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Resumo: O jornalismo regional possui caracteristicas préprias. Essas
peculiaridades vdo desde a localizagdo até o conteudo. O trabalho que
realizamos' teve a preocupagdo em identificar as midias jornalisticas do
interior do Estado do Parand, notadamente as das plataformas impressa
(jornais e revistas) e digital (portais e blogs noticiosos) no periodo de 2018-
2019. Uma pesquisa permitiu saber onde cada midia estd posicionada dentro
do territdrio paranaense e, assim, elaborar mapa digital de acesso a cada uma
das iniciativas mididticas. O mapa permite visualizar a concentracdo de midias
jornalisticas em determinados locais, bem como os vazios mididticos que ainda
existem. O cruzamento de dados como a localiza¢do, IDH, grau de urbanizagéo,
PIB e outros, permite problematizar por que os veiculos jornalisticos estdo em
determinados locais e ndo em outros.

Palavras-chave: Midias jornalisticas. Mapa de Midias do Parand. Jornalismo
Regional.

Abstract: Regional journalism has its own characteristics. These peculiarities
implicate from location until the content. The work we carried out was
concerned with identifying the news media in the interior of the State of
Parand, notably the printed media (newspapers and magazines) and digital
media (news portals and blogs) in the period 2018-2019. A survey allowed to
know where each media is located in the State of Parand and, therefore, trace
a digital map of access to each of the media initiatives. The map allows you to
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view the concentration of news media in certain places, as well as the media
absence that still exist. The crossing of data such as location, IDH, degree of
urbanization, PIB and others, lets discuss why the media journalistic are in
certain places and not in others.
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Introducao

Parte-se do entendimento de que hd jornalismo no interior. Os estudos sobre o jornalismo,
de forma geral, preocupam-se em olhar os fendmenos jornalisticos a partir dos grandes centros
econdmicos, politicos, sociais e culturais, pois ali se encontram invariavelmente manifestagdes
com maior visibilidade publica. Jornais como Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, emissoras
de televisdo como Globo, SBT, Record, entre outras, ocupam sistematicamente um lugar de
destaque nos estudos quando o assunto é jornalismo. Entretanto, ha outro lugar onde se reali-
za jornalismo, menos glamoroso, visivel e sofisticado, materializado fora dos grandes centros,
chamado jornalismo do interior, local, de proximidade que participa ativamente do cotidiano
da sociedade, gerando noticias, opinides, publicidades para um conjunto amplo de consumido-
res interessados. Um jornalismo regional e local, que é peculiar a sua realidade, mas que possui
qualidades e relevancia.

O principal diferencial é a proximidade com o publico consumidor. Os assuntos aborda-
dos nas midias s3o os que estdo sendo tratados nas rodas de conversas nas pragas ou discussao
de politica entre amigos (GHIZZONI, 2014). Com as midias digitais permitiu-se que o interior se
conectasse mais facilmente e, com isso, também surgiram iniciativas de jornalismo regional em
localidades que antes ndo apareciam nos noticidrios de centros maiores. Ainda assim, ha limites
na produgdo e circulagio de noticias no interior.

E dificil encontrar bibliografia que aborde especificamente o jornalismo de interior, como
explica Dorneles (2012, p. 22):

A bibliografia especializada em “Jornalismo Interiorano”, até onde pudemos
pesquisar, é muito pequena e, muitas vezes, equivocada, pois ainda ndo credita
aos jornais do interior a importancia que eles de fato possuem para as suas co-
munidades, bem como nio apresenta estudos aprofundados sobre a forma de
producdo dessas publicagdes. E bem mais facil encontrar criticas ao jornalismo
interiorano do que propostas para contornar problemas que afetam a qualida-
de do noticiario.

E possivel constatar que a midia digital ndo determinou o fim do impresso, passando, em
muitos casos, por coexistirem. Em nossa pesquisa, a partir da estrutura¢do de um mapa de dis-
tribui¢do das midias jornalisticas e impressas, verificamos que varias manifestacdes mididticas
impressas que permitem acesso ao arquivo PDF? no mesmo dia em que é distribuido as bancas e

?PDF - Portable Document Format (Formato Portatil de Documento) é um formato de documento criado pela Adobe Systemns
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assinantes. Outro aspecto observado na pesquisa é que, embora a concentragdo das midias im-
pressas seja maior nos grandes centros, as midias impressas também existem em cidades menores.
Nos pequenos municipios elas sdo semanais ou bissemanais com tiragem reduzida e muitas vezes
de distribuigdo gratuita. Como se sabe, a sobrevivéncia destas midias depende quase sempre da
publicidade e de verbas governamentais.

A concentragio de midias em cidades grandes ou médias demonstra que hd uma relagdo
entre sua existéncia e a economia da regido. Em cidades pequenas, as manifestacées mididticas,
quando existem, estdo restritas a blogs que replicam publicagdes ou a paginas em redes sociais.

A compreensio do lugar de cada midia no estado e regido, os aspectos da sua concentragio,
limitada presenca ou mesmo de sua inexisténcia, constituem interesse desta pesquisa. Para tan-
to, objetivou-se a identificacdo destas manifestagdes a partir da realizagdo de um mapeamento
destas iniciativas, especificamente em plataformas digitais e impressas.

O mapeamento das midias do Parana permite conhecer sua localizacdo e forma de mani-
festagdo. Com isso é possivel perceber situacdes de auséncia; localidades que ndo possuem midias
préprias. Os municipios que compdem estes vazios, por ndo participarem com ofertas de conte-
udos locais, sdo ignorados por setores mais amplos da sociedade, embora isto ndo indique nao
ocorrer produgio e circulagdo de noticias. A existéncia destes ‘vazios’ mostra potencialidades.
Identificar as midias noticiosas presentes no territério paranaense nos permite demarcar suas
caracteristicas e seu potencial informativo em cada regio.

Para fins de organizagdo, este artigo apresenta, logo no seu inicio, o percurso metodoldgi-
co, suas motivagdes preliminares, para entdo desenvolver os procedimentos de coleta dos dados
a partir de uma ficha. Com os dados coletados, o movimento seguinte consiste em apresentar
os dados tabulados relativos ao total de midias com a realidade socioecondémica de cada regido.
Discute-se, na sequéncia, os achados, suas caracteristicas e formas, para entdo apontar conclusdes
provisorias a respeito.

Estratégias metodolégicas

0O estudo estd baseado na articulagdo de métodos quanti-qualitativos das manifestacdes
midiatico-jornalisticas no Estado do Parana. Antes, porém, de refletir sobre as decisdes metodo-
1égicas, cabe apresentar o percurso histérico da pesquisa. O trabalho foi iniciado no segundo
semestre de 2018, tendo por base iniciativa realizada pelos estudantes da disciplina Jornalismo
Regional, do 4° ano do Curso de Jornalismo da Universidade Estadual de Ponta Grossa. Desde
aquele momento, a ideia da investigacdo era a de identificar manifesta¢des noticiosas em pla-
taformas impressa e digital, no estado do Parana naquele ano. Entretanto, por se tratar de uma
das atividades da disciplina, inscrita em meio a outras, a coleta apresentou resultados limitados,
contudo nos deu algumas indicagdes valiosas, como a necessidade de padronizagdo da coleta, a
partir de ficha-modelo

A partir desta iniciativa, ainda incipiente, apresentamos a proposta de aprimorar os dados,
revisando e ampliando a coleta inicial, incluindo as possiveis manifestacdes no ano de 2019. Na
transicdo para esta pesquisa, as fichas foram refeitas, adaptadas e padronizadas. Em seguida, a
coleta foi reaplicada com o objetivo de avangar nos dados, agregando novos dados, confirmando
a permanéncia/existéncia das midias e inclusdo de outras midias ndo percebidas no movimento

que permite que qualquer documento seja visto de forma idéntica ao original, independente do programa em que tenha
sido originado.

Emancipagdo, Ponta Grossa, v. 22, p. 1-11, €2218230, 2022.
Disponivel em <http://www.revistas2.uepg.br/index.php/emancipacao>



Eder Carlos Wehrholdt e Marcelo Engel Bronoski

anterior. O resultado compds um banco de dados mais qualificado e estruturado, tendo como
limite o més de dezembro de 2019.

A fim de aproveitar os dados anteriormente coletados, ndo houve mudanga no corpus
empirico da pesquisa e nem nos objetivos gerais, a saber: mapear as manifesta¢des mididticas
jornalisticas no Estado do Parand em plataforma impressa e digital. A coleta se restringiu ao seg-
mento impresso e digital com caracteristicas noticiosas de base comercial, ou seja, que possuiam
algum financiamento externo oriundos de publicidade. Foram, portanto, descartadas iniciativas
vinculadas a associag¢des, sindicatos, clubes de servico, entidades publicas e privadas que ndo
possufssem antincios publicitdrios. Além disso, foi considerada a frequéncia/regularidade na
publicacio e atualizagdo das noticias, ndo importando o ciclo de atualizagdes. Regularmente os
dados serdo atualizados, incluindo novas manifestacdes que surgirem e retirando aquelas que
deixem de ser atualizadas por mais de seis meses seguidos.

Essas defini¢des — natureza comercial e periodicidade - sdo fundamentais e impactam na
compreensido do préprio jornalismo. Ainda que saibamos haver diferengas entre as fontes de
financiamento no jornalismo, sua condi¢do de independéncia de forgas politicas e econdmicas
especificas passa pela presenca variada de antncios e, em alguns casos, venda de exemplares,
cobranga de acesso as paginas digitais, classificados entre outras fontes de renda. Neste ponto, a
coleta excluiu toda iniciativa mididtica que ndo apresentasse financiamento externo e declarado
a partir de antincios publicitarios de qualquer natureza. O segundo ponto de defini¢do metodolé-
gica diz respeito a periodicidade. A pratica jornalistica precisa se revelar frequente para se fazer
sentir em sociedade. De outro modo, a regularidade produz um sentido de necessidade junto ao
publico, além de conformar certa ordem ao cotidiano. Otto Groth aponta a periodicidade como
uma das caracteristicas® para definir o jornalismo como produto cultural:

E a caracteristica que se impde & primeira vista, que nunca foi questionada,
desde que se deu conta do jornal em contraposi¢do a noticia isolada. Ela é a
‘forma’ caracteristica reconhecida genericamente do jornal ou da revista como
‘realidade imaterial’ continua, sé nesta forma o jornal pode apresentar o seu
conteudo. (GROTH, 2011, p. 150)

A definicdo destas caracteristicas (natureza comercial e periodicidade) imprime restri¢do
a coleta, na medida em que suprime iniciativas midiaticas espontaneas e irregulares, além de
conferir certo padrio jornalistico, baseado na histdria e nas teorias do jornalismo contemporaneo
em sociedades democréticas capitalistas.

A partir destes pressupostos, passou-se a identificacdo das midias propriamente. Para
tanto, foram utilizadas as seguintes estratégias coordenadas: primeiro levantou-se os dados dis-
poniveis em associagdes de midia jornalistica do interior com dados relativos ao Estado, como a
Associacdo de Jornais Didrios do Interior do Parand - ADJORI/PR (2019) e a Associacdo de Jornais
Didrios do Interior? - ADI/PR (2019). A ideia era evitar banco de dados ja estruturados, a partir
de légicas distintas das empregadas aqui, como por exemplo a realizada pelo Atlas da Noticia®.

3 Além da periodicidade, Otto Groth aponta a atualidade, a universidade e a publicidade (no sentido de tornar putblico)
como caracteristicas do jornal.

‘http://www.adipr.com.br/j/ Acesso em: 28 mar. 2020

5 Atlas da Noticia (https://www.atlas jor.br/) informa que “mapeia todos os veiculos de comunicagio que consegue encontrar,
mas considera para sua pesquisa somente veiculos que possuem algum viés jornalistico. No banco de dados, hd uma notagao
indicando quais consideramos ou néo jornalisticos”. https://www.atlas.jor.br/plataforma/sobre/metodologia/ Acesso
em: 20 abr. 2021.
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Apés este movimento, a pesquisa se centrou nos mecanismos de busca na internet (Google e
Bing), no mailing de prefeituras, quando estas forneciam. Com estes dados em maos, passou-se
a estabelecer contato direto com as midias, por telefone, e-mail, whatsapp e redes sociais. Foi
respeitado o direito do informante de néo fornecer os dados quando assim julgasse melhor, o
que resultou relativa diferenca, em especial nos itens: “Numero de pessoas na Equipe da midia”,
“Numero de Jornalistas formados”, “Razdo Social”. Em alguns casos, o contato via mecanismo
disponibilizado em pdgina da internet ou Messenger do Facebook, ndo retornou dados nem mesmo

quanto a localizagdo ou telefone de contato.

E importante destacar que os dados j4 obtidos sdo insuficientes e limitados impedindo
conclusdes especificas.

Foram descartadas da coleta as midias noticiosas que nio tivessem conteudo préprio, bem
como aquelas que republicassem contetidos de outros (midia estendida), entendida aqui como
sendo a republicagdo em um segundo suporte, por exemplo: noticias produzidas e veiculadas no
radio publicadas em sites, blogs, redes sociais. A origem do contetido noticioso, quando existia,
nio fora criado ou elaborado propriamente para aquela midia.

Para a pesquisa foram consideradas as dez mesorregides do Parand, conforme divisao
referenciada pelo Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econdmico e Social - IPARDES.
Essa divisdo leva em conta referéncias geograficas e territoriais, e difere da divisao adotada pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE®.

A tabulacdo dos dados coletados foi realizada em fichas conforme o modelo abaixo:

Tabela 1 - Ficha de identificacdo da midia

1. Nome da midia

2. Tipo de midia
Impressa: jornal/revista)
Digital: portal/blog/rede social

. Cidade Sede

. Area Abrangéncia

. Audiéncia/Tiragem

. Periodicidade

. Tiragem semana/fds

. Paginas coloridas semana/fds

O (X [N (6 [0 | | W

. Prego semana/fds

10. Nimero de pessoas na Equipe da midia

11. Niimero de Jornalistas formados

12. Data de Fundagdo

13. Razdo Social

14. Grupo midiatico

15. Enderegos (e-mail, site e fisico)

Fonte: Os autores.

Shttp://www.ipardes.gov.br/biblioteca/docs/leituras_reg_sumario_executivo.pdf
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Os campos de nimero 6 a 9 foram direcionados as midias impressas, enquanto os demais
se destinaram aos suportes impressos e digitais.

Resultados em processo

Ao mesmo tempo em que as informagdes eram obtidas no contato com as midias, os dados
eram tabulados, de forma a conseguir um padrio de informagdes. Nem sempre isso foi possivel.
Como ja dito, foi respeitado o direito do pesquisado em nao fornecer os detalhes questionados.
Por outro lado, constatada a existéncia da midia dentro dos critérios estabelecidos, mesmo sem
as informacdes solicitadas, foi mantida na pesquisa.

O levantamento resultou em 314 midias, sendo 205 digitais e 109 impressas identificadas
no periodo de 2018-2019. Tomando por base as dez mesorregides, o levantamento encontrou:

Tabela 2 - quadro geral de midias impressa e digital por mesorregido na relagdo sécio-econémica

Numero Populagio PIBR$ PIB per Grau de Municipios Midias Midias  Total

Mesorregido Municipios 2 1.000  capitaR$ 1 urbanizagio () c/ Midias Digitais Impressas Midias
Centro Ocidental 25 328.863 10.811.083 31.866 80,26% 0,7202 12 20 3 23
Centro Oriental 14 761.629 31.222.314 41.547 84,70% 0,7269 11 13 8 21
Centro Sul 29 466.578 13.411.485 21.343 65,74% 0,6823 10 11 4 15
Metropolitana 37 3.956.837 169.042.214 43.693 91,57% 0,7737 13 20 31 51
Noroeste 61 724.459 21.255.799 29.359 83,40% 0,7255 14 19 9 28
Norte Central 79 2.263.045  73.889.759 33.161 91,63% 0,7512 19 25 12 37
Norte Pioneiro 46 554.411 14.287.708 25.287 80,00% 0,7110 16 27 7 34
Oeste 50 1.315.226  53.259.015 40.669 85,61% 0,7490 22 48 20 68
Sudeste 21 437.531 12.101.347 27.802 58,58% 0,6910 7 13 9 22
Sudoeste 37 625.378 22.084.203 35.293 70,23% 0,7366 9 9 6 15
Totais 399 11.433.957 32.221 85,33% 0,7490 133 205 109 314

Populagdo da mesorregido conforme projecio populacional do IBGE para 2019.
IDH 2010 (HERSEN, DRUCIAKI, LIMA. 2015).
Fonte: Os autores.

As midias localizadas estdo em 133 municipios diferentes. Isso demonstra que dois tercos
dos 399 municipios paranaenses ndo possuem midias jornalisticas digitais ou impressas.

Considerando o levantamento por cidades, observamos que os grandes centros urbanos
de cada mesorregido lideram no nimero de midias. A maior concentragdo estd em Curitiba com
28 midias. O maior nimero de midias nesta cidade se deve pelo fato de ser a Capital do Estado,
concentrando as sedes dos poderes constituidos do Estado do Parana.

Por outro lado, também foi possivel observar que em algumas cidades de menor porte
também possuem mais de uma manifestacdo midiatica. Nova Esperanca, na mesorregido Norte
Central, com cerca de 28 mil habitantes, possui 4 midias impressas é um exemplo. Outra é
Marechal Candido Rondon, na mesorregido Oeste, com 58 mil habitantes, que concentra duas
midias impressas e sete digitais.

Para tentarmos compreender a localizagdo e concentragdo mididtica nos municipios bus-
camos informagGes estatisticas de cada regido. Porém, ao analisarmos os nimeros tabelados, ndo
percebemos relagdo entre os aspectos analisados (populacio, IDH, grau de urbanizacio, PIB e PIB
per capita) com o nimero de midias na mesorregido, ainda que eles existam.
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Excetuando a mesorregido Metropolitana de Curitiba, por suas caracteristicas préprias de
Capital de Estado, a mesorregido com maior concentragdo de midia é a Oeste, com 68 manifes-
tagdes. Porém, entre as demais mesorregides, ela possui a segunda maior populagio (1.315.226
habitantes), o segundo maior grau de urbanizagio (85,61%), o segundo IDH (0,7490) e o segundo
PIB (R$ 12.101.347.000,00), enquanto no item “PIB per capita” (R$ 40.669,00) é a terceira.

Jé amesorregido Norte Central, tem a primeira maior populacio (2.263.045), primeiro IDH
(0,7512), concentragdo urbana (91,63%) maior até que a Metropolitana de Curitiba, percentual-
mente, apresenta a segunda menor concentracio midiatica e, consequentemente, o segundo
maior vazio mididtico do Estado.

No aspecto de distribuicao das midias, chama a atengio o fato de as mesorregides Noroeste
Paranaense e Norte Central, juntas, apresentarem o maior vazio do Estado. Somadas, possuem
140 dos 399 municipios do Parand. Mas, apenas 33 (ou 23,57%) possuem alguma manifestacio
mididtica. Na média, essas regides também detém a maior concentracdo urbana e o maior IDH.
Sdo regides que sofrem influéncia de Londrina, popularmente chamada de “capital do Norte” e
Maringa, respectivamente as duas maiores cidades do interior do Parand, dado o seu distancia-
mento de Curitiba. Mas também essa perspectiva é falha, pois a mesorregido Oeste Paranaense,
que possui 0 menor vazio, com midias em 22 de seus 50 municipios, estd aproximadamente a
mesma distancia da Capital.

Observamos ainda que a concentragdo das midias estd em municipios de maior populagio.
Algumas midias abrangem conteddo noticioso de dois ou mais municipios de menor porte, mas
sempre se concentrando no maior do grupo.

A falta de estudos que expliquem a concentragdo e os vazios midiaticos no Estado do Parand
mostra que ainda hd muito a ser investigado e analisado. Quais outros aspectos podem ter con-
tribuido na formagao dos nimeros observados? O fator humano que ocupou cada mesorregido
seria um indicador? Neste aspecto, a mesorregido Oeste Paranaense foi colonizada por alemdes
oriundos diretamente da Europa, ou seus descendentes que, anteriormente, colonizaram o in-
terior do Rio Grande do Sul e posteriormente migraram em busca de melhores oportunidades.
Jé as mesorregides Noroeste e Norte-Central Paranaense ndo passaram pelo mesmo processo.

Outro aspecto importante a ser analisado é descobrir como as manifestagdes de midia
digital avancam contribuindo para o fim dos vazios midiaticos? Como as midias impressas se
mantém diante da facilidade oferecida pelo meio digital?

Mapa da midia do Parana

Reunidos os dados coletados, construimos o Mapa da Midia do Parand - (Figura 1). Para
isso foi utilizado o recurso oferecido pelo Google Maps’. Foram inseridos dados basicos, tteis
para quem pesquisa, a saber: nome da midia, cidade-sede, tipo de plataforma, endereco, telefone,
site e e-mail de contato. Os dados sdo apresentados desde que tenham sido disponibilizados pela
midia por ocasido da pesquisa. Quando disponivel, o icone da midia foi colocado exatamente no
endereco disponibilizado. Do contrdrio, no centro ou em algum ponto da cidade-sede no caso de
existir mais de uma midia na mesma situacao.

O mapa foi dividido em duas visualizagGes, uma sé com as midias impressas e outra com
as midias digitais. A visualizagdo pode ser feita de forma independente ou conjugada.

"https://www.google.com/intl/pt-BR/maps/about/mymaps/
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Com o mapa diante dos olhos percebemos detalhes que a pesquisa ndo permitia visualizar
apenas com os dados coletados. A concentragdo parece seguir a mesma ordem de ocupagdo do
Estado. Iniciando pelo litoral e Curitiba, subindo ao Norte Pioneiro, seguindo pelo Norte Novo e
finalmente o Oeste do Estado, onde se concentra em maior nimero. Ha também uma disposicdo

ao longo da BR 277 a partir de Curitiba em dire¢do a Foz do Iguagu, com algumas manifestagdes
no sudoeste.

Figura 1 - Mapa de localizagdo das midias impressas e digitais no Estado do Parana
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Fonte: Os autores.

Chama também a atengdo um vazio que atinge quase todo o Centro do Estado, sendo mais
notdrio num eixo que vai do Sudoeste em direcdo ao Norte Pioneiro, outro mais ao Sul do Estado
do Parand, um terceiro no Noroeste ou Norte Novissimo e um quarto na regido leste, em muni-
cipios do litoral e da Regido Metropolitana de Curitiba.

Qual a razdo da inexisténcia de midias nestas regides? A pesquisa que realizamos no
consegue responder a esta pergunta.

Observando dados estatisticos do Parana®, vemos que as regides Centro Sul e Sudeste pos-
suem, em média, 65% e 58% de urbanizacgdo, e IDH de 0,6823 e 0,6910 respectivamente, conforme
dados de 2010.

8Ver tabela 2.

8 Emancipagdo, Ponta Grossa, v. 22, p. 1-11, €2218230, 2022.
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Jé o eixo pouco mais ao norte, que vai do Sudeste ao Norte Pioneiro estd dividido em varias
regides, com indices de urbanizacdo média acima de 80% e IDH acima de 0,70. Apenas quando
pegamos municipios isolados percebemos que esta ndo é a realidade local. Um aspecto que cha-
ma a aten¢do neste eixo é a existéncia de municipios com grandes dreas territoriais e pequena
populagio.

A Regido Metropolitana de Curitiba apresenta um indice de 91,5% de urbanizagdo, e IDH
de 0,7737.]4 os municipios onde o vazio midiatico aparece nio se enquadram nos indices médios
daregido. Alguns também estdo em dreas de dificil acesso, em meio a reservas de Mata Atlantica.

Finalmente, o Noroeste também possui nivel médio de urbaniza¢io de 82% e IDH médio
de 0,7255. Neste caso, porém, a realidade individual dos municipios nao é diferente da regional,
demonstrando que ndo hd ligagdo entre a urbanizagio e a existéncia de midias locais.

Figura 2 - Mapa do grau de urbanizagdo
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Fonte: Ipardes, 2010.

Assim, observamos, mais uma vez, que os dados levantados ndo permitem uma conclusdo
definitiva sobre a existéncia dos vazios.

Uma possivel explicacdo seriam as cidades maiores, onde hd um nimero razoavel de midias.
Estas supririam a falta de informagdes locais de cidades menores que estejam nas adjacéncias. Um
exemplo seria o que acontece com as cidades de Imbituva, Ipiranga e Ivai, todas da Macrorregido
Sudeste, mas vizinhas de Ponta Grossa. Elas estdo distantes entre si cerca de 80 quilémetros e
juntas possuem uma populagdo de aproximadamente 60 mil habitantes. Todas tém sua econo-
mia baseada na produgio agropecudria, mas, também, comércio e inddstria. Nenhuma das trés
possui midia prépria, dependendo da divulgacdo de noticias na imprensa ponta-grossense, o que

9 Emancipagdo, Ponta Grossa, v. 22, p. 1-11, €2218230, 2022.
Disponivel em <http://www.revistas2.uepg.br/index.php/emancipacao>
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acontece apenas quando hd algum fato de maior destaque, como um crime ou acidente violento.
Os fatos cotidianos e de importancia mais local, acabam ficando fora da midia.

Mas a pesquisa que realizamos ndo é conclusiva quanto a essa possibilidade.

Portal midias do Parana

A construcdo do mapa de midias do Parana foi o primeiro passo para a elaboragdo do Portal
Midias do Parand’®, em constante fase de construcio e inclusio de contetidos.

Logo na pagina inicial o internauta tem acesso ao mapa de midias e as informagdes dis-
ponibilizadas. Tem a opgdo de visualizar apenas as midias impressas, apenas as midias digitais
ou ambas. O mapa também permite zoom, possibilitando a pesquisa em uma regido ou cidade
especifica apenas com o uso do mouse.

Nesta primeira pagina, o usudrio tem uma apresentacdo do contetido e como pesquisar, e
também um convite a colaborar enviando dados novos ou corrigindo informagdes das midias ja
constantes. Esta possibilidade de informar dados permite que o portal seja dindmico, atualizando-
-se conforme a necessidade.

Na aba “Publica¢des” encontrard os relatdrios da pesquisa, artigos e outras publica¢des
que a equipe produzir. https://portalmidiasparana.com.br/category/publicacoes/

Em “Sugestdes de Leitura” terd a sua disposi¢do uma relagdo de literatura que abordam
o tema jornalismo regional, local e de interior, além de outras pertinentes a pesquisa. https://
portalmidiasparana.com.br/category/sugestoes-de-leitura/

Em “Contato” poderad fazer criticas, comentdarios, elogios ou contribuir com informagdes
que, apds balizadas, serdo ou ndo incluidas no mapa de midias. https://portalmidiasparana.com.
br/contato/

Finalmente na aba “Indique seu Veiculo” poderdo ser indicadas midias que ndo constem no
portal. A remessa de informacdes nao implica na inclusdo automatica. Antes os dados passardo
por um processo de confirmacio. https://portalmidiasparana.com.br/indicacao/

Conclusao

O jornalismo de interior existe e é necessario. O estudo de suas manifestacées mostra que
ainda hd muitos locais carentes de uma cobertura mididtica. Segundo o Atlas da Noticia' 18% da
populagio brasileira carece de noticias locais, 62% dos municipios brasileiros, com uma média
de 7.100 habitantes cada, estdo sem cobertura noticiosa.

No Parand, como vimos, o cendrio nio é diferente. Dois ter¢os dos municipios do Estado ndo
possuem midia impressa ou digital, dependendo da cobertura de veiculos de outros municipios
da regido, o que nem sempre acontece.

A andlise dos dados levantados até o momento, embora nio seja conclusiva, permite
visualizar o cendrio e chamar a atenco de profissionais para os vazios. As facilidades tecnolé-
gicas existentes permitem que, com poucos recursos, uma midia digital seja criada. Esta mesma
facilidade tecnoldgica permite que a midia digital seja acessada de qualquer local do planeta,

*https://portalmidiasparana.com.br/ Acesso em: 12 ago. 2020.

©https://www.atlas.jor.br/desertos-de-noticia/ Acesso em: 12 ago. 2020.
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tirando o local da escuridao noticiosa e incluindo-o entre aqueles que tem seus acontecimentos
noticiados com a urgéncia necessaria.

A inexisténcia de midias locais impede que a populacio fiscalize de forma mais transparente
os poderes constituidos, bem como tome conhecimento, com velocidade, de fatos importantes
que acontecem no seu dia a dia. Isso se choca com a Lei de Acesso a Informagao!! que garante aos
brasileiros tomar conhecimento de todos os fatos relacionados aos drgios publicos, autarquias,
fundacoes, empresas publicas, sociedades de economia mista e demais entidades controladas
direta ou indiretamente pela Unido, Estados e Municipios. Estas informagdes de interesse publico
precisam, obrigatoriamente, estar disponiveis a todos os cidados interessados. E, para que tal
acontega, é preciso que existam veiculos mididticos em todos os municipios.

Tentamos tragar um paralelo entre os resultados da pesquisa e o indice de Desenvolvimento
Humano (IDH) dos municipios, mas os resultados foram inconclusivos. Cidades com IDH eleva-
do podem ter pouca manifestacio midiatica, enquanto que cidades com IDH mais baixo podem
ter varias manifestagdes. O esperado era de que quanto maior o IDH maior o nimero de midias
jornalisticas

Desta forma, percebemos que ndo hd uma relacio direta entre o indice de Desenvolvimento
Humano com a existéncia de midias jornalisticas em uma regido, ao menos no caso do Estado
do Parana.

Concluimos, portanto, que ainda hd muito espaco a ser coberto pela midia. H4 muita ca-
réncia de informagdo e excesso de desinformacao. O presente estudo é apenas a descoberta da
ponta do iceberg. H4 muito ainda a ser pesquisado e analisado.
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