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RESUMEN: Este trabajo pretende demostrar que la mussica popular, en sus dimensiones folklérica y autoctona, experimenta radicales
transformaciones de orden formal y de contenido cuando se inserta en los procesos de produccion y difusion masiva en las sociedades
contemporaneas. Para ello, concentramos una descripcion cualitativa de la musica llamada autdctona en la region andina de Bolivia en base a
contribuciones de la etno-musicologia andina y observaciones propias. Asi podemos apuntar las siguientes caracteristicas como "fuertes" de este
tipo de musica: produccion ritualizada; produccion colectiva; concepcion de tiempo ciclico. Cuando se produce el encuentro con la industria
cultural, estas caracteristicas son transformadas para su difusion, puesto que no es posible trasladar la complejidad de esta manifestacion estética,
cientifica y ritual a un sistema fragmentado de produccion de bienes simbolicos que funciona atendiendo a las reglas del mercado. Por tanto se
producen las siguientes adaptaciones: descontextualizacion espacio temporal; fragmentacion de la dimension estética, la religiosa y la cientifica; la
concepcion ciclica del tiempo es convertida en tiempo lineal en una pieza con inicio y fin determinados; baladizacion de la musica, la
instrumentacion es adaptada a la de la musica occidental. De manera similar se producen transformaciones con la musica folklérica.En ese caso, la
homogenizacion se presenta en aspectos de forma y contenido. Sin embargo, no se puede tener un analisis completo de este fenémeno si no se toma
en cuenta el proceso de comunicacion generado tanto dentro como fuera de los sistemas de industria cultural y, en ese sentido, conocer la
perspectiva de los sujetos protagonistas de estos fendmenos, que en estos casos son los productores de la musica y especialmente los consumidores.
Los cambios deben ser entendidos dentro de la dinamica cultural que si bien determina ciertas pérdidas, también permite ganancias y sobre todos
redefine la dimensién comunicacional de la cultura sin destruirla.

La Musica Popular en Bolivia es como un termometro mediante el cual se puede medir lo
que ocurre en el campo cultural del pais y en los campos econdomico y politico. Es por eso que se
necesita analizar los fendmenos culturales en Bolivia, considerando las relaciones que implicita y

explicitamente tiene la musica con el resto de los factores que estan presentes en la sociedad.

En este caso pretendemos analizar como la industria cultural interfiere en la produccion de
la musica folklorica andina de Bolivia y en la llamada musica autdctona. La motivacion principal
para este cometido es comprender las dinamicas culturales que sirven de base para la produccion
de musica en las ultimas décadas y también vislumbrar que ocurrird en este campo en las

proximas décadas.

Para comprender estos procesos debemos recordar cudl o cuales son los origenes de lo que
conocemos hoy como musica popular boliviana. Por tanto, es necesario recordar la memoria y ver
que los “campos de produccion” de la musica popular boliviana son producto de un proceso de

interaccion nacional e internacional rico, dindmico y permanente.

I. CAMPOS DE PRODUCCION DE LA MUSICA POPULAR EN BOLIVIA

Actualmente, y siguiendo la evolucion de la produccion cultural de los paises de la region

andina, podemos identificar, aunque solamente con fines didacticos que arriesgan la precision de
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andlisis, la existencia de tres grandes campo de produccion musical y cultural en Bolivia: el del

mundo andino, el del mundo occidental y el mestizo.

1.1 Mundo andino

Pese a que pasaron muchos afios de tentativas coloniales que sometieron y hasta
extinguieron grandes pueblos y culturas, en Bolivia existen muchas comunidades quechuas y
aymaras que conservan sus rasgos culturales con poca influencia de la cultura occidental o con
una marcada presencia de estructuras formales y de contenido que tienen que ver con

cosmovisiones milenarias.

Muchas comunidades mantienen sus formas de relacionarse con el mundo material, la
sociedad, la naturaleza y el mundo sobrenatural y en esas relaciones la musica juega un papel
fundamental como propiciador de comunicacion . La cosmovision andina supone la existencia de
vinculos de identificacion y relacionamiento intimo con la tierra, no podemos fragmentarla de sus
dimensiones estética, cientifica y religiosa. Asi, podemos afirmar que una de las principales
caracteristicas de la musica andina, también llamada autdctona, es la concepcion ritual, es decir

su existencia en momentos ritualizados, festivos y religiosos.

Entre otras caracteristicas tenemos el cardcter grupal no solamente de su concepcion,
puesto que no existe ningin autor intelectual (individual), sino también de su ejecucion que es
grupal, colectiva (técnica dialogada). No existen autores y solistas. Todo es social. Por eso
tampoco es posible distinguir la nocion de espectaculo, presenta en la musica occidental, donde

podemos ver la separacion actor/espectador.

La musica andina y el empleo de determinados instrumentos responden a la celebracion de
las fiestas mds importantes del ciclo agricola. Tanto ritmos como instrumentos son usados de

acuerdo a los ritos y las épocas de siembra, cosecha y almacenamiento. (lluvias y seca)

Técnicamente podemos afirmar el caracter monddico(unisono), de la musica es la marca
del ese caracter no moderno, propio de culturas que no tienen relacion con la polifonia de la

historia de la musica occidental.

1.2 Mundo Occidental

La mausica traida por los europeos en épocas coloniales ya experimentaba un proceso de

fragmentacion consagrado en la exaltacion del musico virtuoso, la separacion actor/espectador, el
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caracter contemplativo de la dimension estética, la admiracion por “lo bello”, la polifonia,
armonia, el uso de registros como el pentagrama, las técnicas complejas de la afinacion y
exactitud racional de la organizacion del sonido y sobre todo el caracter individual de su

concepcion.

Actualmente esas caracteristicas se mantienen en el espacio de la produccion de la musica
occidental “no-boliviana”, si la clasificamos por su origen, ademas de un fendmeno importante
surgido en este siglo: el mercado, es decir la necesidad de entrar en el sistema técnico economico

de produccion, difusion y consumo.

En esta vertiente encontramos como ejemplo la musica ‘llamada’ clasica o erudita, el jazz
9 b

el rock, salsa cumbia etc, que tienen origen cultural geografico identificado.

1.3 Mundo Mestizo

Desde que comenzo6 la conquista se inicid el mestizaje. Asi como hubo mestizaje biologico

entre los andinos y los europeos, también hubo un rico proceso de mezcla cultural.

Esto no quiere decir que alli comenzaron a combinarse las formas musicales. Antes de la
llegada de los espafioles, la cultura y en particular la musica se enriquecian a partir de la
influencia de pueblos y grupos vecinos con los que entraban en contacto. La cultura siempre fue,

es y sera dinamica, a no ser que esté muerta.

En este campo tenemos todas las formas de musica conocidas como folklérica, tradicional,
la de los pueblos pequenios del pais, desde el taquirari, la cueca, la morenada, el huayfio y a
infinidad de estilos que persisten y son creados por los musicos. El neo- folklore, que a diferencia
del folklore tradicional, le da importancia a la autoria y tiene como principal caracteristica de
insercion en los sistemas de registro fonografico y difusion masiva, también conocida como

Industria Cultural.

El espacio de la produccion de las fraternidades, en el que son recreados estilos

tradicionales como la diablada, la morenada, recientemente la saya etc.

También se encuentra el espacio significativo, aunque con mucha relacion con la vertiente
occidental, de la cumbia boliviana, conocida también como musica chicha, tropical, electronica

etc. Esta vertiente tiene en la cumbia su estilo basico, pero adopta lo mestizo boliviano de manera
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privilegiada en estilos que van desde la cueca, el huayfio, la saya, morenada y otros bailables que

sirven para amenizar las fiestas.

Mas hacia el polo de la musica occidental estan todos los tipos de experimentaciones
musicales, tales como las diversas fusiones del jazz y el rock con el folklore, composiciones
sinfonicas o electronicas con elementos folkloricos, que tiene un caricter mas elaborado,

responden a actitudes de orden estético mas profundo, por tanto mas elitistas.

De estas lineas de produccion en el mundo mestizo, debemos destacar por su importancia
y representatividad, no s6lo como produccidén sino también por lo que representa econdmica y
culturalmente, en primer lugar a la “Cumbia boliviana” o chicha, porque es en este campo donde
se produce mas que en cualquier otro en la musica nacional, porque es también alli donde se
encuentran los mas interesantes productos de hibridacion creativa, y también porque es donde

mas existe actividad musical , movimiento econdémico y por tanto actividad cultural.

En un segundo lugar se debe destacar el campo de la musica folklorica, vinculada al
mercado, e decir el llamado “neo- folklore”, por ser el segundo espacio de importancia para la
produccion , innovacion y creacion de formas que retoman lo tradicional y lo adaptan a las
nuevas condiciones de produccion y difusion musical, inclusive provocando importantes

movimientos y fenomenos de revalorizacion y modernizacién musical.

Luego esta el de la musica de fraternidades que, si bien no es un campo tan fuerte como
los dos anteriores, tiene importancia al funcionar como una especie de escenario donde en
momentos festivos se descubren las tendencias de la musica nacional, en combinaciones en las
que aparecen estilos habil y curiosamente combinados de saya , huayfo, morenada, cumbia,

baladas, etc.

Los demas campos, aunque son my ricos como propuesta renovadora, no llegan a la
representatividad que supone trabajar con sistemas de asimilacion de la demanda, no sé6lo de

estilos, sino también de tematicas.

Il. CONFLICTOS

Sin embargo la existencia de todos estos campos de produccion musical en Bolivia es
frecuentemente conflictiva. Uno de los factores, entre otros, que promueve esa conflictividad es la

presencia de la Industria Cultural.
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Las culturas andinas y el folklore estan en un proceso que podria ser definido como de
debilitamiento, en el que sus caracteristicas formales y de contenido se van alterando gracias a su

ingreso o adopcion de los sistemas de industria cultural.

En realidad no se puede hablar de musica en todos sus géneros, que no tenga que recurrir a
la industria cultura para poder existir. La tnica musica que tiene distancia con estos esquemas es

la autdctona y algo del folklore de las zonas rurales del pais.

2.1 IC y Musica Autéctona

Varios son las incidencias de la IC en la musica autdctona, cuando ésta entra al sistema de

produccion industrial, difusion masiva o tiene alguna aproximacion a las cultura masiva.

La IC exigencia de adaptacion a los formatos estandarizados de registro fonografico,

mutila el caracter ciclico del tiempo de manifestaciones puras.

Una de las caracteristicas de la musica andina es el caracter ciclico presente como
estructura basica. Se trata de una necesidad de retorno o repeticion del motivo o tema principal
que estd expuesto en periodos de tiempo largos que pueden durar horas y hasta dias. Para la
Industria Cultural el tiempo, tanto de produccion como el de difusion, es concebido linealmente,
por tanto tiene inicio y fin, ademas tiene valor mercantil. Por esa razén no se puede concebir una
pieza producida en los marcos de esta industria con las caracteristicas antes mencionadas, por
tanto la unica forma de poder producir y difundir un tema autdctono de region andina es
recortdndola a un tiempo estdndar de 3 minutos aproximados, crear una introduccion y un final;
ademds de proporcionarle “arreglos” en el tema , (motivo) de la pieza. Eso refieriéndonos a

grabaciones masa o menos respetuosas de las formas basicas de esta musica.

Otro elemento importante como caracteristica es que la musica es monotematica, lo que
permite la memorizacion y repeticion a cargo de los miembros de las llamadas tropas que son
grupos de 20 o 30 personas tocando los instrumentos. Este tema Unico , para entrar a una
grabacion industrial, en primer lugar es afinado, es decir, se uniformizan los sonidos hacia un
afinado en base a la escala occidental de siete notas. Luego se coordinan los sonidos para lograr
una ejecucion ‘limpia’, sin desafinaciones, ni descompaginacion por parte de los musicos. Es una
suerte de ‘higienizacion’ de la musica autdctona que le quita la espontaneidad y libertad propias

de la manifestacion original.
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Otro elemento de pérdida formal es la descontextualizacion del tiempo y espacio

originales.

Toda esta compleja manifestacion hace parte de las representaciones culturales del las
comunidades con elementos estéticos, porque se pueden entender como actos de embellecimiento
de la materia natural; cientificos, por cuanto son parte de celebraciones del calendario agricola ,
lo que suponen actos de transformacion de a naturaleza en beneficio de la comunidad y religiosos,
por tratarse de rituales que contactan el ser humano con sus figuras y mundo mitologico. Por tanto
estamos hablando de tiempos y espacios especiales, en los que ocurren reordenamientos

simbdlicos de la vida cotidiana.

Al entrar, esta manifestacion, a la Industria Cultural, ocurre un quiebre con estos
elementos. En primer lugar se fragmenta la unidn estrecha entre estética, ciencia y mito, para
privilegiar la primera, incorporando la dimension comercial. a esto llamamos
descontextualizacion, que arranca un aspecto del todo para convertirlo en algo ‘otro’ distinto, con

otra funcioén, otro contexto y otro uso.

Implicitamente esta la separacion actor espectador que originalmente no existia por cuanto
el musico era también parte de la comunidad y viceversa. Aqui se separan los dos sujetos y se
inaugura una relacion que permite el goce estético y la contemplacion de la obra de ‘arte’ por
seres extrafios a ella, ademés en contextos artificiales de reproduccion de la grabacion, ya no de

presencialidad.

Un siguiente paso es la espectacularizacion de la musica autoctona que convierte una

manifestacion compleja en mercancia, en objeto con valor de cambio.

Estos elementos tienden a una homogeneizacion de la produccion cultura, pues todo tipo
de manifestaciones culturales entran en moldes ajustados por la relacion oferta y demanda del
mercado. Los invariante de la produccion musical tiene formas que tienden a ser universales que
son legitimadas por los medios de difusion masiva por cuanto al empresario de medios masivos,
tampoco le interesa arriesgar el uso de su tiempo radial o televisivo en productos que no se

encuadran en los moldes antes mencionados.

El sistema de Industria Cultural funciona sincrénicamente para permitir estas posibilidades

de produccion y difusion de bienes simbolicos.
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2.2 LaIC y el Folklore

Entendemos por folklore a toda la cultura popular que se transmite de generacion en

generacion sin vinculos con el mercado ni sus sistemas de produccién y difusion cultural.

Asimismo entendemos por neo-folklore a la cultura popular que entra a los sistemas de

produccion , circulacion, difusion y consumo de la industria Cultural.

Al igual que en el caso de la musica autdctona, el folklore también se ve afectado por la

logica de la IC en cuanto a aspectos formales y también de contenido.

Como define Adorno, la IC es una sistema que trabajo especialmente por la obtencion de
lucro en un sistema de mercado. Para ello, los empresarios invierten capital a fin de promover la
produccion de bienes simbolicos que atiendan las necesidades culturales de la poblacion
consumidora. para ello, no existe preocupacion sobre aspectos de cultura, identidad,

caracteristicas propias, etc. Al contrario, el pardmetro comercial se guia por lo rentable.

En la musica folkldrica, la IC imprime una serie de marcas que las podemos ordenar de la

siguiente manera:

Fuerte adaptacion de formas musical tradicionales. - Cuando las formas y contenidos no se
ajustan a los patrones de la industria fonografica y difusion masiva, se procede a una adaptacion
forzosa consistente en recortar tiempos, convertir formas monotematica en bitematicas.
estructurar cuerpos coherentes y equilibrados en base a introduccion, estrofa, coros , y repeticion

de lo mismo y final.

Estandarizacion hacia tematicas individualistas,- Consistente en la “baladizacion” de las
canciones que se concentran en temas de amor, en dos posibilidades: encuentro amoroso o
desencuentro siendo éste ultimo el mas frecuente. la balada latinoamericana es 1 base de
canciones de las décadas e 40, 50 , 60 del siglo XX, en las que se privilegia el tema del amor con

un tratamiento melodramatico.

En la actualidad el fenémeno de la baladizacion es una tendencia que absorbe inclusive
formas que originalmente no tenian ninguna relacién con esa temadtica. Por ejemplo, el
Chuntunqui, que es un villancico antiguo de las navidades rurales, ha sido incorporado a través de
la IC al neo-folklore, incorporando le tras de canciones romanticas . Actualmente es uno de los

ritmos mds importantes del neo-folklore boliviano.
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Pareciera que la tendencia de la produccion musical es la baladizacion tanto en forma

como en contenido.

Desde un punto de vista semioldgico se trata de temas con una fuerte marca de mensaje
individualista, al no contemplar las temdticas colectivas antiguas, paisajismo, orgullo por la tierra,
ni el tratamiento humoristico y vulgar del folklore, sino solamente problemas de orden individual
o de pareja. Para sectores criticos de la cultura masiva serian contenidos ideoldgicos de una

sociedad clasista.

Asimismo no se percibe ningiin contenido ilustrador u orientador de la sociedad, por
cuanto se podria afirmar que carece de sentido educativo o conscientizador que también muchos

sectores esperan encontrar en el arte.

Posee todas las caracteristicas del llamado arte de masas, producido en el mercado y

condicionado por las reglas de oferta y demanda.

lll La Necesidad de la Industria Cultural

Para muchos la presencia de la IC tiene un efecto perverso para la produccion de la musica
autoctona y folklorica nacionales. El mercado no acaba se ser asumido como un espacio en el que

también puede producirse buen arte.

A eso se suma que en Bolivia existen importantes sectores que incentivan esas discusiones

porque gracias a ellas obtienes lucros de orden material y también de orden simbolico.

Se busca defender las esencias y purezas de la cultura y la identidad nacional, para
legitimar politicas culturales xen6fobas y aferradas a un pasado estatico y sin dinamica. Con ello
se gana prestigio y también dinero a través de la industria del turismo que convierte grandes

manifestaciones culturales populares en museos vivientes.

Mientras esos sectores discuten sobre cultura y folklore, millares de consumidores de

todas las clases sociales, escuchan musica para acompanar sus actividades cotidianas.

Mientras los cultos se preocupan por las contaminaciones, los jovenes enamoran con
canciones tildadas de alienantes. Mientras poderosos sefiores se preocupan por los cambios que
experimenta la musica autdctona, campesinos de regiones andinas aprovechan todas las

oportunidades posibles para ocupar espacios que durante siglos les fueron prohibidos.
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Asi, estos sujetos producen y escuchan musica sin preocuparse por las esencias,
inconsistencias, profundidades o simplezas de la musica. Porque lo que les interesa es remarcar
sus relaciones interpersonales reales, adorndndolas con musica, en rituales nuevos y viejos que les
proporcionan satisfacciones explicables solo por ellos mismos y no por ningun discurso
racionalista que busca esencias pretendiendo insinuar que la musica deberia quedarse intacta en

los refrigeradores de la historia.

Para ellos, ignorar el mercado y la IC es ignorar que fuera de ellos sélo queda el abandono
y que la creatividad de productores y consumidores debe considerar seriamente la reformulacion

y apropiacion de las posibilidades que ofrece este sistema.

Comprender la importancia de la IC en la Musica no s6lo debe ver el lado perverso de la
desintegracion y la incoherencia, sino la resignificacion y apropiacion de los bienes simbolicos en
eventos muchos mas ricos que los aferrados al pasado, pero que son importantes no tanto por su

pureza, sino por las posibilidades de interaccion (comunicacion) que permiten.
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