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Resumo: O artigo analisa alguns aspectos folkcomunicacionais, culturais e midiéticos de Altares
Virtuais, especificamente o "Planeta na Web Altar Virtual", disponivel no provedor Terra. O
trabalho parte de dados coletados no ciberespaco para a relacdo destes com teorias pertinentes em
Antropologia e Comunicagdo. No primeiro momento, buscou-se situar algumas questdes relativas a
sociedade pés-moderna, mostrando caracteristicas socio-culturais que sdo direcionadas, no decorrer
da andlise, a algumas caracteristicas da sociedade brasileira. Tais caracteristicas simbdlicas que
envolvem hibridismo cultural e religioso s8o reprojetadas para o Altar Virtual, como forma de
extensdo das buscas espirituais e comunicativas do ser humano. No segundo momento, mostra-se
como estas reprojegdes de simbolos como entidades, velas e incensos, permitem ao individuo
construir seu préprio Altar a partir da estrutura pré-estabelecida pelo site, e, também, a possibilidade
de imprimir tracos pessoais, textuais e gréficos em que o nivel de realidade é apresentado pela
escolha de uma planta que simula a existéncia de vida nesse ambiente. No Altar Virtual, o processo
de construcdo e as interagdes decorrentes formam um ritual eletrénico em uma comunidade virtual
com aspectos hibridos e folkcomunicacionais.

Palavras-chave: Altar Virtual; ciberespaco; Antropologia; pos-moderno; hibridismo
cultural; reprojecao; ritual eletronico; folkcomunicagéo.

Introducéo

Colocar o objeto deste artigo como sendo o Altar Virtual do Planeta naWeb néo
basta para defini-lo, mas apenas para intitulalo. Para defini-lo de forma mais adequada,
precisamos descrevé-lo em seus aspectos culturais, vendo a cultura como “um tipo muito
especial de producdo humana’ (Santaella, 2004, p. 54), acatando a proposta de Walter
Benjamim de que o ponto de vista produtivo é fundamental para compreender a dindmica
cultural. Partindo deste pressuposto, as respostas a algumas indagagdes, propostas por
Santaella, serd0 um apoio fundamental para definicdo do nosso objeto. Questbes como
“onde e quando” a cultura é produzida, referentes “aos pontos de vista geogréficos,
regionais, énicos e ao ponto de vista histérico” (ibid, p. 55), quando relacionados a
cibercultura, tornam-se desterritorializados, globalizados, pertencentes a0 momento
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hist6rico pds-moderno em que vivemos. Vemos surgir a construcdo de um cibermundo, no
qual paredes de espacos publicos e privados crescem.

Outraindagacdo que acompanha a producéo cultural é a questdo “por qguem” ela
€ produzida, aplicada “ao ponto de vista dos agentes produtores e de seus coadjuvantes, ou
sgja, as forgas econdmicas que apdiam 0s agentes e tornam a producdo possivel” (ibid.).
Neste aspecto, o Altar é produzido pela revista eletronica Planeta na Web, hospedado no
provedor Terra, como forma expandida da revista Planeta, publicada mensalmente pela
Editora 3.

Observando o aspecto de que a revista e 0 web site apresentam um publico, a
guestdo de “para quem” esta producdo se destina nos direciona para os caminhos de seu
consumo. A revista Planeta apresenta como publico-alvo “as pessoas que estdo
insatisfeitas com 0 modo de vida atual (como o consumo exagerado, a fata de ética, a
destruicdo ambiental, etc.) e buscam explicagdes e caminhos alternativos para o

descontentamento interior”*

. Portanto, segundo os préprios produtores do web site, a
construcéo do Altar Virtual tem como objetivo contribuir para esta busca, servindo como
um novo caminho para a insatisfacdo do homem contemporaneo. “Partimos, porém, da
idéia de que o homem é um ser holistico, ou sgja, é parte de um grande e complexo todo””.

A folkcomunicagao é a comunicagdo das classes populares, € 0 meio pelo qual
elas traduzem uma narrativa massiva para uma linguagem mais popular. Enfim, € a forma
como as classes populares se expressam publicamente. Tendo em vista que a
folkcomunicagcdo esta inserida nos processos multimidiéicos do mundo globalizado, é
importante ressaltar a afirmagdo de que “a Cultura de Massas redine culturas diferentes e
serve de elo de ligagéo entre essas culturas numa constante interacéo, englobando a um sO
golpe a cultura popular (ou folclore) e a cultura erudita’®. Entretanto, “o processo de
intercomunicagdo da cultura de massa ndo permite distingcdo entre cultura popular e cultura
erudita’’. O Altar Virtual do Planeta na Web é o reflexo desta sociedade, enquanto
reprojecéo de simbolos e de discursos neste espago multimidiético. E para esta andlise que
0 presente artigo se encaminha, partindo de alguns aspectos histéricos e culturais
reprojetados neste ambiente virtual.

* Disponivel em http:/editora3.terra.com.br/publicidade portugues/planeta/apresentacao.htm. Acesso em
21/jun/2006.
® |bid.
j BREGUEZ. Disponivel e http://www.igutenberg.org/breguez28.html. Acesso em 01/ set/2006.
Ibid.




Hibridismo Cultural

O Brasil foi formado como uma sociedade “hibrida de indio — e mais tarde de
negro — na composi¢cao” (Freyre, 2005, p. 65). Tal hibridismo que forma a estrutura cultural
brasileira ja se instaurava, segundo Gilberto Freyre, na sociedade portuguesa, por conta de
sua mobilidade e miscibilidade que deu a esta uma “singular predisposicdo (...) para a
colonizagdo hibrida’ (Freyre, 2005, p. 66)

A hibridagdo em s € a combinagéo de préticas discretas que existiam separadas
e que vém aformar novas estruturas. Estas préticas ja seriam hibridas, ndo havendo, assim,
forma pura de cultura que viesse a passar pelos “ciclos de hibridagcdo” (Brian Stross apud
Canclini, 2003, p. X1X).

As praticas religiosas dos varios povos que formaram o Brasil colonia e que
formam o Brasil contemporéneo, também sdo hibridas e estdo em constante movimento
nestes ciclos. O Altar Virtual do Planeta na Web € espelho deste quadro. A utilizacdo das
chamadas salas virtuais e sadlas de bate-papos, construidas a fim de reunir pessoas,
diferenciadas por grupos que se separam em categorias, possibilitam a construcdo de
comunidades virtuais, com caracteristicas comuns.

“Essa metéfora da sala virtual foi estendida pela possibilidade de ambientes on-
line, de larga escala, construidos colaborativamente, “cidades virtuais’ nas quais € possivel
ter uma sala propria. Esses sdo chamados Muds e Moos’ (Santaella, p. 119). Neste sentido,
a existéncia de Altares Virtuais na internet vem também como metéfora, e agrega a
caracteristica de possibilitar a construcéo coletiva.

No site Planeta na Web Altar Virtual sdo disponibilizadas a0 usuario dezesseis
categorias. pagéo, pessoal, espiritual, esotérico, familiar, salde, santos, pedidos, animais,
esportes, personalidades, nova era, elementais, natureza, religioso e ecuménico, conforme
as caracteristicas reais ou de interesse do usuario.

Como criar um Altar Virtual

Primeiramente, observa-se que 0s mecanismos e 0s meios de comunicagdo do

homem pds-moderno mudaram, e que seus desgjos e necessidades como ser sociavel,



reprojetam-se no campo do virtual. A internet, por possuir um mar de paginas dispostas
como labirintos, faz com gque os caminhos que levam o usuério a guiar-se para o Altar
sejam de varias formas observadas.

Alguns visitantes usam diretamente a URL® de sua pagina de entrada para
chegar ao Altar. Outros, que ndo entrarem pela pagina principal, podem té-lo encontrado
por acaso, usando um mecanismo de busca que ndo necessariamente os direcione a pagina
de entrada.

O usuério, ao “entrar” napaginainicia |, que representa o index, depara-se com
estaimagem?®, centralizada no Altar Virtual, e com o texto seguinte:

“Seja bem- vindo, Altar Virtual Planeta na Web. O espago sagrado na internet se transformou. Agora, vocé
tem mais opgles para criar seu cantinho de meditacéo, oracdo, celebracdo, paz e amor. S80 novas imagens,
ornamentos e flores para embelezar o seu Altar Virtual. Cadastre-se e crie um lugar onde € possivel
escrever mensagens e acender velas e incensos para quem vocé quiser. O seu Altar Virtual pode ser publico,
caso queira compartilhar seu espaco com outras pessoas, ou privado. As velas e incensos duram uma semana
e as flores levam dez dias para crescer. E importante lembrar que o seu Altar serd automaticamente excluido,
apos ficar 15 dias sem receber uma nova mensagem”*°.

Convidado a desenvolver um altar com seu proprio estilo, o usuério faz
gratuitamente o cadastro. Neste, 0 novo usuério coloca um e-mail parareceber informacdes
sobre a freqUéncia do acesso e possiveis atualizagbes, uma senha que permite 0 acesso
exclusivo para o desenvolvimento do web site, seguido pela confirmagdo da senha e o
cligue no bot&o ‘cadastrar’. Em seguida, ele é recebido com o texto, “Seja bem-vindo!
Vocé agorafaz parte do Altar Virtual Planeta na Web. Crie o seu lugar sagrado na Internet,
acenda velas ou incenso, veja a flor crescer e visite outros altares. Divirta-se!*™” e logo
abaixo, um link que o conduzira a pagina de construcdo do altar.

8 Universal Resource Locator, (Localizador Universal de Recursos).
® Imagem disponivel em: http:/istoe.terra.com.br/pl anetadinamica/altar/site/capa.htm
ﬁ Disponivel em: http://istoe.terra.com.br/planetadinamica/altar/site/capa.asp

Ibid.



Nesta pagina, sob o titulo “Crie um novo Altar”, ha a op¢do da escolha de uma
categoria dentre as 16 opc¢des anteriormente apresentadas. Apos a escolha, o nome do altar
seguido de sua descricdo obedece a ordem da construcéo.

Num segundo momento, 0 usudrio vé uma limitada quantidade de imagens,
nove fileiras horizontais contendo quatro imagens em cada, totalizando 36 figuras dispostas
com opcdo de selecdo e ampliacdo através do clique sobre a imagem, possibilitando
desenvolver o carater visual. Estas imagens ndo seguem a linearidade categdérica, mas as
simbolizam, e permitem gue sigam o padréo basico de construcéo de web site através da
representacdo de uma imagem principal, a partir de imagens estabelecidas, na escolha de
apenas uma das apresentadas. Buda, coracdo, cristais, cruz, estrela de Davi, espiradl,
lemanj4, Jesus Cristo, krishna, lua e estrela, mahalakshimi, mandala, om, pentagrama,
shiva, sol, Santo Antbnio, Terra (Gaia), Virgem Maria segurando 0 menino Jesus,
yingyang, anjos, Deuses Gregos, elementais (duendes), Nossa Senhora Aparecida, Papa,
Gandi, Santo Expedito, os quatro elementos, bola de natal, velas, Papai Noel, Reis Magos e
fogos de artificio®.

Para quem ndo quiser usar as figuras disponiveis como imagem central do Altar
ha a possibilidade de usar qualquer outra fotografia ou imagem gque estgja na internet
através do clique com o botdo direito do mouse sobre uma imagem gue se queira e com a
copia em propriedades do endereco (URL) em que esta se encontra. De posse do endereco,
a transposicao para a pagina do Altar torna-se simples, bastando que ‘cole’ no espago em
branco destinado ao link da figura. Assim, a figura escolhida passa também a aparecer no
Altar. Os dados de informagdes em um primeiro momento podem ser gerados fora do meio
digital, como dados anal 6gicos (como afotografia e o desenho) obtidos através de variadas
entradas. Pelo scanning, se faz a captura de imagens (2D), que através da leitura de dados
sdo digitalizadas e, posteriormente, dispostas na rede.

Em seguida, h4 a escolha de ornamentos laterais através da disponibilidade de
um banco de imagens com 30 figuras que simbolizam as mesmas figuras apresentadas
anteriormente.

No ultimo estégio da construcdo, sob a frase “Escolha aflor que vai crescer no
atar”, o nivel derealidade é representado através da possibilidade da escolha de uma planta
que é “artificialmente plantada’ pelo usuério. Neste momento, a disposicéo de 10 espécies

12 Estes nomes foram retirados do cdigo fonte do web site.



de plantas — dispostas entre girassois, rosas, cactos, trepadeiras, sasmambaias, anturios,
copos-de-leite, crisantemos, gérberas e tulipas — simulam a vida neste ambiente®.

Ritual do Altar Virtual e estabelecimento de codigos no processo comunicativo

Mesmo contendo simbolos diversos, o Altar Virtual direciona o usuario a um
ritual proprio do ciberespaco. Esta conducéo leva os usudrios a ter cddigos comuns para
acOes comunicativas. Ter um codigo comum significa garantir ao ritual uma
“gramaticalidade interna’ (Contrera, 2005, p. 115) que garante aoS USU&OS O
reconhecimento de acles ja codificadas, como, por exemplo, reconhecer que uma vela
branca acesa é um pedido de paz, reveréncia, pureza ou inocéncia que complementa o
discurso, assim como tem seu sentido complementado.

O ritual eletrébnico que se apresenta inicia=se ho ambiente real e depende
exclusivamente do objetivo e das ferramentas para a agéo, logo, a realizagdo deste tipo de
ritual depende da utilizagdo do microcomputador.

“Ao estarmos conectados, nos entregamos a um ritual iniciatico e desencadeamos
um processo gque nos permite viver sensagtes gque estendem nossa percepcao de
mundo. Interagir pode ser comparado a participar de uma cerimbnia e, pela
performance ou desempenho do corpo, atingir algum conhecimento, significado ou
emocao” .(Domingues, 2004, p. 2).

A iniciac8o corresponde a interacdo entre os mecanismos de interface software
e hardware, assim, 0 usuério, ao entrar narede global de informagdes, ainternet, projeta-se
para 0 universo ndo local constituido no ciberespaco. Num segundo momento, 0 encontro
com informages, ocasionais ou direcionadas pelo objetivo inicial, se da em um ambiente
ainda mais interativo, que possibilita a construgdo de um local hipertextual, como o web
site PlanetanaWeb Altar Virtual.

A interatividade € uma das grandes diferencas entre a comunicagéo das culturas
de massa e das midias e a comunicagdo na cibercultura™. Enquanto nas primeiras hd um
consumidor que ndo tem poder de interferir nos produtos simbdlicos — produzidos por
poucos — que consome, ha cibercultura hd o usuario que, através das redes de transmisséo,

13

Idem.
14 Nova forma de socializag8o causada pela “explosdo no processo de distribuicio e difusio da informagso
impulsionada pela ligagdo da informética com as tel ecomunicagfes que redundou nas redes de transmissdo,
acesso e troca de informagtes” (Santaella, 2004, p. 60).



pode acessar e trocar informacfes, conectado com todo o mundo. Desta forma, € pela
interacdo que o usudrio interfere diretamente em parte do que consome e, principalmente, a
producdo do material simbdlico presente no ciberespaco pode ser feita por qualquer pessoa
gue a ele tenha acesso.

No Altar Virtual, o ritual se configura por agdes interativas dentro do padréo de
organizacdo estabelecido. Segundo Contrera (2005), o padréo de organizacdo se da pelo
estabel ecimento de hierarquias e elementos componentes do ritual que, para o grupo, tém
valores consensuais. E a partir destes consensos que o ritua adquire uma gramaticalidade
gue reforga aspectos de coeréncia e coesdo entre os elementos componentes. As velas e 0s
incensos sdo exemplos de elementos organizadores dos altares virtuais. Cada cor de vela
tem seu significado no altar, embora estes significados das cores estgjam passivos a
mudanca: “as cores vibram em diferentes freqiéncias energéticas, e tém significados
simbdlicos que podem mudar de acordo com a religido, a cultura, o pais e as crengas
pessoais’®®. E listado, no site, possibilidades de significados — a vela amarela, por exemplo,
simboliza lembranca, devocao, divindade, rendncia, desapego, intelecto — que estabelecem
codigos comuns que compdem 0 processo comunicativo nos altares.

Outro aspecto organizacional explicado por Contrera é a delimitagdo espaco-
tempo que um ritual apresenta. “Quando o traco temporal € refor¢ado hé o estabel ecimento
de ritmos” (Contrera, 2005, p.120), que no caso dos atares virtuais € o ritmo de visitagao,
vital para o espago construido, servindo-lhe de alimento. Quanto ao trago espacial, o que
ocorre € “a criagdo de espagos vaorados de maneira distinta, considerados especiais,
sacralizados pela midia’*® (Contrera, 2005, p.120). Este traco é explicito no Altar Virtual
quando na péagina principal nos deparamos com o privilegiado espaco “OS DEZ MAIS’,
reservado aos atares mais visitados. Ou sgja, os altares com o ritmo de visitagdo mais
freqliente ganham lugar de destaque acima do espaco disponivel para todos os altares
publicos.

Assim, a construcdo de um atar virtual implica na distribuic¢do de simbolos, em
sua maioria disponibilizados pelo site. Estes simbolos que estruturam um altar também se
configuram em codigos comuns, principalmente, por serem a reprojecdo do que, fora do
ambiente virtual, ja € simbolicamente carregado de significado, logo, “os contetdos

!> Disponivel em hitp://istoe.terra.com.br/planetadinami ca/altar/site/pop_velas.asp
18 Segundo Santaella, o termo midia pode ser empregado a todos os meios de comunicacdo, inclusive os
mediados por computador.




apresentados por meio do ritual sdo significativos para o grupo social” (Contrera, 2005,
p.121).

Considerando que a constituicdo do pensamento simbdlico é aorigem de toda a
linguagem humana, que o pensamento simbdlico, em suas origens, é resultado de um
processo de sociabilizacdo gque se estabelece e se valida por meio de rituais, que constitui
uma memoria comum, estabelecendo um imaginario e que todo o ritual tem um lider, nos
altares virtuais o lider € o usuario construtor de um altar, pois € ele que, ao escolher os
simbolos do altar, o carrega de significado, ou sgja, ele € o iniciador do que dara sentido aos
discursos deixados no altar.

Enquanto comunidade virtual que utiliza o hipertexto, a comunicag&o ocorre
ndo apenas atraves dos simbolos, mas também pela producdo de discurso. Para elucidar esta
guestdo, tomamos trés altares bastante distintos e seus respectivos discursos. S&o os altares
"Quero ser mamag", "Decidaasuavida' e "Pai Xangd". Todos ja estiveram nalista dos dez
mais visitados.

Dentre estes altares, o unico feito especificamente para fazer um pedido € o
"Quero ser maméae". Entretanto, pedidos, oferendas e simpatias séo encontrados em todos
os altares. O altar "Pai Xangd" tem como mensagem guia umainstru¢do de como conseguir
alguns desgjos: "ascenda uma vela vermelha peca ao pai Xango, para abrir seus caminhos,
nos casos de justica, contratos, trabalhos e amor'’." As simpatias também sdo deixadas
com instrucdes, pois seguem como correntes.

"Para 0 amor. Oracdo forte para chamar alguém. SIMPATIA INFALIVEL,
POREM NAO SE PODE VOLTAR ATRAS... SALVE POMBA-GIRA MARIA
MULAMBO!. (...)Vou divulgar SEU nome em troca deste pedido, DE TRAZE-LO
HOJE E SEMPRE para MIM. Obrigada. Copie e cole um pedido igual a este aqui
em 7 dtares diferentes e dentro de 7 dias seu pedido serd realizado. Oracéo Forte
Para Amarrar Alguém. Simpatia infalivel, porém n&o se pode voltar atrés..."".

Este discurso foi encontrado em versdes diferentes no altar "Quero ser mamae”.
Entretanto, foi repetido nos demais atares, com mudanca apenas nas iniciais da pessoa a
guem a simpatia foi encaminhada. Este fato nos leva a suspeitar que os discursos foram
repetidos por pessoas diferentes.

O dtar "Decidaasuavida' — em que a mensagem acima descrita se repete duas

i; Disponivel em http://istoe.terra.com.br/planetadi nami ca/altar/site/capa.htm. Acesso em 07/set/2006.
Ibid.




vezes —foi feito como uma adverténcia as proprias préticas efetuadas no site.

"Por que vocé procura por simbolos, misticismo ou seres pseudo-espirituais para se
amparar neste mundo tdo cheio de incertezas? Por que vOocé procura por coisas
menores se Jesus existe? Por acaso vocé desegja resultados também menores? Ou
serd que vocé é capaz de afirmar com honestidade que algo ou alguém é maior do
que Jesus? Vocé so podera dizer; - Deus € maior que tudo. Sim, Deus é maior, mas
Jesus, O Cristo, € Deus manifestado aqui na terra para o resgate da nossa vida em
todos os niveis. Jesus, O Cristo, é Deus-Filho! As coisas que vocé escolhe nesta
vida s80 as mesmas que vao te acompanhar na outra - pense nisso. Jesus pode estar
com vocé agora e sempre. Para Jesus ndo ha limites, tudo é possivel, e para quem
esta com Ele também! E s6 chamar por Ele. Acenda uma vela, faca uma prece,
preste uma homenagem a Jesus que € nosso [rmao, nosso Mestre e nosso Senhor.
*** Djstribua esta mensagem para todos que puder - Jesus te Abencoa’ .*°

Mesmo que entre os discursos sgja possivel perceber disparidades, eles
adquirem certa coeréncia enquanto elemento dindmico e interativo do processo
comunicativo. As simpatias para amor, por exemplo, ganham coeréncia, mesmo em
espacos que ndo teriam nenhuma ligagdo com o assunto — como o "Decida a sua vida' e
"Quero ser maméae” —, quando tém a repeticdo como meio para a efetuacdo de seu objetivo.

Consideracoes Finais

A evolugdo tecnoldgica dos meios de comunicagcdo, iniciada pelo sistema
impresso, hoje, chega as vias da teleméatica. Como vimos, o Altar Virtual € um ambiente no
gual a comunicacdo ocorre nainteracdo usuario-computador, nainteracdo entre 0s usuarios
e no estabelecimento de codigos comuns, através de simbolos que auxiliam 0 processo
comunicacional. Por utilizar o sistema globa de informacdes, a internet, o processo de
difusdo das informacdes ocorre em rede, permitindo a interagdo, elaborada e transmitida
por meio dalinguagem hipertextual .

Nas sociedades complexas em que surge a cibercultura, essencialmente
heterogénia, a folkcomunicacdo ocorre nesta “mistura’ entre popular e erudito, moderno e
tradicional, hegemdnico e subalterno, que se processa nos ciclos de hibridagdo. Este
fenbmeno ndo apenas € reprojetado no Altar Virtual, como também é uma caracteristica
intrinseca deste.

Entretanto, ndo € apenas neste fendmeno que é possivel perceber os aspectos

folkcomunicacionais do Altar Virtual. Segundo Joseph Luyten (1996), a definicdo mais

19 Disponivel em hitp://istoe.terra.com.br/planetadi nami ca/altar/site/capa.htm. Acesso em 07/09/2006.




precisa de Folkcomunicagdo € “a comunicacdo através do folclore’. Tendo definido
folclore como toda a manifestacdo oriunda do povo e comunicagdo como “[...] ainteracéo
entre pessoas em ambos 0s polos, “comunicador” e “receptor”, sgjam intercambiaveis, de
modo que o elemento “comunicativo”’ seja, a0 mesmo tempo, “receptivo” e vice-versa’
(Luyten, 1996, p. 21).

No Altar Virtual, o feedback se processa nainteragcao por meio de discurso, que
so é possivel a medida em que o usuario se utiliza do elemento simbdlico da vela ou do
incenso. Isto faz com que o usué&rio sgja um co-autor, portanto, ele é ab mesmo tempo
receptor e comunicador.

O folclore ndo esta propriamente presente no Altar, mas elementos folcléricos
sd0 apropriados pela midia, neste caso, a revista eletrénica Planeta na Web, enquanto
produtora do Altar Virtual. A revista se apropria através dos simbolos e o0s usuérios
imprimem elementos folcléricos, a medida que efetuam préticas como Simpatias e
expressam suas crencas.

Com as pesquisas transdisciplinares que tém sido desenvolvidas entre os
campos da comunicacdo, da computacdo, da arte e da tecnologia, e que resultam na
construcdo de imagens sintéticas, que sdo imagens artificiais, desenvolvidas através de
programacdo, ou seja, numéricas, surge a possibilidade de uma reprojecdo ainda maior do
corpo, que é a imersdo do usuario em um ambiente virtual. Desta forma, a producéo
humana no ciberespaco ganha dimensdes imensurévels e, neste espaco, a expressao popular
ndo esta se perdendo, mas esta ganhando novos territorios na dindmica cultura das
sociedades complexas.
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