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RESUMO

Consideracdes sobre o poder do carisma na politica contemporénea, tomando-se como campo
empirico o Governo de Roseana Sarney no Maranhdo. Nesse campo especifico, observam-se as
estratégias usadas por Roseana Sarney para construir, reforcar ou atualizar sua imagem publica,
prética que se assemelha a uma “politica do estrelato”. Para isso, contextualiza-se a nocéo de
carisma a partir das perspectivas teoricas de Clifford Geertz e Richard Sennet.
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ABSTRACT

Considerations about the power of charisma in the contemporary politics, being overcome as
empirical field the Government of Roseana Sarney in Maranh&o. In this specific field, the strategies
of Roseana Sarney to construct, to strengthen or to bring up date her public image are observed.
What we call a “Star politics’. So, it worked the concept of charisma from Clifford Geertz and
Richard Sennet’ s theories.
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1 INTRODUCAO

O que sera que a senadora Roseana Sarney pode ter em comum com a cantora pop
Madonna?" Aparentemente, quase nada, a ndo ser o fato de as duas serem mulheres famosas nas
areas em que atuam (em escalas diferentes). A primeira, por causa da politica; a segunda, por causa
da musica. Entretanto, um olhar mais acurado pode perceber ainda que nesses campos elas sao

consideradas celebridades?, ou seja, tém sua vida privada como alvo da midia e articulam, cada uma

" Licenciada em Letras pela Universidade Estadual do Maranh&o. Graduada em Comunicagdo Social (Jornalismo),
Especialista em Jornalismo Cultural e Mestranda em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal do Maranh&o. Estuda
atualmente as relagdes entre campos cultural e politico no Maranhdo. E-mail: |el ecardoso@yahoo.com.br

1 Inspirei-me em Richard Sennett, ao questionar: “Sera que o politico carismético moderno é semelhante a uma estrela
do rock ou auma diva da épera?’

2 Celebridade: palavra originada do latim celebrare (comemorar com solenidade, festejar, elogiar publicamente),
qualidade do que é notavel, famoso, ilustre, extravagante, singular, nomeado, de acordo com o Dicionario Universal de



a seu modo e na medida certa, artificios para gerar noticias e ficarem em evidéncia, ja que existem
outras celebridades e muitos candidatos a celebridade nessa disputa pelo espago midiético. Outra
semelhanca é serem comumente qualificadas como carismaticas, ou sgja, figuras que tém a
capacidade de atrair um determinado nimero de pessoas com o brilho de suas personalidades
(GEERTZ, 1997). O que leva a essa identificagdo? Este € o ponto central deste artigo, que busca
analisar como se forma o carisma e 0s mecanismos de sua renovagdo desenvolvidos pelos agentes
politicos, nomeadamente por Roseana Sarney — vista, pelo povo, como uma “personalidade
carismética’. Discuto, assim, como e por que a politica estd adotando, cada vez mais,
codigos/conteldog/instrumentos/  estratégias proprios do campo artistico-cultural. Por que os
politicos, cada vez mais, comportam-se como pop stars? Para buscar respostas, tomo como

referéncia o sistema do estrelato, trabalhado pelo socidlogo Richard Sennet.

2 O CARISMA “ENCENA”

Para Richard Sennet (1988, p. 330), quando uma pessoa € dotada de carisma, 0s outros

sentem que ela € poderosa sem saberem o porqué:
Aqueles que caem sob 0 encanto de uma personaidade poderosa tornam-se passivos,
esquecendo-se de suas préprias necessidades quando sdo empolgados. O lider carismético
(...) consegue controlar a sua platéia mais plenamente e de modo mais mistificador do que a
antiga e civilizadoraméagicadalgreja.

Mas, como pode um agente, seja ele politico ou artista, professor ou aluno, cristdo ou
ateu, adquirir poder e legitimidade em um campo social pela forgca da personalidade, ou seja, por
meio do carisma?

O carisma, como percebeu Sennet, € uma necessidade prépria do mundo social, usado
como forma de rotinizacdo, a servico da ordem e da racionalidade, e ndo somente uma resposta a
algum disturbio social, como pensavam Freud e Weber. Por isso, concordo com Sennet (1988),
quando assinala que o estudo do carisma secular pode ser um meio para pensar a politica numa
cultura governada pela crenca no imediato, no imanente, no empirico. Ampliando essa perspectiva,
Geertz (1997) chama a atengdo para “a conexao entre o valor ssmbélico dos individuos e a relacdo
gue estes mantém com 0s centros ativos da ordem social”. Esses centros sdo os locais onde tudo

acontece: as discussdes, as tomadas de decisdo, enfim, as importantes atividades que irdo dar forma

Lingua Portuguesa. A construcdo de celebridades €, basicamente, um produto de marketing: proprio do campo midiético
e daindustria cultural, est4 ligada a idéia dos “quinze minutos de fama’ pensada pelo pintor e cineasta do movimento
pop art Andy Warhol.



a0 mundo socid e influenciar a vida de seus membros. E essa relagdo do individuo com os centros
que lhe confere o carisma. Desse modo, “0 carismético ndo é necessariamente dono de algum
atrativo especialmente popular, nem de alguma loucura inventiva;, mas esta bem préximo ao centro
das coisas’ (GEERTZ, 1997, p. 184).

Como a origem do carisma relaciona-se a esse ponto central privilegiado, as figuras
carisméticas podem surgir em qualquer area social — na ciéncia, na arte, na religido, na politica —
desde que esta &rea esteja em evidéncia e pareca imprescindivel a sociedade. Sob essa 6tica, fica
mais fécil apontar uma das causas do carisma atribuido a Roseana Sarney: ela sempre esteve em
posicOes estratégicas dentro do campo politico no Maranhdo, isto é, situou-se no centro de
confluéncia dos acontecimentos, “nas arenas em que as idéias dominantes fundem-se com as
instituicdes dominantes’ (GEERTZ, 1997, p.184), ora por ser “filha bioldgica, social e politica de
José Sarney” (GONCALVES, 2006) — patriarca de uma oligarquia hegeménica no Estado desde
1965° — ora por ter livre acesso & rede midiética local e exercer influéncia sobre ela, j& que grande
parte do sistema de comunicago do Maranh&o é de propriedade de sua familia ou de seus aliados;
ora por casar com Jorge Francisco Murad, que, como adverte Fatima Gongalves®, € um “agente
socia detentor de uma posicdo ndo desprezivel no campo politico” do Maranhdo. Em outras
palavras. Roseana Sarney esteve na hora certa, no lugar certo, com as pessoas certas.

Entretanto, o carisma ndo € uma qualidade eterna ou ainda uma “graca divina’, como
faziam crer os tedricos do Antigo Regime®. Para se manter esse posicionamento estratégico e

privilegiado num campo, € preciso justificar e ratificar esses lagos constantemente, fortalecendo as

3 A familia Sarney adquiriu poder no Maranh&o a partir de 1965, ano em que José Sarney se elegeu governador do
Estado pela UDN, apoiado pela Ditadura Militar. Desde entédo o Governo do Maranhéo esteve atrelado a familia. Em
2006, nas Ultimas elei¢des, a oposicdo pela primeira vez em mais de 40 anos conseguiu eleger um governador (Jackson
Lago do PDT) que néo seja apadrinhado por José Sarney, fato que pode representar uma significativa diminuicéo no
poder da familia, mas, nem de longe, o fim da oligarquia no Estado. Detalhado estudo sobre a trajetéria politica da
familia Sarney foi realizado pelo historiador Wagner Cabral da Costa (1997), em: “Do ‘Maranh@o Novo’ ao ‘Novo
Tempo’: atrajetéria daoligarquia Sarney ho Maranh&o.

4 A familia Sarney é dona do principa jornal (O Estado do Maranh&o) e do principal sistema de rédio e televisio (o
Sistema Mirante e 0 Mirante Sat, que recebem o sinal da Rede Globo). Os outros dois sistemas de TV mais importantes
do Estado pertencem a correligionarios ou aiados da familia, como é o caso do senador Edison Lob&o, dono da Difusora
(que recebe o sinal do SBT) e do deputado Manuel Ribeiro, da TV Praia Grande (que recebe o sina da Bandeirantes),
oito anos presidente da Assembléia Legidativa do Maranhdo, durante os dois mandatos de Roseana Sarney (1995-
1998/1999-2002). Ver mais em: “Os Sarneys e charme damiséria’, Mauro Chaves, jornal O Estado de Sao Paulo, 29/12/
2001.

® Maria de Fatima da Costa Gongalves desenvolveu interessante sobre a construgdo simbdlica de Roseana Sarney no
campo politico no Maranhd em sua tese de doutorado: “A invencdo de uma rainha de espada: reatualizactes e
embaragos na dinémica politica do Maranhéo Dinastico” (S&o Luis, 2006).

® Tedricos como Montesquieu, Jacques Bossuet legitimaram a centralizagdodo poder politico nas méos do monarca
araveés de teorias que explicavam o poder divino do soberano. De acordo com Burke (1994), para esses tedricos. osreis
eram imagens vivas de Deus, os Unicos representantes da majestade divina.



relacdes ja estabel ecidas e fomentando novas relacdes. Por isso, ndo basta estar no centro do poder
para ser carismético. E preciso parecer carismético e agir como essanomeacao exige.

Sobre 0 ato de nomear, Bourdieu (1996a) diz que ele é ab mesmo tempo um ato de
instituicdo e destituicdo fundado sociamente, através do qual um individuo, agindo em seu proprio
nome ou em nome de um grupo, quer transmitir a alguém o significado de que ele possui uma dada
qualidade, querendo a0 mesmo tempo cobrar um comportamento de seu interlocutor que
corresponda a seu status social.

Entendo, assim, que a nomeagdo — enquanto ato que institui e criarealidades — exige um
comportamento daquele que nomeia e daguele que é nomeado. O nomeado adquire um algo mais,
um Novo estatuto e, por isso, Ndo pode mais ser quem era antes, caso contrario pode ser destituido do
mandato. Se alguém € nomeado socialmente como carismatico, e pretende continuar sendo visto
como tal, deve gustar suas agbes e seus discursos, 0 seu lugar de fala deve corresponder a
nomeacao: “(...) na medida em que sua fala concentra o capital simbolico acumulado pelo grupo
gue lhe conferiu 0 mandato, e do qual ele é(...) o procurador” (BOURDIEU, 19963, p. 89).

A eficacia simbdlica do discurso é um fator importante para a legitimagdo do carisma,
entretanto, ndo garante a suainfalibilidade. Como salienta Sennet (1988), inevitavelmente o carisma
vacila. A suanatural rotinizacdo pela sociedade tende a perda da singularidade, da excepcionalidade,
da posicdo privilegiada do agente carismético, diminuindo ou pondo em cheque seu poder, sua

legitimidade no mundo social. Por isso, € preciso sempre buscar formas de reatualizé-lo.

3 A FABRICACAO DE CELEBRIDADES

N&o € de hoje que, inspirados no mundo artistico, governantes utilizam-se do carisma
para construir ou reforcar uma imagem publica. Nesse processo, sd0 acionadas estratégias que
contribuem para a (necesséria) renovacdo de seu carisma.

Um dos exemplos historicos mais referenciados é o do rei da Franca, Luis X1V, 0 “Rei
Sol”, que explorou como ninguém, durante os 72 anos de seu reinado, a relacdo entre a arte e a
politica para fabricar a imagem de um grande homem, mais do que isso, de um grande reinado

(Estado), que viesse a ser imortalizado — no qual ele préprio seria a representacdo méxima’.

"Luis X1V é notdrio pelos epigramas que lhe foram atribuidos: “L’état ¢’ est moi” e “Je m’en vais, mais |’ éat demeurera
aprés moi”, este Ultimo em seu leito de morte (BURKE, 1994, p. 21).



O historiador Peter Burke® mostra que mesmo o rei mais carismético da histéria
necessitava renovar seu carisma constantemente: “Esse era 0 objetivo essencial tanto da
apresentacdo de Luis em seu palco de Versailles como da representacdo do rel nos meios de
comunicacdo” (1994, p. 22). Peter Burke observa que Luis XIV desencadeou um processo
simultaneo de espetacularizacdo da politica para fins teatrais e de instrumentalizac&o do teatro para
fins politicos, um verdadeiro “Estado de teatro do Rei Sol”®: o teatro passou a dar vida &s narrativas
miticas atribuidas ao soberano, representado pelos artistas da corte (poetas, misicos, pintores,
teatrélogos), historiadores e cientistas politicos como herdi, “sua imagem publica ndo era
simplesmente favoravel: tinha uma qualidade sagrada’. Além disso, a representacéo dos rituais em
pecas teatrais era encenada para incentivar a obediéncia (BURKE, 1994, p. 18-19).

Na contemporaneidade, os politicos continuam recorrendo a estratégias de legitimacéo
socia e renovacao de seu carisma, através dos meios de comunicagdo, assim como fazem os artistas
propriamente ditos. As préticas politicas nos mostram que a politica vai se consolidando, cada vez
mais, como espetaculo. Um exemplo foi a expectativa gerada em torno dos debates entre os
candidatos a0 governo do Estado e a presidéncia, veiculados por emissoras de TV, nas elei¢cdes de
2006™. Tais eventos midiaticos, que teriam como maior justificativa atender ao interesse ptblico e
proporcionar um processo eleitoral mais democrético, servindo como espaco de discussdo das
propostas dos candidatos, acabam tendo como maior objetivo os indices de audiéncia (em outras
palavras, o lucro das empresas midiéticas) e, assim, investem numa superproducéo cinematogréfica
de alto nivel técnico e baixissimo nivel conteudistico. Funcionam, assim, muito mais como palco
para uma mis en scene de programa de auditorio, que tém os marketeiros como protagonistas, 0s

candidatos politicos como figurantes e a sociedade ou os “tele-eleitores’ como platéia, que mais se

8 Em “A fabricacso do rei: a construcdo da imagem publica de Luis XIV” o autor analisa 0 processo de fabricacéo de
Luis X1V ou a construcdo simbdlica de sua autoridade, destacando alguns fatores que atuaram para a renovacgéo de seu
carisma: a propaganda (“ persuasao”, “tentativa de transmitir valores sociais e politicos’) ou a exploracdo da glériado rei
aravés dos meios de comunicagdo — que antecipa a publicidade contemporénea — “0 Rei deve aparecer erguendo o
bastdo, ndo apoiado nele” (BURKE, 1994, p. 14). Outro e emento importante apontado pelo autor foi 0 uso estratégico
do teatro pelo rei e sua corte. Por um lado, houve uma tendéncia a teatralizac8o na execucdo dos rituais reais. Por outro,
uma mitificagdo e divulgagdo desses rituais através dos meios de comunicagdo da época e de obras artisticas,
especialmente, as pegas teatrais.

9 Burke utiliza esse termo inspirado no estudo de Geertz (1980) sobre Bali no século XIX, segundo o qual o Estado:
“Era um palco de teatro em que os reis e 0s principes eram o0s empresarios, os sacerdotes e os diretores, enquanto os
camponeses formavam o elenco de apoio, a equipe técnica e aaudiéncia’ (GEERTZ, 1980 apud BURKE, 1994).

10 O jornalista Luis Weis interpreta o debate politico na televisdo como ”uma situagdo marcadamente teatral em que o
desempenho dos atores € 0 que conta: a impressdo que fica ndo é dos fatos e nimeros citados por um e outro, mas da
atitude de cada qual diante do outro. Na maioria dos casos, o publico ndo tem como julgar, por exemplo, se a numeralha
exibida é inflacionada ou deflacionada. Mas tem como julgar 0 comportamento de cada qual em cena. E em fungo disso
que as paavras ganham (ou perdem) credibilidade. (...) Os candidatos se saem bem (ou mal) pelo modo como
representam o seu papel.” (2006)



diverte e se distrai, torcendo para 0 seu personagem preferido, do que adquire informacéo e
esclarecimento.

I sso porgue “ existe uma conexdo entre a politica e as artes hoje, que é diretamente criada
pela cultura da personalidade’” (SENNET, 1988, p. 351). Os meios de comunicagdo reforcam os
vinculos emocionais da autoridade e da personalidade do politico com os cidaddos, mas
desmobilizam a fiscalizagdo popular. Em outras palavras, assistimos as campanhas politicas pela
televisdo, criticamos, decidimos, mas ndo saimos da poltrona: “O rédio e a tevé ndo permitem
interrupcdo da platéia. Se se comecar a reagir enquanto o politico estiver no ar, perde-se parte
daquilo que ele dird em seguida. E preciso ficar em siléncio para que alguém nos dirija a palavra’
(SENNET, 1988, p. 346).

Um dos problemas da insercéo da politica na midia como analisa Rubim (2003), esta na
(falta de) adequacdo necesséria da politica aos espacos e linguagens midiatizadas. O que esta
acontecendo é a absorcéo dalégica produtiva da midia, que € identificada com a | 6gica produtiva do
espetacular/ do mercado, em detrimento de uma outra politica. Ele avalia:

Assim, a palitica na midia ndo mais se faz como politica, mas se despolitiza, pois passa
inevitavelmente a obedecer a padrdes de producdo da midia e do espetaculo. A midia entdo
faz a politica. Midiatizagdo e espetacularizagdo, aqui entendidas como processos similares,
amalgamados pela prevaléncia da mercadoria e do entretenimento, constituiriam uma
poderosa, inevitavel e indissocidvel l6gica produtiva que, no limite, inviabilizaria o
exercicio de qualquer politica ndo totalmente transtornada pelo espetaculo nesse novo

espaco, hessas novas linguagens, enfim nessa nova dimensdo publica da sociedade
contemporanea.

Neste contexto, a politica torna-se um palco em que os agentes disputam o lugar de
maior destaque. Os politicos adquirem um cardter de celebridades ou, para usar um jargéo
jornalistico, de colunaveis: a vida privada do politico passa a ser centro de interesse — assim como
acontece com os artistas. Nunca a dimensdo publica aproximou-se tanto dos interesses privados. O
carismético nesse cenario ndo é s aquele que esta no centro dos acontecimentos, mas aguele que se
torna um acontecimento' midiético; aquele que vira noticia. Pois, 0 interesse compulsivo pela
personalidade suscitado pelos meios de comunicacdo de massa e a necessidade que tem o politico de
uma deflexdo das atengdes concordam perfeitamente (SENNET, 1988, p. 348). O que me permite
dizer que esta surgindo uma nova geracao de pop stars, ndo astros do rock ou estrelas de Hollywood,

mas agentes que fazem uso das mesmas estratégias destes para forjar um carisma préprio e

! De acordo com tedricos do Jornalismo (Nilson Lage, José Marques de Melo, Adriano Duarte Rodrigues, entre outros),
0 acontecimento jornalistico é um fato digno de nota, ou seja, que merece publicizagdo no discurso midiético devido a
caracteristicas como excepcionalidade, interesse publico, singularidade e a relevancia da personalidade.



reatualizé-lo sempre que necessario: sdo as celebridades politicas, os politicos pop stars. Esse
processo baseia-se no “Sistema do Estrelato”, que hoje tem conseqliéncias tanto no dominio da
politica quanto no das artes e consiste em “um sistema da vida artistica onde tudo gira em torno da
‘estrela’ Unica, de um Unico astro” (SENNET, 1988, p. 350). Logo, penso que o carisma de Roseana
Sarney ndo surge apenas por estar envolvida com os “centros das coisas’, mas também, por fazer
uso de mecanismos gue artistas/cel ebridades desenvolvem para reafirma-lo e renova-lo: assessorias
de imprensa e relacBes publicas, agéncias de publicidade e marketing, todos voltados para a

fabricacdo de umaimagem.

4 APOLITICA DO ESTRELATO

Chamo, aqui, de Politica do Estrelato o conjunto de préticas que convergem para a
fabricac8o da imagem dos politicos como celebridades, tomando como referéncia o Sistema do
Estrelato. Essa modalidade politica aposta no poder da personalidade (carisma) do politico para
obter éxito e legitimidade.

Comparando-se tais préticas as estratégias utilizadas por Roseana Sarney, durante seu
Governo no Maranhdo (1995-2001), pode-se afirmar que houve nesse periodo uma politica que deu
relevo a personalidade de Roseana Sarney, destacando sua afinidade com a cultura popular.

A divulgacdo do “arquétipo Roseana Sarney” proporcionou-lhe uma acumulacdo de
capital simbdlico e uma posi¢do privilegiada no campo cultural. Como observa Sennet, “qualquer
que sgja o poder que uma figura politica adquira suscitando interesse por sua personalidade, ela
diminuira o interesse do publico pelos outros politicos, reduzindo assim o acesso deles ao poder”
(1988, p.356-357). O interesse pela personalidade de Roseana Sarney origina-se com a construgéo
cuidadosa de sua imagem como protetora e verdadeiro mecenas da cultura popular. Sega
apadrinhando os principais grupos de Bumba-meu-boi do estado, sga aliando sua imagem ao
tombamento de S0 Luis como Patriménio da Humanidade pela UNESCO; ou, por ter feito
“renascer” o carnaval do tradicional bairro Madre Deus.

E assim que, além de Governadora, €la se institui como porta-voz legitima do povo e
procuradora por exceléncia dos diversos grupos sociais, destacando-se dos demais politicos por
causa do poder de sua personalidade (carisma). E assim que ela se torna pop star.

Outro aspecto que deve ser abordado sobre essa politica da personalidade diz respeito a

seducdo das massas, que desvia seu pensamento a respeito daquilo que poderiam ganhar ou mudar



na sociedade: “o publico pode ser desviado do escrutinio dariqueza do poder pessoa de um politico,
Se a0 menos ele aprender a usar 0 seu coragdo como trunfo diante de estranhos’” (SENNET, 1988, p.
342-343). A idéia é ao invocar seus sentimentos, suas boas intencdes, ao falar de sua familia, de
sua estima aos animais ou ao futebol, de seu amor as coisas de sua terra— como Roseana Sarney faz
com a cultura popular — que importancia tém as denuncias de corrupgéo e das fraudes atribuidas a
um politico tdo bom, dedicado e sincero, que “fala com o coragdo”? Como ratifica Sennet, “a
inducdo a amnésia é umatarefa que o carisma secular pode facilmente realizar” (1988, p.342).

Assim como na Grécia Antiga o Drama servia como forma de adequar/moralizar os
costumes; mecanismo de regulacdo da vida socia (BALANDIER, 1994), a politica do estrelato ou
da personalidade serve ao entretenimento das massas, desviando a atencdo das pessoas das acOes
para as intencdes do politico, ou sgja, de pontos relevantes para aspectos supérfluos (a vida privada
do politico, por exemplo), visando desmobilizar ou enfraquecer tentativas de contestacdo ao poder.

Nessa mesma linha de pensamento, encontram-se nogdes de Estado de teatro (GEERTZ,
1978) e teatralizagdo do poder (BALANDIER, 1994), que também tém como fundamento a
espetacularizagdo da politica, destacando ndo sO a personalidade do governante, como também
criando simbolos e instrumentos de representacdo / encenacao do poder.

A criagdo dos Vivas'? em vérios bairros de Sdo Lufs durante o Governo de Roseana
Sarney exemplificam como cenérios sGo montados a servico dos protagonistas do poder. Como
esclarece Geertz, em seu estudo sobre o poder e seus simbolismos nas sociedades modernas. “no
centro politico de qualquer sociedade (...) sempre existem uma elite dominante e um conjunto de
formas simbalicas que expressam o fato de que elarealmente governa’ (1997, p. 187). Baseando-me
nisso, concebo os Vivas, a principio, como uma necessidade de o governo de Roseana Sarney
padronizar espacos publicos para promover eventos e festejos em territorios “ seus’, constituindo um
ambiente propicio para a difusdo de formas simbdlicas préprias do poder. As préticas sociais que
tém como cendrio os Vivas me levam a acreditar que eles funcionam, dentre outras coisas, como
arenas de materializacdo do poder do Estado (e do governante, mais especificamente), onde é
exercida a politica de panem et circenses com mais teatralidade e legitimidade.

Os Vivas funcionam, assim, como emblemas do Estado e, logo, do governante (aquele
gue os criou). Nas monarquias sdo 0s simbolos — coroas e coroagdes, limusines, 0s tronos, 0s selos

reais — que dao ao centro a marca de centro e ap que nele acontece a aura ndo sd de importancia,

12 “Espagos publicos dotados de infra-estrutura como pequenas arquibancadas, banheiros, bares, sistema de som ideal
para programaces culturais’, criados em diversos bairros de S&o Luis, durante os Governos de Roseana Sarney (1995-
1998; 1999-2001), segundo o site oficial do Governo do Estado.



mas uma aura de como se ele estivesse relacionado com a prépria forma em que o mundo foi
construido (GEERTZ, 1997, p. 187). Nos regimes politicos atuais esses simbolos aparecem com
toda forca devido a valorizacdo exacerbada daimagem, do marketing, da propaganda e dos meios de
comunicacdo em geral, que reforcam esta tendéncia. E, de uma forma subliminar, acabam
sacralizando a imagem do agente politico, sob a égide do Estado, ja que nestes regimes “disfarca-se
melhor a tendéncia humana natural para antropomorfizar 0 poder” do que nas monarquias
tradicionais (GEERTZ, 1997, p. 187).

Entendo essa materializagdo do Estado ou, como disse Geertz, essa antropomorfizacao

~ 3

do poder (1997) a partir da“aquimia da representacéo” apontada por Bourdieu (1996a, p.83):

através da qual o representante constitui 0 grupo que o constitui: o porta-voz dotado do
poder pleno de falar e de agir em nome do grupo, falando sobre o grupo pela magia da
palavra de ordem, € o substituto do grupo que existe somente por esta procuragdo. Grupo
feito homem, ele personifica uma pessoa ficticia (...) ele recebe o direito de falar e de agir
em nome do grupo, de ‘se tomar pelo’ grupo que ele encarna, de se identificar com a funcéo
a qua ele ‘se entrega de corpo e ama’, dando assim um corpo biolégico a um corpo

constituido. Status est magistratus, ‘o Estado sou eu’.

E como representante do povo maranhense e como propria encarnagio do Estado que
Roseana Sarney, no periodo aqui recortado como campo empirico, aposta suas fichas, intensificando
suas relagbes campo cultural - o Estado passou a ser 0 maior “empres&rio” da cultura popular
(cadastramento para cachés, apadrinhamentos politicos, etc). Ela passa a ser vista como uma
governadora carismética “ que resgata a cultura maranhense”. Seu carisma se desenvolve a partir dai,
mas outros fatores contribuem para sua atualizagcdo e manutengdo, como o fato de a familia Sarney
ser detentora de maior parte da midia local e, assim, facilitar a inser¢cdo da personalidade Roseana
Sarney no discurso mididico. Tanto as agbes no campo cultural quanto as estratégias de
publicizacdo midiética convergem para um acumulo de poder simbodlico na figura de Roseana
Sarney, 0 que permite legitimar suas acdes e discursos, e conseglientemente, renovar seu carisma

sempre gue necessario, aos moldes de uma cel ebridade ou de umapop star.
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