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Folkcomunicac¢io nas relacdes socioecondomicas e politicas
contemporaneas'

Yuji Gushiken® e Lawrenberg Advincula da Silva’

Resumo: Este artigo analisa a pratica e a virtualidade da folkcomunicacao na mediagao
direta das relagcdes socioecondmicas e politicas que condicionam seus modos de
atualizacdo. Parte da hipotese de que os saberes populares das tradicdes culturais
modulam-se e transformam-se na relacdo direta que mantém, nos dias de hoje, com
determinagdes politicas e o chamado “trabalho imaterial” desenvolvido principalmente
pelos setores profissionais cujos saberes passam pela formagdo universitaria como
ciéncias aplicadas. Na perspectiva dos estudos folkcomunicacionais, segundo o modelo
de pesquisa da comunicagdo como ciéncia da cultura, o artigo tem como recorte o
Festival Cururu Siriri, realizado anualmente em Cuiabd, capital do estado de Mato
Grosso, Brasil.
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Abstract: This article analyses the practice and virtuality of folkcommunication in
direct mediation of socio-economic and political relations which condition their modes
of updating. It is based on the hypothesis that popular knowledge of cultural traditions
modulates and transforms itself within the direct relationship that it maintains, in current
times, with political determinations and the so-called “immaterial labour” developed
mainly by the professional sectors whose knowledge comes through university courses
as applied sciences. In the perspective of folkcommunication studies, according to the
model of communication research as a science of culture, the article takes the example
of the Cururu Siriri Festival held annually in the city of Cuiaba, the capital of the
brazilian state of Mato Grosso.
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tema em niveis governamentais: federal, estadual e municipal. A partir do momento em
que as memorias das tradicoes populares se véem subjetivadas pelo processo
modernizador, a questdo, mais que tangenciar o campo politico, remete o tema também
necessariamente a uma dimensdo econdmica. Este redimensionamento da questdo tende
a considerar os produtos culturais dotando-se de valor econdmico no desenvolvimento
do capitalismo historico.

No caso estudado neste artigo, trata-se de considerar os modos como distintos
segmentos da classe dos trabalhadores instituem-se como varidveis cujos saberes —
tradicionais e cientificos — produzem novas relagdes sociais e difusas condigdes de
subjetividade. O mundo do trabalho, considerando a heterogeneidade na constitui¢do de
saberes entre os trabalhadores, sugere simultaneamente apoio mutuo ou um virtual
distanciamento entre distintos segmentos de classe quando se trata de inseri-los no
modo de produgdo capitalista.

As fricgdes entre cultura, comunicacdo, politica e economia constituem este
artigo, que busca descrever e analisar as relagdes entre saberes da cultura tradicional e
saberes da moderna cultura do planejamento na realizacdo de um evento de cultura
popular: o Festival Cururu Siriri de Cuiab4, capital do estado de Mato Grosso, Brasil.
Metodologicamente, a investigacdo sobre as dimensdes comunicacionais do cururu e do
siriri se posiciona na perspectiva da folkcomunicagado, disciplina criada e definida por
Luiz Beltrdo originalmente como “o processo de intercdmbio de informagdes e
manifestacdo de opinides, idéias e atitudes da massa, através de agentes e meios ligados
direta ou indiretamente ao folclore” (BELTRAO, 2001: 79).

O foco deste artigo centra-se mais precisamente no que Jos¢ Marques de Melo
analisa como sendo o desenvolvimento das pesquisas sobre folkcomunicagdo por ex-
alunos e estudiosos do legado de Beltrao. Ou seja, estudos centrados ndo mais apenas na
recodificacdo popular das mensagens da cultura massiva, com base na definicao
primordial do professor e pesquisador pernambucano Luiz Beltrdo, mas, numa
ampliacdo do raio de observacdo dos fendmenos folkcomunicacionais, com foco em
estudos que se voltam para a apropriacdo dos bens da cultura popular pela induastria
cultural — que inclui, além das midias massivas, os aparatos da industria do lazer,
principalmente o turismo (MELO in BELTRAO, 2004: 12).

Na busca de construir um objeto teoricamente concebido, dotando-o de
consisténcia cientifica a partir do legado beltraniano, Marques de Melo sugere ainda que

estudos sobre festas populares, na abordagem folkcomunicacional, podem ser realizados
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com base num roteiro constituido de quatro possibilidades de recorte: memoria,
formato, conteido e mediacdes. Opta-se, neste artigo, pelos aspectos das mediacoes,
que privilegiam as relagdes de festas — no caso estudado, um festival-espetaculo — com
institui¢cdes do seu entorno socioecondmico e politico. Entre essas institui¢des incluem-
se as relagdes com a midia (jornais, revistas, radio, televisdo), servicos mididticos
(agéncias de publicidade, marketing, relacdes publicas), além da interferéncia de
instituigdes como escolas, igrejas, partidos, empresas e sindicatos (MELO, 2008: 80-
82).

Uma questdo relevante na tese de Beltrdo, em seu esfor¢o para conceituar e
designar a folkcomunicacdo como pratica social e disciplina das ciéncias da
comunicacdo, ¢ a heterogeneidade da populacdo brasileira em sua formagao histdrica,
desde o descobrimento e a formacdo do Império aos dias atuais. Além da desigualdade
econdmica, que Beltrdo ndo ignorava como tensao de classes sociais, considera-se ainda
o que ele apontava, na corrida da evolug¢do social da modernizagdo capitalista, como
distanciamento entre as elites cultas, principalmente os intelectuais, € a massa andnima
que transita pelas hinterlandias entre o campo e a cidade (BELTRAO, 2001: 123). A
partir deste apontamento ¢ que se investiga a rela¢@o entre folclore, politica e mundo do
trabalho, tendo como foco de investigacdo o Festival Cururu Siriri de Cuiab4d em sua
dimensao folkcomunicacional.

No campo maior das ciéncias da comunicagdo, com base nos aspectos
metodoldgicos ja ensaiados por Beltrao (2001; 2004) e atualizados por Melo (2008), a
partir principalmente de estudos de folclore e estudos etnograficos, consideramos
pertinente enquadrar esta pesquisa sobre folkcomunicacdo no modelo de estudos da
comunicacdo como ciéncia da cultura (LIMA, 2001), sugerindo, nas demandas do
proprio objeto, a necessidade de uma aproximagdo com os campos da economia e da
politica como problematizadores e atualizadores das manifestagdes culturais e das
praticas folkcomunicacionais nos dias de hoje.

O modelo de pesquisa da comunicagdo como ciéncia da cultura langa mao de
disciplinas como o materialismo cultural e a antropologia, usando técnicas etnograficas
para se produzir uma andlise histdrica critica do fenomeno estudado (LIMA, 2001).
Utiliza-se, portanto, neste trabalho de abordagem folkcomunicacional, processos de

observagdo direta (pesquisa de campo, incluindo entrevistas®) e indireta (uso de fontes

* A execucio de boa parte das entrevistas e a coleta de informagdes fundamentais para este trabalho sdo
creditadas ao publicitario e designer grafico Lawrenberg Advincula da Silva, aluno do Mestrado em
Estudos d Estudos de Cultura Contemporanea da Universidade Federal de Mato Grosso (ECCO-UFMT),



Revista Internacional de Folkcomunicagao — Volume 1 — 2010 4

secundarias) como recurso suplementar para obtencdo de informagdes. Este artigo faz
parte do conjunto de investigagdes que constitui a linha de pesquisa em Comunicagdo e
Mediagdes Culturais do Mestrado em Estudos de Cultura Contemporanea da

Universidade Federal de Mato Grosso (ECCO-UFMT), em Cuiaba.

2 Folclore, politica e mundo do trabalho

O Festival Cururu Siriri de Cuiaba — iniciativa e organizagdo da Federagdo das
Associagdes de Siriri e Cururu, Prefeitura Municipal e Conselho Municipal de Cultura —
¢ dedicado a esses dois folguedos — brincadeiras e diversdes — da cultura tradicional
mato-grossense, enfaticamente da Baixada Cuiabana, mas encontrada em outras areas
de sua influéncia geografica em Mato Grosso. O evento foi realizado no bairro do Porto,
localizado a beira do rio Cuiabd, mais especificamente nos arredores do Museu do Rio,
antigo mercado de comércio de peixes, reformado em 1999, ganhando conceitualmente
novas funcdes urbanas como area de lazer, equipamento para educagdo ambiental e
local de visitacao turistica.

Na 7% edicao do festival, em 2008, participaram 31 grupos de siriri e cururu, dos
quais seis eram infantis e um de idosos, que envolvem aproximadamente 1.500 pessoas
entre musicos, dangarinos e produtores. Esses grupos tém suas bases em 16 cidades, a
maioria na Baixada Cuiabana e regido do Pantanal Mato-Grossense, mas também sao
encontrados em outras regides do Estado de Mato Grosso.” Antes do evento, cerca de
450 membros dos grupos folcloricos participaram do Semindrio de Culturas Populares,
organizado por técnicos e prestadores de servigo da Secretaria Municipal de Cultura de
Cuiaba, que ofereceu oficinas e palestras para ambientar os membros dos grupos de
cultura tradicional no planejamento do festival. O semindrio teve oficinas de
criatividade, instrumentos, figurino, coreografia, composicdo de toada e producdo
visual.

Trata-se de um evento de cultura tradicional, mas cujo funcionamento se
caracterizou pela moderna concepcdo de planejamento, producdo, logistica e uso de

tecnologia. O cendrio da festa em 2008 incluiu a montagem da Praca Cururu Siriri com

a quem agradego a colaboragdo direta na producdo deste artigo.

> Os municipios e as localidades s3o: Barra dos Bugres, Barfo de Melgago (localidade de Sdo Pedro de
Joselandia), Caceres, Chapada dos Guimaraes, Tangara da Serra, Santo Antonio de Leverger (localidades
de Mimoso, Varginha e Valo Verde), Nova Mutum, Nossa Senhora do Livramento, Planalto da Serra,
Poconé, Rosario Oeste, Varzea Grande (localidade de Figueiral), além da capital Cuiaba.
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6.400 m?, projetada para receber um publico diario de 15 mil pessoas. A estrutura da
praca disponibilizou arquibancadas, tablado central, palcos laterais, estrutura metalica
com design de iluminacgao, instalagao de sonorizagdo potente e banheiros quimicos.

Paralelo ao festival de musica e danca foram realizados o Festival
Gastronomico, em estandes de grandes toldos desmontaveis onde se ofereciam comidas
tipicas da regido da Baixada Cuiabana, e a Feira de Artesanato, com exposi¢do de
trabalhos que configuravam em especial uma iconografia singular do imaginario da
cidade e da regido. As areas em destaque da estrutura movel eram reservadas a
autoridades politicas, empresarios, representantes de empresas patrocinadoras,
imprensa, pessoas ligadas aos circuitos artisticos e culturais da cidade. Na area
destinada ao publico em geral circulava a multidao calculada, em registros da imprensa
local, em 100 mil pessoas que foram aos quatro dias de festival para assistir as
apresentacdes e aproveitar a programagao cultural.

Mais de 60 pessoas trabalharam na preparagao e execucao do festival, incluindo
praticas em sonorizagdo, atendimento ao publico, logistica e comunicagdo social. As
funcdes do pessoal de atendimento eram fazer recepg¢do de pessoas, prestagdo de
informagdes e encaminhd-las aos locais com servigos especificos da feira (praga de
alimentacdo, estandes, seguranca, médicos, sanitarios). Ao pessoal da logistica cabia
contatar as empresas para prestacdo de servico nos eventos (alimentagdo, hospedagem,
segurang¢a, médicos, traslado, suporte de estandes e palcos), fazer orcamento com essas
empresas e contratd-las. A area de comunicagdo desenvolveu assessoria de imprensa
(preparacao de releases, contato com os veiculos de comunicacdo da cidade e regido,
tais como radio, TV, midias eletronica, digital e impressa), pauta nas TVs com
entrevistas e cobertura jornalistica, inser¢do em radio, além de produgdo de mala-direta
com folders.

O langamento do festival foi realizado em agosto de 2008, num dos saldes do
Centro de Eventos do Pantanal, em Cuiaba, com divulgacdo pela midia local,
principalmente jornais diarios, sites e televisdes, através de investimento em assessoria
de imprensa e marketing politico por parte da Prefeitura Municipal. No site oficial do
festival’, que marca outra dimensdo midiatica do evento no dmbito da cibercultura,
encontram-se anunciados os agentes econdmicos e politicos que mantém relagdes
diretas com sua organizagdo e patrocinio: empresas nacionais, governo estadual e

empresas locais ligadas ao campo da producao cultural.

% Disponivel em www.festivalcururusiriri.com.br.
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O contetdo do site apresentou enfaticamente informagdes sobre o planejamento
da Secretaria Municipal de Cultura e do Seminario de Culturas Populares que debateu a
cultura tradicional de Cuiabd, principalmente com pessoas ligadas aos circuitos
artisticos e culturais na cidade. O site oficial também disponibilizou informacdes sobre
as organizagdes culturais tradicionais que, num primeiro momento, seriam as atragdes
principais do evento. As animacdes na abertura do site € a sonorizagdo com o ritmo de
ganzas (reco-recos feitos de bambu) e mochos (bancos de couro bovino feitos para
percussdo), instrumentos musicais tipicos da Baixada Cuiabana, indicam os processos
de enredamento entre as formas tradicionais de cultura e as virtualidades das novas
tecnologias digitais.

A logomarca do evento foi concebida num design em forma de circulo que
destaca a imagem da viola-de-cocho (instrumento musical de cordas também tipico da
regido), um tecido de chita vermelho (icone constante do imaginario local) ao fundo e a
inscricdo que indica a edigdo do festival: sétimo ano de realizagdo, uma jovem tradi¢do
em processo de invencao na agenda cultural anual e de eventos da cidade. Em meio aos
dispositivos midiaticos, politicos e econdmicos que produzem seus atuais modos de
visibilidade, as manifestagdes do cururu e do siriri em Cuiabd, praticas culturais até
entdo constantes em ambientes comunitarios € intimistas de bairros e areas rurais,
passam por essa espécie de nao-lugar que ¢ a praga desmontavel do festival.

Cururu e siriri s@o folguedos populares constituidos de cantos e dancas, ambos
praticados como divertimento em festas variadas e de sociabilidade comunitaria. Na
festa que se torna festival, os folguedos ganham ares de espetaculo voltado para maior
extensao das massas urbanas e turistas brasileiros e estrangeiros. Conforme a dire¢ao do
festival, as coreografias agora sdo rearranjadas para um ambiente de arena, num amplo
tablado central, sob sofisticado projeto de iluminac¢dao e diante de uma arquibancada
tomada pela audiéncia, tornando-se propriamente uma manifestacio em forma de
espetaculo.

As comunidades que entdo se reuniam para cantar e dangar cururu e siriri em
festas de santo, a partir desse momento encontram-se reunidas na arquibancada junto a
multiddo urbana, agora transformada em platéia, que toma contato com a tradicdo no
espaco do festival. As comunidades satidam e torcem na entrada e apresentagao de seus
grupos, a0 modo de eventos jd expostos ao registro e divulgagdo no modelo da
comunicacdo de massa, principalmente via televisdo aberta, como o carnaval do Rio de

Janeiro e o festival de boi-bumba de Parintins-AM.
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Um grupo entra no palco para fazer o ritual de devog@o ao seu santo com cantos
e dangas. Um estandarte identifica o grupo. Aos fundos, uma queima de fogos anuncia a
entrada. No palco central, o piso se transforma pelo design de iluminagdo para a entrada
do grupo com seu vestudrio tipico. No sistema de som, a voz grave de um locutor
anuncia a entrada de cada grupo e anima a platéia na arquibancada. Do lado de fora da
arquibancada, outra parte da multiddo assiste as apresentagdes dos grupos num teldo ou

passeia pelo espago gastronomico e de artesanato.

3 A tradicio segundo a modernidade

Nas condigdes da politica local, o Festival Cururu Siriri de Cuiaba distancia-se
das manifestagdes consideradas espontaneas da cultura popular tradicional, praticadas
de forma mais intensiva e através de organizacdo propriamente comunitiria em varios
locais da cidade, como o bairro do Sdo Gongalo Beira-Rio, na regido do Coxip6 da
Ponte, zona sul da cidade, ou localidades espalhadas por cidades da Baixada Cuiabana,
como Santo Antonio de Leverger e Bardo de Melgaco, ja nas bordas do Pantanal Mato-
Grossense.

A realizagdo do Festival Cururu Siriri num bairro proximo ao centro comercial
da cidade, um evento com logistica e estrutura projetadas para finalidades
evidentemente turisticas e de apelo de marketing politico’, indica as transformagdes
pelas quais passam as manifestagdes tradicionais na rela¢do direta que criam, mantém e
inventam com os dispositivos sociais de produgdo de sentido. Em geral, esses
dispositivos relacionam-se diretamente com os poderes locais instituidos, mas
invariavelmente se referem também as novas relagdes politicas, sociais e
mercadoldgicas que emergem no processo de globalizacdo, na medida em que o
capitalismo historico produz sempre novas condigdes que arrastam e fazem subjetivar a
existéncia de classes e grupos sociais, em ambitos nacional, regional e local.

Ha, na classe trabalhadora, duas variaveis sociais distintas envolvidas
diretamente na realizacdo de um evento como o festival de cultura popular tradicional

de Cuiaba. A primeira varidvel ¢ formada pelos grupos folcléricos das comunidades

" Em 2008, periodo em que se realizava esta pesquisa, o prefeito Wilson Santos (PSDB) teve como base
de sua campanha politica para reelei¢ao, nas elei¢des municipais de outubro daquele ano, um discurso
fortemente dirigido para a chamada cuiabania, que designa os cuiabanos natos ou por afeto, segmento que
hipoteticamente tem relagdes mais fortes com as memorias da cultura popular tradicional da cidade e da
regido. Esta imagem do prefeito foi produzida em contraposi¢ao ao candidato Mauro Mendes (PPS), cuja
imagem ficou sugerida, no contraponto discursivo do marketing eleitoral, como o empresario bem-
sucedido, mas sem vinculos historicos e afetivos com a cidade.
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tradicionais ligados historicamente a bairros de periferia, cidades do interior e areas da
zona rural. Sd3o grupos que vém praticando taticas de organizacdo comunitaria para
cultivar a memoria das expressoes culturais e artisticas herdadas de geracdes anteriores.

Diante do processo de urbanizacdo intensa por que passa 0 municipio como
totalidade local, esses grupos folcloricos se esforcam para dar a si mesmos uma
caracterizacdo identitaria numa narrativa autobiografica, sugerindo a eles mesmos a
condi¢do de guardides de uma memoria popular tradicional que singulariza o ethos local
e regional em sua relagdo com a cultura nacional e o processo de globalizagdo. Assim,
os segmentos que cultivam as tradigdes culturais locais reproduzem relagdes sociais
marcadas, entre outras coisas, pelos lacos de parentesco e de comunidade nos quais
transitam muitos dos saberes passados verticalmente de pais para filhos e
horizontalmente nas relagdes e trocas comunitarias.

A segunda varidvel social refere-se a uma classe média urbana e culta em busca
de oportunidades de trabalho no qual possa fazer uso de suas habilidades profissionais,
invariavelmente em troca de remuneracdo como mao-de-obra em arecas diversas:
marketing, organiza¢do de eventos, jornalismo, relagdes publicas, propaganda, turismo,
educacdo artistica, sociologia, administracdo, engenharia, design grafico, iluminagao,
informatica. De modo geral, trata-se de uma nova geragdao da classe média que, nem
tradicional culturalmente nem abastada economicamente, busca sua mobilidade social
ao ingressar num curso universitario e dotar-se de uma formagao cientifica.

Nessas condicdes, e seria no minimo razoavel afirmar que numa perspectiva
indutiva o caso cuiabano tenha paralelos em outros cantos do pais, a classe média ¢ uma
categoria social que produz demandas no mundo do trabalho. Nos dias de hoje, trata-se
especificamente do que Michel Hardt e Antonio Negri chamam de “trabalho imaterial”,
definido como “trabalho que produz um bem imaterial, como servigo, produto cultural,
conhecimento ou comunicacdo” (HARDT; NEGRI, 2002: 311). Nessa perspectiva, o
Festival Cururu Siriri de Cuiaba compreende a reelaboragao das tradigdes em forma de
evento cultural com base em modernas técnicas de planejamento nas mais variadas
profissdes de formagdo académica.

Essas novas relacdes de trabalho, ao envolver diretamente as praticas culturais
tradicionais, sugerem que a crise no enfrentamento da vida moderna nao se relaciona
apenas com o esvaecimento da memoria das tradigdes, o que vem sendo relatado em
praticamente todos os cantos do planeta. A modernidade e o capitalismo, de modo

esquizofrénico e cooptando a singularidade das tradi¢des, impdem também a classe
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média dialogar com outras ambiéncias culturais, o que inclui buscar, nas memorias
populares dos segmentos tradicionais, significados que lhe fornecam um referencial
simbolico e existencial diante do processo de desterritorializagdo identitaria de nagdes e
regides pela for¢a do desenvolvimento do capitalismo.

No processo de globalizacdo, acentuado pela circulagdo incessante de
informacdes, torna-se evidente que a busca das singularidades locais ja se tornou uma
espécie de formula para reinvencao de identidades culturais, dos territdrios cognitivos e
dos lacos comunitarios, principalmente quando se trata de uma classe média para a qual
a busca da singulariza¢do cultural invariavelmente torna-se ferramenta substancial de
produgdo simbolica e, desta maneira, de produ¢do econdmica na forma de empregos em
areas como turismo e comunicag¢ao social.

Trata-se, portanto, de profissdes que se ancoram no discurso da singularidade
cultural como estratégia de reinvengdo das condi¢des de trabalho para uma crescente
classe média, principalmente aquela em atividade nos centros urbanos onde o processo
de metropolizacdao, que se atualiza e se acentua no caso brasileiro apenas agora na
passagem de século XX ao XXI, coloca em relagdo as culturas tradicionais e a
velocidade da vida nas transformac¢des do mundo moderno. E também, nesse sentido,
uma estratégia planejada e calcada numa perspectiva de reinvencdo do mercado de
trabalho, uma vez que os processos de diferenciagdo cultural nos dias de hoje tornam-se
uma pratica discursiva fundamental nas relagdes — algumas vezes tensas e outras vezes
harmoénicas — entre demandas econdmicas locais e pressdes globais na configuragdo de
novos mercados para reinvencao e circulacao de bens simbdlicos.

Provavelmente nao se trata apenas do caso da musica e da danga do cururu e do
siriri de Cuiab4, mas também de muitas outras cidades brasileiras que nos ultimos anos
tém buscado reinventar e resguardar suas manifestagdes tradicionais, fomentando
politicamente suas singularidades locais, em alguns casos até mesmo em processo de
tombamento como patrimonio cultural. Entre eles, € apenas em resumo, o bumba-meu-
boi em Sado Luis (MA), a gastronomia em Jodo Pessoa (PB), a arquitetura em Salvador
(BA), o artesanato em Fortaleza (CE), a musica (frevo, maracatu e cirandas) em Recife
(PE), entre tantas outras cidades brasileiras que detém, reinem e concentram, ja em
condicdo metropolitana, manifestacdes singulares das culturas tradicionais locais e
regionais.

As informagdes disponiveis sobre o acesso as producdes culturais e artisticas

tradicionais se relacionam diretamente com o trabalho desenvolvido por segmentos da
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classe média em suas profissdes de formagdo universitaria, o que inclui projetos e
atividades de organizacao social como centros culturais publicos e privados, fundagdes,
organizacdes nao-governamentais, universidades publicas e privadas. No caso do
Festival Cururu Siriri de Cuiab4, o que se vé sdo esses processos de mediacao crescente
entre 0 mundo do trabalho (daquelas profissdes cujos saberes sdo fomentados na
moderna relagdo pedagogica entre professor e aluno) e o mundo das tradi¢cdes (cujos
saberes tém sido historicamente construidos, mantidos e transmitidos através da relagao
entre mestre e aprendiz).

Um festival de cultura tradicional como o de Cuiaba acaba por desenvolver duas
linhas de trabalho: a primeira, calcada na necessidade de planejamento estratégico de
organizacao do evento, implica na empregabilidade direta e indireta de estudantes e
profissionais, muitos dos quais participam do processo na medida em que tém dominio
de técnicas aprendidas como especialidade nos cursos de graduagdo universitaria; a
segunda implica que o moderno planejamento de organizacao de eventos resulta num
modo de fazer subjetivar e atualizar o processo de ensino e aprendizagem das
manifestagdes da cultura tradicional: por conta do evento induzido para ser um
espetaculo, o que antes se aprendia como atividade cotidiana nas relagdes familiares ou
comunitarias, agora ganha ares de ensaios, numa pedagogia formalizada e mais préxima
da idéia de treinamento.

A mediagdo do moderno planejamento administrativo publico nas praticas
culturais tradicionais ¢ o de inseri-lo na pauta de debates politicos como tema
prioritario. Nessas relagdes sociais contemporaneas, as culturas populares sdo forgadas a
se reinventar, na mesma medida em que a cultura em geral também tende a ganhar
proeminéncia no ambito politico, de anos para ca, pelo menos no caso do Brasil, em
forma de criagdo de secretarias especificas em municipios, estados € mesmo no ambito
da administragdo publica federal.

A idéia de uma cultura popular urbana, segundo Jesus Martin-Barbero (1997),
sugere a transcriagdo das praticas culturais em dado momento histdrico, considerando
os processos de mediagdo em que se cruzam distintas concepgdes de producdo
simbolica. As tradi¢cdes populares hoje, no transito entre o rural e o urbano, ¢ mais
precisamente nos processos de metropolizagao das cidades brasileiras, configuram-se na
medida em que se relacionam diretamente com os processos sociais que fazem das

cidades o ambiente de efervescéncia de experimentacdes artisticas e culturais



Revista Internacional de Folkcomunicagao — Volume 1 — 2010 11

contemporaneas, tendo como referéncia uma forte relagdo entre producdo de taticas de
sobrevivéncia econdmica e reinvengdes das poéticas populares.

A complexidade da situacdo se acentua quando as tradigdes passam a ser
mediadas fortemente também pelos saberes técnicos e operacionais do contemporaneo
mundo do trabalho imaterial (HARDT; NEGRI, 2002), no qual o processamento ¢ a
gestdo de informacgdes tornam-se o motor da economia pos-fordista. Trata-se de saberes
cientificos aplicados no jogo produzido nas praticas de trabalho imaterial das camadas
sociais urbanas da classe média culta. Nessa perspectiva econdmica, 0 moderno mundo
do trabalho provoca uma demanda pelas potencialidades dos saberes populares e faz um
chamado, de apelo invariavelmente mercadologico, para formagdo de parceiras na luta

contra a desintegragao do local diante das pressdes do processo de globalizagao.

4 As singularidades segundo a globalizaciao

O processo de globalizagdo, mais que tornar pessoas e lugares homogéneos,
precisa da singularidade das culturas locais como modo de reinvencao e ampliagdo de
novos produtos e servigos (BECK, 1999), o que ¢ proprio da civilizagdo capitalista em
seu poder de autotransformagdo constante. Essa relagdo global-local ganha evidéncia
quando relacionada com a inven¢do da pratica social moderna a que chamam de
turismo, na medida em que uma parcela da populagdo mundial tem disponibilidade
financeira e disposi¢do psicologica para se dar experiéncias interculturais no encontro
com as manifestagdes que ainda se apresentam como alteridades sociais num mundo
povoado de marcas transnacionais para consumo em escala global.

Nessa situagdo, as classes médias brasileiras hoje buscam se enquadrar de modo
mais consistente nos processos de producdo econdmica advindos da globalizagdo,
produzem contatos e reduzem distdncias com suas alteridades mais longinquas. Na
relativa estabilidade econdmica pos-Plano Real, membros da classe média brasileira
passaram a fazer de cidades como Miami, Nova York, Londres e Paris uma espécie de
quintal de casa, na medida em que viagens aéreas internacionais, hoje mais comuns e
acessiveis com pagamento a crédito, tornaram o mundo bem mais proximo e fazem dos
roteiros internacionais praticamente um lugar-comum cotidiano.

Em ambito global, a alteridade social da classe média brasileira, em muitos
casos, encontra-se no bairro de periferia ou nas areas rurais das cidades, onde as culturas
tradicionais tendem a se reproduzir de modo discreto, no infimo do localismo e da vida

ordinaria urbana. Distante, portanto, da atencdo da classe média culta, cujo foco esta
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mais voltado para as promessas de futuro da vida moderna. Nao por acaso, as culturas
tradicionais buscam reinventar modos de se dar visibilidade através de praticas
midiaticas e inser¢cdo em eventos culturais do calendario oficial das cidades: um modo
tatico e forcado de produzir subjetividade no mundo contemporaneo, marcado por
paisagens étnicas, mididticas, economicas e tecnologicas (APPADURALI, 2005).

Esta ¢ uma situacdo em que o tecido social nas cidades se mostra confuso
quando se trata de sugerir que o local, enquanto totalidade simbolica, deveria ter um
padrdo identitdrio minimo que lhe garanta uma relativa estabilidade social. Mas a
identidade, em especial quando se refere a um padrdo urbano, dota-se de uma nova
dindmica, e assim tem sido celebrada ou contestada na velocidade de produgdo e
consumo de informagdes nos dias de hoje. Se a identidade se transforma constantemente
na medida da transformacao das estruturas socioecondmicas, torna-se perceptivel que a
cultura também tende a acompanhar essas transformacdes, uma vez que a auto-
modulagdo social, conforme o tempo historico e as condi¢des locais, relaciona-se
diretamente com o modo de producao capitalista em sua mobilidade contemporanea,
agora acelerada pelas formas digitais de comunicagao, turismo em escala internacional e
fluxos transnacionais do capital.

Nao ¢ de se estranhar, portanto, que as alteridades sociais, nos dias de hoje,
sejam encontradas também na propria cidade onde se vive e se trabalha, considerando
que a juventude atual, nascida e crescida em tempos de midias digitais e de sociedade de
consumo, tende a ter pouca lida cotidiana com as manifestagdes da cultura tradicional e
muito mais com 0s novos aparatos técnico-cientificos que oferecem uma outra espécie
de encantamento do mundo. O contato da classe média urbana brasileira com as
tradigdes culturais invariavelmente se da na mediacdo de livros, informacgdes
jornalisticas e em ocasides do calendéario anual de eventos que incluem o carnaval, as
festas juninas e os festivais de cultura tradicional.

No caso da cidade de Cuiaba, convém evidenciar duas questdes pertinentes
quando se trata de cultura popular tradicional e folkcomunicagdo: 1) o fato de boa parte
de sua juventude ter emigrado para estudar principalmente em Sao Paulo, Rio de
Janeiro e Brasilia nas décadas de 1970 e 1980, quando o ensino superior ainda apenas se
iniciava na cidade, o que sugere o contato com os saberes cientificos e tecnoldgicos que,
a partir da formag¢do de uma massa critica, propiciou a emergéncia de uma cultura
cientifica principalmente através da criagdo e desenvolvimento da Universidade Federal

de Mato Grosso (UFMT); 2) o fato de a cidade, nesse vacuo da didspora de sua
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juventude nos anos 1970 e 1980, ter recebido uma leva intensa de imigrantes de varias
regioes do pais, principalmente do Sul-Sudeste, o que tendeu, num primeiro momento, a
desestabilizar os padrdes culturais tradicionais da cidade, na medida em que se criava
uma condi¢do positivamente multicultural, mas sem a devida produgdo ética de uma
percepcao cosmopolita no convivio entre as diferengas culturais, o que na primeira
década do século XXI ja parece ter avangado principalmente entre as geracdes recentes.

Nessas condigdes histdricas, os segmentos ligados a cultura tradicional tenderam
a ser vistos como alteridade tanto pelos cuiabanos que se dotavam de uma moderna
cultura cientifica via formagdo universitaria, ¢ assim se distanciavam dos segmentos
populares pela propria ascensao socioecondmica e diferenciacdo cultural, quanto pelos
imigrantes que chegavam a cidade em busca de oportunidades de trabalho e se
afirmavam como o “Outro”, na medida em que o desenvolvimento do capitalismo, no
caso de Mato Grosso, caracterizou-se historicamente numa dimensao étnica, com énfase
no setor de agronegocios exportador de soja e algodao.

As desigualdades econdmicas e as diferengas sociais tenderam a se reduzir, ou
pelo menos a se tornar opacas, na condigdo dubia da classe média na luta por ascensdo e
distingdo social: cuiabanos universitdrios ou imigrantes trabalhadores, as duas
categorias sociais se apresentavam, em certa medida, como a propria alteridade com a
qual os setores tradicionais populares locais iriam manter relagdes, entre amistosas e
tensas, a partir da década de 1970.

Entre a desigualade econdmica e a diferenga cultural, distintos segmentos sociais
vao produzir um didlogo minimo nas praticas do trabalho imaterial, na medida em que a
cidade reinventa sua economia urbana ndao necessariamente centrada nas praticas
agropecudrias ou industriais, mas em atividades fortemente relacionadas com a
produgdo e a gestdo de informacao, ndo raro tendo como base a reinvengao de distintas
praticas culturais que incluem as tradi¢des dos folguedos populares.

O Festival Cururu Siriri, que pde em relacdo a populagdo detentora dos saberes
tradicionais e a classe média trabalhadora de formacdo universitaria, aponta para esta
condi¢do histérica em que sintomaticamente a cidade se globaliza na medida em que
coloca em cena as memorias de suas tradigdes através das mais contemporaneas
técnicas de propaganda, marketing, jornalismo, turismo, informatica, engenharia,
administracdo e empreendedorismo. O popular, nessas condi¢des, passa a ser nomeado
ndo mais apenas como o singular das zonas rurais e periféricas, mas como condi¢ao em

que se desenrolam as relagdes socioculturais entre distintos segmentos sociais que
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produzem a experiéncia da vida urbana. Quanto a isto, pelo menos trés apontamentos
s30 necessarios:

1) a classe média fica sugerida como segmento emergente que captura a cultura
das classes populares tradicionais como busca de identificagdo para uma cidade que se
desfigura e se reconfigura em sua relacao de atrito com o processo de modernizagdo e
avango do capitalismo historico;

2) a globalizagdo forca a classe média a fazer um duplo movimento: enredar-se
no discurso da modernidade e simultaneamente produzir sua existéncia economica e
simbdlica, apelando ao repertorio dos saberes tradicionais locais e regionais como modo
de diferenciacdo sociocultural no atrito com o processo de globalizacao; e

3) a idéia de globalizagdo incita a produgdo da diferenca em varias escalas:
nacional, regional e local, o que sugere a distintos segmentos socioculturais adotar uma
relacdo produtiva — ndo necessariamente ingénua — com o processo de expansdao do
capitalismo. Estas sdo media¢des socioecondmicas € politicas que pressionam e
subjetivam as culturas populares em suas multiplas formas de existéncia nos dias de
hoje.

A relagdo entre segmentos sociais distintos sugere uma pratica
folkcomunicacional em que os membros mais proximos das culturas populares, em
geral moradores dos bairros periféricos na cidade em processo de metropolizagao,
participam com suas competéncias dos saberes tradicionais. No mesmo processo,
trabalhadores da industria do entretenimento — comunicacdo, turismo, marketing, entre
outras especialidades do mundo do trabalho — enquadram-se nos processos econdomicos
através de suas competéncias formais de planejamento.

Nessas circunstancias, a folkcomunicagdo, tal qual pensada e elaborada como
disciplina das ciéncias da comunicacdo por Luiz Beltrdo, demanda ser também
constantemente repensada, entre outros principios metodoldgicos, a partir de dados
empiricos que apresentam situacdes e desafios para se compreender os processos
culturais e comunicacionais na contemporaneidade, invariavelmente nos dias de hoje
relacionados diretamente com os processos econdmicos e politicos.

Se considerarmos a folkcomunicagdo como perspectiva tedrica, € que essa
perspectiva enfatiza as dimensdes comunicacionais das manifestagoes folcloricas
(BELTRAO, 2001; 2004), convém considerar distintas demandas populares que, no
jogo das identificacdes culturais, fazem confundir demandas de classes e demandas de

grupos sociais. Nesse entremeio dos dispositivos sociais, em que a cultura popular se
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redimensiona como pratica expressiva e comunicacional, fica sugerido o modo como as
manifestagdes tradicionais se subjetivam na relagdo que mantém com os dispositivos
sociais dos campos econdmico e politico.

Em outras palavras, para se entender a dindmica da folkcomunicagao nos dias de
hoje, ¢ preciso considerar o jogo de forcas politicas e econdmicas que promove as
condi¢des nas quais as manifestacoes tradicionais passam a ganhar visibilidade e
reproduzir sua existéncia. No contemporaneo mundo do trabalho, marcado pela
reinvengdo constante do mercado de bens materiais e simbolicos, criam-se dispositivos
de mercado que organizam os meios pelos quais a cultura tradicional ¢ subjetivada no
modo de producao capitalista.

Na estrutura social brasileira, ¢ de se supor que a memoria das tradigdes
localiza-se enfaticamente no repertorio cultural de membros dos segmentos C, D e E, ou
seja, onde sdo encontrados 85% da populagdo, embora as praticas sociais do mundo do
moderno mundo do trabalho sejam produzidas em boa parte pelos segmentos sociais
que se localizam de modo mais enfatico, embora ndo apenas, nos segmentos A ¢ B.

As manifestagdes folkcomunicacionais, portanto, precisam ser redimensionadas
e localizadas no processo intenso de modernizagdo por que passa o Brasil,
principalmente pelo fato de, evidentemente, esse processo ser assimétrico por chegar de
forma desigual e diferenciada a distintas classes e distintos segmentos sociais. Deve-se
considerar também o fato de muitos membros das classes populares terem algado e
estarem alcando a vida universitaria e passarem a ser agentes mediadores que colocam
em relacdo direta as culturas populares, nas quais muitos tém suas origens sociais, € 0s
saberes cientificos ¢ administrativos oriundos da recente formacao universitaria.

Deve-se considerar essas transformacgdes das praticas caracterizadamente
folkcomunicacionais em sua relagdo direta com o mundo do trabalho, do modo como
este se constitui no atual estdgio do capitalismo. De certo modo, quando se trata de
manifestacoes tradicionais como o Festival Cururu Siriri de Cuiaba, concebidas na
moderna perspectiva de planejamento, ¢ preciso considerar ainda o fato de que as
tradigdes, hoje em suas singularidades, ¢ que fazem também subjetivar e reinventar o
mundo do trabalho diante do processo de pauperizacio da classe trabalhadora,

heterogénea em sua constitui¢do interna.

5 Consideracoes finais
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A globalizacdo, como ja se tem enunciado constantemente em estudos das
ciéncias sociais, nao prescinde em sua dimensdo econdmica das singularidades culturais
locais. Antes, a globalizacdo for¢a o local a se reinventar e dele depende, em sua
multilinearidade cambiante, para promover inovacdes mercadoldgicas. A questdo que se
apresenta, no panorama das culturas tradicionais, ¢ como o discurso modernizador de
um pais, entre a politica e a economia de mercado, consegue fomentar ou nao as
praticas culturais consideradas de interesse aos seus habitantes. O que define o ethos de
um segmento social passa, nos dias de hoje, necessariamente pela sua afirmacdo como
singularidade. Esta afirmacdo cultural, como modo de atuacdo politica, sugere ainda
uma relacao de for¢a com os poderes instituidos como sendo uma politica da identidade,
mas simultaneamente como politica da diferenca.

No caso de Cuiabd, o momento historico, quando a cidade ¢ anunciada em 2009
como subsede de uma Copa do Mundo de Futebol a ser realizada em 2014, demanda
rever os modos como distintos segmentos sociais se juntam no esfor¢o de se dotar de
uma identidade em comum no enfrentamento das pressdes do processo modernizador
que se intensifica. O estranhamento interno torna-se principio de convergéncia diante do
estranhamento da exterioridade que, sem maiores formalidades, aos poucos vai sendo
internalizada. A experiéncia da interculturalidade se refor¢a no processo de globalizacao
e forca o local a revigorar sua unidade cultural.

Na percepcao de uma estudante de comunicagao social da UFMT, que atua junto
a profissionais da area na produ¢do do Festival Cururu Siriri de Cuiaba, trata-se de um
evento que possibilita a nova geracdo por em cena suas competéncias de uma profissao
ja em processo de atualizagdo. E, certamente, uma gera¢do cujo cotidiano pouco se
relaciona com as manifestacdes folcloricas, mas que dispde na disciplina de
folkcomunicacdo de uma perspectiva teérica pela qual orientar suas atividades
profissionais e conectar-se, dinamicamente, as memorias da tradicao.

A estudante, entre a euforia da experiéncia do trabalho e as novas experiéncias
interculturais, permite-se vivenciar dois mundos na mesma cidade: aquele das tradi¢des,
que a remetem ao passado da vila originada no garimpo de ouro fundada por
bandeirantes paulistas, e aquele virtual, que so6 pode ser pensado e atualizado na medida
em que a populacao se da a chance de se dotar de conhecimentos cientificos que fagam
da cidade uma utopia que se reinventa no cotidiano do mundo do trabalho e dos lazeres

populares.
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A relagdo entre os grupos folcloricos € a nova geragdo de profissionais de
formacdo wuniversitaria atualiza o processo de modernizacdo que arrasta as
manifestagdes tradicionais para um outro ambiente, marcado pelas técnicas de
comunicac¢do, marketing, administragdo, turismo, entre outras. Num primeiro momento,
fica sugerido um mal-estar contemporaneo, quando se trata de considerar as condi¢des
do capitalismo histérico que tende a tratar os saberes populares apenas quando se dotam
de valor de troca. Num segundo momento, que permite um certo otimismo quanto ao
futuro das tradi¢des, deve-se considerar a heterogeneidade da classe trabalhadora e os
modos como distintos segmentos sociais podem colaborar em seus respectivos
processos de subjetivacdo a partir do mundo do trabalho colaborativo.

Como apontamento para futuras investigacdes sobre cultura popular e
comunicacdo, na disciplina da folkcomunicacdo, pode-se considerar outros pontos que
ficam pendentes:

1) a relacdo intercultural, no caso do festival de Cuiaba, sugere uma
complexidade sociocultural que precisa ser revista ndo apenas na relacdo entre a cidade
e sua exterioridade que passa pelo processo de globalizacdo, mas considerando a cidade
como uma totalidade cujas relagdes internas precisam ser mais bem-analisadas quando
mundos distintos se apresentam, ou seja, a cidade como alteridade de si mesma, em sua
heterogeneidade social,

2) o mundo do chamado trabalho imaterial pde em relagcdo distintos segmentos
da classe trabalhadora que constituem a multiddo heterogénea em seus saberes, o que
sugere um agenciamento que produz a subjetividade dos cidaddos comuns e sua
subsisténcia simultaneamente simbolica e econdmica;

3) Se cultura popular, nos foruns internacionais das ciéncias da comunicacao, se
confunde com outros nomes — induastria cultural, cultura de massa, industria do
entretenimento —, convém repensar os processos de transformacao por que ela passa no
caso latino-americano, € em especial brasileiro, a partir de casos que, de forma indutiva,
permitam no minimo produzir a questdo: afinal, de que se trata a cultura popular quando
ela se vé forcada, como sempre foi e o demonstra a histéria, a dialogar com os

constantes processos de inovagdo a que se propdoe o mundo moderno.
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