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Folkcomunicacio e midia radical alternativa: uma reflexao

sobre as teorias de Luiz Beltrao e John Downing

Gleidson Wirllen Bezerra GOMES!

Resumo: Este artigo propde-se a fazer uma reflexdo sobre a Teoria da
Folkcomunicac¢ado do brasileiro Luiz Beltrdo e os estudos sobre midia radical alternativa
do inglés John Downing. Analisando as duas teorias, que tomam o folclore/cultura
popular como forma de comunicagdo dos marginalizados/oprimidos constituida a partir
da interpretacdo das mensagens dos meios de comunicagdo de massa e/ou o processo de
inser¢do da cultura popular/folclore nestes meios, acreditamos haver evidentes
semelhancas entre elas. Como um dos “resultados” da andlise proposta, pode-se
observar a pertinéncia e atualidade dos estudos de Beltrdo no Brasil frente as pesquisas
de Downing em ambito internacional. Com esta reflexdo pretendemos contribuir para as
discussdes e pesquisas nessas duas areas no Brasil.
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Abstract: This paper proposes to make a reflection on the theory of folk
communication Luiz Beltran and media studies radical alternative English John
Downing. Analyzing the two theories, which take the folklore / popular culture as a
means of communication of the marginalized / oppressed formed from the interpretation
of the messages of mass media and / or the insertion process of popular culture /
folklore in these media, we believe there obvious similarities between them. As one of
the "results" of the proposed analysis, we can see the relevance and timeliness of the
studies in Brazil ahead of Beltran at Downing research internationally. With this in
mind we intend to contribute to discussions and research in these two areas in Brazil.

Keywords: folk communication; radical alternative media, Luis Beltran, John
Downing.

1.Introducio

A intencdo de refletir sobre a Teoria da Folkcomunicagdo criada pelo brasileiro
Luiz Beltrdo, no ano de 1967, e a teoria da midia radical alternativa formulada pelo
inglés John Downing, em 1984, surgiu durante o Congresso Brasileiro de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagao (INTERCOM), realizado no inicio de setembro deste
ano em Caxias do Sul/RS. Na ocasido, apresentamos um artigo sob o titulo “Cordao de

Bicho Bacu: cultura popular como midia radical alternativa na Amazoénia” no Grupo de
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Pesquisa Folkcomunica¢do, da Divisdo Tematica Estudos Interdisciplinares da
Comunicagao, da Intercom Junior.

O referido artigo, constituido com os resultados da pesquisa realizada para o
Trabalho de Conclusao de Curso (TCC), trata do Cordao de Bicho Bacu, uma expressao
da cultura popular da Amazdnia paraense, como uma midia radical alternativa. O
argumento era de que em suas apresentacdes de rua, por meio das letras de musicas,
indumentarias, danca e elementos do cotidiano dos pescadores representados, o Cordao
expunha, de forma ludica, uma visao critico-reflexiva da regido amazonica, a partir da
realidade ribeirinha (GOMES, 2010, p. 01).

Na ocasido, porém, desconheciamos a teoria beltraniana da folkcomunicagdo,
apesar de inscrever o artigo no GP que trata desta tematica. Ao acompanhar as
apresentacdes de trabalhos dos outros congressistas no Grupo e no Nucleo de Pesquisa
Folkcomunicac¢do, e as posteriores discussdes surtidas delas, passamos a perceber
semelhancas entre as idéias e pesquisas de Beltrdo e as de Downing. E ¢ nesse sentido
que se propde esta reflexdo. Utilizando como metodologia a revisdo bibliografica,
buscamos analisar as duas teorias, comparando-as e, por vezes, encarando-as como
semelhantes, sendo complementares.

Carece esclarecer, no entanto, que tal proposta, apesar de nova, ndo ¢ inédita.
Marques de Melo (2008), ao tratar da “histéria, taxionomia e metodologia da
folkcomunicagdo”, ja vislumbrava a aproximagdo do pensamento destes dois tedricos da
comunicacdo. De acordo com Marques de Melo (2008), quando Downing esteve
participando do Congresso Brasileiro de Comunicacdo em Belo Horizonte/MG, em
2003, provocou “impacto” nos jovens comunicologos presentes, ao expor seus estudos
sobre midia radical alternativa. Principalmente, quando eles perceberam a semelhanca
das teorias do inglés com o pensamento beltraniano.

Imediatamente, varios comunicologos da nova geragdo se davam conta
de que as hipoteses construidas por Downing eram semelhantes aquelas
propostas pelo brasileiro Luiz Beltrio, a mais de meio século. Ambos
foram capazes de perceber que as tradigdes comunicacionais das
populacdes marginalizadas sobrevivem as inovagdes tecnologicas,
demonstrando capacidade de resisténcia cultural, no tempo € no espago.
(MARQUES DE MELO, 2008, p. 57-58).

Marques de Melo ressalta ainda que este episodio, apesar de demonstrar o

“complexo do colonizado” do qual sofre a classe hegemonica brasileira quando
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desconsidera as peculiaridades (culturais) nacionais; por outro lado, serviu também para
revelar a pertinéncia tedrica e metodoldgica, além da atualidade das pesquisas de

Beltrao:

Desde aquele episodio, a teoria folkcomunicacional de Luiz Beltro,
cuja originalidade fora reconhecida internacionalmente por autoridades
intelectuais do porte de Umberto Eco, vem ganhando novo alento,
suscitando releituras, revisdes e redescobertas, tanto na academia
quanto na periferia. (MARQUES DE MELO, 2008, p. 58)

No que tange a viabilidade pratica da aproximagdo entre as duas teorias aqui
referidas, podemos encontrar outros sinais de similaridade ou complementagdo entre os
estudos sobre folkcomunicagdo e midia radical alternativa na obra de Trigueiro (2008).
Ao analisar o processo folkcomunicacional existente entre as mensagens emitidas pelos
meios de comunicacdo de massa, com destaque para a televisdo, ¢ sua
mediacao/recodificacdo pelos comunicadores populares (folkcomunicadores), o
pesquisador paraibano discute a nocdo de audiéncia (TRIGUEIRO, 2008, p. 21) e
conceitua o “ativismo mididtico” com base nas formulagdes de Downing sobre estas
duas “praticas”. Para Trigueiro:

o ativista midiatico é um agente transformativo que pode ser
conservador ou progressista, que necessita de algumas formas de
organizacdes formais ou informais para operar a disseminacao de suas
1déias nas redes de comunicagdo cotidianas, na midia, nas instituicoes
sociais (familia, religides, artes, sindicatos, partidos politicos, escolas).
(TRIGUEIRO, 2008, p. 24)

Como pode-se inferir com base no exposto acima, a proposta reflexiva deste artigo
ja vem sendo constituida ao longo dos estudos sobre folkcomunicag¢ao no Brasil, porém
de forma ainda timida e/ou ndo sistematizada. Nesse sentido, € na esteira do “novo
alento” do qual fala Marques de Melo que se propde esta discussdo, intentando
contribuir com os estudos sobre folkcomunicagdo e midia radical alternativa no Brasil,
dois temas recentes ou ainda pouco explorados por grande parte do meio académico

nacional.

2.Apontamentos sobre a Teoria da Folkcomunicac¢io

Antes de tratar diretamente da teoria fundada por Luiz Beltrao na década de 60,

carece frisar a escassez de referéncias bibliograficas sobre estd tematica, tanto de titulos
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publicados quanto de edi¢des disponiveis, como ja notado por Fernandes (2010, p. 02):
“a principal dificuldade em estudar a Folkcomunicacdo hoje ¢ o acesso a obras
basilares, ndo s6 de Beltrao, mas também dos seus atualizadores como José Marques de
Melo, Roberto Benjamin, Severino Lucena Filho, Osvaldo Trigueiro e Cristina
Schmidt”. Marques de Melo também atenta para esta questao:

Cresce o interesse na nova geracdo académica pela folkcomunicagdo.
Entretanto, os livros onde estdo definidos os pressupostos teodricos e
metodologicos dessa linha de pesquisa (...) se esgotaram. Eles nem
sequer estdo disponiveis nas bibliotecas das novas universidades
brasileiras, dificultando assim o acesso dos novos leitores, avidos de
conhecimento. (MARQUES DE MELO, 2008, p. 49)

A Teoria da Folkcomunicagdo foi iniciada com a tese de doutoramento
apresentada por Luiz Beltrdo (1918-1986) no ano de 1967, na Universidade de Brasilia.
Porém, a base para esta formulacdo tedrica ja havia sido lancada pelo proprio Beltrao
dois anos antes, em 1965, em um artigo publicado na primeira edi¢gdo da revista
Comunicagdo & Problemas. No artigo, intitulado “O ex-voto como veiculo
jornalistico”, o pesquisador observa o ex-voto’ como “um veiculo da linguagem
popular, de seus sentimentos” (BELTRAQ, 2004, p. 123), ressaltando que:

(...) é tempo de ndo continuarmos a apreciar nessas manifestagdes
folcloricas apenas os seus aspectos artisticos, a sua finalidade
diversional, mas procurarmos entendé-las como a linguagem do povo, a
expressao do seu pensar € do seu sentir tantas e tantas vezes discordante
e mesmo oposta ao pensar e ao sentir das classes oficiais e dirigentes.
(BELTRAO, 2004, p. 118)

Nesse sentido, o pesquisador vé no folclore “um dos grandes canais de
comunicagio coletiva” (BELTRAO, 2004, p. 117), encarando as “conversas de boca de
noite” como verdadeiras praticas comunicativas no cotidiano. Beltrao (2004, p. 47)
define a folkcomunicacdo como sendo “o processo de intercdmbio de informacdes e
manifestacdo de opinides, idéias e atitudes da massa, por intermédio de agentes e meios
direta ou indiretamente ligados ao folclore”.

Um dos atualizadores da teoria beltraniana, Luyten também oferece uma
definicao deste conceito:

Em termos gerais, pode-se dizer que folkcomunicagdo é comunicagdo
em nivel popular. Por popular deve-se entender tudo o que se refere ao
povo, aquele que ndo se utiliza dos meios formais de comunicagao.

? Mais conhecido como milagre ou promessa, 0 ex-voto refere-se a objetos oferecidos aos santos como
forma de agradecimento por gragas alcancadas.
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Mais precisamente: Folkcomunicagdo ¢ a comunicagdo através do
folclore. (LUYTEN apud Marques de Melo, 2008, p. 14).

Diferente dos folcloristas ortodoxos da €poca, que entendiam as manifestagoes
folcloricas apenas como “meros ‘desenfados populares’, estratificacdes de ocorréncias e
sentimentos idos e vividos”, Beltrdo pensa as manifestagdes do folclore ndo como a
simples manutencao de tradigdes, revividas ao longo do tempo e espaco por meio da
oralidade e da perseveranga das classes oprimidas. Para ele, “na verdade, tais
desenfados sdo desabafos. Explosdes e ndo estratificacdes. Revestem-se de atualidade e
ndo de memoria” (BELTRAO, 2004, p. 45). Nessa perspectiva, o pesquisador aborda
um amplo leque de objetos de estudos de cunho popular, desde as “trocas de impressoes
provocada pelas noticias trazidas pelo chofer de caminhao, pelo representante comercial
ou pelo ‘bicheiro’”, até os ex-votos, a literatura de cordel, entre outras.

Revisando o idedrio tedrico de Beltrdo, Marques de Melo estabelece como ele
utiliza o folclore, aliando-o aos processos comunicacionais massivos, para conceituar a
folkcomunicagao:

Se o folclore compreende formas interpessoais ou grupais de
manifestacdo cultural protagonizadas pelas classes subalternas, a
folkcomunicagdo caracteriza-se pela utilizagdo de mecanismos
artesanais de difusdo simbdlica para expressar, em linguagem popular,
mensagens previamente veiculadas pela industria cultural.
Originalmente Luis Beltrdo a entendia como processo de intermediagdo
entre a cultura das elites (erudita ou massiva) e a cultura das classes
trabalhadoras (rurais ou urbanas). (MARQUES DE MELO, 2008, p.
17-18. Grifos do autor)

Porém, Hohlfeldt (2002), outro atualizador da teoria beltraniana, chama a
atengdo para que ndo se confunda os objetos estudados por Beltrdo, com isso ja

atualizando seu pensamento:

A folkcomunica¢do ndo ¢, pois, o estudo da cultura popular ou do
folclore, ¢ bom que se destaque com clareza. A folkcomunicagdo ¢ o
estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as
manifestagdes da cultura popular ou do folclore se expandem, se
sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais, sofrem
modificagdes por influéncia da comunicagdo massificada e
industrializada ou se modificam quando apropriadas por tais complexos.
(HOHLFELDT, 2002, p. 02).

Para formular o processo de intermediacdo do qual trata Marques de Melo,
Beltrao fundamenta-se nas pesquisas de opinido publica do austriaco naturalizado norte-

americano Paul Felix Lazarsfeld. Este, opondo-se a teoria hipodérmica, visualizava na



Revista Internacional de Folkcomunica¢do — Volume 2 - 2010 6

audiéncia da comunicacdo massiva a atuagdo de lideres de opinido, mediadores de
informacdes entre os meios industrializados e as classes populares. Esta formulacao de
Lazarsfeld é conhecida como o paradigma do two steps flow of communications. Dessa
forma, Beltrdo entende que

A correlagao entre os dois sistemas [de comunica¢do massiva e popular]
(...) surge, como principal fonte de informacdo, o comunicador de
massa — figura basica do processo no sistema de comunicacéo social. A
sua mensagem encontra, disseminado na audiéncia dispersa, um
receptor especial — o comunicador de folk, o lider de opinido dos grupos
sociais aos quais escapam a linguagem e o significado mais profundo da
informacao transmitida. (BELTRAO, 2004, p. 79)

Corniani (2005), procurando definir a Folkcomunicagdo, explica o processo
folkcomunicacional concebido por Beltrdo, a partir do “fluxo de comunicagdo em dois
estagios™:

Uma fonte transmite uma mensagem através de um canal, que no
processo ¢ representado pelos meios de comunicagdo de massa,
chegando até uma audiéncia, onde estdo contidos os lideres de opinido,
estes intitulados por Beltrdo como lideres-comunicadores. Em um
processo comunicacional padrdo (fonte-mensagem-canal-recepetor) o
fluxo pararia por aqui. Mas no processo folkcomunicacional, neste
ponto inicia-se um novo ciclo no fluxo da mensagem. Os lideres se
tornam comunicadores e transmitem uma mensagem através de um
canal folk, chegando entdo ao que Beltrdo intitulou de audiéncia folk.
(CORNIANI, 2005, p. 02)

Nesse contexto, Beltrdo vai conceber o “lider agente-comunicador folk” e a
“audiéncia folk”. Sendo o primeiro responsavel pela decodificacdo das mensagens
transmitidas pelos meios de comunicacdo de massa, adaptando as informagdes ao
contexto social no qual estd inserido e a segunda a receptora destas decodificagdes,
porém sem o carater de passividade por vezes atribuido a audiéncia massiva. Este
agente-comunicador folk é reformulado por Trigueiro (2008), pensado agora como
ativista midiatico, responsavel tanto pela traducdo das mensagens massivas como pela
inser¢ao da comunicacao folk na industria cultural.

O proprio Beltrao, entretanto, compreende a complexidade desse processo de
comunicacdo engendrado pelos comunicadores folk ao afirmar que este intercambio
comunicacional “ndo se trata apenas de uma difusdo em dois estagios, dos meios por
intermédio dos lideres, para o publico sob a sua influéncia, mas, antes, em multiplos

estagios, compreendendo meios, lideres com seu grupo mais intimo, lideres com outros
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lideres e, afinal, com a grande audiéncia de folk” (BELTRAO, 2004, p.79. Grifo do
autor).

A audiéncia beltraniana compde-se de trés grandes grupos marginalizados®: os
grupos rurais, os urbanos e os culturalmente marginalizados. O primeiro caracteriza-se
pelo distanciamento geografico, a miséria e sdo ausentes de educac¢do formal. O
segundo, refere-se as classes subalternas, suburbanas nas grandes metropoles. Ja o
ultimo grupo, ainda subdivide-se em messidnico (lideres religiosos), politico-ativistas
(militantes politicos) e erotico-pornografico (fora dos padrdoes morais, como o0s
homossexuais). Para Beltrao:

Em qualquer desses grupos sociais minoritarios observa-se, como
principio determinante, a aspiracdo coletiva a uma vida livre de
sofrimentos, angustias, injusticas e opressoes e/ou de pleno gozo das
riquezas e prazeres que a civilizagdo proporciona a uma minoria
privilegiada. (BELTRAO, 1980, p. 104)

Ao longo dos anos, a teoria de Beltrao foi ganhando novo f6lego na academia,
sendo atualizada e reformulada. Marques de Melo (2008) destaca as contribuicdes de
Joseph Luyten e evidencia a sua concep¢ao de folkmidia. Nela amplia-se a percepgao
dos processos folkcomunicacionais, ndo mais considerados apenas a partir da tradugao
das mensagens massivas pelos comunicadores folk como previam os estudos
fundacionais, mas, também, como a apropriagdo da cultura popular pela industria
cultural, inclusive o turismo.

Além dos ja referidos pesquisadores Osvaldo Trigueiro e Antonio Hohlfeldt, ha
outros estudiosos da area como o proprio Marques de Melo, Cristina Schmidt, Sebastido
Breguez, Roberto Benjamin, entre outros. De acordo com Benjamin:

Os continuadores de Luiz Beltrado procuram expandir a conceituagdo e
estabelecer a relacdo entre as manifestagdes da cultura popular ¢ a
comunicacdo de massa, incluindo em seus estudos a mediagao realizada
pelas manifestagdes populares na recep¢do da comunicacdo de massa, a
apropriacdo da tradi¢do popular pelos mass media e a apropriacao pela
cultura popular de aspectos da cultura de massa. (BENJAMIN, 2008, p.
05).

No campo organizacional, a Teoria da Folkcomunicagdo de Luiz Beltrao
também ganhou espaco, como com a criagao da Rede Brasileira de Folkcomunicagao

(Rede Folkcom), realizando conferéncias desde 1998 e “expandindo a proposta da obra

3 Por marginalizados Beltrio entende aqueles excluidos tanto do sistema politico como dos meios de
comunica¢do de massa.
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fundadora”, como bem cunhou Benjamin. Em ambito latino-americano, a
folkcomunicacdo ¢ discutida nos congressos da Asociacion Latinoamericana de
Investigadores de la Comunicacion (ALAIC), dentro do Grupo de Estudios de Folk-
Comunicacion, coordenado por Roberto Benjamin. Além disso, ha o Nucleo de
Pesquisa Folkcomunicagdo, integrante dos congressos da INTERCOM e a Revista
Internacional de Folkcomunicac¢do, ambos voltados para as discussoes e difusdo desta

area de pesquisa.

3.Para uma compreensio da midia radical alternativa

As pesquisas sobre midia radical alternativa, desenvolvidas pelo inglés John
Downing (2004), ganham publicacao pela primeira vez em 1984, nos Estados Unidos,
como afirma o proprio autor (2004, p. 18). No Brasil, somente em 2002 o livro “Midia
radical” foi lancado pela editora Senac (SP), sendo reeditado em 2004. Este ¢ um dos
motivos pelo qual as pesquisas sobre midia radical alternativa sdo recentes no meio
académico brasileiro, como atesta Gomes (2010, p. 03): “A dificuldade de acesso a
fontes, arquivos e uma bibliografia ndo tdo ampla sobre o tema também sdo apontados
como fatores que dificultam as pesquisas na area”.

O proprio Downing (2004) observa o pouco interesse no ambito internacional
quanto aos estudos sobre este tipo de midia:

A profunda desigualdade entre as abordagens correntes aos meios de
comunicacdo se deve precisamente a recusa em se levar a sério a
persisténcia histérica e a disseminagdo geografica da midia radical
alternativa. Embora o alcance dessa midia, na aurora do século XIX,
seja mais amplo do que nunca — exigindo, por isso mesmo, nossa
atencdo analitica — esses meios de comunica¢do ndo sdo, de forma
alguma, recentes na cultura e na politica. A questdo ¢ que s6 ha pouco
tempo eles entraram na pauta da teoria e dos estudos oficiais, que tém
uma predilecdo pelo que parece 6bvio e facil de verificar. (DOWNING,
2004, p. 21)

Ja neste aspecto as teorias dos dois autores aqui referidas se assemelham. Ambas
ainda sdo pouco discutidas pelos estudiosos da comunicacao no Brasil, apesar de pouco
a pouco adentrarem cada vez mais no universo cientifico da area. No entanto, os estudos
de Beltrao parecem bem mais estabelecidos.

Por outro lado, a teoria de Downing também tem encontrado espago nas

discussdes comunicacionais brasileiras. Exemplos desta inser¢ao sao assinalados por
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Gomes e Barbosa (2010, p. 33), ao citarem a tese de doutoramento de Célia Amorim,
defendida em 2008 na PUC/SP, sobre o jornal alternativo paraense do socidlogo e
jornalista Lucio Flavio Pinto, intitulada “Jornal Pessoal: uma metalinguagem
jornalistica na Amazonia”; um TCC sobre o mesmo periddico, com o titulo “Jornal
Pessoal: uma contribuicdo a democratizacdo da comunicacdo na Amazonia”,
apresentado pelas entdo discentes Adriana Lira e Maria Paula Ramos na Faculdade de
Estudos Avangados do Pard (FEAPA); os estudos “Midia Alternativa para além da
contra informagao” (2007), de Henrique Moreira Mazetti, da Universidade Federal do
Rio de Janeiro (UFRJ), e “Histéria em Quadrinhos como midia radical alternativa: o
caso ‘Modotti — uma mulher do século XXI’ de Angel de la Calle” (2006), da
Universidade Metodista de Sao Paulo.

Além das pesquisas supracitadas, ha, ainda, o Grupo de Trabalho Midia
Alternativa, componente do Congresso Nacional de Historia da Midia da Rede Alfredo
de Carvalho (Alcar) desde o ano de 2005, ligada a programacao da Intercom.

Em uma defini¢ao genérica da midia radical alternativa, Downing (2004, p. 22) a
concebe como sendo uma “midia — em geral de pequena escala e sob muitas formas
diferentes — que expressa uma visdo alternativa as politicas, prioridades e perspectivas
hegemonicas”.

Com isso, o pesquisador expande o conceito de midia, considerando como tal
experiéncias de comunicagdo contra-hegemonica em diversos niveis, como fanzines,
buttons de lapela, grafites, vestudrio (concebido como “midias téxteis”), fotografias,
jornais de bairro, teatro de rua, danga e radios comunitarias, dentre outras. As midias
radicais, assim, s40 meios

tipicamente de pequena escala, dispdem em geral de poucos fundos, as
vezes ndo sdo amplamente conhecidos, de tempo em tempo tornam-se
alvo da raiva, do medo ou do ridiculo de alguma autoridade, ou mesmo
do publico em geral, ou ambos. As vezes tém vida curta, como uma
espécie de epifendmeno, outras, perduram por muitas décadas. As
vezes, sd0 atraentes; as vezes, entediantes e repletos de jargdes; as
vezes, alarmantes; e, as vezes, dotados de um humor inteligente.
(DOWNING, 2004, p. 29)

A partir desta definicdo, Downing (2004) concebe a existéncia das midias
radicais alternativas atrelando a atividade delas de forma intrinseca as culturas

populares:
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A midia radical alternativa constitui a forma mais atuante da audiéncia
ativa e expressa as tendéncias de oposi¢cdo, abertas e veladas, nas
culturas populares. (...) as varias formas de midia radical alternativa sdo,
de maneira quase 6bvia, formas de expressdao das culturas populares e
de oposicao. Com efeito, (...) ndo faz muito sentido estabelecer uma
divisdo entre a expressdo da midia radical e outras formas de expressdao
cultural de oposi¢do. (DOWNING, 2004, p. 33-34)

Se bem observado, o que Downing diz na citagdo acima ja havia sido pensado
por Beltrdo anos antes. Sendo vejamos: substituindo os termos ‘“audiéncia ativa” e
“cultura popular” por “audiéncia folk” e “folclore”, veremos a proximidade, sendo
semelhanca, entre as teorias dos dois autores. Carece observar que a audiéncia a qual
refere-se Downing ¢ a mesma de Beltrdo, na medida em que ¢ aquela que fard a
mediacdo entre as mensagens da comunicagdo de massa e produzird suas proprias
interpretagdes, aproximando-se ao conceito de lider agente-comunicador folk
beltraniano. Assim, para Downing a audiéncia ativa ¢ “uma audiéncia que elabora e
molda os produtos da midia, e ndo apenas absorve passivamente suas mensagens. As
iniciativas populares implicitas na cultura popular e a questdo inevitavel da recepcao do
texto da midia encontram, ambas, apoio nesse conceito” (DOWNING, 2004, p. 38).
Aqui observa-se a inspiragdo de Trigueiro (2008) para as suas concepgdes de audiéncia
e ativismo midiatico, como referido anteriormente.

De forma especifica, Downing elabora o conceito de audiéncia ativa da seguinte
forma:

o termo audiéncias (no plural) for¢a nossa atengdo as vezes relutante, a voltar-se
para os efetivos usuarios da midia. Obriga-nos a examinar os verdadeiros fluxos
da influéncia da midia, inclusive da midia radical, e ndo simplesmente especular
sobre os fluxos esperados. Se as audiéncias sdo redefinidas como usuarios da
midia em vez de consumidores, como ativistas em vez de acriticas, como
variadas em vez de homogéneas, entdo o termo pode se libertar de grande parte
de sua bagagem puramente mercadologica.

Nesse processo, a linha que separa os usuarios de midia ativos dos produtores
de midia radical alternativa torna-se muito mais indistinta. Seria mais
proveitoso imaginar uma espécie de escala ascendente em termos de
complexidade logistica, partindo da interpretacdo liberalizante dos textos da
midia convencional. (DOWNING, 2004, p. 40)

A “complexidade logistica” de Downing lembra os “multiplos estagios” de
Beltrdo, considerando-se a maneira como as audiéncias recebem, interpretam e
“utilizam/atualizam” as mensagens em seu cotidiano, as pondo em andamento

novamente através de meios folkcomunicacionais ou de midias radicais alternativas. O
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inglés também evidencia neste trecho sua atencdo analitica no campo das mediagdes e
isso torna-se mais perceptivel quando ele procura conceituar a cultura popular em sua
relacdo com a constituicdo das midias radicais.

Para formular sua concep¢do de midia radical alternativa, tendo como matriz as
culturas populares, Downing utiliza os estudos de Martin Barbero como norte para sua
compreensdo da composi¢do hibrida entre aquelas culturas e as ditas de massa e erudita.
Nesse sentido, o pesquisador inglés procura distanciar-se do “dualismo simplista” da
visdao adorniana da cultura popular — esta posta pelo teorico alemao em contraposi¢ao a
cultura de massa —, pois, para Downing, ndo existe cultura popular “pura”, podendo ela
também ser elitista e carregar consigo uma gama de preconceitos. Desse modo, para
Downing:

O termo cultura popular, entdo, concentra-se na matriz da midia radical
alternativa, que ¢é relativamente independente da pauta dos poderes
constituidos e, as vezes, se opde a um ou mais elementos dessa pauta.
Ao mesmo tempo, o termo serve para nos fazer lembrar que toda essa
midia é parte da cultura popular e da malha social como um todo e nao
se encontra isolada, de modo ordeiro, em um territdério politico
reservado e radical. Endemicamente falando, portanto, ¢ um fenémeno
misto, muitas vezes livre e radical em certos aspectos, mas ndo em
outros. (DOWNING, 2004, p.39)

Mais uma vez sobressai-se, no interior da conceituagdo empenhada por
Downing, a sua similaridade tedrica e metodologica com os estudos engendrados por
Beltrao. Ambos voltam-se para as formas de expressdo cultural dos “marginalizados”
ou “oprimidos” como meios de comunicacdo alternativos, criados de modo paralelo e
em correlacdo com os meios industrializados, mas capazes de alardear suas insatisfacdes
sociais de maneira “tantas vezes discordante € mesmo oposta ao pensar € ao sentir das
classes oficiais e dirigentes” como afirma Beltrdo, ou expressando “uma visdo
alternativa as politicas, prioridades e perspectivas hegemonicas”, na formulacao de
Downing.

Por oprimidos, os que fazem uso das midias radicais alternativas para expressar
seu descontentamento ante o status quo, Downing (2004, p. 53) compreende os que
oferecem “resisténcia as multiplas formas de opressdo (...) por sexo; por raga, etnia e

nacionalidade; por idade; por categorias profissionais”.
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4.Consideracoes Finais

Com base na perspectiva lancada por esta reflexdo, na qual procuramos analisar
a Teoria da Folkcomunicagdo de Luiz Beltrdo e os estudos sobre midia radical
alternativa do britdnico John Downing, acreditamos ser possivel vislumbrar
aproximacdes entre estes autores, tanto no campo de suas teorias como no que se refere
a suas metodologias.

Cabe, por fim, uma ultima observagdo quanto as concepgoes politico ideologicas
dos dois pesquisadores.

Na obra inicial de Beltrao sobre a Folkcomunicagdo, Marques de Melo (1980)
aponta “algumas contradigdes e ambigiiidades” atribuindo-as a “marcas de indefinicao
ideologica”. Tal indefini¢do teria sido suprida na obra “Folkcomunicagdo: a
comunicacdo dos marginalizados” de 1980, “em que ha um descortinio total da
comunicacao praticada nas comunidades operarias e camponesas € em certos nucleos
gregarios da classe média” (MARQUES DE MELO, 1980, p. 10).

A estas novas caracteristicas da teoria beltraniana, Marques de Melo explica que ha
a influéncia dos contatos de Beltrdo com as idéias do Socialismo, a partir de conversas
com amigos declaradamente socialistas e comunistas e da observacao das atividades
culturais de paises a época sob este regime ideoldgico.

J& Downing, dentre as varias influéncias tedricas buscadas para sustentar seus
estudos, referenda suas formulagdes sobre a midia radical alternativa ao “brincar com
uma mazurca de conceitos retirados do anarquismo socialista e feminista, de Antonio
Gramsci e de algumas outras fontes, que tratam dos estratagemas subversivos na vida
cotidiana” (2004, p. 43).

Ou seja, nesta perspectiva, ambos os pesquisadores voltam seus esfor¢os analiticos
para o folclore ou cultura popular, caracterizando estas manifestagdes culturais do povo
como formas de comunicagdo, para além de seu carater ludico ou tradicional.

A partir desta reflexdo, acreditamos estar clara a semelhancga entre as teorias destes
dois autores, havendo, se muito, diferengas de nomenclaturas — Downing conceitua tais
comunicacdes como midia radical alternativa ¢ Beltrao como folkcomunicagao.

Como observa Marques de Melo (2008), porém, o que Downing apresenta aos
brasileiros em Belo Horizonte no ano de 2003 (sendo que seus estudos consolidam-se

em 1984), ja havia sido pensado no Brasil por Luiz Beltrdo em 1967. Este fato so
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reafirma, uma vez mais, o pioneirismo de Beltrdo no ambito das pesquisas cientificas na

area da comunicagdo brasileira, sendo internacional.
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