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RESUMO

Esta pesquisa identifica como a midia impressa paraibana tematiza a gastronomia nas suas
publicacbes cotidianas nos jornais de maior destaque na midia impressa paraibana: O
Correio da Paraiba e o Jornal da Paraiba, utilizando o recorte do més de agosto de 2010.
Como base de andlise esta pesquisa tera como aporte a Folkcomunicagdo, que é uma
teoria genuinamente brasileira fundada por Luiz Beltrdo, nos anos 1960. Por envolver
aspectos da cultura popular, protagonizada pelos grupos sociais como fenémenos de
comunicacdo e também por se ocupar dos intercambios entre a cultura de massa e a
cultura popular, a Folkcomunicagdo nos oferecerd uma base de reflexdo acerca dos
intercambios culturais e os meios de comunicacao.

PALAVRAS-CHAVE

Folkcomunicagao; Gastronomia; Midia impressa;

Popular gastronomy: folkocomunicational analysis of
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ABSTRACT

This research identifies how the print media of Paraiba in its gastronomy section discusses
daily publications in major newspapers of Paraiba state: Correio da Paraiba and Jornal da
Paraiba, using the clipping of August 2010. Based on this research analysis will amount to
"Folkcomunicagdo", which is a genuinely Brazilian theory founded by Luiz Beltrdo, in the
years 1960. It involves aspects of popular culture, led by social groups as well as by
communication phenomena to mind exchanges between mass culture and popular
culture, the "Folkcomunicagao" will offer us a basis for reflection on the cultural exchanges
and the media.
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Introducao

Este artigo avalia como a importancia dada a gastronomia na midia impressa
paraibana se presentifica e como é tematizada, tendo como principal objetivo perceber a
apropriacao dos elementos da cultura popular no discurso mididtico, na perspectiva de
propaganda, de servico ou de entretenimento.

Como corpus da pesquisa foram selecionados os jornais impressos paraibanos
Correio da Paraiba, ligado ao Sistema Correio de Comunicacdo, e o Jornal da Paraiba,
unido ao Sistema Paraiba de Comunicag¢ao, com um recorte de suas publicacdes de todo o
més de agosto do ano de 2010.

Com o tema: Gastronomia popular: andlise folkcomunicacional do discurso
gastrondmico no jornalismo impresso paraibano esta andlise, terda como aporte tedrico os
estudos contemporaneos da folkcomunicagao.

Fundada pelo pernambucano Luiz Beltrdo nos anos 1960, a folkcomunidagdo é um
“conjunto de procedimentos de intercambio de informacgdes, idéias, opinides e atitudes
dos publicos marginalizados urbanos e rurais, através de agentes e meios direta ou
indiretamente ligados ao folclore” (BELTRAO, 1980, p 24). Dessa forma, se mostra mais do
que pertinente a utilizacdo dessa teoria tdo amparada nos elementos da cultura popular e
midiatica.

Segundo o proprio Beltrdo (1990, p. 28)

Folkcomunicagdo é, por natureza e estrutura, um processo artesanal e
horizontal, semelhante em esséncia aos tipos de comunicacdao
interpessoal ja que suas mensagens sdo elaboradas, codificadas e
transmitidas em linguagens e canais familiares a audiéncia, por sua vez,
conhecida psicoldgica e vivencialmente pelo comunicador, ainda que
dispersa.

Essa teoria tendéncia entre dois pontos: o Folclore e a Comunicacdo de Massa, e
procura entender os meios pelos quais o intercambio de opinido é transmitido
independente dos meios comunicacionais. Ou seja, através das manifesta¢des de cultura
popular protagonizada pelos grupos sociais - tais como o artesanato, as dangas, as festas
populares, as expressoes religiosas, os dialetos, a culinaria, entre outros — tudo isso
compreendido como fendbmenos de comunica¢do popular. A folkcomunicagdo também se

ocupa dos intercambios entre a cultura de massa e a cultura popular, observando como
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essa se apropria do discurso midiatico para a transmissao e visibilidade das manifestacdes
populares.

Ao se apropriar dos conceitos de folkcomunicacdo para dar suporte a esta
pesquisa, pretende-se pontuar a tematizacdo da cultura popular na midia regional,
trazendo, assim, um acréscimo ndo sé para a mesma, mas também para o geral, no que
diz respeito a localizacdo da midia gastrondmica paraibana em relacdo a nacional. Isso se
dard seja a partir da observacdo da presenca da gastronomia na midia regional, assim
como da apropriacdo do discurso regional no que se diz respeito a gastronomia
reconhecida como forma de manifestacao popular.

Através do esquema de analise elaborado para a investigacdo do objeto proposto,
buscou-se indicar os diferentes modos através dos quais a cultura popular é tematizada no
cendrio mididtico tendo como suporte de analise os textos jornalisticos, de servigo e de
entretenimento que tratam da gastronomia nas publicacdes de circulagdo no estado do
Paraiba. Além disso, focamos neste estudo o processo de construcdo de identidades, a
partir da pluralidade tematica dos sabores populares, evidenciando os mecanismos de

identificacdo cultural presentes no material pesquisado.

Os jornais e a gastronomia — um olhar folkcomunicacional

Na otica do seu fundador entende-se que a folkcomunicacdo formada pelas
manifestacdes advindas dos grupos marginalizados da sociedade. Temos como marginal
“um individuo a margem de duas culturas e de duas sociedades que nunca se
interpenetraram e fundiram totalmente” (BELTRAO, 1980, p. 29). Dessa forma esses
grupos trazem suas particularidades, especialmente no que diz respeito as manifestacdes
culturais. E esse pode ser compreendido como um dos maiores, sendo o maior, mérito de
sua abordagem metodoldgica, ampliar a maneira de perceber as manifesta¢des da cultura.

Beltrdo (1980) traz como inovador em seus estudos, compreender os
procedimentos comunicacionais, pelos quais as manifestacdes da cultura popular ou do
folclore se exprimem.

Numa visdo contemporanea, pontua Hohlfeldt (2002):

A folkcomunicagdo ndo é, pois, o estudo da cultura popular ou do
folclore, e bom que se destaque com clareza. A folkcomunicagdo é o
estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as
manifestacdes da cultura popular ou do folclore se expandem, se

118 Gastronomia popular: andlise folkcomunicacional do discurso gastrondmico no jornalismo

impresso paraibano



RI F, Ponta Grossa/PR, Volume 10, NGmero 20, p. 115-131, mai./ago. 2012

sociabilizam, sofrem modificagbes, convivem com outras cadeias
comunicacionais, sofrem modificagbes por influéncia da comunicagdo
massificada e industrializada ou se modificam quando apropriadas por
tais complexos.

s

E nesse processo de intercambio de informacdes e manifestacdo de opinides,
ideias e atitudes desses grupos marginalizados, que se da a folkcomunicagao.

Tendo em vista todos esses aspectos, observamos a presenca forte das
manifestacdes culturais através de vdrios cendrios no cotidiano rurbano. Como Beltrdo
(1980) coloca em seus estudos, a cultura popular estd presente nos aspectos mais
caracteristicos de cada povo. Manifestagdes artisticas, crencas, habitos, saberes populares,
tudo que se expressa cotidianamente transmitindo as caracteristicas intrinsecas a cada
grupo social é entendido como cultura popular.

A gastronomiaé um ramo que abrange ndo sé aculindria, as bebidas, a
alimentacdo em si, o que a diferencia da simples culinaria é que ela envolve, também,
todos os aspectos culturais da arte de fazer a ela associados. Um gastrénomo nao sé é um
cozinheiro, mas pode também ser alguém que se preocupe como os alimentos sdo
preparados e a eles agregando valores culturais.

A alimentacdo é permeada de atos simbdlicos, sejam eles culturais, o modo de
preparo, de origem de cada alimento, tendo em vista que se reunir para saborear um
delicioso prato tradicionalmente ligado a alguma cultura ndo deixa de ser uma agao
cultural.

A gastronomia entra como um importante fator de transmissao da cultura popular
através dos sabores, temperos e cheiros. Sua dimensao social e cultural é incorporada ao
complexo de Patrimdnio Cultural de cada regido.

A folkcomunicacdo mostra-se de fundamental importancia nesta analise,
principalmente, por entender e se apropriar da relevancia do discurso da cultura popular.
A cultura nacional se torna ainda mais importante, tendo em vista a diversidade cultural
do povo brasileiro, segundo um olhar folkcomunicacional. Considerando que ela é
composta por um processo de interacao das matrizes fundadoras como a negra, a indigena
e européias.

Em sintese, ndo existe uma cultura brasileira homogénea, existe uma identidade

nacional, e as gastronomias regionais sao particularidades que fazem de cada rincdo deste
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pais, um lugar de cultura fortemente arraigada e que traz consigo, um grande poder
comunicacional.

Compreendendo a apropriacdo do discurso das classes marginalizadas em seus
préprios guetos culturais, e tendo em vista a importancia dos seus discursos inseridos na
cultura popular, esta andlise se desenvolve por meio dos conceitos publicitados nos jornais
impressos Correio da Paraiba e Jornal da Paraiba.

Como referencial para esta analise, seguiu-se um roteiro inspirado na metodologia
empregada por Melo e Kunsch (1998), a qual apresenta estudos que englobam uma
pesquisa sobre as imagens mididticas do Natal em diferentes regides do Brasil, presentes
na obra De Belém a Bagé: imagens mididticas do Natal brasileiro.

Para o roteiro da analise subsequente, foram observados, respectivamente, os
seguintes aspectos nas publicacdes dos jornais Correio da Paraiba e Jornal da Paraiba:

a) Jornalismo: como a gastronomia é noticiada no jornalismo paraibano;

b) Divulgacdo: seja ela por meio de propagandas ou por matérias que tenham essa
angulacao;

c) Entretenimento: matérias que tragam a gastronomia como forma de
entretenimento seja como manifestacdo popular, seja com espacos que a publiquem de
forma educativa para o leitor.

Tendo por base essa sequéncia de analise e, da mesma forma, seguindo a linha de
pesquisa proposta na metodologia acima citada, os seguintes pontos também foram
contemplados: temporalidade (passado, presente, futuro); territorialidade (local, regional,
nacional, global); atores envolvidos (instituicdes, classes ou grupos sociais, pessoas);
elementos da cultura popular e/ou folclore (etnia, religiosidade, habito/costume e
intercdmbio cultural) e critérios de agendamento (evento e/ou agenda cultural, servico e

entretenimento, elemento noticioso).

A gastronomia nos jornais paraibanos Correio da Paraiba e Jornal da

Paraiba

Para o desenvolvimento desta andlise foram selecionados os jornais impressos de
maior circulagcdo no Estado da Paraiba, como ja citados, os jornais: Correio da Paraiba e
Jornal da Paraiba, ambos didrios e com tiragem para todo o estado da Paraiba, com

recorte especifico do més de agosto de 2010.
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Nos dois veiculos foi feita uma clipagem que agrupava todo o material envolvendo
a gastronomia, desde matérias especificas, até publicidades que trouxessem a
gastronomia como tema principal.

Tendo em vista a separacao por editorias de cada veiculo, ao todo foram

encontrados: no Correio da Paraiba:

- Homem&Mulher: cinco matérias, trés colunas e duas publicidades;
- Cidades: uma matéria e quinze publicidades;
- Classificados: seis propagandas;

- Capa: uma chamada;

- Economia: uma matéria e uma publicidade;
- Sociedade: dez publicidades;

- Caderno 2: duas publicidades;

- Empreendedorismo: uma publicidade;

- Sustentabilidade: uma publicidade;

- Ultimas: uma publicidade;

- Turismo: uma matéria;

- Caderno Especial: uma publicidade.

No Jornal da Paraiba:

- Capa: uma chamada e uma publicidade (diaria);
- Cidades: duas colunas, duas matérias e trés publicidades;
- Concursos/empregos: uma publicidade;

- Regional: oito publicidades;

- Social: onze publicidades e dois drops;

- Esportes: quatro publicidades;

- Vida&Arte: duas publicidades;

- Classificados: duas publicidades;

- Geral: trés publicidades e uma coluna;

- Economia; uma publicidade

- Televisdo: uma publicidade.
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Correio da Paraiba

O Sistema Correio é o maior grupo de comunicagdo da Paraiba, possuindo 17
veiculos em atividade e mais cinco em fase de implantagdo, sendo dois jornais, uma
revista, duas emissoras de televisdao, um portal de internet e 16 emissoras de radio.

O jornal Correio da Paraiba, que é o impresso de maior circulacao no estado, tem o
maior numero de assinantes. Além dele, o Jornal Jd Paraiba se consagrou como lider em
vendas no segmento popular.

O Portal Correio é o primeiro da Paraiba em numero de acessos, com um perfil
plural, que chega a todas as classes e niveis sociais, com uma média de 160 a 180 mil
acessos diarios. S3o mais de 1 milhdo de visitas todos os meses e neste, a plataforma
atingira 1.300.000 acessos. O Sistema Correio abrange uma rede de radios via satélite.
Entre as radios, o sistema possui a 98 FM, a Rede Correio Sat e a Mix lideram junto ao
segmento jovem.

A TV Correio, filiada a rede Record desde 1998, possui uma programacao local,
além de cobrir todo o estado, alcangando 168 municipios paraibanos. Ao todo, sdo cinco
programas em 12 |ugar: Aconteceu, Correio Manh3, Correio Verdade, Correio Debate e
Correio Esporte. A TV Correio vai inaugurar um novo prédio em dezembro e em 2012 todo
o Sistema estard com sinal digital.

O Jornal Correio da Paraiba foi fundado em agosto de 1953 e tinha como dirigentes
principais: Gumercindo Cabral, Geraldo Sobral e Afonso Pereira; este ultimo foi o
responsavel pela nomeacdo do periddico.

De acordo com Araujo (1986), a principio a periodicidade do Correio da Paraiba era
semanal, passando rapidamente a ser didria, em virtude do sucesso alcangado entre o

publico e leitor paraibano.

Tabela 1 - Correio da Paraiba

Nome Correio da Paraiba

Praga Jodo Pessoa
Circulagao Estado da Paraiba
Fundacao 29 de agosto de 1953
Publicacao Sistema Correio de Comunicacdo
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Formato Standard
Periodicidade De segunda a domingo
Tiragem diaria 21.203

Tiragem aos domingos 26.433

Fonte: pesquisa direta.

No Correio da Paraiba constatou-se a presenca macica de publicidades que
abordavam o tema a gastronomia. Desde supermercados com promocgdes e descontos, até
restaurantes como dicas para o leitor. No dia 12 de agosto o periédico veiculou uma
matéria que trouxe como titulo: “Frio, flores e gastronomia”. Aqui ha um deslocamento
para a apresentacdo da gastronomia do “Caminhos do Frio” (rota cultural das cidades de
Bananeiras, Serraria, Pildes, Alagoa Nova, Alagoa Grande e Areia, com programacodes
culturais que envolvem todo o estado nessa época). Aqui vé-se a importancia da
gastronomia, logo no inicio de nossa analise. Esta vem no titulo da matéria, que traz seu
nome como um dos atrativos da cultura popular da cidade de Pildes, uma das inseridas no
roteiro da festa. O Correio da Paraiba apresenta a seguinte chamada: “No Caminho do
Frio, Pildes atrai turistas por sua producdo de flores. A cachaca de pétalas é um dos
atrativos. Ha expectativa de que 5 mil pessoas visitem o municipio entre 9 e 15 de agosto,
gerando 200 empregos.”

Também na primeira edicdo do més de agosto, o Correio da Paraiba traz matéria
intitulada “Sorvete com saude. Com poucas calorias e muito sabor, gelados produzidos
com frutas do cerrado sdo fontes de vitaminas e colaboram com a beleza da pele.” Mais
uma vez vemos a valorizacdo da producdo de sorvetes com frutas da regido. Aqui a
reporter Rebbeca Ricarte traz, no caderno Homem&Mulher, um novo olhar sobre o -
geralmente, visto como caldrico e “proibido para quem esta de dieta” - sorvete.

Prosseguindo com nossa andlise, os dias que se seguiram ao domingo, 19 de
agosto, ndo trouxeram nenhuma pauta relacionada a gastronomia. O que se observou
macicamente, como ja dito, foi a forte presenca de publicidades de restaurantes e bares
da cidade de Jodo Pessoa.

No dia 08 de agosto, domingo subsequente, o periddico trouxe, mais uma vez, em
uma chamada de capa, a gastronomia, em matéria intitulada: “Na cozinha sobras viram o

|"

prato principal.” Mais uma vez a gastronomia é tematizada no caderno Homem&Mulher, o
gue mostra uma certa regularidade das publica¢des. “Saiba como preparar pizza de arroz,
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bolinhos de macaxeira e doce de casca de maracuja; importante é nao jogar comida fora”,
com esse soutien a matéria do repdrter Jamarri Nogueira traz um pouco da regionalidade
(macaxeira, doces) para a publicacdo, trazendo, mais uma vez, dicas saborosas como uma
opcdo extra para o leitor do Correio (como é conhecido no estado).

No mesmo dia, no caderno Turismo, o Correio traz uma matéria divulgando um
Festival de cerveja realizado pela cidade de Blumenau - SC. Publicacao que foge do padrao,
trazendo costumes e caracteristicas de outros estados para os leitores paraibanos. Tendo
em vista que a divulgacdo do Turismo é o ponto principal do caderno, a publicagdo traz
atracdes ndo so do estado, mas de todo o pais.

As publicacdes seguem o mesmo estilo durante todo o més analisado. Algo que
foge ao padrao é uma matéria intitulada “Sabores do Inverno” publicada pelo periddico
no dia 29 de agosto de 2010 no qual algumas receitas mostram que “Nao sé de ensopados
vive o inverno.” Aqui observa-se um elemento interessante que é a presenga, mesmo na
regido Nordeste onde ndo se é tdo frio, das receitas quentes e tradicionais, como risotos e
sopas, com todo o modo de preparo para o leitor fazer e experimentar cada receita. Essa é
a Unica matéria publicada com receitas durante o més de agosto de 2010.

Como observado, o Correio da Paraiba apresenta em suas publicacdes semanais,
pouca tematizacdo da gastronomia regional, isso se da, de forma escassa, aos domingos,
sobretudo no caderno Homem&Mulher e no caderno Turismo, onde ha uma importancia
da gastronomia ndo sé regional, mas nacional. Algo observado macicamente foi a presenca
de publicidades, durante toda a semana, e, aos domingos, essa tematizacdo da
gastronomia regional sempre presente, assim como dicas de como manter uma boa
alimentacdo, de forma sauddvel, gostosa e equilibrada.

E importante notar que todas as matérias veiculadas durante esse més que traziam
a gastronomia como tema principal foram escritas por repdrteres do prdprio veiculo, o
que aproxima, ou ao menos sempre tenta aproximar, a gastronomia, da realidade
regional, com personagens regionais e a angulagado para a cultura paraibana.

No que diz respeito a presenca da cultura popular nas publicacdes, pode-se
observar na matéria “Frio, flores e gastronomia”, que traz a cidade de Pildes (situada no

interior do estado), como rota turistica e nesta a gastronomia se constitui uma atragdo

turistica. Dessa forma, a protagonizac¢do da cultura local é enfatizada, o que pretende nao
sO atrair turistas nessa época especifica, como também divulgar a cultura gastrondmica da
regiao.
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Com esses dados observa-se, de modo geral, que o Correio traz em suas
publicacdes a gastronomia, segundo os seguintes pontos de vista: na divulgacdo de
eventos, o que chamariamos de agendamento cultural, como é o caso da matéria sobre o
“Caminhos do Frio” (12 de agosto de 2010) e da matéria sobre o Festival de cerveja de
Blumenau (8 de agosto de 2010); bem como no que diz respeito ao entretenimento e
educacdo, como as receitas trazidas na edicao do dia 29 de agosto de 2010 e nas matérias
“Sorvete com Saude” e “O que fazer com as sobras do almogo”.

O Correio da Paraiba mescla abordagens extremamente populares (caso das
receitas) e outros aspectos que mostram a apropriacdo de elementos da cultura popular

pelos meios de comunicacao.

Jornal da Paraiba

O Jornal da Paraiba faz parte do grupo de empresas de midia reunidas sob a
denominacao Rede Paraiba de Comunica¢do. Além do jornal, essa marca retne a TV Cabo
Branco e a TV Paraiba (afiliadas da Rede Globo), os portais G1 e Globo Esporte.com, e as
rédios Cabo Branco FM e Paraiba FM.

O marco inicial do que viria a ser o maior grupo de comunicac¢ao do estado se deu
em 5 de setembro de 1971, com o lancamento do Jornal da Paraiba na cidade de Campina
Grande. Em pouco tempo, o jornal tornou-se o preferido dos leitores na regido da
Borborema.

Desde abril de 2002, apds expandir sua cobertura para todo o estado, o Jornal da
Paraiba mantém duas redagdes interligadas on-line (Campina Grande e Jodo Pessoa) e
uma rede de correspondentes nas principais cidades da Paraiba. O jornal segue na
dianteira da midia impressa apds implementar uma exclusiva edicao digital, que reproduz
on-line e na integra o conteldo grafico e editorial da edicao do dia e dos ultimos sete dias.

As TVs Cabo Branco e Paraiba estrearam como afiliadas da Rede Globo,
simultaneamente, no primeiro minuto do dia 12 de janeiro de 1987 e desde entdo tém se
mantido como as emissoras lideres de audiéncia no estado. As emissoras investem em
nivel tecnoldgico e no capital humano, preparando-se para iniciar a transmissao de seus
sinais também em HDTV. Serd mais um feito histdrico no percurso das duas emissoras,
responsaveis por sucessivas inova¢des técnicas e editoriais que marcaram a evolucdo da

televisdo aberta na Paraiba.
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A Cabo Branco FM lidera entre o chamado publico "adulto-contemporaneo"”,
formado predominantemente por ouvintes das classes AB e escolaridade superior entre 21
e 45 anos. Essencialmente musical, a qualidade do repertdrio - baseada na MPB e no pop
internacional - tem mantido e atraido admiradores, que hoje se multiplicam mundo afora
pelo acesso on-line a programacao.

Juntas, as empresas da Rede Paraiba atuam de forma a integrar a informacao, o
entretenimento e a educacdo através de suas multiplas plataformas de atuacdo, a fim de
prestar o melhor servico de comunicac¢do para a sociedade que as abriga e prestigia.

Historicamente, na década de 1970, o Brasil vivia os “Anos de Chumbo”, em plena
Ditadura Militar, época em que a imprensa era duramente censurada. Esse foi o cendrio de
surgimento do Jornal da Paraiba. Seu langcamento foi visto por muitos estudiosos como
uma ousadia para a época. O presidente do Brasil era Emilio Garrastazu Médici. Na
Paraiba, Jodo Agripino era o governador. Nessa mesma década, o mundo enfrentava a
crise do petréleo e morria o rei do rock, Elvis Presley. Nesse contexto sécio-histérico foi
publicado o primeiro exemplar do Jornal da Paraiba. Desde 5 de setembro de 1971, varias
noticias estiveram em suas paginas, tornando-se um jornal de grande importancia para o

estado da Paraiba.

Tabela 2 - Jornal da Paraiba

Nome Jornal da Paraiba

Praga Jodo Pessoa

Circulagcao Estado da Paraiba

Fundacgao 5 de setembro de 1971
Publicacdao Sistema Paraiba de Comunicacdo
Formato Standard

Periodicidade De terca a domingo

Tiragem diaria 8.500

Tiragem aos domingos 10.000

Fonte: pesquisa direta

No Jornal da Paraiba, assim como observado no Correio da Paraiba, as

publicidades e propagandas que tematizam a gastronomia sdo fortemente presentes,
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principalmente tendo em vista que o Jornal da Paraiba faz parte do Grupo Sao Braz, uma
empresa de alimentos do estado da Paraiba.

No primeiro dia do més de agosto de 2010 o Jornal da Paraiba tematiza a
gastronomia trazendo, na capa, uma chamada sobre a falta de profissionais da area.
“Mercado sofre sem pizzaiolo e sushiman”, matéria da editoria de Concursos que traz a
oferta de empregos nessa area na capital. Logo em seguida observa-se em uma de suas
colunas, a “P3ao&Circo” um artigo com titulo “De Bar em Bar”. Observa-se aqui,
primeiramente, a regionalizacdo do titulo que nos remete a uma musica de forrd (ritmo
tradicional da regido), o que aguca na mente do leitor a regionalidade do discurso
jornalistico. Aqui o colunista Marcos Tavares aproveita o gancho do aniversario da cidade
(5 de agosto) para falar sobre os bares da capital, relembrando os bares mais
frequentados, para todos os gostos e bolsos. Matérias que abordam uma alimentacdo
saudavel também s3o presentes na publicacdo, como é o exemplo da matéria trazida na
editoria Geral, intitulada: “Personal Diet leva a dieta saudavel.”

No dia 4 de agosto de 2010 a coluna Maiorldade trouxe como tema “o sabor da
cozinha light”, livro langado no restaurante Vila Santé onde a colunista Yolanda Fernandes
Leite escreve uma nota divulgando o restaurante e dando énfase ao livro.

Sem nenhuma publicacdo a ndo ser a forte presenca de propagandas, a
gastronomia ndo reaparece nas paginas do JP (como é popularmente conhecido) até o dia
8 de agosto de 2010, quando o jornal traz uma matéria sobre a ma alimentac¢do dos jovens
paraibanos, e outra sobre o consumo de refrigerantes na capital.

No dia 12 de agosto de 2010 o periddico traz uma nota sobre “cofee”, aqui
percebe-se o interesse de autopropaganda ao divulgar como é agraddvel um café no

Boulevard Shopping.

Nada melhor do que passar um momento agraddvel no Boulevard
Shopping. A dica da coluna: o maravilhoso cuscuz a italiana
acompanhado do café moccha, um expresso preparado com ganash,
leite vaporizado e calda de chocolate. Bom demais! (JP. Ed. Social. P.2, 2
de ago/2010).

Matérias institucionais de incentivo a alimentacdo saudavel também podem ser

vistas no decorrer da publicagdo, assim como no Correio.
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Apds dias apenas com propagandas e pouca, para nao dizer nenhuma, tematizagao
da gastronomia no periddico, aparece na coluna de Celino Neto, uma nota sobre camarao,
na qual hd uma divulgacdo da “Quinzena do camardao” em um dos restaurantes da capital.

De acordo com o observado, o Jornal da Paraiba apresenta pouca tematiza¢do da
gastronomia nas suas publicagdes, assim como o Correio da Paraiba, apresentando,
principalmente, publicidades e propagandas no decorrer de toda sua publicacdo sobre os
restaurantes, supermercados e empresas alimenticias do estado, como é o caso,
prioritariamente, da S3o Braz, empresa da qual o JP faz parte.

Segundo a andlise realizada, o Jornal da Paraiba nao possui uma regularidade seja
semanal ou quinzenal, que paute a gastronomia no seu cotidiano, estando essa
manifestacdo cultural excluida das pautas tradicionais do periédico.

Uma particularidade observada é que, na maioria dos casos, a gastronomia é
tematizada nas colunas, o que traz um contato maior com o publico, levando a opinido dos
colunistas sobre algum fato importante, como o caso da coluna Pao&Circo que trouxe um
artigo intitulado “De Bar em Bar”, assim como divulgacdo, através da coluna Maiorldade,
de um restaurante da capital.

E importante notar, também, que todas as matérias veiculadas durante esse més,
gue traziam a gastronomia como tema principal, foram escritas por repdrteres do préoprio
veiculo, o que aproxima, ou ao menos sempre tenta aproximar, a gastronomia, da
realidade regional, com personagens regionais e a angulacdo para a cultura paraibana,
trazendo expressGes caracteristicas (“De Bar em Bar, por exemplo”).

No que diz respeito a presenga da cultura popular nas publica¢des, o Jornal da
Paraiba nao apresentou nenhuma matéria que desse énfase a esse tema. Sendo assim, a
protagonizagao da cultura local ndo foi observada durante esse més de analise do Jornal
da Paraiba.

Com esses dados observa-se, de modo geral, que o JP traz em suas publicacdes a
gastronomia, segundo os seguintes pontos de vista: sobretudo no que diz respeito ao
entretenimento e educacgao, tendo em vista possuir acima de tudo publicidades e algumas
matérias institucionais que tratam da boa alimentacao.

O Jornal da Paraiba ndo apresenta nuances sociais em suas publicacGes
principalmente tendo em vista que a gastronomia ndo é um tema muito presente em suas
publicacdes, o que faz com que ndo se observe no periddico a apropriacao de elementos
da cultura popular, relacionada a gastronomia, pelos meios de comunicacgao.
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Consideracoes finais

Baseado nessas andlises pode-se afirmar que a gastronomia, enquanto uma das
marcas culturais nordestina, pesquisada nos dois jornais paraibanos escolhidos para este
estudo, ndao tem a relevancia folkcomunicacional prospectada na primeira visdo empirica
desta pesquisa.

Uma das categorias mais expressivas e noticiadas foi a publicidade, com objetivos
mercadoldgicos, divulgando bares e restaurantes que integram o circuito gastronémico
local.

Baseado nos estudos de Marques de Melo, os pesquisadores da folkcomunicacao,
na atualidade, ampliaram o enfoque do processo folkcomunicacional no contexto do
folkmarketing. Abordagem essa percebida na grande quantidade de publicidades
gastrondmicas originadas nas paginas dos jornais analisados.

Nos jornais pesquisados as estratégias comunicativas constroem-se permanente,
considerando um modelo comunicacional que estd em constante modificacdo, em fungao
do ambiente cultural, politico e do cenario mercadolégico.

A palavra folkmarketing aparece em seu primeiro registro, no prefacio do livro
Azuldo do Bandepe: uma estratégia de comunica¢do organizacional, de autoria de
Severino Lucena Filho, produto de dissertacdo de mestrado desse autor.

O processo folkcomunicacional no contexto do folkmarketing surge dos estudos
gerados pela nova abrangéncia da folkcomunicag¢ao, no contexto da sociedade atual. Nos
corpus analisados nesta pesquisa detectamos marcas discursivas que sedimentam o mix
da comunicacdo mercadolégica e do marketing.

O folkmarketing, neste estudo, catalisa no processo comunicacional, elementos
singulares das identidades regionais ou locais, que passam a alimentar e mobilizar os
sentidos de pertencimento e de valoragdo das tradi¢des e dos saberes gastron6micos do
povo.

No roteiro de analise, observamos nas publica¢cdes dos jornais Correio da Paraiba
e Jornal da Paraiba nos aspectos jornalisticos, de divulgacdo e de entretenimento uma
gama expressiva e quase total de discursos publicitarios no contexto do folkmarketing. No
processo contextual as marcas dos saberes da cultura popular em apropriagdes e
refuncionalizacdes, construiram os discursos folkcomunicacionais dirigidos aos usudrios

dessas midias impressas.
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Em concordancia com as visdes conceituais apresentadas no quadro acima,
buscamos constituir a nossa: folkmarketing ¢ uma modalidade comunicacional, com base
nas matrizes tedricas da teoria da folkcomunicagdo e do marketing, estrategicamente
adotada pelos gestores comunicacionais dos mercados regionais, apresentando como
caracteristica diferenciada a apropriacdo das expressdes simbdlicas da cultura popular, no
seu processo constitutivo, por parte das instituicdes publicas e privadas, com objetivos
mercadoldgico e institucional.

Esta pesquisa, numa visdo contemporanea da folkcomunicacdo mostra-se atual e
pertinente na medida em que destaca pressupostos tedricos reformulados pelos
seguidores do pesquisador Luiz Beltrdo, no ambito da folkmarketing e da folkmidia. Os
jornais analisados publicitaram as apropriacées dos elementos da cultura popular com fins
mercadoldgicos em sua maioria, evidenciado restaurantes e bares que integram o
universo gastrondémico da Paraiba.

Nestas anadlises, percebermos que a gastronomia paraibana ainda é vista como
uma estratégia publicitdria, carecendo de uma ampliagdo de perspectiva noticiosa,
cultural, relacionada ao bem-estar cotidiano da arte do alimentar. Destacamos, também,
as oportunidades demonstradas nas andlises em nivel de mercado, para o jornalismo local,
como contemplar nos seus cadernos de cultura, matérias jornalisticas que visibilizem a

gastronomia paraibana enquanto elemento identitario da cultura local e da valoragdo dos

elementos da cultura popular na arte dos cheiros e sabores da culindria popular. RIF
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