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RESUMO

A representacdo mididtica da gastronomia, como elemento da cultura popular, segundo
matérias publicadas no Portal PE 360 graus durante o periodo de agosto de 2010 é objeto
deste artigo que investiga as influéncias e apropriacdes da gastronomia na perspectiva da
Folkcomunicag¢ao. Como lécus de experiéncias nos espago publico e tambérm no privado,
compreendemos que a gastronomia promove intercambio de informacgdes e manifestacao
de ideias de agentes e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore, além de exercer
uma fungdo social. Para investigar esta relacdo, utilizamos o referencial tedrico da
Folkcomunicacgao, aliado ao conceito de desenvolvimento local. O trabalho apresentou as
categorias selecionadas e os comentarios provenientes da analise. Dai formalizamos as
primeiras impressdes deste trabalho que faz parte de uma pesquisa nacional dentro da
perspectiva da rede Folkcom.
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Folkcomunicagdo and Gastronomy: an expression of popular
culture Pernambuco, in electronic media: analysis the Portal PE
360 graus

ABSTRACT

Media representation of gastronomy, as a part of popular culture, as published in the
Internet portal PE 3600 in August 2010 leads us to research the influences of
appropiations of gastronomy under the Folkcommunication perspective. As a place of
experiences in the public and private space, we understand that gastronomy promotes the
interchange of information and the manifestation of ideas from agents and media directly
or indirectly linked to folklore, besides exerting a social function. To delve into this
relationship, the theoretical frame of Folkcommunication, summed up to local
development references was used. The analysis used categories formalized under the
umbrella framework of a national research developed by Folkcom network.
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Introducao

A gastronomia aparece na midia como uma forma de expressao da cultura popular
permitindo que a cozinha se expanda, atravesse o local incorporando-se ao global com
aromas, sabores e um gosto caracteristico regional.

Como item de identidade do turismo cultural’, a gastronomia é também uma
forma do turista interpretar o patrimonio, pois acrescenta valor a sua experiéncia,
captando pelo olfato, paladar e olhar, pelos sentidos em suma, aos valores do lugar. E
dessa forma, contribui para que a cultura popular seja vista e reconhecida na midia como
espaco territorial no ambito global.

A analise exposta faz parte de um projeto intitulado “Sabores populares na midia:

uma analise folkcomunicacional da gastronomia”, que pretende entender como a midia

5 . .. s e . N . A . .

Turismo Cultural compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de
elementos significativos do patrimonio histdrico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e
promovendo os bens materiais e imateriais da cultura (MinTur, 2010)
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massiva veicula informacgdes relacionadas a gastronomia e assim tomar conhecimento dos
temas que sdo mais recentes na agenda de noticias midiaticos.

Desta forma, acreditamos que a gastronomia e sua influéncia na cultura popular - a
Folkcomunicacdo gastrondmica - apresente imagens mididticas que promovem o
desenvolvimento local e o turismo cultural, conquistando territério e ampliando relagdes
sociais. Assim sendo, entendemos que a no¢ao de desenvolvimento situa a gastronomia, a
comunicacdo e a cultura como elementos integrados que atuam no desenvolvimento de
uma localidade levando em consideracdo fatores economicos, politicos e sociais. E assim
ndo poderiamos deixar de citar Jesus (2003) quando explicita de forma clara o conceito de

desenvolvimento local:

(...) um processo que mobiliza pessoas e instituicGes buscando a
transformacgdo da economia e da sociedade local, criando oportunidades
de trabalho e de renda, superando dificuldades para favorecer a
melhoria das condi¢Ges de vida da populagdo local. (JESUS, 2003, p.72)

No processo de desenvolvimento local, varios campos da sociedade sdo envolvidos
ndo apenas o econdmico, mas também o social, politico e cultural. A gastronomia se insere
neste cendrio movimentando todos esses fatores, contribuindo para estimular o
desenvolvimento e a participacdo de todos os atores sociais.

Dessa forma o desenvolvimento local encontra terra fértil na gastronomia como
uma estratégia de “producdo e comercializagdo” de bens culturais que consiste em
estratégia de encontrar na gastronomia atividade que favoreca melhores condi¢des de
vida e valorize os recursos locais.

Buscando analisar como a midia massiva veicula informagdes relacionadas a
gastronomia, tomando conhecimento dos temas que sdo mais recorrentes na agenda de
noticias dessas midias, o presente estudo visou analisar o portal PE 360 graus, um site
regional de divulgacdo da Rede Globo Nordeste, fundado em 2002.

A analise desenvolvida nesta pesquisa visa contribuir com os estudos de midia
regional na area de gastronomia, tendo por base os principios da Folkcomunicacdo, que

compreende:

O estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as
manifestagbes da cultura popular ou do folclore se expandem, se
sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais, sofrem
modificagées por influéncia da comunicagdo massificada e
industrializada ou se modificam quando apropriadas por tais complexos.
(HOHFELDT, 2008, p.82).
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Portal PE 360 graus: Folkcomunicacao iconica nutritiva, capital

cultural e imaginario.

O portal PE 360 graus é hospedado no mega portal Globo.com e tem diversas
sess0es como noticias, entretenimento, esportes, cultura, gastronomia, dentre outros. O
recorte temporal se deu através das matérias do més de agosto de 2010. As categorias
analisadas foram relacionadas aos conteldos de ciéncia, informagdo, entretenimento,
saude, educac¢do, intercdmbio cultural e imagindrio.

O aporte tedrico da presente pesquisa baseia-se nos estudos de Luiz Beltrdo (1980;
2001), Roberto Benjamin (2001, 2004, 2008), Paulo de Jesus (2003), José Marques de Melo
(1998, 2008). Na perspectiva metodoldgica, tomamos como fase de investigacdo o método
de analise de conteldo, mensurando as ocorréncias categoriais ja descritas. Pretende-se
aqui estudar a construcdo dos valores culturais preservados nos sabores populares,
entender e reconhecer seus mecanismos como fonte de comunicagdo popular.

Entendendo que a cultura popular expressa desde os movimentos e processos
cotidianos dos individuos, até suas linguagens e concep¢des e significados acerca do
mundo e que a camada popular utiliza-se dos reflexos ambientais no qual esta socialmente
inserida para interpretar a sua linguagem através de mecanismos populares, como:
gastronomia, musica, artesanato, teatro, religido, literatura de cordel, dentre outros,
destacamos que a comunica¢do popular proporciona um processo de valores culturais ao
criar alternativas para a difusdo de seus conceitos e ideias, mediante trés caracteristicas: o
acesso (a pré-condicdo da comunicacdo horizontal), o didlogo (eixo da comunicacdo
horizontal porque, se o objetivo é a genuina interacdo democratica todas as pessoas
deveriam ter oportunidades semelhantes para emitir e receber mensagens como
propdsito de evitar monopdlio) e a participacgdo da comunidade no qual se estd
inserido(porque, sem oportunidades semelhantes para todas as pessoas de emitir
mensagens, 0 processo continuaria a ser governado pela minoria (BELTRAO, 2001, p. 56).

Sendo assim, verificamos a importancia da comunica¢do popular, reiterando suas
praticas sociais e principalmente seu significado cultural e seu constante desenvolvimento
em busca do saber e manutencdo da identidade cultural, onde se preservam valores que
transpassam gerag¢des, mas que vivem em constantes transformacoes.

Inicialmente entendida como “o processo de intercambio de informagdes e

manifestacdo de opinides, ideias e atitudes da massa, através de agentes e meios ligados
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direta ou indiretamente ao folclore” (BELTRAO, 2001, p.79), a Teoria da Folkcomunicacg3o
em sua nova abrangéncia estabelece a “relacao entre as manifestacdes da cultura popular
e a comunicacdo de massa, a apropriacdo da tradicdo popular pelo mass media e a
apropriacao pela cultura popular de aspectos da cultura de massa” (BENJAMIN, 2008,
p.284).

Conforme nos lembra Alves Filho (2009, p. 269), a Teoria da Folkcomunicacdo “por
se encontrar em fase de constituicdo, sob a oética da interdisciplinaridade, por exigir
inferéncias das diferentes areas de conhecimento, ndo sé das ciéncias sociais [..] busca
parcerias com a sociologia, a antropologia, o folclore, a comunicagao social, a linguistica, a
literatura, a semidtica e o turismo”.

De acordo com Roberto Benjamin, nos estudos de Folkcomunicagao, “o imaginario
folcldrico se revela através dos instrumentos utilizados para a sua expressao pelo povo”
(BENJAMIN, 2004, p.73) e na contemporaneidade é possivel observar o recurso as
expressdes do imagindrio popular pela comunicagdo de massa.

Seguindo a classificacdo para a nova abrangéncia da Folkcomunicacdo, segundo
Benjamin (2001, p. 16), entendemos que as matérias de gastronomia veiculadas no Portal
360 graus encontram-se na apropriacao de elementos da cultura folk pela cultura de
massas e pela cultura erudita (projecdo do folclore), cuja area de estudo é a producgdo e os
efeitos da mensagem.

Segundo Marques de Melo (2008, p. 1), na sua classificacdo dos fenbmenos da
comunicagdo popular em géneros6 folkcomunicacionais, podemos classificar a
gastronomia visualizada no Portal PE360 graus dentro da Folkcomunicagdo icbnica (canais
Optico/tactil/codigos estético/funcional), no formato nutritivo, por se tratarem de comidas
artesanais, apesar de veiculadas na midia, enxergando-a ainda como um capital cultural
para as geragOes futuras, baseados em Throsby (1999 apud REIS, 2007), para quem o
capital cultural pode ser acumulado, ao longo do tempo, como ativo da pessoa que o
possui e transmitido as gerac¢des futuras, guardando relagdo com os demais conceitos de
capital (financeiro, fisico, humano, social e natural).

No que tange ao capital social, citamos Bourdieu (1998, p. 28):

€ 0 conjunto de recursos atuais ou potenciais que estdo ligados a posse
de uma rede duravel de relagbes mais ou menos institucionalizadas de
interconhecimento e de inter-reconhecimento ou, em outros termos, a
vinculagdo a um grupo, como conjunto de agentes que ndo somente sdo
dotados de propriedades comuns (passiveis de serem percebidas pelo

Forma de expressdo determinada pela combinacdo de canal e cédigo (MELO, 2008, p.91).
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observador, pelos outros ou por eles mesmos), mas também sdo unidos
por ligagGes permanentes e Uteis.

Materiais e Método

Através do método qualitativo utilizado na analise do material coletado no site PE
360 graus, observamos consideravel atencdo dada aos “tipos”, “qualidades” e “distin¢gdes”
no texto, antes que qualquer quantificacdo seja feita. O texto construido no processo de
pesquisa, baseou-se na andlise de categorias estabelecidas previamente. Utilizamos
categorias especificas baseadas nos estudos de Marques de Melo (1998) sobre as imagens
midiaticas do Natal em diferentes regides do pais.

Com base no referencial tedérico da Folkcomunicac¢do, buscamos levantar elementos
que identificassem a construcdo de identidades por meio dos referenciais culturais
presentes nos conteldos jornalisticos, a partir do reconhecimento do papel da midia no
processo de apropriacao e visibilidade da cultura popular. Os procedimentos de descricao
das mensagens manifestas, latentes ou ocultas, permitem-nos a inferéncia de
conhecimentos relativos as informacoes linguisticas ou documentais. Na analise, tentamos
apresentar o ambiente do pesquisado num momento e local determinado. O
procedimento de pesquisa, foi realizado no ambito da abordagem metodoldgica critica e
epistemologicamente apoiada numa concepcgao de ciéncia onde reconhece o papel ativo
do sujeito na produc¢do do conhecimento.

O corpus analisado de 25 matérias sobre gastronomia, encontradas no portal
PE360graus (anexo), a partir dos eixos tematicos definidos no estudo exploratdrio.
Inicialmente analisamos e identificar as mensagens e as referéncia apresentadas sobre o
tema da a gastronomia e a relacdo com elementos da cultura popular.

Diante do exposto foram esquematizados os seguintes eixos tematicos:

1. Tradi¢do/Inovacgédo
2. Espago/Tempo
3. Publico/Privado

Nas categorias das matérias pesquisadas encontramos: ciéncia, informacao,
entretenimento, saude, educacgao, intercambio cultural e imaginario. Dentro delas varios
cruzamentos e variantes, como informativa, criatividade, diversdo, assistencial,

apresentacdo musical, religiosa, cultura popular, patriménio, tradi¢do, imaginario,
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simbologia, hibridismo, turismo cultural, resgate da histéria, salde, resgate geografico,

politica, variedades, estilismo, alianca, degustacdo e nutricao.

Categorias e suas classificacoes:

Classificacées Titulo das Matérias e quantidade
Informacgdo 1. Lan¢amento do Festival Gastronémico — Recife, Sabor e Arte;
(2 matérias) 2. Sommelier oferece cursos e técnicas de degustagdo de vinhos;
Educacgdo 1. Sommelier oferece curso e técnicas de degustagdo de vinhos ;
(7 matérias) 2. Biblioteca popular de Afogados recebe exposicdo sobre folclore
regional;
3. Confira receitas boas para o meio ambiente, o prdprio bolso e
paladar;
4. Curso ensina técnicas para elaboragdo de entradas — saladas e
sopas;
5. Oficinas de “PE conhece PE” chegam a Taquaritinga do Norte;
6. Receitas mediterréneas marcam terceira edicdo do Agosto
Navilla;
7. Evento discute a importéncia dos Baobds e da Gastronomia em
Pernambuco.
Ciéncia 1. SalpicGo pernambucano usa goiaba e carne de sol;
(2 matérias) 2. Acdo de marketing com sabor de chocolate, divulga blog casa
saudavel;
IntercGmbio 1. Biblioteca popular de Afogados recebe exposi¢éo sobre o
cultural folclore regional;
(10 matérias) 2. Oficinas de “PE conhece PE” chegam a Taquaritinga do Norte;
3. Festival Agosto Navilla;
4. Orixds sdo homenageados no festival de Comida de Santo;
5. Tout Bistrot recebe chefe convidado para festival de
gastronomia italiana;
6. Renomado endlogo portugués faz noite de harmoniza¢éo no
Recife;
7. Sabor do Japdo com toque brasileiro chega ao bairro do Recife;
8. Receitas mediterréneas marcam 39 edicéo do Agosto Navilla;
9. Café ja faz parte da gastronomia brasileira;
10. Evento discute a importdncia dos Baobds e da Gastronomia em
Pernambuco.
Imagindrio 1. Chef ensina receita de prato do festival de comida de santo;
(3 matérias) 2. Orixds sGo homenageados no festival de comida de santo;
3. Evento discute a importdncia de Baobds e da gastronomia em

Pernambuco.

Quadro 1 - Categoria e suas classificagoes

Fonte - dos autores

Categoria — Informacao:

A matéria intitulada “Lancamento do festival gastrondmico Recife Sabor & Arte”,

publicada no 1 de agosto, ressalta a importdncia de uma degustacdo bem apurada,
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oferecida por 36 restaurantes vinculados ao festival. Como forte atracao gastrondmica, é
possivel conferir pratos deliciosos feitos por especialistas, e que conduzirdo ao publico
presente uma forma pratica e deliciosa dos preparos de alimentos.

Foi possivel analisar a relacdo com elementos da cultura popular, entre eles:
tradi¢cdo/inovacdo; natureza da festa; espago/tempo; territorialidade/global; as demais

matérias que envolvem a categoria apresentam compativeis caracteristicas;

Categoria — Educacao:

As matérias ressaltam a importancia da gastronomia regional e sdo elaboradas de
forma educativa, ou seja, atualmente, sdo oferecidos aulas, cursos, oficinas, ciclo de
palestras, como forma de disseminar a gastronomia, gerando conhecimento, geracdo de
renda e sustentabilidade.

Grande parte dos profissionais da drea como garcons, empresarios, donos de
bares, agentes de viagens, profissionais do turismo precisam estar atualizados em rela¢do
as novas tendéncias, adaptadas a regido. Portanto, além dos ensinamentos, é possivel
conferir receitas econémicas, disseminado a importancia de aproveitar cascas de frutas e
hortalicas, transformando-as em sucos, doces e outros preparos. Instituicdes como o
SENAC e a Secretaria de Cultura do Recife promovem eventos que contribuem
diretamente com a insercao de profissionais no mercado, como também a oportunidade
de conhecimento para o publico interessado.

Como parte das categorias empiricas encontram variantes que inserem as
seguintes classificagdes: tradicdo/inovacdo; estruturas e elementos; temporalidade-

passado e presente; espaco/tempo; natureza da festa e territorialidade local e global.

Categoria — Ciéncia:
A matéria intitulada “A¢dao de marketing, com sabor de chocolate, divulga blog

|II

Casa Saudavel” — oferece aos leitores um blog que, por meio do seu acesso eletrénico, é
possivel conferir receitas de doces, chocolates e guloseimas. Receitas que apds preparadas
podem levar aos seus apreciadores beneficios a saude. Vale ressaltar que o blog foi criado
por uma jornalista da area gastronOmica, que tem grande interesse em contribuir com a
disseminacdo da gastronomia regional. Nas duas matérias classificadas por Ciéncia

ressaltam a insercdo direta de territorialidade: local, regional, nacional e global. Global,

por a informacgao sobre as receitas estarem inseridas em blogs, que tém acesso mundial;
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temporalidade: passado, presente e futuro; e espaco/tempo.

Consideracoes finais

Percebemos que no portal PE 360 graus, ha a apropriacdo de elementos da cultura
folk pela cultura de massas e pela cultura erudita, no que diz respeito ao uso da cultura
popular dentro da gastronomia, inclusive a categoria mais recorrente foi a cultura.

Eventos culturais tendo como pano de fundo a gastronomia revelam certa
segmentagdo, uma vez que os eventos ocorrem nos locais mais caros da cidade. Apenas
um desses ocorre no mercado publico da cidade do Recife. Nota-se que os eventos sdo
voltados para um publico da classe A tendo em vista os valores e locais de realizacdo dos
mesmos.

Diante do exposto, consideramos que o referencial da Folkcomunica¢do, quando
aplicado a manifestacdo cultural tdo espontanea e tdo marcante dos modos de vida de

uma populacdo como é a gastronomia, revela-se um promissor campo tedrico e

metodoldgico para a analise. RIF
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ANEXO
Como corpora, utilizamos as seguintes matérias:
1. http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/29/N
WS,519641,2,467,DIVERSAO,884-LANCAMENTO-FESTIVAL-GASTRONOMICO-
RECIFE-SABOR-ARTE-ACONTECE-QUARTA.aspx

2. http://pe360graus.globo.com/daliana/diversao/variedades/2010/08/26/BLG,5
183,2,606,DALIANA,1349-E-PONTO.aspx

3. http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/25/N
WS,519424,2,467,DIVERSAO,884-TOUT-BISTROT-RECEBE-CHEFE-CONVIDADO-
FESTIVAL-GASTRONOMIA-ITALIANA.aspx

4, http://pe360graus.globo.com/daliana/diversao/gastronomia/2010/08/24/BLG,
5152,2,467,DALIANA,1349-DINER-FRANCAIS.aspx

5. http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/22/N
WS,519241,2,467,DIVERSAO,884-RECEITAS-MEDITERRANEAS-MARCAM-
TERCEIRA-EDICAO-AGOSTO-NAVILLA.aspx

6. http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/22/EV
T,2760,2,467,DIVERSAQ,968-FESTIVAL-AGOSTO-NAVILLA.aspx

7. http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/21/N
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

WS,519208,2,467,DIVERSAQ,884-CHEF-ENSINA-RECEITA-PRATO-FESTIVAL-
COMIDA-SANTO.aspx

http://pe360graus.globo.com/daliana/diversao/gastronomia/2010/08/16/BLG,

5052,2,467,DALIANA,1349-COMIDA-SANTO.aspx

http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/18/N

WS,518984,2,467,DIVERSAO,884-CAFE-FAZ-PARTE-GASTRONOMIA-
BRASILEIRA.aspx

http://pe360graus.globo.com/daliana/diversao/politica/2010/08/18/BLG,5077

,2,607,DALIANA,1349-COSTURA-ALIANCA.aspx

http://pe360graus.globo.com/daliana/diversao/gastronomia/2010/08/17/BLG,

5051,2,467,DALIANA,1349-GASTRO-SAMPA.aspx

http://pe360graus.globo.com/daliana/diversao/festival/2010/08/16/BLG,5046

.2,479,DALIANA,1349-FESTIVAL.aspx

http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/16/N

WS,518865,2,467,DIVERSAO,884-APRENDA-FAZER-RECEITA-ACUCAR-FAZ-
DIFERENCA.aspx

http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/exposicao/2010/08/15/NWS,

518818,2,1,DIVERSAO,884-BIBLIOTECA-POPULAR-AFOGADOS-RECEBE-
EXPOSICAO-SOBRE-FOLCLORE-REGIONAL.aspx

http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/13/N

WS,518762,2,467,DIVERSAO,884-RENOMADO-ENOLOGO-PORTUGUES-FAZ-
NOITE-HARMONIZACAO-RECIFE.aspx

http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/12/N

WS,518697,2,467,DIVERSAO,884-SABOR-JAPAO-TOQUE-BRASILEIRO-BAIRRO-
RECIFE.aspx

http://pe360graus.globo.com/daliana/diversao/gastronomia/2010/08/11/BLG,

5017,2,467,DALIANA,1349-E-AGORA.aspx

http://pe360graus.globo.com/daliana/diversao/gastronomia/2010/08/11/BLG,

5016,2,467,DALIANA,1349-FILIAL.aspx

http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/07/N

WS,518338,2,467,DIVERSAO,884-CURSO-ENSINA-TECNICAS-ELABORACAO-
ENTRADAS-SALADAS-SOPAS.aspx

http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/06/N

WS,518315,2,467,DIVERSAQ,884-SENAC-OFERECE-CURSO-
GASTRONOMICO.aspx

http://pe360graus.globo.com/daliana/diversao/gastronomia/2010/08/06/BLG,

4952,2,467,DALIANA,1349-GASTRO-FORA.aspx
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22. http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/04/N
WS,518126,2,467,DIVERSAO,884-SALPICAO-PERNAMBUCANO-USA-GOIABA-
CARNE-SOL-CONFIRA-RECEITA.aspx

23. http://pe360graus.globo.com/daliana/diversao/gastronomia/2010/08/02/BLG,
4899,2,467,DALIANA,1349-APROVADO.aspx

24. http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/02/N
WS,517988,2,467,DIVERSAO,884-EVENTO-DISCUTE-IMPORTANCIA-BAOBAS-
GASTRONOMIA.aspx

25. http://pe360graus.globo.com/diversao/diversao/gastronomia/2010/08/02/N
WS,517976,2,467,DIVERSAQO,884-CONFIRA-RECEITAS-BOAS-MEIO-AMBIENTE-
PROPRIO-BOLSO-PALADAR.aspx
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