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RESUMO

As festas juninas, na regido sul da Bahia, ttm apresentado um aumento no nimero de agentes sociais
envolvidos, seja como participantes ou mobilizadores, seja como empresas organizadoras. O presente
artigo trata da apreciacdo dos sites relativos as principais festas realizadas no periodo junino, na regido.
O texto parte de uma abordagem da geografia humana regional, como instrumento para explicar o
fendbmeno sociocultural percebido durante a realizacdo das diversas festas estudadas, quais sejam:
Forrd da Jacutinga, Brega Light, Forré do TicoMia, Forré da Vaca Loca e Forré da Margarida. Utilizando-
se as categorias da Folkcomunicag¢do, da Andlise do Discurso de orientagdo francesa, da Semidtica da
Cultura e dos Estudos Culturais, serdo analisados os aspectos discursivos presentes nas paginas de
divulgacdo destas festas, enfocando-se os textos verbais, imagéticos e icOnicos utilizados para a
divulgacdo das mesmas.

PALAVRAS-CHAVE
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Folkcomunicacdo digital: the sites of St. John in the South of Bahia

ABSTRACT

The junine paties, in the southern region of Bahia, have been shown an increase in the number of
social agents involved, either as participants or mobilizers, whether as organizing companies. This
article deals with the assessment of sites on the main parties in the junine period in the region. The
text part of a regional approach to human geography as a tool to explain the sociocultural
phenomenon noticed during the implementation of the various parties studied, namely: Forré of
Jacutinga, Brega Light, Forrd of Tico Mia, Forrd of Vaca Léca and Forrd of Margarida. Using the
categories of folkcommunication, discourse analysis of french orientation, Semiotics of Culture and
Cultural Studies, will analyze the discursive aspects present in the pages of disclosure of these
festivals, focusing on the texts verbal and iconic imagery used to its disclosure.
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Introducao

O calenddrio litdrgico no Brasil, particularmente catélico, tem o més de junho como
sendo o mais expressivo, periodo em que acontecem as festas dos santos padroeiros (tradicao
trazida de Portugal) que se tornaram os mais populares: Santo Antonio, dia 13; S3do Jodo, dia 24
e Sdo Pedro, dia 29. Na Regido Nordeste, ha uma especial representatividade para esses festejos,
que também se relacionam aos ciclos de plantio de culturas como a do milho. A Bahia, por sua
vez, destaca-se pela maior celebracdo regional do pais®, uma vez que simultaneamente a festa é
realizada em seus 417 municipios.

Um fenémeno percebido nesses eventos é a importacdo da expertise empregada no
carnaval de Salvador, a exemplo do uso de abadds®, que s3o uma espécie de uniforme para
identificacdo dos participantes de um bloco ou agremiagdo. Os abadds sdao também chamados
simplesmente de “camisas”, denominando assim as “festas de camisa”, cujos organizadores
usam a Internet para divulgacdo, venda de ingressos e das prdprias camisas, exatamente da
forma como se faz no Carnaval da Bahia.

O presente artigo trata da andlise dos sites relativos as principais festas realizadas no
periodo junino, na regido sul baiana, dentre as quais se destacam o Forré da Jacutinga, Brega
Light, Forré do TicoMia, Forré da Vaca Loca e Forré da Margarida. Neste sentido, podemos
observar os sites desses eventos como incentivadores aos receptores de forma que sejam
eficazes no propdsito de estimuld-los, como entendido por Luyten (1988, p.32): “Quanto mais
interesse nossas comunicacdes obtiverem, mais possibilidade elas tém de serem guardadas na
memoria do receptor e, portanto, havera mais possibilidade de elas serem transformadas em
acdo.”

Buscamos entender esses sites como elementos comunicacionais folkmidiaticos,
utilizando; assim, a concepcdo de Joseph Luyten, que entende folkmidia como o campo da
comunicacdo que se propde a investigar a apropriacdo de elementos da cultura popular pela
midia de massa e analisar a maneira como sao utilizados. Nas palavras do autor,

[...] julgamos conveniente destacar o termo folkmidia como significativo
de utilizacdo de elementos folkcomunicacionais pelos sistemas de
comunicacdo de massa. Acreditamos, desta forma, estar colaborando
para um entendimento melhor de um fenémeno que se torna mais e
mais evidente em uma época como a nossa, em que o inter-
relacionamento das varias formas distintas de comunicacdo vai se

5 Cf. em http://www.bahia.com.br/produtosturisticos/sao-joao
6 O termo de tradicdo africana, que denomina o camisoldo branco usado pelos nagés, indica, aqui, a
vestimenta propria de cada bloco, como um uniforme.
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revestindo de interesse cada vez maior da parte de estudiosos do
fendbmeno geral a que chamamos Comunica¢do Social. (LUYTEN, apud
MACIEL; NETO, 2012, p. 3).

Neste sentido, podemos também abordar o Folkmarketing que, segundo Lucena Filho

(2007, p. 85) é descrito da seguinte maneira:

O termo Folk = povo, ajuntado a palavra marketing [...], resulta na
expressao folkmarketing que, segundo uma visdo genérica, significa o
conjunto de apropriacdes das culturas populares com objetivos
comunicacionais, para visibilizar produtos e servicos de uma organizacao
para os seus publicos-alvo.

Essa comunicacdo da cultura popular utilizando os meios modernos adjacentes a

globalizacdo traz entdo a tona a concepcao de Holhfeldt (2002,p.25) quando diz que

[...] a folkcomunicacdo ndo é, pois, o estudo da cultura popular ou do

folclore [..]. A folkcomunicacdo é o estudo dos procedimentos

comunicacionais pelos quais as manifestacdes da cultura popular e do

folclore se expandem, se sociabilizam, convivem com outras cadeias

comunicacionais, sofrem modificacdes por influéncia da comunicacao

industrializada ou se modificam quando apropriadas por tais complexos.

Desta forma, e com base nas vertentes tedricas da Folkcomunicacdo, da Andlise do
Discurso de linha francesa, da Semidtica da Cultura, fundamentada nos Estudos Culturais

buscamos aqui interpretar os signos presentes nos sites como elementos carregados de

significacdo e que servem como construtores das mensagens transmitidas aos receptores.

Problematizacao

Esta pesquisa estd inserida em uma das acgbes do Grupo de Pesquisas em
Folkcomunicagdo e Analise do Discurso da UESC, que tem por objetivo investigar de forma mais
abrangente o S3o Jodo da Bahia. De maneira mais especifica, este trabalho faz um recorte na
divulgacdo das festividades ligadas ao Sdo Jodo no sul da Bahia e que é veiculada nos meios de
comunicacdo regionais. O grupo organizou seu material de andlise em trés abordagens, a saber,
videografico (incluindo matérias jornalisticas veiculadas pelas TVs locais); radiofonicos
(enfocando as producgdes publicitarias veiculas pelas radios locais) e sites de divulgacdo das
principais festas da regido, que constituem o corpus deste artigo.

Como problematiza¢do, procuramos responder ao seguinte questionamento: Como e
com que “artificios” os sites constroem o discurso de divulgacdo e convencimento dos

receptores para garantirem o publico nas festas?
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Metodologia

A metodologia utilizada para investigar os sites de divulgacdo das “Festas de Camisa” que
ocorrem na regido sul da Bahia, durante os festejos juninos — sobretudo em torno da figura de
Sdo Jodo —, estd calcada em quatro vertentes tedricas, a saber, a Folkcomunicacdo, a partir da
conceituacdo de Luiz Beltrao; a Andlise do Discurso de linha francesa, levando em consideracdo a
nocdo de ethos em Maingueneau e a retérica de Aristételes; a Semidtica da Cultura,
fundamentada, principalmente, nas concepg¢des de luri Lotman e lvan Bystrina; os Estudos
Culturais, utilizando-se conceitos de Raymond Williams, Edward Thompson e Stuart Hall.

Da Folkcomunicagdo, empregamos os conceitos de meios de expressdo da cultura
popular e a referéncia as celebragdes de efemérides religiosas — como os festejos juninos em
homenagem a Santo Antonio, Sdo Jodo e S3do Pedro —, tdo presentes nas praticas culturais da
sociedade brasileira e, sobretudo, no Nordeste.

Parecendo trazer na massa do sangue o senso artistico unido ao
paganismo, divertem-se, exprimem-se e comungam seus ideais pelo
canto, pela musica e pala danca criando ritmos e coreografias, marcadas
ou transmitidas pela voz, pelo assovio, por instrumentos e orquestras
préprias [...]; os meneios do corpo, as palmas [...] a agilidade das
esquivancas e a complexidade dos passos e ademanes (sic) das dancas
(BELTRAO, 1980, p. 43).

Se bem gue ndo nos propomos neste trabalho analisar os elementos das festas enquanto
manifestacdes culturais vivas, ocorrendo no seu espaco e tempo, podemos identificar
subentendidos no discurso presente na mensagem que os sites trazem; os signos que vao ativar
os sentidos dos receptores e colocar em movimento os mesmos elementos do “senso artistico”
do qual trata Beltrdo. A escolha das bandas que animardo a festa, as imagens das edicdes
anteriores, mostrando os participantes se divertindo e mesmo os ritmos que alguns desses sites
apresentam quando entramos na pagina.

Movidos por outros sentimentos que ndo mais os religiosos, mas com um mesmo
proposito de extravasar, encontramos no “Sao Jodo” do sul da Bahia, a expressdo do que relata

Beltrdo.

Durante toda a celebracdo, o patio da igreja estd cheio de tabuleiros e
improvisados restaurantes com comida, pinga, cerveja, churrasco, farofa
de banana [...] e doces e licores caseiros [...]; e os brinquedos para
adultos e criangas. O povo vive mil-e-uma-noites as vezes em uma sé
noite: [...] os cantadores se sucedendo nos desafios [...], os forrds, tudo
terminando com a feerie dos fogos de artificio [...] como sonhos da
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madrugada que comeca a despontar e marca o retorno das gentes aos
distantes e isolados pagos onde sobrevivem (ibidem, p. 44).

As atragbes que cada festa oferece aos participantes, além dos shows, a possibilidade de
camarote “open bar”, onde, durante toda a festa sdo servidas comidas e bebidas, com o custo ja
incluido no preco do ingresso, a duracdao das festas com a apresentacdo de vdrias bandas, a
facilidade de transporte — muitas vezes ja indicado no préprio site ou até proporcionado pela
organizacao da festa —, todos esses elementos remontam ao que Luiz Beltrdo ja indicava em seu
estudo de 1967’.

Em Andlise do Discurso (AD), o ethos discursivo é um conceito importante que permite
compreender e interpretar os fendmenos discursivos, a partir de uma constru¢do de uma
imagem de si através do discurso.

Pelo ethos, procura-se causar uma boa impressao, isto é, construir o discurso de forma a
convencer o auditério, causando uma boa impressao. Entdo “persuade-se pelo carater [=ethos]
qguando o discurso é proferido de tal maneira que deixa a impressao de o orador ser digno de fé;
[...]” (ARISTOTELES, 1998, p. 43).

Segundo Aristételes, para dar essa imagem positiva de si mesmo, o orador pode se valer
de trés qualidades: phronesis (prudéncia); areté (virtude) e eunoia (benevoléncia). Assim ndo se
duvida de que o carater do orador é essencial, porque alguém, com as qualidades elencadas,
tém, de uma forma mais facil, a adesdo de um auditdério. Trata-se, portanto, da impressdo que o
locutor da de si mesmo pelo seu discurso e ndo pelo seu carater real. E nas palavras de Barthes
(1970, p.212), “sao os tragos do cardter que o orador deve mostrar ao auditdrio (pouco importa
sua sinceridade) para dar uma boa impressdo [...]. O orador enuncia uma informacdo e, ao
mesmo tempo, diz: eu sou isto aqui, ndo aquilo 13.” Esta nogao esta sendo objeto de releitura em
diversos campos do saber e, como afirma Maingueneau (2008, p.17), apesar de ser diferente do
quadro da AD,

para além da persuasdo por meio de argumentos, essa no¢do de ethos permite
refletir sobre o processo mais geral de adesdo dos sujeitos a certo discurso.
Fendbmeno particularmente evidente quando se trata de discursos como a
publicidade, a filosofia, a politica etc. que — diferentemente dos discursos que
relevam de géneros “funcionais”, como os formuldrios administrativos e os
manuais de instrucdo — devem ganhar um publico que estd no direito de ignora-
los ou recusa-los.”

7 Tese de doutoramento na Universidade de Brasilia, intitulada Folkcomunicagdo:um estudo dos agentes e dos
meios populares de informacgado de fatos e expressao de ideias.
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O mundo do ethos é ativado, nos sites em analise, através dos signos que reportam as
festas juninas, baseando-se em todos os esteredtipos que a cultura de massa veicula. Esses
signos presentes nos sites sdo analisados a luz da Semidtica, sempre buscando destacar aqueles
gue apresentam um maior conteldo cultural, sejam ligados aos icones dos festejos juninos —
como a figura do homem rural, com suas vestes e modo de falar, os ritmos musicais préprios das
festas de S3o Joao, na regido, as bandeirolas de papel colorido, tdo presentes na decoragdo dos
“arraids” etc. —, sejam referentes ao préprio nome da festa ou a cidade onde ela acontece.

Estas referéncias ficam mais bem compreendidas quando ligamos os signos analisados ao
contexto apresentado anteriormente, o que vai permitir a realiza¢gdo do processo de significacao.

As instancias do processo comunicativo, conforme Lotman sdo “o
emissor e o receptor da informacdo. O cddigo é o “intermediario
comum” entre os dois. [...] Na interpretacdo de Lotman, a finalidade da
comunicacao [...] é a congruéncia das mensagens emitidas e recebidas.
“O sistema trabalha ‘bem’ se a mensagem recebida pelo receptor é
inteiramente idéntica aquela remetida pelo emissor e ele trabalha ‘mal’
se ha diferencas. [...] Essas diferencas sao classificadas como ‘erros’ e ha
mecanismos especiais na estrutura (por exemplo, a redundancia) para
evita-los”. (SANTAELLA; NOTH, 2004, p. 139).

Os signos com referente cultural identificados na composicdo dos sites analisados sdo
selecionados a partir da compreensao de que fazem parte do contexto dos sujeitos envolvidos
(emissor — receptor), dai a necessidade inicial da abordagem da geografia humana regional, bem
como a explicitacdo do contexto histérico em que estdo inseridos os sujeitos investigadores e o
objeto a ser investigado.

Na linha dos Estudos Culturais, a concepcdao dos conceitos de discurso e texto levam
implicitas vdrias questes como a ruptura com a concepcao passiva das audiéncias, a
recuperacao do papel das midias na circulacdo das definicdes e representacbes ideoldgicas
dominantes, a critica a ideia de que os textos mididticos estabelecem uma relacdo de
transparéncia com a realidade e a significacdo. Estas problematicas questionam os limites da
codificacdo textual e pdem em cena a relacdo da audiéncia com os textos e discursos midiaticos.

Nesta etapa do trabalho, ainda ndo utilizamos, de forma mais efetiva, os Estudos
Culturais, os quais servirdo de ferramenta para as analises que procederemos na sequéncia da

pesquisa, sobretudo na identificacdo da relacdo entre o texto e o discurso presentes nos sites e a

caracterizacdo dos receptores das mensagens veiculadas.

Metas
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Nossa proposta metodolégica é proceder a andlise dos sites, considerando os elementos
ai presentes como o texto verbal, as cores, os icones (tanto os referentes aos festejos de Sao
Jodo quanto aqueles que identificam a festa ou a cidade onde esta acontece). Por se tratarem de
pecas publicitdrias, uma vez que a intencdo é divulgar a festa, os locais para compra dos
ingressos e as formas de pagamento, além da indicacdo de transportes — os tradicionais “bate-
volta” —, também nos propomos analisar o aspecto mercadoldgico da apresentagdo dos sites.

Assim sendo, cores, formas, imagens, links, musicas e outros elementos de destaque
para as informacgdes presentes nas paginas de divulgacdo das festas constituem o corpus de
nossa pesquisa, sobre o qual, a partir das categorias e instrumentos fornecidos pelas teorias
apresentadas, construimos nossas conclusoes.

Apresentamos abaixo, a titulo de ilustracao, as imagens que estdo circulando nos sites de

divulgacdo das festas.

Figura 1 — Site da Jacutinga Eventos, empresa promotora do Forrd da Jacutinga
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Sem o intuito de uma andlise mais aprofundada, podemos identificar no site da Jacutinga
Eventos fotos da festa, como forma de registro da grande participa¢do do publico e dos artistas e
bandas que estiveram presentes. Vemos também a figura da ave jacutinga de onde se origina o
nome da festa e, em consequéncia, o nome da companhia de eventos. O site traz ainda um
album em forma de “pop-up” de slides, atualizado automaticamente, além das referéncias aos

parceiros comerciais da festa.

Figura 2 —Site do TicoMia

INICHY A FESTA VENDAS

NOTCIAS GLNA DE 1IBICY CADASTRO EXCURSUES CONIATD LIVRO DE VISITASL

TicolMia - 25 anos

T dm Junteo de T01Z

Neste site, temos ao fundo a foto de registro da edi¢do anterior, demonstrando a alegria

dos participantes. Também podemos ver o icone de um gato com chapéu de palha, referindo-se,
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o primeiro elemento, ao sufixo “mia” — do gato — e o segundo elemento, o chapéu de palha,
como um dos icones do Sao Jodo, da festa rural. A identificacdo dos 25 anos aparece como um
elemento que vai inspirar a confianca na organizacdo e a garantia de diversdao e qualidade do

evento.
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(77) 3261-7350 Realizagho

W, forTodavacalos com.r

Figura 3 — Site do Forrd da Vaca Léca

O préprio nome da festa remete a dois elementos: ao surto da doenca da “vaca louca”,

surgido no Reino Unido, no final dos anos 1980 e que teve seu apice em 1993, a cidade de

108 I Folkcomunicagéo digital: os sites do Scio Jodio no Sul da Bahia



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 11, NGmero 23, p. 100-113, mai./ago. 2013

Itapetinga, onde ela acontece, grande produtora de carne no estado. O signo iconico da festa é a
vaca que, no site, aparece com uma bola de chiclete, referindo-se aos jovens, publico alvo do

evento.
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Figura 4 — Site do Forré da Margarida

Como no site do Forrd da Jacutinga, este também apresenta o dlbum de fotos da edicao

anterior, em forma de “pop-up” de slides. H4 também o link dos pontos de venda e um aplicativo
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social que possibilita aos usudrios do Facebook “curtirem” a pdgina do evento. O icone da festa
—a margarida — aparece em varias se¢des da pagina.
Além da indicacdo dos nomes das bandas e artistas que estarao presentes destacamos a

foto e o link do video de Ivete Sangalo convidando a todos para participarem.

.

OBrega vai ch.egar ho bala iqu@ldﬂ%lic_l-ete. '

- | -
O Brega Light nasceu em junho de 2002 do sonho de alguns
amigos gue queriam uma opcdc diferente para o Sdo Jodo de
Ibicui. Ano apoés ano a festa foi crescendo e superando

expeciativas. tendo contado na edicdo de 2011 com o
respeitavel plblico de 13.000 pessoas. A fdrmula € simples:
grandes bandas tocando os mais diversos estilos, uma
estrutura projeada cuidadosamente para atender o publico
em suas mais variadas necessidades, muita animacdo,

descontracdo e gente bonita. Venha e diviria-se
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Figura 5 — Site do Brega Light

Na pdagina do Brega Light, a logomarca se destaca como elemento de anadlise, tanto pelo
“R” invertido quanto pela disposicao das letras ndo alinhadas. Além da galeria de fotos, o site
traz também link para acessar a videos das edi¢cdes anteriores e a clips dos artistas e bandas que
estardo animando o evento.

Como foi explicitado, em todos os sites podemos encontrar os icones de cada festa,
galeria de fotos, links para a compra de ingressos pela Internet e a divulgacdo dos artistas e
bandas que estardo presentes, animando o evento. As metas de nossa pesquisa estdo
organizadas no sentido de registrar os elementos mais significativos em cada site, determinar e
justificar a escolha da(s) teoria(s) que servirdo de aporte para as andlises, descrever de que
forma estes elementos estdo participando da construcdo do discurso ai presente e demonstrar

de que maneira os signos se inter-relacionam para a estruturagdo destes textos complexos.

Consideracoes Finais

A analise de textos complexos como os que compdem a pdagina de um site nao é tarefa
simples e demanda cuidado para que se percebam “detalhes” que, numa primeira leitura
poderiam ser deixados de lado. Some-se a isso o fato de que nossa proposta de investigacao

busca trabalhar com teorias diversas, tecendo as andlises a partir das contribuicées das
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ferramentas destas teorias e que o trabalho é realizado em conjunto, por se tratar de um Grupo
de Pesquisa. Dessa forma, as compreensGes que apresentamos acima estdo longe de ser
conclusivas, uma vez que expressam a fase inicial da pesquisa - o reconhecimento do corpus e a
compreensdo imediata do discurso.

Por se tratar de pesquisa em andamento, faremos apenas algumas consideragdes sobre
as questdes levantadas durante as nossas reflexdes. Algumas das andlises feitas nos permitiram
detectar o mundo ético elaborado pelas instancias produtoras dos sites. Podemos identificar,
também, em todos os sites analisados, a presenca de icones ligados ao nome da festa e que
reportam a elementos da cultura popular e/ou da histdria e vivéncia dos sujeitos envolvidos na
criagdo das mesmas.

Salientamos a referéncia a histéria porque estas festas ndo funcionam como uma
comemoracdo local, da comunidade — o que ocorre nas celebragdes religiosas dos santos
padroeiros —, mas sdo eventos sociais que movimentam pessoas de todo o estado da Bahia. A
partir dai, conseguimos entender o viés mercadoldgico detectado na elaboragao visual dos sites
e procuramos analisa-los a partir da folkmidia e do folkmarketing.

O conteldo deste artigo registra a indicacdo de procedimentos e técnicas para a
investigacdo do objeto proposto e traz alguns elementos ja identificados como de relevancia
para a compreensdo de todo o processo discursivo que atua nos textos mididticos dos sites

selecionados, incluindo-se ai os elementos folkcomunicacionais.
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