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RESUMO

Durante o periodo de festejos juninos, nas diversas regides do Brasil, alguns
estabelecimentos comerciais se apropriam de elementos verbais e imagéticos para ilustrar
producdes publicitarias/informacionais, que se transformam em expressdes de
comunicacdo tematicas, distribuidas entre os consumidores. Tais apropria¢cdes podem ser
analisadas no campo da Folkcomunicagdo para além de uma simples estratégia
mercadoldgica da venda de produtos, e também como uma forma de divulgacdo (projecado
e fortalecimento) de aspectos da cultura popular, presentes nas comemorac¢des de Sdo
Jodo. Este trabalho apresenta uma amostra do uso de elementos que remetem as festas
juninas nos encartes e panfletos publicitdrios, que circularam durante o més de
junho/2011 em alguns supermercados das regides Sudeste e Sul do Brasil.

PALAVRAS-CHAVE

Festas Juninas - encartes publicitdrios de supermercado — Folkcomunicagao - Festas de Sao
Jodo.

June culture in supermarket packaging Brands in the speeches
folkcomunicacionais St. John's briefs

ABSTRACT

About the festivities in june in different regions of Brazil, some shop shave appropriated
elements to illustrate verbal and imagistic productions advertising or informational, that
become expressions of communication issues, distributed a mong consumers. Suchal
locations can be analyzedin the field of folkcommunication beyond as implemarketing
strategy of selling products, and also as aform of disclosure (projection and strengthening)
of aspects of popular culture, present in the celebrations of St.John. This work presents a
sample of the use of elements that refer to Jerkin inserts and pamphlets that circulated
during the2011 june at supermarkets in the southeastern and southern Brazil
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Historias e marcas de Sao Joao na cultura popular brasileira

Durante o més de junho e inicio de julho acontece, em todo o Brasil,
comemoracgbes associadas a S3o Jodo, as festas juninas, que remetem ao culto das
colheitas e da fertilidade, sem ter uma origem cronoldgica definida. O culto a Sdo Jodo é
estabelecido pela Igreja Catdlica e no Brasil chega com a colonizagdo portuguesa por meio
da catequese crista. Desde os tempos seculares da colonizacdo lusitana no Brasil, as festas
juninas vao criando uma légica prépria de organizacdo e, em alguns casos, tornam-se
alternativas de atracdo para o turismo e desenvolvimento da economia local (SIGRIST,
2006).

Assim, as festas de junho/julho também vao se regionalizando, isto é, apropriam-
se de aspectos especificos de determinada regido, o que ajuda a marcar, de certa forma, a
identidade cultural de um povo. E o caso das comemoracdes juninas em Corumba (MS),
onde a festa ja se tornou parte do calendario turistico da cidade, além da for¢ca em cidades
importantes do Nordeste, como acontece em Campina Grande, na Paraiba, e em Juazeiro,
na Bahia. No Sul do Brasil, as festas juninas, pela prépria referéncia ao clima (temperado
ou subtropical) passam a se instituir no entorno de comemoracgdes que incluem produtos
mais consumidos em baixas temperaturas (vinho, pipoca, quentdo, dentre outras
variagcdes, que marcam as festividades regionais).

A atual dimensdo, entdo, que as festas juninas possuem sdo variadas e discutiveis.
Ndo se pode negar que a légica das celebragbes sao influenciadas pela for¢a ou presenca
de interesses de mercado. No entanto, elas mantém aspectos tradicionais do folclore e da
cultura popular evidenciados nas comidas tipicas, nos trajes e enfeites dos festejos, no
ritual da lavagem do Santo, da fogueira e até mesmo na danca tipica, a quadrilha,
carregadas de costumes, rituais e simpatias populares (LUCENA FILHO, 2007). Nesse
sentido, as festas juninas se mostram como processos comunicacionais que divulgam a
cultura popular, ao mesmo tempo em que retratam situacdes da vida cotidiana através de
manifestacdes culturais e religiosas que, de certa forma, consolidam a unido e a nocdo de
pertencimento de um povo.

Com o crescimento e a popularizacdo das festas juninas regionais, a légica de
mercado também acompanha o periodo dos festejos,divulgando por meio das producdes
publicitarias. Algumas marcas culturais podem ser encontradas nos discursos de panfletos

de supermercados durante este periodo, como uma apropriacdo de mensagens, icones,
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imagens que se relacionam com as manifestacdes populares durante os festejos e
caracterizam tais produgdes como canais de comunicacdo alternativa e popular,
acompanhando as datas das comemoragdes juninas.

Mas, mesmo com a necessidade histérica de contextualizar, o objetivo desta
reflexdo é promover um didlogo folkcomunicacional entre as expressdes publicitarias e a
referéncia a cultura junina. Conforme explica Marques de Melo (2007), a perspectiva
Folkcom, criada por Luiz Beltrdo (1918-1986), surge da conexdo entre o “folclore (resgate e
interpretacdao da cultura popular) e a comunicacdo de massa (difusdao industrial de
simbolos, através de meios mecanicos ou eletrénicos, destinados a audiéncias amplas,
anonimas e heterogéneas).” (MARQUES DE MELO, 2007, p.21). Assim, o autor ainda
explica que a folkcomunicacdo “caracteriza-se pela utilizacdo de mecanismos artesanais de
difusdo simbdlica para expressar em linguagem popular mensagens previamente
veiculadas pela industria cultural.” (MARQUES DE MELO, 2007, p.21).

Pela dtica de Luiz de Beltrdo, algumas formas de expressdo da cultura popular
operam simultaneamente como ag¢do e estratégia de comunicacdo. E ai que surge a
folkcomunicacdo. E, pois, a conexdo operacional que “integra” embalagens de produtos
comerciais com mensagens (culturais) pode ser entendida como uma das muitas
possibilidades de leitura folkcomunicacional de discursos informativos, principal discussao
deste texto.

Tais acdes constituem cddigos da comunicacdo popular apropriados por, no caso,
supermercados para vender produtos ou ideias (MARQUES DE MELO, 2007). A estratégia
desses agentes mercadolégicos é aplicar aos discursos publicitdrios referéncias aos
eventos de cultura popular do Pais, o que resulta em novas formas e diferentes
significados da folkcomunicac¢do aplicados na légica de atrair o publico. Além da estratégia
de mercado ao acompanhar um evento sazonal, existe o aspecto estético dos panfletos
juninos em supermercados, que exploram o colorido das bandeirinhas caracteristicas das
atuais festas de S3o Jodo, imagens de fogueiras e vocabulos que remetem a cultura
popularcomo “arraid”; “s6”; “bao demais”, entre outros.

As sacolas em empreendimentos, lojas e outros servicos sdo disponibilizadas como
parte da “cordialidade” ao usuario para transportar os produtos adquiridos e, de certo
modo, sdo também entendidas como “brindes informacionais”, por gratuitamente

veicularem diferentes mensagens. Por esta perspectiva (comunicacional), as embalagens
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possuem fungbes como a persuasdao ou publicizacdo de ideias. Da mesma forma,
funcionam como agdes promocionais ao divulgar, nas mesmas sacolas, descontos e precos
de produtos diversos. E, dependendo da regido em que circulam, tais embalagens se

caracterizam, ainda, como geradoras de expressdes culturais.

Hoje, a embalagem agrega valores que a classificam como uma
forma de Comunicagdo, uma vez que serve como suporte Unico
para grande nuimero de informacdes exigidas pelas legislacdes
pertinentes, relativas ao peso liquido, nacionalidade da industria,
composicdo, validade, modo de usar, valor caldrico, enderecgos e
telefones para atendimento do consumidor. (DIAS, p.10, 2005)

Com isso, as embalagens sdo novas formas de comunicagdo/folkcomunicacgdo, pois,
além de armazenar e proteger os produtos no transporte, agrega valores e pensamentos
provenientes da cultura e do cotidiano de um povo, assimilando caracteristicas
socioculturais relacionadas ao consumidor, que carrega um “brinde informativo” com
mensagens de cunho educativo, politico, religioso, turistico, relativas a localizacao
geografica, habitos de vida, influéncias histdricas, entre outras (DIAS, 2005).

Nesse sentido, para observar os diferentes aspectos da informacdo contida nos
encartes, a metodologia do presente ensaio se orienta pela abordagem conceitual
desenvolvida por Luiz Beltrdo e, na perspectiva empirica dos dados obtidos, o recorte é
aleatério e tem um cardter fundamentalmente ilustrativo de duas regides brasileiras — a
Sudeste e a Sul. O didlogo metodolégico, portanto, também possui uma aproximag¢dao com
estudos etnografico-culturais, na medida em que a apresentacao dos dados e informacgdes
obtidos se pauta basicamente na descricdo dos elementos observados que dialogam com

os principais conceitos da Folkcomunicacao.

Encartes juninos como meios de difusao da cultura popular

Em praticamente todas regides, ou principais estados do Brasil, € comum a
manutencdo de encartes, folhetos ou volantes comerciais que grupos empresariais fazem
circular para anunciar ofertas de servigos ou produtos ao consumidor. Esta pratica, que
existe desde os mais remotos tempos de que se tem noticia da circulacdo de midia

impressa (conforme bem explica a histéria da tipografia ou grafica no mundo), é presente
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em diferentes setores de servicos na contemporaneidade, seja no setor de farmdcia,
supermercados, dentre outras areas.

O presente estudo toma por base apenas os encartes (ou equivalentes) produzidos
por redes de supermercados e, particularmente, no periodo de realizacdo das festas
juninas, no Sul/Sudeste do Brasil. A coleta, realizada no referido periodo, buscou incluir
tais volantes impressos divulgados por diferentes grupos empresariais supermercadistas,
com a intencdo inicial de buscar uma amostra e tentar compreender tais produtos.

Seria possivel discutir tais produtos impressos a partir de outros aspectos — como a
manutencao de algumas fungdes histdricas outrora bem explorados pelos almanaques de
“saude”, que circularam com grandes tiragens no Brasil, entre os anos 1930 e 1970, seja
pelo viés de curiosidades, informacgdes Uteis, histérias ou anedotas, para além da proposta
de chegar as maos dos leitores com “um guia atil”, que nado se limite ao efeito divulgador
de um produto em voga, uma oferta de servico ou reducdo no preco de consumo. Hoje,
por exemplo, é possivel encontrar colecionadores de alguns destes encartes, na medida
em que os mesmos trazem informacGes Uteis, como receitas culinarias, dicas de saude,
melhor uso da eficacia de determinados produtos, dentre utilidades. Embora, na maioria
das vezes, a légica comercial marca os referidos formatos informativos.

Em certos aspectos, alguns encartes — esta é a expressdo mais apropriada, que este
texto passa a denominar, a partir de agora, para os referidos produtos (volantes, folhetos
ou afins) — que sdo produzidos por grupos, redes ou simples lojas unitdrias de
supermercados tentam, em determinados momentos, dialogar com manifestacdes da
cultura popular, operando na mesma ldgica conceitual proposta por Luiz Beltrdo: a

Folkcomunicacao.

Expressoes culturais em encartes de supermercados

Para compor a amostra, o presente estudo considerou encartes e panfletos de
supermercados das regides Sudeste (interior de Sdo Paulo) e Sul (Parana, Santa Catarina e
Rio Grande do Sul) do Brasil. Oportuno considerar que a amostra ndo compreende uma
representacdo estatistica percentual das regides, mas é considerada aqui como
representativa, na medida em que engloba produtos de midia impressa (que circulam com

praticamente as mesmas informacdes veiculadas em midia comercial de radio e/ou
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televisdo aberta das respectivas cidades ou regides onde tais estabelecimentos mantém
lojas).

Tais encartes ou panfletos de supermercado podem ser considerados como formas
de veiculagdo de informacao utilitaria, jd que disponibilizam, em forma de publicidade, o
preco dos produtos vinculados a propaganda junina, além de em alguns casos oferecerem

uma receita como um servigo ao consumidor.

(Figura 1, 2 e 3 —da esquerda para a direita)

Nas figuras acima, alguns exemplos dos encartes encontrados em uma das redes
paranaenses de supermercados, o grupo Condor, com lojas nas principais cidades do
Parana, a partir de Curitiba. Na chamada para as “ofertas” do periodo junino, a
apropria¢do verbal utilizada é “Arraid de ofertas Condor” ou “Aproveita o Arraid de preco
baixo do Condor, s6!”, relacionando termos provenientes da cultura oral e da festa junina
com o nome do estabelecimento comercial. Outros elementos visuais sdo as bandeirinhas
presentes na parte superior do anuncio e as rendas, alusivas aos trajes juninos, na parte
inferior. Mas o destaque da publicacdo é o elemento de servi¢o ao consumidor que sdo as
receitas de doces e salgados, tipicos da época, relacionando com os produtos que
aparecem como oferta do més. Nas edi¢des acima, as receitas sdo pudim de pacoca e bolo
salgado de fubd, que sdo quitutes tradicionais da cultura popular.

Além disso, ha a capas dos encartes, que trazem alegorias as festas juninas nos
trajes — chapéu de palha, vestido de renda/chita colorida, paleté remendado - festa junina

em receitas ou capas de encarte --- varejo.
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(Figura 4)

(Figuras 5, 6, 7, 8 e 9, da esquerda para a direita)

Apontamentos conclusivos
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Em todas situagdes, mesmo sem qualquer pretensao de avaliar a eficdcia de tais
produtos impressos, o que se pode constatar é que tais grupos (de lojas ou redes)
supermercadistas buscam, ao seu modo, na mesma medida em que anunciam produtos
sazonais — neste caso em sintonia com demandas regionais de consumo ligados as festas
juninas — “dialogam” com marcas culturais, ndo de agora, mas que fazem parte de uma
tradicdo secular que faz parte da histdria do Brasil.

E, assim, mesmo que nos limites de uma estratégia de simples apelo ao consumo, a
“apropriacdo” de elementos sazonais da cultura popular (habitos ou tradicdes da
temporada junina) opera como a¢do comunicacional, em uma visivel sintonia com o que
Luiz Beltrdo denomina de abordagem folkcomunicacional. E tais apropriacdes culturais,
que operam como estratégia de midia, caracterizam, na pratica, expressées da
Folkcomunicacao.

Além das inferéncias imagéticas a cultura junina, as expressdes verbais deixam
claro a apropriacdo publicitaria de tracos que marcam a identidade da populacdo de duas
diferentes regides, a Sul e Sudeste. “Arraid”, “s6”, “Sdo Jodo mais completo” sdo alguns
dos exemplos encontrados e destacados neste paper a fim de relacionar a estratégia de
consumo da informacdo por meio de um espirito cultural sazonal, mas que se repete ano a
ano. Associar os festejos juninos com metaforas de consumo, preco baixo, campanha de
solidariedade e receitas de comidas tipicas, como foi encontrado na amostra apresentada,
é uma caracteristica que vem se mantendo e, em certa medida, fortalecendo o imagindrio
social da cultura junina. Este artigo ndo pretendeu analisar as formas de persuasdo e
tampouco de audiéncias que os encartes podem refletir, e sim destacar a existéncia dessas
expressdes comunicacionais que, até entdo, podem passar despercebidas nos campos de
estudos e pela prépria populacdo para além de uma simples estratégia de marketing, e
também marcas identitdrias regionais e perpetuacdo da cultura junina do ponto de vista

do mercado e consumo da informacao.
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