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Ortiz propde debate sobre representagoes

da cultura brasileira e da identidade nacional
Edwin Carvalho®

Uma das palestras mais esperadas da edicdo 2013 da Conferéncia Brasileira de
Folkcomunicacao foi a do socidlogo e antropdlogo Renato Ortiz, da Universidade Estadual
de Campinas (Unicamp). Pela segunda vez em Juazeiro do Norte — a primeira, segundo ele,
foi hd muitos anos, quando a terra escolhida pelo Padre Cicero ainda ndo tinha ares de
cidade grande — coube a Ortiz falar sobre a relagdo entre cultura brasileira e identidade
nacional. Algo corriqueiro para quem dedicou grande parte de suas pesquisas as
transformacodes que incidem nas representacdes do Brasil, dentro e fora do pais. Autor de
diversos livros como “Mundializacdo e Cultura” e “A Moderna Tradicdo Brasileira”, além de
publicacbes espalhadas pelo mundo, é um dos mais respeitados pesquisadores
latinoamericanos dedicados aos estudos sobre a cultura no contexto do mundo
globalizado.

Em pleno berco de muitas manifesta¢des da cultura popular do Nordeste, a regido
do Cariri cearense, Renato Ortiz conversou com a Revista Internacional de
Folkcomunicacdo um dia depois de sua palestra para um publico formado, principalmente,
por jovens. “E complicado falar sobre cultura, sobre tradicdes, para um grupo de pessoas
cuja nocgdo de antigamente é anteontem”, confessou. Para a Folkcomunicagdo, apontou o
caminho natural de avaliar quais sdo as transformacgbes que incidem sobre a cultura
popular, sobre a identidade nacional. “E preciso atencdo sobre as imagens construidas
sobre a representacdo do nacional e em que medida elas se transformam no contexto do
mundo contemporaneo”, aponta.

Apesar de debrucar-se sobre as questdes do mundo plugado e pautado pelas
novas tecnologias, Renato Ortiz revela que pessoalmente tem aversdo as redes sociais
virtuais. Curiosamente, estudar a problematica da identidade nacional no cenario de
mundializacdo da cultura — o que faz desde a década de 80 — ndo despertou nele interesse
em mergulhar no universo de Facebook, Twitter ou qualquer outra rede de
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relacionamento pela internet, “a ndo ser o e-mail”. Pesquisa a tecnologia, mas ndo quer
ser escravo dela. “Ndo tenho nem celular, imagine Facebook. Manter esses perfis é muito
trabalhoso”, brinca nesta conversa de pouco mais de uma hora, em que fala sobre cultura,

manifestacdes politicas, internet e identidade nacional.

! Edwin Carvalho é Mestre em Estudos da Midia pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte
(UFRN) e professor do curso de Jornalismo da Universidade Federal do Cariri (UFCa).
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Entrevista Renato Ortiz

Diante do cendrio de mundializacdo da
cultura, ainda é possivel falar em cultura
popular brasileira?

Falar em cultura popular e cultura
brasileira no singular é dificil, as coisas
sdo bem mais complicadas do que isso.
Agora, falar em cultura popular no Brasil
ou culturas populares no Brasil nos
remete a um outro tipo de questdo.
Neste caso, seria importante entender,
ndo a definicdo do conceito, mas como
esta ideia recorta um aspecto da
realidade. No que diz respeito a cultura
popular a nocdo estd vinculada a
problematica do nacional, este é um
legado do movimento romantico do final
do século XVII, inicio do XIX. A tematica
do popular exprimiria a “alma” nacional,
questdo que apds a revolucdo industrial
sera trabalhada como “cultura do povo”
pelos folcloristas. A partir dai o tema se
modifica, torna-se mais complexo, o
sentido que lhe é atribuido se diversifica.
Em alguns casos ele passa a significar a
cultura das classes populares, em outros,
como nos Estados Unidos nos anos 40, é

sindbnimo de cultura de massa. Cultura ou
culturas populares resolve em parte esta
polissemia de sentidos, mas é preciso
especificar de que tipo de manifestacdes
“populares” estamos falando. Por
exemplo, no contexto de globalizacdo
podemos utilizar o termo “internacional-
popular”, o que certamente ndo se
confunde com as expressdes culturais de
carater tradicional. A questdao é sempre
de saber o que o termo recobre da
realidade que se pretende apreender.
Acho que seria interessante um debate
mais profundo sobre o significado da
no¢dao de cultura popular hoje, que
dimensbes da vida social ele recobre,
como as transformacdes da
contemporaneidade incidem sobre a sua

validade conceitual.

Cada vez mais, manifesta¢des da cultura
popular estio sendo industrializadas e
transformadas em espetaculos
midiaticos. Foi o caso do carnaval de
Salvador, da Festa do Boi de Parintins,
da Festa do Pedo de Barretos ou do Sao
Joao de Campina Grande e Caruaru.
Qual sua avaliagdo sobre essa

industrializagao da cultura?

A presenga do mercado envolve diversas
dimensdes da vida social, ndo apenas a
cultura popular, evidentemente. Nao
resta duvida que muitos dos elementos
de cultura popular estao vinculados a
questdo do mercado, festas juninas,
carnaval do Rio, pedo boiadeiro, sao
eventos que ndo vivem fora do circuito
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turistico e mercadoldgico. Mas existem
também outros aspectos que incidem na
configuracao das manifestacoes
populares, especialmente os interesses
politicos, sobretudo em relacdo as festas
juninas, os prefeitos e as autoridades
locais promovem um cruzamento entre
seus interesses especificos e a
perspectiva do mercado. Ndo se trata
propriamente de uma industrializacdo da
cultura, mas da racionalizagdo politica e
mercantil dos eventos populares. De
gualquer maneira essas festas ja nao
mais constituem uma sobrevivéncia do
passado, como pensavam os folcloristas,
elas se transformam ao longo da histdria
social brasileira e passam a integrar
dimensdes que se encontravam ausentes
anteriormente. Por isso a no¢ao de
“sobrevivéncia”, muito utilizada na
compreensao dos fendbmenos populares,
torna-se cada vez mais discutivel.
Algumas dessas manifestacdes, nao
todas, revestem-se ainda de uma
dimensdo, também  politica, mas
diferente das autoridades que as
promovem. Eu me refiro aquelas que
reivindicam o “direito a diversidade”, de
reconhecimento, e estdo associadas,
vamos colocar entre aspas, a uma “luta
pela identidade”. Neste sentido as
manifestacbes populares ndo sdo
equivalentes entre si, elas se realizam em
contextos especificos no interior do qual
a “antiga tradicdo” mistura-se ao
contemporaneo, o mercado, a politica
local, as reivindicacdes identitarias. O
panorama é bem mais complexo do que
o foi no passado quando havia uma clara
oposicdo entre tradicdo e modernidade,
sendo a cultura popular a manifestacao
da sobrevivéncia desta tradi¢cao. Hoje em

dia a questao do “auténtico” foi inclusive
recuperada pelo proprio mercado (fala-
se na autenticidade dos produtos). Mas o
gue seria uma manifestacdo auténtica?
Serd que este tipo de abordagem dos
fenbmenos populares é interessante do
ponto de vista conceitual?

Diante desta suposta crise da
autenticidade, podemos identificar uma
identidade  cultural genuinamente

brasileira?

Toda pergunta que parte da ideia de uma
cultura brasileira “auténtica” termina por
encontra-la. Foi o que fizeram boa parte
dos intérpretes do Brasil. Mas isso é um
falso problema, ndo existem identidades
auténticas ou  inauténticas, toda
identidade é uma construcdo simbdlica;
nao existe “uma cultura brasileira”, ou
seja, uma Unica totalidade que nos
“representaria” a todos. Na situacdo de
globalizacdo o Estado-Nacdo ja ndo tem
mais o monopdlio da construcdo da
identidade. Com isso quero dizer que
existe um conjunto de referentes que
podem ser mobilizados para a construcao
das identidades, ndo apenas o referente
do nacional. Na esfera da modernidade-
mundo isso fica claro no mundo do
consumo no qual os simbolos e signos
tém uma dimensdo transnacional. Por
exemplo, o imagindrio  coletivo
“internacional popular” das celebridades,
ou as marcas de bens de luxo. Ha ainda
identidade

disponiveis no interior das nagdes: de

novos referentes de

género, étnico, ou regional. A busca da
identidade nacional é uma entre as
identitarias

diversas  manifestacdes

existentes. Por isso eu dizia que torna-se
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dificil falar da suposta autenticidade da

identidade brasileira.

O senhor percorre o mundo inteiro e
deve encontrar diferentes percepg¢oes
da cultura brasileira por onde passa. Na
sua opinido, o Brasil ja conseguiu
mostrar para o mundo que sua cultura
vai além do futebol, do carnaval, da
mulata e da caipirinha?

Eu diria que as imagens do Brasil no
mundo contempordneo encontram-se
em franca transformacdo. Curioso, as
vezes € mais facil constatar essas
mudancas estando fora do pais. No
debate interno temos a tendéncia de se
perder em meandros que atrapalham o
entendimento dessas transformacdes.
Veja por exemplo a afirmacdo: “o Brasil é
um pais emergente”. E comum lermos
nos jornais que isso seria uma falsa ideia
da realidade, afinal, “ndo somos ainda
civiizados e modernos”, “temos
inimeros problemas de
desenvolvimento”, “a pobreza é uma
realidade nacional”, enfim, o pais nada
teria de “maravilhoso”. Entretanto a
metafora emergente nada tem a ver com
isso. A China tem inumeros problemas
sociais, a india é uma sociedade de castas
na qual o contingente de excluidos é

substantivo. A ideia de emergéncia

significa simplesmente que esses paises
ocupam um lugar diferente na atual
ordem internacional, situacdo distinta do
passado recente, no qual os Estados
Unidos e a Europa eram vistos como
lugares centrais em relagdo a uma
periferia distante. O que muda as
imagens do Brasil é que sua posicao geo-
espacial se transformou. Ou seja, como
toda identidade  pressupde uma
alteridade, o “outro” com o qual
contracenamos “nos vé&” de maneira
diferente. Neste sentido imagens como
carnaval, futebol, caipirinha, ja ndo dao
mais conta da diversidade cultural do
pais, tampouco de seu lugar no mundo
globalizado. Por outro lado, o Brasil fica
na América do Sul, uma regido que tem
se transformado, essa drea do planeta,
com todas as suas contradi¢Ges, comega
a se realcar, e neste contexto, a presenca
do Brasil é importante. Eu tinha dito que
as vezes torna-se dificil apreender este
movimento de mudanca a partir do
Brasil, dou um exemplo. Estava na
Europa ha alguns anos, e no Rio Grande
do Sul realizava-se o Foérum Social
Mundial. O contraste entre os jornais
brasileiros e europeus era interessante
de se ver. Fora do pais o evento era
considerado de grande relevancia, abria
a possibilidade de um debate sobres os
destinos dos grupos excluidos do
“mainstream” da globalizacdo (ou seja,
os interesses dos executivos das
transnacionais). Aqui no Brasil tudo se
resumia ao embate entre Lula x FHC. Os
criticos do férum alinhavam-se contra o
governo, os defensores a seu favor.
Neste tipo de polarizacdo o essencial se
perdia. Veja a discussao atual, que se faz
sobretudo na midia, “o Brasil é o pais da
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corrupgao”, isso obscurece qualquer
perspectiva que apreenda a posicdo do
pais dentro de wuma visdo de
transformacao da atual ordem
internacional. A afirmacdo anula a
realidade, evidenciando uma verdade
aparente insistentemente repetida a
todo momento. .

Entdo o senhor credita a midia esta
visdo distorcida do Brasil e de nossas
culturas?

N3do se trata disso, a transformacao das
imagens do Brasil possui razles
estruturais e histdricas: a modernizagdo
do pais, o advento das industrias
culturais, o declinio relativo da Europa e
dos Estados Unidos no contexto da
ordem internacional, o processo recente
de inclusdo social, enfim um conjunto de
mudan¢as que nao poderiam ser
simplesmente identificadas “a midia”. O
problema é que tais transformacdes sado
percebidas de maneira distorcidas devido
a polarizagdo politica atual (ser contra ou
a favor do governo, ser contra ou a favor
do PT), como a grande midia,
principalmente os grandes jornais, tomou
partido, defende uma visao unilateral das
coisas, torna-se mais dificil perceber as
transformacdes que nos envolvem.

O senhor faz uma distingdo entre
globalizagdo e mundializagdo. Em que
consiste essa diferenga?

Uso o termo globalizacdo para referir-me
a economia e a técnica e mundializa¢ao
para a esfera cultural. Com isso posso
dizer, existe uma Unica economia, 0
capitalismo, o mundo estd conectado
tecnologicamente, em qualquer lugar

posso wusar o celular ou correio
eletrénico. Mas nao existe uma “cultura
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global”, uma “identidade global”, apenas
um processo de mundializagdo da cultura
que se faz em conjungdo e em contraste
com as diversas formas de expressao
cultural (étnicas, nacionais, regionais,
locais, etc.). Falamos linguas diferentes,
temos costumes e interesses diferentes.
Dentro de cada pais existem classes
sociais, conflitos, uma série de
contradig¢des. Isso tudo ndo desaparece
apesar das pessoas usarem novas
tecnologias ou viverem no contexto de
um capitalismo global.

O senhor defende que a globalizagdo
contribuiu para uma convergéncia de
habitos culturais em escala mundial. Até
que ponto isso foi benéfico para a nossa
cultura, uma vez que grande parte dessa
globalizagdo foi marcada pela tentativa
de imposicao dos produtos culturais dos
Estados Unidos?

Nos meus livros sempre procurei escapar
da dicotomia nacional/estrangeiro,
autdctone/imperialismo. Minha intencio
era pensar o processo de mundializacdo
da cultura de outra maneira, sem
recorrer a este tipo de categoria
analitica. Por isso as nocgbes de
imperialismo ou de colonialismo sdo
secundarias para mim. Veja o exemplo
do McDonalds. Ele representaria a
difusdo da “mentalidade” americana no
mundo? Evidentemente, na sua origem,
trata-se de um tipo de alimentagao
norte-americana, nasce nos Estados
Unidos. Mas seria isso o mais
importante? Para mim, ndo, o
interessante no exemplo do Mcdonalds é
o fato dele ser fast food. Ndo é sua
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“americanidade” que interessa, mas a
especificidade do fast food. Ou seja, um
tipo de alimentacdo “rdpida” que pode
ser encontrada em diversos lugares (na
padaria da esquina) e que representa
uma relagdo com o tempo particular de
nossa modernidade apressada. Costumo
ainda dizer que Madonna ndo é mais
norte-americana, nem Pelé brasileiro, da
mesma forma que tomar uma caipirinha
em Londres, ou consumir um queijo
francés produzido em Minas Gerais,
pouco tem de “auténtico”. O movimento
de mundializagdo imprime na esfera
cultural uma dimensao que
desterritorializa um conjunto de bens
culturais (ndo todos). Neste quadro, a
oposicdo entre o nacional e o
estrangeiro, torna-se  mais  débil,
dificilmente constitui uma ferramenta
analitica para se entender o presente.
Por outro lado ja ndo mais estamos nos
anos 40, neste época o “American Way of
Life” era uma referéncia incontornavel,
os Estados Unidos eram o espelho no
identidade
destorcida. Mas seriam os Estados

qual refletia-se  nossa

Unidos atualmente uma referéncia
dominante como o foi no passado?
Certamente que ndo. O pais vive uma
crise econbmica, a pobreza cresceu entre
sua populacdo, sua posicdao hegemonica
politica e cultural declinou, embora ele
conserve um predominio inquestionavel
na esfera da seguranca e dos
armamentos. Nos anos 40 “todos
gueriam imitar os norte-americanos”,
este era o elemento central da ideologia
imperialista, hoje este tipo de afirmacdo
seria mais do que discutivel. Um exemplo
irbnico diz respeito a esse jovem agente
do Servico Nacional de Informacgdes, que

para defender os direitos privados dos
cidadaos, foge para um pais comunista e
oriental, a China. Ironia que constitui
uma espécie de fabula da nossa
contemporaneidade. Os Estados Unidos,
gque se advogavam como centro da
democracia, o lugar da celebracdo dos
direitos, de repente torna-se o vildao da
histéria, e nosso personagem espiao,
contrariamente aos herdis da guerra fria,
procura a liberdade na China e na Russia.
Nao quero dizer com isso que as relagdes
de forca entre os Estados Unidos e os
outros paises desaparecam, as disputas
de poder permanecem, mas elas se
exprimem agora num outro contexto no
qual as nocbes de imperialismo e de
colonialismo tornam-se pouco
produtivas, talvez consigam apreender
algumas configuracdes locais e regionais
de poder, mas certamente ndo captam a

complexidade deste mundo globalizado.

Em seus livros, o senhor diz que, no
mundo globalizado, é inegavel a
importancia das redes eletrénicas de
comunicag¢ao e informagdo. Ja é possivel
falar em poder transformador da
internet?

O problematico na pergunta é “poder
transformador”. Creio que existe uma
certa tendéncia em supervalorizar as
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tecnologias, longe de mim de
desvaloriza-las. Sem a materialidade da
técnica, particularmente os avangos que
ela conheceu ao longo do século XX, uma
série de eventos que conhecemos
dificilmente poderiam se manifestar. Nao
é s6 o advento da internet que importa,
mas a computacdo, os satélites, a
facilidade dos deslocamentos nas
viagens, tudo isso modifica nossa
percepcdo de proximidade e distancia, ou
seja, a nocdao de espaco. Mas ndo
devemos cair num certo reducionismo
tecnoldgico que faz derivar das técnicas
as transformacgdes atuais. Recentemente,
um senhor que leu meu livro
“Mundializacdo e Cultura”, escrito em
1993 e publicado em 1994, dizia que eu
tinha conseguido “prever” varias coisas,
pois nesta época ndo existia sequer
internet. A observacdo é interessante
ndo por causa do tema da “previsdo”,
mas pelo fato de ressaltar que o processo
de globalizacdo ndo deriva da internet.
Ela ndo é portanto sinbnimo de
globalizagdo, é simplesmente uma
metafora que se aproxima do mundo
contemporaneo, apenas isso. Tomar a
metafora ao pé da letra seria um
equivoco. A materialidade técnica da
internet propicia um conjunto de
conexdes  possiveis entre  grupos
diferenciados, ela desterritorializa o
processo de comunicagdo, no entanto ela
nao integra necessariamente 0s
individuos  concectados. No livro
“Mundializagdo, saberes e crencas” ha
um ensaio chamado “o senso comum
planetdrio”, no qual procuro distinguir
entre a ideia de conexao e de integracao.
Os meios técnicos conectam o0s

individuos, mas isso ndo implica a

integracdo das pessoas. Nao existe uma
sociedade global que integre os
individuos dentro de uma mesma
totalidade de sentido. O que existe é um
planeta, no interior do qual as
tecnologias conectam os individuos em
termos planetdrios. Entretanto, eles nao
fazem parte da mesma concepcao de
mundo, de vida, ou de uma pretensa
identidade global. Por isso o planeta é
uno e diverso. Dito de outra maneira, se
vocé faz parte de um grupo islamico
radical torna-se possivel entrar em
contato com membros deste grupo
espalhados na Suécia, Turquia, Estados
Unidos, Brasil. E por meio deste tipo de
“compartilhamento” que determinados
objetivos politicos podem ser alcancados
(por exemplo, um atentado). Isso ndo
significa porém que fazemos todos parte
deste grupo ou deste ideal. O que unifica
as pessoas que estdo em contato, seria a
internet? Certamente que ndo, o que as
unifica é uma concepcdo de mundo
religiosa especifica, o islamismo radical.
Justamente o traco que a distingue do
islamismo tradicional, e das outras
crencas religiosas. A acdo politica ndo
deriva portanto da internet, a “rede” de
relagdes construidas ndo coincide com a
dimensao da técnica, embora seja por ela
também trabalhada. O “poder da
internet” torna-se desta forma o poder
que determinados grupos possuem ao
articularem seus interesses, ideais,
utilizando, é claro, as novas formas de
comunicacdo como maneira de se fazer
politica.

O senhor mantém perfil em redes
sociais e qual sua regularidade de
permanéncia na internet?
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N3o tenho perfii em nenhuma rede
social, tampouco Facebook, nem uso
celular. Isso ndo significa uma fobia em
relacio a  tecnologia, do tipo
frankfurtiana. Utilizo computador desde
1983, tenho um Mac Air, uso iPad, minha
televisdo é tela plana com Wi-fi, home-
theater, etc. Mas ndo tenho uma
obsessdo pela comunicag¢do. Isso nao
significa que eu queira ficar isolado do
mundo (seria uma pretensdo inutil). Mas
manter um perfil nas redes sociais é
muito trabalhoso, perde-se muito tempo
com isso. H4 um lado da internet que é
bastante invasor, ao se aceitar o jogo do
“compartilhamento das informacgdes”,
vocé termina enredado numa teia na
qual sua individualidade se perde.

Bauman defende que na internet as
pessoas se expoem como mercadorias...

Talvez em alguns casos, mas certamente
esta ndo é a regra. Se vocé é um lider
religioso é evidente que se torna
importante vincular-se aos acdlitos, a
utilizagdo da internet adquire, neste
caso, uma dimensdo funcional. Mas isso
depende muito da posicdo que os
individuos ocupam socialmente, e claro,
também de suas intengdes. Um
administrador de empresa quer vender a
marca com a qual trabalha, para ele as
redes sociais sao uma maneira de
expandir suas intencdes de mercado.
Meu trabalho é intelectual, dialogo com
as pessoas através dos meus textos,
palestras e conferéncias que faco.
Poderia, talvez, criar um site para
disponibilizar os meus textos aos leitores
potenciais, seria uma forma de divulga-
los eletronicamente, mas ndo sinto
necessidade de criar um perfil ativo na

internet. N3ao se trata de dizer que a
tecnologia seja um “mal”, isso nao faria
sentido. Entretanto, enquanto individuo,
do ponto de vista existencial, ¢é
importante ndo cair nas armadilhas das
redes sociais. E uma tolice imaginar que
vocé tem um milhdo de amigos, vocé tem
simplesmente um milhdo de conexdes.
Essa é a diferenca entre vinculo social e
conexao.

Os brasileiros estdo entre as pessoas
mais conectadas do mundo e um dos
que possuem os menores indices de
leitura de livros. A que o senhor atribui
essa discrepancia?

O baixo indice de leitura de livros no
Brasil é um problema com o qual
convivemos ha anos, ele decorre do
processo de difusdo do ensino, que é
bastante restrito e de ma qualidade
entre nés. Ndo se trata pois de algo
recente, ndo me parece que seja correto
vincular de maneira mecanica o uso da
internet a pouca propensdo a leitura da
maioria da populagdo brasileira. O que
seria interessante entender seria como a
utilizacdo dessas novas tecnologias
associam-se a padrdes de sociabilidade.
No caso brasileiro, eu diria que muito da
sociabilidade se faz de maneira coletiva e
efusiva, as pessoas falam alto, juntam-se
nos bares, nas praias, etc. Os
estrangeiros que nos visitam parecem
apreciar esta sociabilidade “menos
contida” com a qual ndo estdo
acostumados em seus paises (supondo
gque venham da Alemanha, Inglaterra,
Suécia, Estados Unidos). A questdo é
saber como esta sociabilidade é, ou ndo,
transportada, de alguma maneira, para
0s novos meios de comunicacdo. Deve
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existir alguma relacdo entre sociabilidade
e formas de se usar o Facebook, Twitter,
etc.

O projeto Ciéncia sem Fronteiras, criado

pelo Governo Federal para estimular o
pesquisadores
brasileiros e de outros paises, excluiu a

intercambio entre

possibilidade dos pesquisadores da area
das ciéncias humanas de obterem bolsas
em universidades do exterior. O senhor
acha que existe uma desvalorizacao
desta area do conhecimento no Brasil?

Certamente, fica evidente a posicao
subalterna das humanidades em relagao
as ciéncias chamadas duras, isso é algo
gue ocorre em diversos paises. Mas
existe no caso brasileiro um apoio
bastante forte a drea das humanidades.
Isso fica «claro na politica de
financiamento das pesquisas e bolsas de
estudo. Comparado ao quadro europeu,
no qual a crise de financiamento é
grande, ndo estamos assim numa posi¢ao
tdo ruim. Claro, tampouco ela ¢é
maravilhosa, longe disso, mas um
pesquisador que participa da rede
publica de universidades, desfruta de
uma posicao relativamente boa no que
diz respeito as possibilidades de
pesquisa.

O senhor defende que, no caso do
Brasil, a questao da diversidade passou
a ser mais analitica que sintética. O que
quer dizer com isso?

Temos uma tradicdio de nomear a
identidade
diversidade. Veja o exemplo de Gilberto

nacional enquanto
Freyre, para construir sua imagem do
Brasil ele utiliza uma série de dicotomias:
sobrados e os mucambos, a casa e a rua,
o senhor e o escravo. Dentro de sua
concepcdo essas polaridades ndo
implicam em contradicdes, elas se
resolvem harmonicamente. O negro nao
se opde ao branco trata-se de diferencas
que se complementam. A mesticagem é
neste sentido uma sintese, ela mescla e
sintetiza os elementos que constituiriam
o Ser nacional. No contexto atual a nogao
de diversidade é analitica, implica em
separagdo. O negro quer ser reconhecido
como negro, os indigenas como
membros de  povos  especificos,
diferentes dos colonizadores brancos. O
discurso da diferenca é analitico por que
separa as identidades distintas. Isso o
torna diferente da tradicdo anterior,
brasileira, na qual se enfatiza a dimensao
da sintese em detrimento da distincao.

Qual a sua avaliagdo sobre a onda de
protestos que se proliferou no Brasil
durante o ano de 2013? E possivel falar
em tomada de consciéncia coletiva ou
trata-se de mais um fenémeno
midiatico?

As andlises conjunturais sdao sempre
complicadas. N3o creio que seja um
fenbmeno simplesmente mididtico. As
manifestacdes fundamentam-se nas
insatisfacdes concretas dos individuos e

131

Entrevista Renato Ortiz



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 11, NGmero 24, p. 123-133, dez. 2013

de certos grupos sociais. Certamente a
dimensdo do que esta acontecendo é
amplificada pela grande midia, ela
funciona como uma espécie de “caixa de
ressonancia” que atesta e distorce as
reivindicacdes existentes. A questdo é
saber qual o significado disso tudo, ou
seja, distinguir o que é substantivo do
conjuntural. A primeira complicacdo é de
ordem politico-partidaria: as elei¢cdes de
2014. Este é um fator que interfere
diretamente na compreensdo das coisas.
A grande imprensa e a televisdo, em
particular a Rede Globo, tem um
interesse especifico, derrotar a candidata
Dilma Roussef. Por outro lado, ha o
governo que estd sendo acuado pelas
manifestacOes e tem o intuito de resolver
essa situacdo para nao perder o seu
capital politico eleitoral. As analises ficam
muito marcadas por essa polarizacdo
que, diga-se de passagem, tornou-se
corrigueira desde a eleicdo do Lula em
2002. Hoje a grande imprensa tornou-se
uma espécie de intelectual organico do
pensamento conservador. O grande
problema é como retirar as
manifestacdes dessa polarizacdo politico-
partidaria e dar elas um sentido mais
amplo. Este é o desafio. Minha leitura
provisoria é de que ndo estamos
observando nenhuma grande
transformacdo no Brasil, dito de outra
maneira, as manifestacdes ndo possuem
a densidade histérica que lhes tem sido
atribuida. Nao é o “povo”, na sua
totalidade, que estd na rua, mas
segmentos sociais que  exprimem
politicamente sua insatisfacdo. Por outro
lado, as manifestacbes tampouco
constituem uma totalidade, elas resultam
de um agregado de reivindicagdes

heterogéneas, a rigor nada as unifica.
Muitas andlise fazem ainda uma
aproximacdo com o0 que ocorreu em
diversos paises, Franca, Alemanha,
Estados Unidos, Espanha, paises drabes.
Mas haveria alguma relacdo entre eles?
Evidente isso ndo se dd no nivel do
conteudo, ndo é possivel comparar a
“Primavera Arabe” (que nunca existiu, a
ndo ser na midia internacional) e o
aumento da passagem de 6nibus em S3o
Paulo. Isso é uma tolice. As outras
comparacdes sugeridas, “maio de 68” ou
os “jovens na politica”, o que lembraria
0os movimentos juvenis dos anos 60,
parecem-me inteiramente insatisfatorias.
Posso me equivocar, mas tenho
dificuldade em aceitar este tipo de
argumento utilizado por  alguns
jornalistas e intelectuais que buscam nas
manifestacdes em curso algo de
“revolucionario”. Agora, o que me parece
interessante é pensar como essas
manifestacdes fragmentadas podem
constituir uma forma pouco habitual de
se fazer politica nas sociedades
contemporaneas. Ao lado dos partidos,
dos sindicatos, dos movimentos sociais,
com o advento da internet, existe a
possibilidade de grupos efémeros
vocalizarem suas insatisfacdes. Se isso for
verdade, eu diria que as manifestacdes
passardo a fazer parte do nosso
cotidiano, pois o0s grupos insatisfeitos
nao irdo desaparecer. Mas ndo devemos
cair na armadilha de estarmos vivendo
uma época pos-moderna do “fim dos
partidos”, ou do “fim da politica”,
somente por causa da existéncia da
internet. As pessoas se relnem para
tomar cha, para tomar vodka, no
Facebook, porque ndo poderiam se
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reunir para manifestar suas
insatisfacbes? Como disse numa das
perguntas anteriores, temos tendéncia
em sobrevalorizar os meios técnicos de
comunicacdo, é quase como se a internet
fosse um “partido”, um “movimento

|II

social”, e ndo um espaco heterogéneo e

conflitivo no interior do qual se

manifestam vontades distintas,
existenciais e politicas. As manifestacdes
revelam justamente este traco de
heterogeneidade que as caracteriza,
assim como o meio técnico por elas

utilizado.
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