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RESUMO

O presente artigo resulta do trabalho de pesquisa realizado em nossa tese de doutorado:
“A Génese, o desenvolvimento e a difusGo da FolkcomunicacGo”. Esta parte,
especificamente, trata da investigacdo sobre a génese da teoria da Folkcomunicagao,
tendo por objetivo identificar suas matrizes epistemoldgicas e suas raizes metodoldgicas,
bem como caracterizar sua natureza interdisciplinar, gravitando em torno das ciéncias da
comunicacao e da cultura.
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ABSTRACT

This article is the result of research work carried out in our doctoral thesis: "The Genesis,
development and diffusion of folk communication." This part specifically deals with the
investigation into the genesis of the theory of folk communication, aiming to identify their
headquarters epistemological and methodological roots, and to characterize its nature
interdisciplinary, gravitating toward communication sciences and culture.
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Introducao
Neste artigo abordamos a génese da teoria da Folkcomunicagao, identificando suas

suas matrizes epistemoldgicas e raizes metodoldgicas, além de demonstrar sua natureza
interdisciplinar, gravitando em torno das ciéncias da comunicacdo e da cultura.

O artigo é de cunho histérico-critico e, portanto, pretende descrever e analisar a
teoria da folkcomunicacdo de maneira critica, considerando questdes histéricas
importantes, que motivaram e que fizeram parte de sua elaboracdo. E preciso considerar
que uma teoria nasce em um determinado contexto. Ela emerge de uma determinada
situacdo. No Brasil, a Folkcomunicagdo emerge na década de 1960, no contexto de
ditadura militar, além implantacdo da censura e a implantacdo do Decreto Al-5 e de
intensa perseguicao aos intelectuais.

Este artigo estd dividido da seguinte maneira: 1. Demostrar que a folkcomunicagdo
trata dos processos de intercambio de informac¢des de bens simbdlicos, além de
estabelecer as relagGes entre os atores sociais que estdo relacionados as manifestacdes
folcléricas e as praticas sociais e culturais, demonstrando que a folkcomunicagdo é uma
comunicac¢do simbdlica e cultural; 2. A formagdo da teoria é importante para explicitar os
autores que inspiraram Beltrdo na elaboracao da teoria, explicando como se estabeleciam
as relagdes na época do Brasil colonial, em sua tese de doutorado; 3. A seguir, trataremos
sobre os “agentes de folk”, que sdo os comunicadores populares que conseguem realizar
esse intercambio de informagdes em contextos populares; 4. Abordamos, também, de que
maneira Beltrdo trata da existéncia de grupos sociais e suas relagdes com outros grupos,
considerados marginalizados social, cultural, ou ideologicamente; 5. E, finalmente,
tratamos do folk-jornalismo, que é uma categoria elaborada por Marques de Melo, para

distinguir sua maneira de pensar de Beltrdo e as Consideragdes Finais.

Folkcomunicacdo: uma comunicacao simbolica e cultural

Martin Serrano (1982, p. 71) afirma que “no cabe construir teoria alguna - ni en
comunicacion, ni en ningln campo del saber -, que no haya sido elaborada a partir de una
reflexion sobre la experiencia, y contrastada con ella para probar su validez”. Assim,

buscaremos mostrar como Beltrdo trouxe essa reflexdo do registro jornalistico para o
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ambito académico, comecando com sua pesquisa sobre “O ex-voto como veiculo
jornalistico” (BELTRAO, 2004, p. 117) >.

A teoria da folkcomunicagdo nasce, nasce do resultado da observacdao de Luiz
Beltrdao, enquanto profissional de jornalismo, em que concentrava seus conhecimentos na
cultura popular nordestina e, com sua sensibilidade, transforma o registro jornalistico em
objeto de pesquisa académica.

As primeiras idéias de Beltrdo sobre a folkcomunicacdo foram publicadas em seu
artigo “O ex-voto como veiculo jornalistico”, em 1965. Tema também abordado pelo
sociologo mexicano, Jorge Gonzalez, em “Ex-votos y retablitos”, em que afirma que “el ex-
voto pintado o retablito, inicialmente puede ser definido por su funcién social: sirve
explicitamente para comunicar. Es, pues, un instrumento de comunicacién” (1994, p. 106,
grifo nosso). Jorge Gonzalez parte da pesquisa etnografica para coleta de dados, porém
sua analise é baseada na semidtica, em que identifica as relacbes e os processos de

significacdo, averiguando que:

“ ”

Esta composiciéon semantica global, ademas de “ser”, material y
espacialmente, também “significa”. Comunica los lugares y las formas en
que la disciplina puede ser violada; pero al mismo tiempo por simples
oposicién, también remarca y refuerza los lugares, espacios y maneras
en que dicha disciplina, es decir el mismisimo poder, debe ser respetada
(GONZALEZ, 1994, p. 107).

Jorge Gonzdlez parte da sociologia da cultura para chegar a comunicacdo. Beltrao
parte das referéncias comunicacionais para a sociologia. Beltrao inicia seu artigo com uma

tese:

N3do é somente pelos meios ortodoxos — a imprensa, o radio, a televisao,
o cinema, a arte erudita e a ciéncia académica — que, em paises como o
nosso, de elevado indice de analfabetos e incultos, ou em determinadas
circunstancias sociais e politicas, mesmo nas nag¢des de maior
desenvolvimento cultural, ndo é somente por tais meios e veiculos que a
massa se comunica e a opinido publica se manifesta. Um dos grandes
canais de comunicacdo coletiva é, sem duvida, o folclore (BELTRAO apud
MARQUES DE MELO, 2001, p. 209).

Beltrdo identifica, entdo, que ha outros meios de comunicacdo que sao informais,

qgue interferem na opinido publica e alteram, sim, a atitude popular frente a implantacao

0 artigo foi publicado, pela primeira vez, na primeira revista cientifica de comunicagdo, recém-fundada
pelo préprio Luiz Beltrdo, Comunicagdo & Problemas, v.1, n.1, Recife, ICINFORM, margo de 1965, p. 9-
15.
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de inovacOes efetuadas pelo governo. O que se reflete no voto e nas manifestacdes
sociais, culturais e folcldricas. E na comunicacdo interpessoal e grupal, que Beltrdo

identifica a forca da comunicagao informal e seu alto poder de persuasao.

E que a semente da informacdo germinou no espirito das analfabetas,
semi-alfabetizadas e, de toda maneira, rudes e tardas gentes do povo. E,
de repente, floresce na rosa da opinido nas manifestagGes artisticas e
folcléricas, ou frutifica — pomo de a¢do — nos movimentos insopitaveis de
massa que concretizam a vontade popular. Como se processa o florescer
da informacao, transmudada em opinido, pode-se observar na satira, na
critica, na caricatura, no simbolo de que estdo plenos os
entretenimentos, folguedos, autos populares, a pintura e a escultura e
até mesmo a mais doméstica e tradicional das artes brasileiras — a
confeitaria, como bem registrou Gilberto Freyre (BELTRAO apud
MARQUES DE MELO, 2001, p. 209).

Beltrdo apresenta, até de maneira poética, o “florescer” da informagdo nas
manifestacdes artisticas e folcléricas. Seu interesse pelo folclore, como instrumento de
propaganda, nasce de sua viagem a China, de Mao Tse Tung, em que apds seu retorno
escreve “Itinerario da China” (MARQUES DE MELO, Anotac¢des de Defesa). A informacao
vem com uma roupagem conotativa, de satira, com humor, falando de assuntos delicados,
porém de uma maneira aceita pelo povo, que aceita a brincadeira, mesmo em se falando
de assuntos delicados e dificeis do cotidiano. A informagao emerge na dimensao simbdlica,
metafdrica, por sinais, sob cddigos que sdo inteligiveis aos individuos de determinadas
comunidades, de determinados contextos, e os agentes dessas comunidades se
encarregam de democratizar a informacdo. Na concepgao de Beltrdo, o jornalismo existe
desde a era primitiva (MARQUES DE MELO, Anotag¢des de Defesa), em que o ser humano
busca comunicar-se de diversas formas e cria seus préprios sistemas de cédigos, conforme
a realidade contextual vivida.

O que Beltrdao chama de “experiéncia sécio-cultural comum”, para Schramm é o
“campo de experiéncia comum”. Por isso, no ensino de idiomas, de que fala Jakobson
(1995, p. 63), é necessdrio se estudar a cultura de determinado pais, pois ha expressdes
gue somente sdo inteligiveis em determinados contextos e a lingua precisa ser estudada a
partir de um espaco social e seu universo simbdlico de significacbes, inteligiveis naquele
contexto.

O ex-voto adquire valor jornalistico na medida em que torna publico um fato
histdérico, através de uma representacao simbdlica. Idéia compartilhada por Jorge Gonzalez

em “Ex-votos y retablitos” (GONZALEZ, 1994, p. 97-157). H& casos, porém, em que no
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verso da fotografia esta relatado o fato. As representacdes simbdlicas sdao, entao, o reflexo
da realidade. Os ex-votos tornam publicas as doencas e enfermidades do povo brasileiro e
pode-se, entdo, rastrear suas localidades e detectar as origens dos problemas sociais
brasileiros, ou seja, por exemplo, onde falta atendimento publico de saude. Os problemas
sociais necessitam de politicas publicas das necessidades basicas da populagdo, que se
localizam em dreas, como alimentagao, salde, moradia, saneamento bdasico, trabalho e
melhores saldrios, dai a necessidade de vigilancia em relagdo ao saldrio minimo, para que
alguns “aproveitadores” ndo paguem aos pobres menos que o minimo. H4, dessa maneira,
um padrdo a ser seguido de minimo de bem-estar ao povo.

O ex-voto é, entdo, a expressdo da alma popular, que manifesta seu grito
“silencioso” pedindo ajuda a Deus. E através dos ex-votos “coracdes sangram e com o seu
sangue vai sendo escrita a histéria dos sofrimentos do povo nordestino, vitima das secas,
dos latifundios, das doengas e da fome” (BELTRAO apud MARQUES DE MELO, 2001, p.
214). Comunicar aqui é questdo de sobrevivéncia. A comunicacdo através dos ex-votos
tem dois vieses, percebidos por Beltrdo: um é o protesto pelas condi¢gdes de sobrevida, em
que vive 0 povo; outro é a expressao opinativa popular sobre as questdes veiculadas pelos
meios massivos de comunicac¢ao, sobre “problemas do momento”.

Para estudarmos os processos comunicacionais populares, devemos buscar
compreender o folclore, desde a perspectiva da “antropologia cultural”, de cunho
funcionalista (Boaz, Malinowsky), da “sociologia da cultura” (Cirese, Bourdieu), da
“sociologia da comunicacdo” e da “psicologia social” (Lazarsfeld), que nos ddo bases
fundamentais para compreender como funciona o sistema comunicacional. Por outro lado,
é imprescindivel o conhecimento da realidade brasileira, a formagcdo da nossa economia
(Celso Furtado e Fernando Henrique Cardoso), a teoria social brasileira (Florestan
Fernandes, Gilberto Freyre, Darcy Ribeiro e Octavio lanni) e o trabalho de campo de

folcloristas importantes (Alceu Maynard e Edison Carneiro).

A formacao da teoria

A Folkcomunicag¢do é uma teoria da comunicacdo, elaborada a partir da imbricacao
da teoria da comunicacdo, da antropologia e da teoria social brasileira, que emerge no
Brasil da década de 1960, num contexto sdcio-politico de repressao, problemas sociais
como baixa renda per capita, alto indice de analfabetismo e, também, problemas

relacionados a formacao jornalistica e a pratica da profissao, além de teorias foraneas, que
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ndo davam conta de explicar os processos da comunicacdo pelos quais passava o pais,
devido ao desconhecimento do contexto brasileiro.

IH

Beltrdo propde uma teoria “contextual”, através de um modelo de comunicagdo que
depende do conhecimento do ecossistema cultural e folclérico, do habitus, do modus
vivendi, do modus operandi, da doxa, como a maneira pessoal de filtrar as informacdes
recebidas, estabelecendo pré-conceitos (conceitos pré-concebidos sobre determinado
assunto e resistente a inovagdes), além do desconhecimento da formacdo da sociologia
brasileira e dos problemas decorrentes dela. Essa lacuna da sociologia brasileira é
preenchida com as pesquisas de Gilberto Freyre, Florestan Fernandes, Edison Carneiro,
Arthur Ramos, entre outros citados adiante.

A Folkcomunicacdo vem preencher uma lacuna tedrico-metodoldgica na América
Latina, dando suporte as pesquisas comunicacionais, verificando como se processa a
difusdo de informacdes na comunicacao popular. Dessa maneira, a Folkcomunicacdo pode
ser utilizada, ndo somente no contexto latino-americano, mas em contextos que
compartilhem da mesma realidade de subdesenvolvimento e que, através das
manifesta¢des folcldricas, possam gerar o desenvolvimento regional (Rogers, Schramm). A
veiculagdo de contelddos simbdlicos (Bourdieu) nos meios de comunicagdo de massa
(Martin-Barbero, Beltrdo), realizando o contra-fluxo de informagdes, podem provocar uma
procura por manifestacdes folcldricas, que em cidades pequenas, pode movimentar a
industria da criatividade, do turismo e de toda a infra-estrutura regional, para atender a
uma demanda que vem para a cidade, em busca de catarse, ou de um bem simbdlico
(AMPHILO, 2006).

A Folkcomunicagdo é inspirada na teoria da agulha hipodérmica, de método
estrutural-funcionalista norte-americano, porém com um tom critico marxista, como
também uma forma prdépria de articulacdo e, em conseqliéncia, manifestacdo das idéias
populares de uma forma critica. A natureza funcionalista é percebida na medida em que
Beltrdo ressalta, além da fungdo jornalistico-literdria e de preservacdo da memodria
nacional, através de versos cantados, o processo comunicacional, em que cada um tem
uma func¢ado na sociedade, seja individual ou institucional.

J4 o seu método de andlise é inspirado nos socidlogos norte-americanos e
funcionalistas, como Wilbur Schramm. Schramm estabeleceu suas primeiras hipdteses
sobre a inter-relacdo entre estruturas sociais, desenvolvimento tecnolégico, estrutura

agraria, regimes politicos, como também, a circulacao e fun¢des da comunicacao a partir
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das pesquisas realizadas nos anos sessenta, com dados estatisticos inumeraveis sobre a
estrutura da informacdo mundial. Seu objetivo maior era verificar os efeitos da
informacdo, que para ele, “los efectos de las comunicaciones masivas son positivos para el
mantenimiento de la paz internacional y el desarrollo econémico y cultural de los pueblos”
(MORAGAS SPA, 1981, p. 65). O fluir da informacdo teria, entdo, influéncia no
estabelecimento da paz mundial e no desenvolvimento.

Beltrdao conflui as teorias da comunicagdo social e a sua vivéncia jornalistica em
contato com a cultura popular, para depois realizar a Andlise do Discurso popular. Essa
confluéncia é acrescida ao contato com os pressupostos tedricos dos cientistas sociais
brasileiros, antropdlogos e folcloristas, aos quais citamos os mais evidenciados na pesquisa
de Beltrdo: Camara Cascudo (92 edicdo), Gilberto Freyre (1947, 1961), Djacir Menezes
(1938) e, principalmente, em Edison Carneiro (1965), que afirma que assim como a
sociedade é dinamica, o folclore também o é.

E evidente, na tese de Beltrdo, a preocupacdo na fundamentacgdo folclérica e
antropoldégica de sua tese, visto que os autores mais citados sdo Camara Cascudo (20) e
Edison Carneiro (10) e Gilberto Freyre (9), que aborda a sociologia brasileira. Esses sdo os
pilares da folkcomunicac¢ado, no sentido de conhecer-se a realidade contextual para, entdo,
averiguar os processos comunicacionais das comunidades, tribos e grupos sociais. A
dinamicidade social e sua mutabilidade é caracteristica presente em todas as sociedades, o
gue torna nosso objeto de estudo modvel e mutavel, o que caracteriza o materialismo
histérico e dialético no pensamento de Edison Carneiro. A partir desta tese, Edison
Carneiro afirma que “o processo mais constante, nas coisas do populario, é o da
recomposicao folclérica” (1965, p. 20). Para Edison Carneiro (1965, p. 20), o povo atualiza
e recompde suas manifestacdes folcldricas, manifestando suas idéias e opinides e,
dialeticamente, as atualiza. Como exemplo, ele nos da a capoeira, que “(...) era a forma de
afirmacdo pessoal do liberto ou do negro emancipado da cidade — os moleques de sinhd
lembrados nas cantigas da diversao.

A Folkcomunica¢do vem contribuir para o avango da teoria da comunicacao, a partir
da constatacdo de uma lacuna tedrica no ambito académico latino-americano. Isso por
que

(...) a Folkcomunicagdo preenche o hiato, quando ndo o vazio, ndo sé da
informacgdo jornalistica como de todas as demais fungbes da
comunicagdo: educagdo, promocdo e diversdo, refletindo o viver, o
querer e o sonhar das massas populares excluidas por diversas razGes e
circunstancias do processo civilizatério, e exprimindo-se em linguagem e
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codigos que sdo um desafio ao novo e ja vigoroso campo de estudo e
pesquisa da Semiologia (BELTRAO, 1980, p. 26).

As teorias da comunicagdo oriundas da Europa e Estados Unidos “ndo davam conta”
da realidade conjuntural latino-americana (no contexto global da Guerra Fria). Para
compreender a Folkcomunicagdo é necessario situa-la em suas condi¢des de produgao no
Brasil e na América Latina, visto que Luiz Beltrao foi pioneiro nos estudos comunicacionais
no Brasil e teve participacdo no CIESPAL. Assim, enquanto alguns pesquisadores utilizavam
postulados funcionalistas, outros relativizavam as metodologias dialéticas, para superar a
perspectiva de dendncia. Em consequéncia disso, emerge a consciéncia da inadequacao
desses modelos tedricos e metodoldgicos foraneos, o que comega a gerar caminhos
alternativos objetivando a superacdo da dependéncia intelectual.

Nesse contexto, Beltrdao vem com a proposta de analisar a comunicacdo popular
(visto que os olhos dos pesquisadores estavam sobre a imprensa formal) e publica, em
1965, “O ex-voto como veiculo jornalistico” (BELTRAO, 2004, p. 117-124). Beltrdo propde
uma reflexdo sobre um modelo de comunicagdo comunitdria/horizontal, que seria
“embrido” da folkcomunicagdo. Ele afirma que “um dos grandes canais de comunicagdo
coletiva é, sem duvida, o folclore” (BELTRAO, 2004, p. 117).

A ciéncia busca compreender a realidade social, a partir do seu contexto sdécio-
politico-econdmico e cultural. Uma teoria emerge no seio de uma realidade social, de um
contexto macro e micro das experiéncias sociais, levando-se em consideracdo as condi¢cdes
de producdo e os atores sociais, que tem voz na sociedade. A Teoria Social Brasileira
emergiu no Brasil na década de 1960 e tornou-se mais forte com os estudos e formulagao
tedrica de Darcy Ribeiro, Fernando Henrique Cardoso e Celso Furtado.

Na realidade, Beltrao despertava no meio académico um objeto de pesquisa, que
conforme Marques de Melo (2001, prefacio) ja vinha sendo competentemente estudado
pelos antropdlogos, socidlogos e folcloristas, mas negligenciado pelos comunicélogos.

Dessa forma, Marques de Melo afirma que:

seu argumento implicito era o de que as manifestacbes populares,
acionadas por agentes de “informacdo de fatos e expressdo de idéias”,
tinham tanta importancia comunicacional, quanto aquelas difundidas
pelos mass media. Por isso mesmo ele recorria ao arsenal metodoldgico
ja testado e aperfeicoado no estudo das manifestagdes convencionais do
mass-journalism (formatadas de acordo com os canais pos-
gutenbergianos) e as transportava para analisar as ricas expressdes
daquilo que ele sugeria como integrantes do folk-journalism (veiculadas
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em canais pré-gutenbergianos ou usando tecnologias tdo rudimentares
quanto a prensa de Moguncia) (2001, PREFACIO).

Assim, para provar que as manifestacdes populares também revelavam a opinido
publica, Beltrdao langca mao dos pressupostos tedricos da escola norte-americana de
comunicacdo, de base empirico-funcionalista, sendo primeiramente nas teorias da
Comunicacdo de Paul Lazarsfeld e Elihu Katz (1941), especialmente sobre o papel do lider
de opinido como mediador e nos desdobramentos da teoria da Comunicacdo de Schramm
(1954a.) baseada no modelo cibernético (MORAGAS SPA, 1981, p. 143-170).

Beltrdo avanca em relagdo as pesquisas norte-americanas, considerando o contexto
conjuntural brasileiro, afirmando que o fluxo comunicacional ndo acontecia em duas
etapas, somente, ele possuia uma interagdo bipolar, pois se deveria considerar o feedback,
em que interferiam os lideres de opinido, o que no Brasil, Beltrdo identificou os agentes
folkcomunicacionais. Dessa forma a reinterpretacao das mensagens acontecia na dinamica
da sociedade grupal, levando em consideracdo seus valores e contendo o sentido da
coesdo grupal, mas também captando “signos da mudanca social”, como recurso de
sobrevivéncia. Essa concepc¢ao aproxima Beltrdo a linha de investigacdo de Wilbur
Schramm, que abordou a comunicacdo sob o viés do desenvolvimento na América Latina.
Ou seja, Luiz Beltrao inter-relaciona e conflui as Teorias da Comunicagdo com que tivera
contato e a Teoria Socio-cultural brasileira, gerando, assim, a Folkcomunica¢do. Dessa
forma, a Folkcomunicacdao emerge da realidade conjuntural, particularmente da regido do

nordeste do Brasil e conquista seu espaco na academia.

O Agente de Folk

A tese de Luiz Beltrdo sobre a Folkcomunicacdo é o desdobramento da hipdtese de
Paul Lazarsfeld e Elihu Katz sobre a “comunicacdo em duas etapas” — two step flow of
communication — que determinaria o fluxo comunicacional em “dois estdgios, ou seja, dos
meios aos lideres e destes aos seus amigos mais proximos” (BELTRAO, 1980, p. 31) e,
assim, sucessivamente. Esta tese tinha por objetivo refutar a idéia de “onipoténcia
midiatica” (KATZ & LAZARSFELD, 1962). Esta pesquisa empirica, realizada nos Estados

. 4 N ~ s g aps ~ .
Unidos", os levou a conclusdo de que “a midia consegue mobilizar a atengao coletiva dos

* Os estudos sobre os meios de comunicacdo de massas surgiram nos Estados Unidos com énfase em
trés focos de preocupacdo, neste periodo entre a 1la. e a 2a. Guerras Mundiais: 1.efeitos provocados
pelo crescimento dos meios de comunicagdo; 2. estudo da propaganda politica; 3. estudo da utilizagdo
comercial-publicitaria dos meios de comunicacdo de massa (MORAGAS, 1981).
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usuarios, mas seus efeitos sdo mediados por lideres de opinido que filtram as mensagens
segundo os padrdes consensuados nos grupos primarios” (BELTRAO, 2001, p. 14).

Beltrdo avanca em relagdo as pesquisas norte-americanas, considerando o contexto
conjuntural brasileiro, afirmando que o fluxo comunicacional ndo acontecia em duas
etapas, somente, ele possuia uma interacao bipolar, pois se deveria considerar o feedback,
em que interferiam os lideres de opinido, o que no Brasil, Beltrdo identificou os agentes
folkcomunicacionais, porém, dando especial atencdo e importancia aos grupos sociais e
culturais. Para Beltrao, era preciso estudar o poder persuasivo dos grupos. Dessa forma a
reinterpretacdo das mensagens acontecia na dindmica da sociedade grupal, levando em
consideracao seus valores e contendo o sentido da coesao grupal, mas também captando
“signos da mudanca social”.

Uma teoria nasce de um determinado “lugar de fala”, de um contexto especifico,
sdcio-politico-econdmico e cultural. O expert, de Lazarsfeld, é um especialista, que é
entendido num assunto, mas que tem acesso as revistas e aos meios formais de
comunica¢do, numa realidade democratica de acesso a informagdo. Porém, Beltrdo
apreende os conceitos de outro sociélogo, o francés Dumazedier. Este elaborou outro
esquema mostrando a relacao entre o lider de opinido e o comunicador de massa, em que
o lider de opinido localizava-se no centro do “didlogo”, entre este e os demais meios
massivos de comunicagdo.

O agente-comunicador, ou agente de folk, tem a capacidade e a sensibilidade de
conhecer e conviver no meio popular, porém tem seus conhecimentos alargados pelo seu
contato fora do grupo. Para Beltrdo (1980, p. 36), “a ascensdo a lideranca estd
intimamente ligada a credibilidade que o agente-comunicador adquire no seu ambiente e
a sua habilidade de codificar a mensagem ao nivel do entendimento de sua audiéncia”.
Esse fendbmeno acontece devido a presenca de uma estrutura social discriminatéria
mantida no Brasil e em alguns paises, em que a massa camponesa, as populacdes
marginalizadas urbanas e até mesmo extensas areas proletdrias ou de subempregados, se
comunicam através de um vocabulario limitado, porém inteligivel em seu meio.

A formacao intelectual e cultural de um cidad3ao norte-americano era muito mais
acessivel e intensa, que de qualquer latino-americano; o acesso a educagdo para o norte-
americano é infinitamente maior, que ao latino americano, considerando que a
democratizacdo da educac¢do universitaria no Brasil, ocorre a partir de iniciativas que

ocorreram na década de 1980.
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Desta forma, o lider de opinido de Lazarsfeld, para Beltrao, assume novas variaveis.
Ele pode nao ter acesso a educa¢ao, mas entender de ervas e de salde, como é o caso das
parteiras, pois ha lugares ainda hoje no norte do Brasil, no Amazonas, em que o médico
demora dias para chegar de barco pelo rio. Da mesma forma, a informag¢do demora a
chegar aos lugares mais longinquos do pais, contando com a contribuicdo dos Lideres de
Opinido, em trazer alguma informacdo que propicie alguma mudanga, alguma

transformacao social para a comunidade, que altere o modo de vida em uma vida melhor.

Os grupos

Em Folkcomunicagdo: a comunica¢do dos marginalizados, Luiz Beltrdo vai debrucar-
se sobre seu avanc¢o nas pesquisas de Lazarsfeld e Katz: sua pesquisa sobre os grupos.
Assim, Beltrdo, a partir da realidade brasileira e latino-americana, sistematiza os grupos
das culturas subalternas, verificando que estes tinham suas maneiras eficientes e eficazes
de comunicacdo. Beltrdo sistematiza a sociedade brasileira, estudando-a em grupos
considerados marginalizados social, cultural ou ideologicamente. Assim, Beltrao explicita,
em suas pesquisas, quem sao esses grupos; os meios de expressao utilizados; e quais sao
as grandes oportunidades de comunicacdo. Beltrdo realiza pesquisa bibliografica e
documental, além de seu notério conhecimento sobre o folclore e a cultura popular
brasileira. Apés a coleta de dados, Beltrdo parte para a analise do discurso popular,
averiguando os processos de significacdo, como também, de comunicacdo, através da

comunicagdo interpessoal/grupal, com a participagdo dos agentes-comunicadores.

Os grupos rurais marginalizados:

Os grupos rurais marginalizados sdo constituidos de habitantes de comunidades
longinquas, em que o desenvolvimento tarda em chegar e, conseqlientemente, a
informacdo também, e vivem alheios “as metas de desenvolvimento perseguidas pelas
classes dirigentes do pais” (BELTRAO, 1980, p. 41). Aqui encontramos um outro processo
de dificuldade de inteleccdo de uma informag¢dao, que é mais complexo, pois as
informagdes sdo incompativeis com os grupos, é o processo chamado de “incomunicagado”,

que resulta do

(...) equivoco dos agentes-comunicadores do sistema dominante “em
acreditar que, através de métodos de excitacdo, de adestramento ou...
dos meios de informagdo de massa, poderdo fazer com que certas
mensagens impostas possam ser compreendidas e efetivamente
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adotadas”, esquecendo o ser humano e a consciéncia social do receptor.
“Mesmo que o0s grupos rurais reajam de maneira condicionada a
estimulos, a partir de mecanismos (do plano persuasivo aos métodos
institucionalizados de ac¢do comunitaria), persiste o quadro da
incomunicacdo, pois existem informagdes que, por mais trabalhadas que
seja, suas transmissdes sdao incompativeis com as caracteristicas
fundamentais dos grupos rurais, que compreendem a realidade de
acordo com o seu modo de existéncia” (FAUSTO NETO apud BELTRAO,
1980, p.42).

Nos grupos rurais marginalizados, havia, na época de Beltrdo, a atuagdo das Ligas
Camponesas, que avangcavam principalmente em Pernambuco e na Paraiba, sob a
dirigéncia de Francisco Julido, com o qual Beltrdo tinha contato. A sindicalizacao rural se
ampliava com a criagdo da Confederacado Nacional dos Trabalhadores Agricolas e a atuacao
das Ligas Camponesas, que traziam a tona a discussdao sobre a Reforma Agraria, que tocava
no encalco dos grandes latifundidarios do pais e era uma questdo social, politica e

econdmica delicada ao governo.

Os grupos urbanos marginalizados

Os grupos urbanos hoje nos aproximam novamente do fendmeno da tribalizacdo de
McLuhan, num contexto social de uma variedade imensuravel, o ator social brasileiro tem
a sua disposicdo um numero impar de possibilidades de identificagdo com grupos, tendo a
opcao de fazer parte de varios grupos ao mesmo tempo. Na realidade o fen6meno que
rege os grupos sociais € o da identificacdo, seja ela social (raca: latinos, sexo:
homossexuais; cor: black-music); politica (partidos de direita, de esquerda e varias
divergéncias dentro dos préprios partidos), ideoldgica (marxista, marxista-leninista),
econdmica (capital econémico que faz a distingdo de espacos sociais e de classes), religiosa
(catdlicos, protestantes, evangélicos, religides afrodescendentes como o candomblé);
cultural (erudita, popular e massiva com varias subdivisdes).

E interessante que Beltrio, em momento algum, discute os movimentos
revolucionarios no pais, que atuam nos contextos urbanos. No contexto urbano, a UNE
(Unido Nacional dos Estudantes), que estava em plena legalidade e com transito livre as
instancias de poder, discutia as questdes nacionais e as perspectivas de transformacdo que
mobilizavam o pais. Ligado a UNE, surgia, no Rio de Janeiro, o primeiro Centro Popular de
Cultura, em 1961, que tinha por objetivo buscar estratégias para a construcdo de uma
cultura “nacional, popular e democratica”, que atraia jovens intelectuais, os CPCs (Centros

Populares de Cultura) que aos poucos emergiam em todo o pais e tinham por objetivo
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desenvolver uma atividade de conscientizacdo junto as classes populares. Emergia,
também, um novo tipo de artista engajado “revolucionario e conseqiiente”, que era
também influenciado pelos ventos de efervescéncia politica. No Rio de Janeiro, o CPC
langava “Eles ndo usam black-tie” e a “Vez da recusa”, o filme “Cinco vezes favela” e a
colecdo “Cadernos do Povo”, além da série “Violdao de rua”, que, de uma maneira muito
interessante, estimulava o povo a “cantar” suas opinides e percepc¢des da realidade.

Em Pernambuco, por exemplo, foi criado o Movimento de Cultura Popular, pelo
governo Miguel Arraes, que formava nucleos de alfabetizacdo nas favelas do Recife,
enquanto Paulo Freire criava um novo método de alfabetizacdo conhecido hoje como o
Método Paulo Freire. Freire langa, inspirados em suas pesquisas, os livros “Pedagogia do
oprimido” e “Educacdo como pratica da liberdade”, que causava impacto contra as
“infantilizantes” cartilhas e procuravam incentivar a tomada de consciéncia da situagdo
social vivida pelas populagGes analfabetas e marginalizadas da populagdo (HOLLANDA,

1990, p.10-11).

Os grupos culturalmente marginalizados

Movimentos nacionalistas emergiam em todo pais, que vinham desde o movimento
de 1922, com a Semana de Arte Moderna. Na politica (HOLLANDA, 1990, p. 11), os
nacionalistas, filiados a tradicdo do gaucho Getulio Vargas, que se mostrava sensivel as
reivindicacdes populares e, com isso, acabava por favorecer os movimentos de esquerda
que emergiam. Notadamente, pode-se citar o Partido Comunista do Brasil (PCB), que
influenciava de maneira mais efetiva os movimentos de intelectuais, artistas, estudantis e,
principalmente, o movimento sindical do pais, cujo icone desse movimento é o préprio
presidente atual do pais, que é o resultado de uma época em que o povo queria ver-se
representado no poder por um “marginalizado”. Lider sindical, Luis Inacio da Silva,
conhecido pelo apelido de Lula, foi perseguido, preso, sofreu como muitos lideres
atuantes na época da ditadura e que é a cara do povo brasileiro, hoje, no poder. Lula
emerge como a concretizacdo da democracia, da luta do povo pela hegemonia.
O folk-jornalismo

As informacdes, entdo, circulam dentro desses ambientes contextuais com todas as
suas peculiaridades, ou seja, folkcomunicagdo é um sistema comunicacional complexo,
pois depende de uma série de varidveis de uma determinada realidade e de acesso a

outros meios de comunicagdo, de pessoas que tenham acesso, de alguma maneira, a
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lideres de opinido, que sdao pessoas de prestigio na comunidade, como o padre, por
exemplo. E assim, sucessivamente, realiza-se a folkcomunicag¢do. O folk jornalism aparece
na medida em que sdo utilizadas metalinguagens e metaferramentas para a recodificacdo
da mensagem.

O termo que foi utilizado pela primeira vez por Marques de Melo (Folkcomunicacdo
na Era Digital, on-line, s/pg.), o folk journalism é o jornalismo primitivo e popular, realizado
a partir da utilizacdo de meios informais de comunica¢do, gerando um sistema de
comunicacdo popular, de grande poder persuasivo entre as classes subalternas, ou

ideologicamente marginalizadas.

Seu argumento implicito era o de que as manifestacdes populares,
acionadas por agentes de “informacdo de fatos e expressao de idéias”,
tinham tanta importancia comunicacional quanto aquelas difundidas
pelos mass media . Por isso mesmo recorria ao arsenal metodoldgico ja
testado e aperfeicoado no estudo de manifestagdes convencionais do
mass-journalism (formatadas de acordo com os canais pos-
gutenbergianos). E as transportava para analisar as ricas expressoes
daquilo que sugeria como integrantes do folk-journalism (veiculadas em
canais pré-gutenbergianos ou usando tecnologias tdo rudimentares
como a prensa de Moguncia). (MARQUES DE MELO, on-line, s/pp.).

A diferenca entre o pensamento beltraniano e de Marques de Melo sobre o
jornalismo é que, para Beltrdo, o jornalismo sempre existiu, através de agentes folk e de
meios informais de comunicacao, além da utilizacdo de metaferramentas; para Marques
de Melo, no entanto, o jornalismo surge com a prensa de Gutenberg, considerando os
quatro requisitos do jornal: peridiodicidade, atualidade e variedade, ingresso do fait divers
(RIZZINI, 1968). Assim, o folk jornalismo, para Marques de Melo, é a prépria
folkcomunicacao pré-gutemberguiana. Nessa perspectiva, a obra de Carlos Rizzini, O

jornalismo antes da tipografia (1968), é uma obra de referéncia.

Uma vez que das Efemérides dos gregos sé se sabe anunciarem a
posicdo do Sol e as fases da Lua — ndo passando de almanaques — os Acta
diurna, Acta populi, Acta urbis ou Acta diurna populi urbana constituem
0s mais antigos escritos aparentados com o jornal. A principio os
acontecimentos importantes eram publicados em Roma numa tdbua
branca, Album, pendurada o ano todo no muro da residéncia do grande
pontifice. Da sua seqliéncia resultaram os Annales maximi, ponto de
partida da histéria romana. Ao assumir o consulado, em 69 antes de
Cristo, alterou Julio César tdao rudimentar meio oficial de informacao,
determinando fossem diariamente redigidos e publicados os atos do
povo e os do Senado (RIZZINI, 1968, p. 4-5).
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Entendemos que o objeto de estudo da Folkcomunicagdo sdo os meios de produgao
e difusdao simbdlica de um povo, além dos elementos do processo comunicacional. Seu
objetivo principal é operacionalizar a informacao tornando-a acessivel a toda a sociedade,
averiguando suas linguagens, suas formas de expressdo e seus agentes de difusao.
Conforme Camara Cascudo, em Carta a Luiz Beltrdo (BENJAMIN, 1998, p. 273-277), “0 ex-
voto é a voz informativa da cultura coletiva, no tempo e no espacgo tao legitima e preciosa
como uma paraferndlia arqueolégica”, na medida em que, por trds dessa pratica cultural
de se levar o ex-voto a igreja, e através dessa representagao simbdlica do ex-voto, ha uma
histéria de sofrimento do povo, que luta pela sobrevivéncia e, assim, voltamos a idéia de
que folkcomunicacdo é uma comunicacdao essencial para a subsisténcia social. Assim, a
decodificacdo das representacdes simbdlicas é essencial para a interpretacdo das

mensagens das praticas culturais.

Consideracoes finais

Beltrdo teve como intencdo estudar os processos comunicacionais de uma
determinada classe, dos marginalizados, cultural e socialmente. Mas, viu que suas formas
de comunicacdo eram mais conotativas, que denotativas. Talvez pela época de repressao
vivida no Brasil e pelas classes populares serem as mais oprimidas no sistema capitalista,
além do temor de sofrerem represdlias. Entdo, detectou-se que a forma e a maneira
comunicativa da massa eram através de suas praticas culturais, através das
representacdes simbdlicas, onde se sentiam livres para transmitir suas idéias e opinides,
visto que somente seriam compreendidos pelos do seu grupo. Os sistemas de cédigos
utilizados estdo sempre direcionados ndao a todos, mas a um determinado grupo da
comunidade. O receptor popular é parte da comunidade. Mesmo que o veiculo
informacional seja considerado massivo, a informagdo ndo o é. Ndo é de interesse do
grupo que todos saibam.

Isso é facilmente percebido nas representac¢des simbdlicas. Elas sao inteligiveis a um
determinado grupo e esse é o objetivo. Nao é tornar a informag¢dao democratica a todos,
mas seletiva aquele grupo. Por isso, a preocupacdo de Beltrdo em sua época e a
necessidade dos intelectuais que trabalhavam com folclore, como Florestan Fernandes
que elaborou uma sociologia brasileira. Beltrdo, como intelectual, percebeu que era

necessario um estudo sob a perspectiva da comunicacdo dessas classes e viu que, na
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verdade, os veiculos informacionais utilizados eram as praticas culturais, através das
representacoes simbdlicas, inteligiveis somente a um grupo seleto.

Hoje, o papel do folkcomunicador continua sendo o de mediador entre governo e
povo, elite e massa; mas o que mudou? Mudou a configuracdo dessa massa, que hoje
consegue saltar da classe obreira a classe dirigente do pais. Pesquisar folkcomunicacao
hoje é entender as mutac¢des pelas quais passaram a sociedade brasileira e a organizacao
da cultura (Gramsci). E preciso que o folkcomunicador seja um facilitador no processo de
inteleccdo de mensagens importantes, que requeiram mudancas de atitude do povo, em
comportamentos ja cristalizados, como, por exemplo, a vacina contra a gripe H1N1, que os

idosos resistem. E preciso ai um jornalismo interpretativo para explicar o que estd

acontecendo. Continuaremos tratando deste tema nos préoximos artigos. RIF
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