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A televisdo sob o olhar de Luiz Beltrdo: apontamentos e
inspiracdes sobre o Jornalismo de imagens’

Aline Maria Grego Lins?

RESUMO

No final da década de 1960, artigos de Luiz Beltrdo revelavam seu interesse em observar as
horas e espacos destinados pela televisdo as informacgdes jornalisticas. Compreendeu,
rapidamente, a capacidade que a imagem eletrénica exercia diante do espectador. Observou
que a revolucdo tecnoldgica e de conteudo, provocada pela TV, forcava uma mudanca de
comportamento da imprensa tanto na linguagem do noticidrio quanto nas estratégias de
venda. Visiondrio, praticamente previu o surgimento de emissoras nos moldes da CNN. Entre
os pontos que Beltrdo definiu como caracteres pertinentes ao jornalismo estdo atualidade e
promocdo, que focamos nesse artigo, e, mais detidamente, na ideia de promocao, utilizada
por Beltrdo com pertinéncia, quando pensou nas possibilidades que a mensagem televisiva
difundir noticias com responsabilidade social.
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The television under the eyes of Luiz Beltréio: notes and inspirations
about the Journalism of images

ABSTRACT

In the late 1960s, Professor Luiz Beltrdo shared his interest in investigating the TV news
coverage. He understood how the electronic image was able to influence the watcher. Beltrdo
observed that TV's technological and content revolution forced a behavior change of the press
in both TV news language and publicity. He predicted, as a visionary, the emergence of

1 O presente tema foi apresentado pela professora Aline Maria Grego Lins, pela primeira vez, durante Mesa
sobre Luiz Beltrdo, realizada no Congresso da INTERCOM de 2010, em Caxias do Sul. Mas os textos da
referida mesa ndo foram publicados nos Anais do Congresso, portanto, ele é inédito e para essa publicagdo
ele foi devidamente atualizado.

2 Aline Maria Grego Lins (aligrego@uol.com.br) é professora Doutora em Comunica¢do e Semidtica, pela
PUC de S3o Paulo, é professora Adjunta no Curso de Jornalismo e do Mestrado em Industrias Criativas,
ambos ofertados pela Universidade Catdlica de Pernambuco, instituicdo onde Luiz Beltrdo fundou o curso de
jornalismo, hoje o mais antigo em funcionamento no Norte e Nordeste Brasileiro.
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companies of broadcasting similar CNN. Among the journalism competencies defined by
Beltrdo there are topicality and promotion. This article focuses on the idea of promotion,
understood here in terms of the capacity of the TV spread news with social responsibility.
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Journalism; TV news; Topicality; Promotion.

Introducao

Quando o pesquisador, professor e jornalista pernambucano, Luiz Beltrdo, publicou
“Iniciacdo a Filosofia do Jornalismo”, em 1960, produziu uma feliz coincidéncia: o livro ganhou
as livrarias no mesmo ano em que a cidade do Recife assistia ao nascer das primeiras
transmissdes televisivas na capital pernambucana. Foi nesse ano que duas emissoras,
inauguradas praticamente no mesmo periodo, a TV Tupi - dos Didrios Associados -, e a TV
Jornal do Commercio - do Grupo de Comunicagao F. Pessoa de Queiroz, passaram a
desenvolver suas atividades na cidade. Para ser justa com os fatos histéricos, a emissora que
passou, realmente, a funcionar, em abril de 1960, foi a TV Jornal, uma vez que a Tv Tupi
estreou seu sinal quinze dias antes, contudo, apenas como mais uma manobra de Assis
Chateaubriand, que queria manter para si a marca e a vaidade de ser o pioneiro na
transmissdo televisiva no Estado, como aconteceu em outros locais do pais. O fato é que o
sinal da Tupi entrou no ar antes da TV Jornal, mas a emissora ndo tinha uma programacao,
nem estava, tecnicamente falando, totalmente pronta para entrar em agdo, tanto que,
durante trés meses, ficou no ar, apenas, com o simbolo da Tupi —a marca do indio.

De toda sorte, o atraso histérico na implantacdo da TV no Recife — como se sabe a
televisdo ja existia em outras capitais brasileiras ha 10 anos — ndo impediu que Luiz Beltrdo
detivesse seu olhar de pesquisador, ainda que de forma contida, no poder da imagem
eletronica e, em especial, da imagem jornalistica presente no novo veiculo, quando, na
primeira parte do seu livro “Iniciacdo a Filosofia do Jornalismo”, que venceu, em 1959, o
prémio da Academia Brasileira de Letras, “Orlando Dantas”, escreve, entre outros temas,
sobre o “O desenho e o jornalismo pela imagem”, em que aborda, inclusive, a imagem
televisiva.

Além de resgatar parte da histdéria das primeiras transmissdes de TV no mundo,

Beltrdo destaca, em sua obra, o fato de que, em alguns paises da Europa e na América do
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Norte, a exemplo dos Estados Unidos, a TV ja transmitia informac¢do e entretenimento ha
guase 50 anos, explicitando, dessa forma, o atraso brasileiro e ndo apenas de algumas regides
do pais, tal como o Nordeste, diante do “novo” veiculo.

O interesse do mestre Beltrdo estava focado, sobretudo, no estudo sobre as horas
consagradas na TV as informacdes jornalisticas. Esse recorte, em parte, era resultado das
observacdes que realizou nos Estados Unidos e, particularmente, da transmissdo dos
noticidrios televisivos daquele pais, bem como da observacdo da programagdo da TV
europeia. Beltrdo menciona o preconceito que existia diante do veiculo televisdo durante os
seus primeiros anos de existéncia, o que ele considerava um comportamento equivocado por
parte, sobretudo, de alguns intelectuais, inclusive de intelectuais brasileiros. Para Luiz Beltrao
nao se poderia minimizar nem a importancia e, menos ainda, a for¢ca comunicativa que um
veiculo desse porte teria num pais como nosso - muito marcado pelo negativo registro de
altos indices de analfabetismo.

Ele entendia que, como meio de informacdo, a televisdo levava vantagem sobre o
jornal e o radio, pois expressava, na época, o mais rapido meio de difusdo criado pelo
“engenho humano”, capaz de levar imagem e dudio ao mesmo tempo. Em suas primeiras
impressoes, identificou na TV seu aspecto didatico, inclusive nos programas jornalisticos, e,
como um visionario que era, compreendia a televisdo ndo como uma concorrente dos demais
veiculos de comunicag¢do, mas como uma provocadora salutar da “evolucdo na natureza e no
estilo da imprensa”. (Beltrdo, 1960, p.59). Entendia, ainda, que seriam necessarias algumas
mudancas nas propostas dos entdo cursos de Jornalismo, de tal forma que as instituicdes de
ensino fossem capazes de formar adequadamente o profissional para as demandas do veiculo
gue unia, de uma vez por todas, em ambiente doméstico, som e imagem, tal como ja fazia o

cinema, mas em exibicdes publicas.

Caracteres do jornalismo

Ainda em “Iniciacdo a Filosofia do Jornalismo” (1960), Beltrdo vai destacar seis pontos
que definiu como caracteres pertinentes ao jornalismo: variedade, interpretacdo,
periodicidade, popularidade, atualidade e promocdo. E sobre esses dois Gltimos caracteres

gue vamos debrugar nosso olhar nesse texto e mais detidamente sobre a ideia de promocgao,
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utilizada por Beltrdao com pertinéncia, quando pensou nas possibilidades que a mensagem
televisiva seria capaz de carregar.

A nossa proposta, neste artigo, é analisar - dentro do que hoje denominamos de
telejornalismo — como se estabelece a compreensdo de promocdo no jornalismo televisivo
brasileiro, em especial no que Beltrdo definiu como a capacidade (do jornalismo) para
promover e assegurar o bem comum. Observar, de modo particular, o percurso e o
movimento que alguns telejornais recifenses estdo realizando em direcdo ao jornalismo
dirigido para as comunidades, sobretudo de periferia, que se propde promover o bem
comum, reunindo, ao mesmo tempo, duas praticas telejornalisticas: as reportagens gravadas,
mas com temas atuais pertinentes a uma dada comunidade; e as insercées - ao vivo - nos
telejornais que, quase sempre, retomam essas reportagens e atualizam-nas, colocando frente
a frente a populacdo das comunidades e os representantes de érgdos publicos.

Como pesquisador de comunicacdo, Beltrdo entendia a necessidade e a urgéncia de
estabelecer um jornalismo dindmico e competente para atrair a atencdo da sociedade. Afirma
o fundador do curso de Jornalismo da Universidade Catdlica de Pernambuco, um dos mais
antigos em funcionamento no Brasil, que “os homens dos nossos dias ‘tém fome de conhecer
o presente’. Para estar a par das ideias, eventos e situacdes correntes, por isso, procuram
veiculos muito mais especializados e diversificados do que os seus ancestrais”. (Beltrdo, 1960,
p.60).

O interesse de Luiz Beltrdo pelo jornalismo televisivo vai ganhar espaco, ainda, em
seus estudos e pesquisas no final dos anos 60. Ele entendia que a revolucdo tecnoldgica e de
conteldo, provocada pela televisdo, forcava a imprensa nacional também a uma mudanca de
comportamento, tanto no formato e linguagem do noticidrio jornalistico quanto nas
estratégias de venda desse jornalismo. Compreendeu, rapidamente, a capacidade que a
imagem eletronica exercia diante do espectador.

Em 1967, em conferéncia pronunciada na Escola de Comunica¢des da Universidade de
Sao Paulo - USP, ele destacou as perspectivas do jornalismo televisivo e criticou a forma como
a televisdo brasileira ainda tratava o jornalismo nesse veiculo, reduzindo-o, segundo Beltrao, a
“um radiojornalismo televisado”, sem aproveitar realmente os recursos e as qualidades
proprias da televisdo. Destacava, entre outros pontos, a imediaticidade, a linguagem acessivel

e a facilidade de recep¢do como os elementos que levaram a industria tecnoldgica
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rapidamente a aperfeicoar a televisdo e essa a cair nas gracas do povo brasileiro,
principalmente, entre os nao letrados — que, mesmo sem ter condi¢Ges financeiras para ter
acesso a esse “novo eletrodoméstico”, sonhava (e endividava-se) com a possibilidade de ter
um aparelho de TV.

Beltrdo percebeu que a linguagem dos nossos entao ‘telenoticiarios’ logo teria que ser
modificada, para atender, de forma mais adequada, as necessidades e caracteristicas da
televisdo. Ele antecipou que novas fungdes iriam surgir no jornalismo brasileiro — e, de fato,
surgiram - em razdo do veiculo, a exemplo do cinegrafista e do editor de imagem. Destacou a
necessidade do trabalho em equipe para o desenvolvimento do jornalismo televisivo e
preocupava-se profundamente com a formacdo dos novos jornalistas para uma tecnologia
que extrapolava o que conheciamos a época no mercado e nas préprias Universidades.
Satélites, videotape e cameras portateis, mais ageis, passariam a exigir um novo profissional
para atuar como jornalista nessa area, preocupava-se com a formacao desse jornalista, pois

vislumbrava um campo promissor para o jornalismo televisivo.

Esse receio pelo futuro resulta da avaliagdo estreita que mestres e estudantes,
em sua grande maioria, fazem do campo de atividade que sera abrangido pela
TV, a base da situacdo atual. Para promover o intéresse do estudante em busca
de sua especializacdo como telejornalista, parece-nos suficiente leva-lo a
considerar a espléndida realidade da transmissdo da imagem, diretamente,
pelos satélites. Realidade que implicara, sem duvida, no estabelecimento das
agéncias de informagdes televisadas, funcionando 24 horas ao dia, do mesmo
modo que atualmente as destinadas a fornecer noticias, reportagens, sec¢oes e
fotografias a periddicos impressos e radioemissoras. E 0 mesmo ocorrera com as
de TV que irdo recrutar para os seus quadros pessoal especializado na capta¢ao
da noticia com a utilizacdo do VT. (Beltrdo, IN: Anudrio UNESCO/Metodista de
Comunicacdo Regional, 1997, p. 141).

Como podemos observar, o mestre Beltrao previu, em 1967, o surgimento de
emissoras nos moldes da CNN, modelo hoje copiado em vdrios paises, inclusive no Brasil, de
modo especial nos canais de TV por assinatura. Entretanto, as novas exigéncias ndo alteravam
0 que Beltrao definia como os caracteres do jornalismo: a variedade, a interpretacao, a
periodicidade, a popularidade, a atualidade e a promoc¢do. Esses uUltimos pontos, como ja
destacamos anteriormente, eram, para o pesquisador pernambucano, caracteristicas

fundamentais do jornalismo, e que a televisdo, nesse sentido, por sua abrangéncia e
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penetracao social, se comparada a outros veiculos, tinha uma responsabilidade ainda maior
para desenvolver com competéncia o jornalismo.

A responsabilidade social do jornalismo televisivo era, dessa forma, para Beltrdo,
ponto determinante para o desempenho do jornalista. Na comparacdo dos veiculos radio e
TV, ele afirmava que o radio estava mais propenso para a regionalizacdo e a televisdo para a
internacionalizagdo, dai sua responsabilidade ser cada vez maior. (1967)

Por isso mesmo, Beltrdo ndo se furtou a discutir temas polémicos envolvendo as
emissoras de televisdo brasileiras, a exemplo da analise que fez do caso dos contratos
Time/Life e TV Globo, em artigo publicado na Revista “Comunicacdes & Problemas”3, em
1968. Apesar de ater-se, na maior parte do tempo, aos textos juridicos sobre a questao, ele
entendia que havia necessidade de estabelecer condi¢Ges claras para a organizagao e
funcionamento das emissoras de TV em nosso pais, uma vez que seu papel na integracdo
nacional poderia ser fundamental.

De toda sorte, mesmo reconhecendo a TV como um veiculo voltado para a integracao,
via satélite, ndo apenas no proéprio territério brasileiro, mas e também com varias partes do
mundo, portanto, uma produc¢do mais globalizada (na época o termo utilizado por ele é
internacionalizada), Beltrdo compreendia que a busca pela informacdo atualizada e a
promocdo do bem comum deveriam ser os objetos primeiros do jornalismo e interesse maior
da sociedade, portanto, também do publico televisivo.

Essa visdo explica, em parte, hoje, o nimero de telejornais preocupados em abrir
espaco em suas editorias para o jornalismo voltado para as comunidades, em especial das
periferias, bem como interessados em defender para as fronteiras do jornalismo a lideranca
nas campanhas sociais, que antes estavam mais concentradas nos setores de produgdo e na
comunicacao institucional das emissoras. Hoje, elas ganham forca e determinacdo nos redutos
das redagoes telejornalisticas. Nas emissoras de televisdao do Recife, temos alguns exemplos
desse comportamento, dos quais destacamos as duas de maior audiéncia, a TV Globo Recife e

a TV Jornal, hoje afiliada do SBT.

3 Comunicacdo & Problemas foi a primeira revista cientifica da area, lancada no Brasil, criada por Luiz Beltrdo
e inspirada no periddico americano, Journalism Quartely. A Revista estava atrelada ao curso de Jornalismo
da UNICAP e ao Instituto de Ciéncias da Informacdo (INCIFORM) — primeiro nucleo de pesquisa cientifica
brasileiro sobre Comunicacdo, também idealizado por Beltrao.
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Certamente, se Beltrdo tivesse assistido ao avanco da internet e suas possibilidades de
interacdo e circulacdo de informacdes, teria defendido bandeira semelhante para um
jornalismo capaz de promover o bem comum, que poderia via a ser, se de fato levado a sério,
um importante combate as alardeadas fakes news (noticias falsas) nos dias atuais. Mas esse é
outro tema a se estudar. Voltemos ao conceito de Beltrdo e de como o telejornalismo poderia

melhor dele beneficiar-se.

O telejornalismo e a promogao para o bem social

A TV Jornal é a emissora mais antiga em funcionamento em Pernambuco. Completou
este ano 58 anos de existéncia e, ao longo desse periodo, conheceu a gléria, o sucesso e, a
exemplo de vdrias emissoras regionais, também amargou tempos de crise, sobretudo
financeiras, em especial nos anos de 1970 e de 1980. Além da ma gestado local, a crise na TV
Jornal coincidiu com o momento em que as redes de televisdo brasileiras passaram a
transmitir suas programacdes, via satélite, diretamente das sedes localizadas no Rio de
Janeiro ou em S3o Paulo, concentrando nessas cidades as verbas da publicidade,
consequentemente, os recursos para as televisdes regionais ficaram escassos.

Foram duas décadas dificeis, com atraso de salarios e sucateamento da emissora até
que, no final dos anos de 1980, acontece a volta por cima. A TV Jornal, juntamente com os
outros veiculos do Sistema Jornal do Commercio de Comunicagdo, é comprada pelo grupo do
empresario Jodo Carlos Paes Mendoncga, na época, proprietdrio de uma grande rede de
supermercados, Bompreco. O Grupo JCPM tratou rapidamente de modernizar a emissora,
contratou novos profissionais para atuar no jornalismo, na producdo e no setor comercial.
Paes Mendonga e a equipe contratada viu no telejornalismo um importante canal de
aproximacdo com a sociedade pernambucana, em especial, com o publico das classes mais
populares do Recife e da Regido Metropolitana.

No inicio, a ado¢ao de uma linha editorial e mesmo de uma programacao voltada para
esse publico nao foi tao simples. A TV Jornal, no final dos anos 80, retransmitia a programacao
da Rede Bandeirantes, sediada em S3o Paulo, cujo perfil de programacao era bem diferente
dos interesses do publico que a TV do Grupo Paes Mendonga queria atingir. Para transpor

essa dificuldade, a TV Jornal deixa a Bandeirantes e passa a ser afiliada do SBT, rede com a
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qual esta ligada até hoje (30 anos) e que se destaca por ser uma das afiliadas com maior
audiéncia para o Sistema Brasileiro de Televisdo — SBT em todo o pais.

Os telejornais da emissora pernambucana, de modo especial o “Programa do Meio
Dia”, que depois passou a denominar-se “TV Jornal Meio-Dia”, direcionou sua linha editorial
para o jornalismo de servicos voltado para a comunidade. Logo a audiéncia do principal jornal
da televisdo a ficou muito préxima da emissora primeira colocada, a Rede Globo Nordeste.
Até hoje, o TV Jornal Meio-Dia caracteriza-se pela exibicdo dos fatos do dia, mas com
destaque para as demandas das comunidades da Regido Metropolitana do Recife,
principalmente das periferias dessa regido. S3o reportagens de servico, denudncias e
acompanhamento da resolucdo dos problemas. Lideres comunitarios, responsaveis por érgaos
governamentais, fundagdes e autarquias que prestam servigos ao publico sdo os personagens
mais frequentes no telejornal de maior audiéncia da emissora.

A audiéncia do TV Jornal Meio-dia, segundo o Ibope, varia de 10 a 13 pontos, ora estd
em segundo lugar no horario, logo atras do NE1, da TV Globo Recife, ora ocupa a primeira
posicdo. O foco do TV Jornal Meio-Dia, no ar hd 26 anos, continua dedicado ao jornalismo
voltado ao factual da cidade e aos problemas enfrentados pelas comunidades periféricas da
Regido Metropolitana recifense, sobretudo no quadro denominado “Boca no Trombone”, que
vai ao ar, atualmente, nas terca e quinta-feira da edicdo do Jornal. TV Jornal Meio-Dia recebe,
mensalmente, em torno de 200 pedidos para realizagao de reportagens nas comunidades que
sofrem com o nao atendimento de servicos publicos, todas elas destinadas ao quadro “Boca
no Trombone”. Desse total de pedidos, 50% chegam através de telefonemas e a outra metade
via e-mail ou redes sociais, a exemplo do Facebook, bem como do Comuniq, um aplicativo de
compartilhamento de informacg6es desenvolvido pelo préprio Sistema Jornal do Commercio,
onde o publico pode divulgar videos, fotos e fazer suas denuncias. Segundo a producado do TV
Jornal Meio-Dia, quase 90% dos pedidos ou dentncias sdao convertidos em reportagens para o
“Boca no Trombone”, que se constitui num importante canal de ligacdo com o publico do
telejornal®.

Na Rede Globo Nordeste os dois telejornais em que o jornalismo é mais voltado para a

prestacdo de servicos e para as demandas das comunidades sdo o Bom dia Pernambuco e o

4 0s dados do TJ Jornal Meio-Dia foram informados pela producdo do telejornal a autora deste artigo, em
outubro de 2018.
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NE1, sobretudo esse ultimo, uma vez que além da informacao do fato, ha claramente em sua
linha editorial a intencdo de atuar como mediador entre a comunidade e os érgdos publicos
governamentais.

No caso do Bom Dia Pernambuco, esse direcionamento acontece em especial a partir
das entrevistas de estudio ou de entradas ao vivo com prestacdo de servicos nas areas da
saude, educacdo, juridica e na indicacdo de oportunidades de trabalho e aperfeicoamento
profissional. J4 o NE1, além de servicos e locais de atendimento para a populagdo, também
desenvolve o jornalismo de “denuncia” e “cobra” resultados dos érgdos responsaveis,
definindo, inclusive, os prazos para que as solu¢des possam ser atendidas dentro de um dado
periodo, visando contemplar as demandas e reivindicacdes da comunidade que buscou o
telejornal. Essa pratica acontece no quadro denominado “Calendario”, em que a equipe de
jornalismo da TV Globo Recife do NE1 leva, inclusive, o calendario fisico/impresso para a
comunidade onde a denudncia serd gravada ou numa insercdo ao vivo. Assim, durante
reportagem, representantes de o6rgdos municipais, estaduais e liderancas comunitarias
envolvidas no tema, que quase sempre diz respeito a servigos publicos que ndo estdo sendo
prestados, em comum acordo definem uma data/prazo para a solugdo do problema pelos
O6rgdos publicos. O quadro Calendario do NE1 edicdo utiliza-se, entdo, dessa estratégia
editorial, inclusive para acompanhar os desdobramentos do caso.

A TV Globo Recife ja havia experimentado modelo parecido nos anos 80 com as
reportagens relampagos do entdo “Globo Cidade”. A diferenca é que a denuncia era feita, mas
ndo se acompanhava o processo, isto é, se o 6rgdo responsavel havia ou n3o resolvido a
questdo. E quando uma equipe voltava a focar o mesmo tema na mesma comunidade, por
exemplo, um buraco numa rua, que nao foi fechado, raramente fazia mencdo a denuncia
anterior. Havia um descompasso entre a denlncia e o acompanhamento do caso, sem falar
que as inser¢cdes, ao menos no caso da TV Globo Recife, ndo eram ao vivo, eram flashes
gravados, que ndo ultrapassavam 2 minutos e que eram inseridos, aleatoriamente, ao longo
da programacao e nao nos telejornais.

Atualmente, com o “Calendario”, ndo sé a denuncia e a cobrancga sdo realizadas, como
no prazo marcado, em comum acordo com reclamantes e reclamados, a equipe de jornalismo
da emissora retorna ao local, na data agenda, para verificar se o que havia sido acordado foi

cumprido. Caso ndo tenha sido cumprido, a equipe de reportagem faz uma nova cobrancga as
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autoridades competentes e marca um novo prazo. Em alguns casos, no lugar de retornar ao
local, o telejornal exibe imagens de arquivo do problema anteriormente apresentado e
divulga a posicdo do érgdo responsavel sobre a situagdo. Na maioria das vezes, um novo prazo
é estipulado entre as partes, com a mediacdo da equipe de jornalismo da emissora, o que
reforca a ideia de papel de mediador do telejornal.

Para realizar essas reportagens junto as comunidades a producdo do NE1 recebe os
pedidos via telefone, whatsapp e e-mail. Em 2019 o quadro Calendario vai completar 10 anos
e, durante esse periodo, ja ultrapassou as fronteiras da Regido Metropolitana do Recife. Ja
foram realizadas reportagens para o Calendario em 26 municipios pernambucanos, além de
Fernando de Noronha. Saude, seguranca, lazer, esgoto, asfalto, iluminacdo, transporte,
transito, educacdo, cultura, cidadania, agua e servicos estdo entre os temas mais recorrentes.
Ele vai ao ar quase que diariamente, S3o exibidas em torno de 20 reportagens mensais no
Calendario. Dos pedidos e cobrancas realizados, até hoje, pelas comunidades com a mediacdo
do NE1, 289 foram totalmente resolvidos. Em termos de audiéncia, o do NE1 edicdo, depois
que inseriu o Calendario, passou dos 12 pontos do lbope, em 2008, para 16 e 18 pontos, em
2009 e 2010, respectivamente®.

Além dos quadros “Boca no Trombone” (TJ Jornal) e “Calendario” (TV Globo Recife),
observa-se que hd, com frequéncia, engajamento das emissoras da capital pernambucana em
campanhas e outras prestacGes de servicos. A TV Globo Recife, por exemplo, por meio
Jornalismo aliado a Producdo, desenvolve um projeto direcionado aos alunos do ensino médio
gue irdo participar do ENEM. S3o informacdes e dicas destinadas especialmente para esse
publico, que se tornam mais frequentes no segundo semestre do ano. Professores participam
de reportagens exibidas nos telejornais da emissora, entre eles O Bom Dia Pernambuco e o
NE1 edicdo, abordando temas relacionados a Histéria, Biologia, Fisica, Matematica, Lingua
Portuguesa, Quimica, Inglés, Espanhol, enfim, conteldos, competéncias e habilidades que
serdo cobrados dos alunos na prova do ENEM e nos vestibulares das Universidades
pernambucanas. E uma espécie de aula, mas apresentada no formato jornalistico, com
linguagem simples, clara e atualizada, o que a aproxima, num certo sentido, da fungdo

didatica que Beltrao reconhecia nos produtos para a televisao.

> Os dados pertinentes ao Calendério do NE1 foram fornecidos a autora deste artigo pela produgdo do
telejornal da TV Globo Recife, em outubro de 2018.
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Consideracoes finais

A busca em produzir um jornalismo pautado pela atualidade e pela promog¢do do bem
social, ainda que por vezes esse bem social resuma-se a prestagdo de servigos, parece ser uma
estratégia mais presente nos noticiarios televisivos atuais. O jornalismo, tanto da TV Globo
Recife quanto da TV Jornal e de outras emissoras locais pernambucanas procuram, nas
edicGes dos seus noticidrios, aproximar as demandas da comunidade dos responsdaveis por
drgdos publicos, a partir da mediacdo do jornalismo dessas emissoras.

Outra forma de aproximacgdo junto as comunidades, quase sempre, acontece apos e
durante tragédias naturais, a exemplo das enchentes - comum na Zona da Mata de
Pernambuco - ou dos que ainda sofrem no agreste e no sertdo pernambucano com os
problemas da seca. Campanhas promocionais sdo realizadas pelas emissoras, de modo
especial pelo jornalismo, para ajudarem as pessoas dos locais atingidos.

As equipes, além de produzirem e exibirem a cobertura dos fatos com reportagens, o
gue é o procedimento naturalmente esperado dos telejornais, também se empenham em
realizar campanhas que promovam a solidariedade, mobilizando e orientando a populacdo
para contribuir com os desabrigados e com as cidades devastadas. As campanhas vao desde o
direcionamento para doagdes de produtos (indicando, inclusive, quais sdo os mais pertinentes
e onde devem ser entregues), até a convocacdo de voluntdrios para prestacdo de servicos
nesses lugares atingidos ou em instituicdes que se encarregam de receber, organizar e
distribuir as doagGes. Esse expediente também é adotado junto a campanhas de instituicdes e
grupos que desenvolvem acgdes filantropicas, a exemplo das que apoiam idosos, criangas ou
doentes que demandam acompanhamentos especiais, a exemplo dos hospitais de cancer e
infantis.

E possivel que o telejornalismo comunitdrio e de prestacdo de servigos praticado hoje
pelas emissoras de TV pernambucanas, por vezes confundido com clientelismo, nao
corresponda ao que Beltrdo entendia como responsabilidade social do jornalismo televisivo
brasileiro, uma vez que a promo¢do do bem comum deve levar em considera¢dao outros
elementos que contemplem o salutar exercicio da cidadania e da democracia, que esta para

além da prestacao de servigos. Essa, por certo, é uma discussao que ndo se esgota aqui, mas
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gue merece maior aprofundamento em trabalhos futuros, sobretudo, nesses tempos de reses
sociais.

Licita e prudente, também, a preocupacao de Luiz Beltrdo com a forma e o modo que
nossas escolas de jornalismo estavam — e diriamos ainda estdo - preparando os jornalistas que
irdo atuar na sociedade, especialmente porque o jornalismo foi tomado pela em definitivo
pela imagem, agora por toda parte com o advento da internet. E preciso ndo perder de vista o
que, de forma incisiva e comprometida, Beltrdo alertava para o aprimoramento do exercicio

jornalistico:

...toda atividade humana no convivio social, tende fatidicamente para um destes
dois polos: - para a degenerescéncia ou para o aperfeicoamento. E esta
tendéncia incoercivel impde, como reativo enérgico, urgente, indispensavel, o
principio e aplicagdo da responsabilidade no jornalismo, o qual, em virtude dela,
ird perdendo definitivamente, o seu feito individualista, os seus caprichosos
rumos pessoais ou de grupo para ser, como de fato ha de ser, um ‘servigco
publico’. (Beltrdo, 1960, p. 104-105).

A visdo e esperanca de um jornalismo compromissado, ético, preocupado acima de

tudo com a responsabilidade social, esta, certamente, entre os principais legados deixado pelo

mestre Luiz Beltrdo.
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