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RESUMO

A partir da discussdo tedrica relacionada aos conceitos de Folkcomunicacao, o presente artigo
pretende descrever como os atores envolvidos com a Festa de S3o Tiago, no Amapa, sido
representados no webjornalismo local. A tradicdo de celebrar o festejo foi trazida da Africa
para a vila de Mazagdo Velho, no século XVIIl, mantendo-se no espaco temporal pelas
narrativas orais. Para fazer a observacao, o trabalho utiliza o percurso metodoldgico baseado
na categorizacdo das fontes de noticias — especialista, referéncia, testemunhal, institucional,
notavel, empresarial, oficial e popular — nos sites G1 Amapa e SelesNafes.com, durante julho
de 2017. Contudo, embora os rituais e a histéria da festa sejam marcados pela intensa
presenca da cultura popular, houve a predominancia de fontes oficiais no levantamento de 20
publicacbes verificadas.
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Popular culture in Amapa webjournalism: the representations of
the Festa de Sao Tiago

ABSTRACT

From the theoretical discussion related to the concepts of Folkcommunication, the present
article intends to describe how the actors involved with the Festa de Sao Tiago, in Amap3, are
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represented in the local webjournalism. The tradition of celebrating the feast was brought
from Africa to the village of Mazagdo Velho in the eighteenth century, keeping in the temporal
space by oral narratives. In order to make the observation, the work uses the methodological
route based on the categorization of news sources — specialist, reference, testimonial,
institutional, notable, corporate, official and popular — in the G1 Amapa and SelesNafes.com
sites, during July 2017. However, although the rituals and the history of the festival are
marked by the intense presence of popular culture, there were predominant official sources in
the survey of 20 verified publications.
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Introducao

As manifestacGes culturais se expressam a partir de signos, simbolos e icones, que se
encontram evidenciados nas crengas, dancas, musicalidade, religiosidade, culindria, oralidade,
produgdes artisticas e festas (LUCENA FILHO, 2007). Neste contexto, com o objetivo de
estudar os procedimentos comunicacionais das manifestacdes da cultura popular ou folclore,
surge a Folkcomunicagao, primeira teoria da comunicagao genuinamente brasileira.

As investigacdes iniciais em Folkcomunicagdo foram realizadas por Luiz Beltrdo (2004),
na década de 1960. Em suas pesquisas empiricas no interior do Nordeste, o autor identificou a
preocupacdo de estudarmos os grupos marginalizados e seus processos de comunicagao e,
diferentemente da atencdo dada aos meios massivos, devemos enfocar e aprofundar os
processos que estdo direcionados a um mundo que faz a vinculacdo estreita entre folclore e
comunicagdo popular.

Os seguidores de Beltrdo procuraram ampliar a definicdo de Folkcomunicagdo. Passou-
se, entdo, a considerar que as manifestacdes populares e folcléricas “se expandem, se
sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais, sofrem modificacdes por
influéncia da comunica¢do massificada e industrializada ou se modificam quando apropriadas
por tais complexos” (HOHLFELDT, 2002, p. 52).

Portanto, destacamos a Festa de Sao Tiago, considerada a maior manifestagao cultural

e religiosa da vila de Mazagdo Velho®, no Amapa. A devogdo ao guerreiro Tiago foi trazida, no

5 A vila de Mazag3o Velho estd localizada a 30 quildémetros de Mazagdo Novo, sede do municipio de
Mazagado, e distante a 70 quildmetros de Macap3, capital do Amapa.
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século XVIII, pelas familias portuguesas transferidas do continente africano para regido
amazonica, apods os confrontos politico-religiosos contra os mucgulmanos.

O festejo acontece de 16 a 28 de julho, com ponto alto no Dia de Sdo Tiago, 25 de
julho. Mesmo possuindo uma forte expressdo de fé e comogao, o evento ndo estd associado
somente a religido. Além da novena, ladainha, missa e procissdo, também tem atividades
profanas, com bailes dancantes, shows e arraiais.

Segundo Marlon Pastana (2017, p. 60), em Mazagdo Velho, a Festa de S3o Tiago tem
um papel social essencial: “faz parte do cotidiano dos moradores. Sendo que os rituais e a
histéria da festividade passam de geracdo a geracdo através de um processo de oralidade,
presente mesmo nos dias atuais”. Atualmente, o evento é organizado pela Associacao Cultural
da Festa de S3o Tiago, em parceria com a Diocese de Macapd, tendo apoio da Prefeitura
Municipal de Mazagdo e do Governo do Estado do Amapa.

Com base nisso, o presente artigo pretende descrever como os atores envolvidos com
a Festa de S3do Tiago sdo representados no webjornalismo amapaense. Para fazer a referida
identificacdo, nos baseamos na sistematizacdo das fontes de noticias categorizadas por
Schmitz (2011) — especialista, referéncia, testemunhal, institucional, notdvel, empresarial,
oficial e popular — para observar os sites G1 Amapa® e SelesNafes.com’, escolhidos por serem
os veiculos online mais antigos em atividade no estado.

O portal G1, que engloba as plataformas do Globo.com, instalou-se no Amapa em
julho de 2013. O site relne o catdlogo de videos veiculados ao G1 em 1 Minuto, G1 na Rede,
além do Bom Dia Amazobnia e das primeiras e segundas edicdes do Jornal do Amapa. Também
disponibiliza na home page os links de acesso para os programas de entretenimentos da Rede
Amazonica (conglomerado de midia que retransmite o sinal da TV Globo no estado), paginas
institucionais do grupo e GloboEsporte.com local. Ndo ha divisdo por editorais.

J4 o SelesNafes.com, criado pelo jornalista Seles Nafes, foi lancado em dezembro de
2013. O webjornal é dividido em oito editorias (Amap4d, Politica, Politica e Economia, SNTV,
Turismo, Beleza, Cultura e Interessante). O veiculo tem apoio para producdes audiovisuais da
produtora Bureau Amazonia, que presta servigos para propagandas comerciais, institucionais

e politicas.

6 Endereco eletrdnico: <http://gl.globo.com/ap/amapa/>. Acesso em 27 de set. de 2018.
7 Endereco eletrdnico: <https://selesnafes.com/>. Acesso em 27 de set. de 2018.
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No artigo, o recorte abrange de 12 a 31 julho de 2017, em razao da festa acontecer na
segunda quinzena desse més, levantando um total de 20 publicacdes (10 conteldos em cada
site). Também foi realizado o levantamento bibliografico sobre a Teoria da Folkcomunicagdo
(LUCENA FILHO, 2007; SCHMIDT, 2011, 2012, MARQUES DE MELO, 2008; BELTRAO, 2004;
TRIGUEIRO, 2001, 2005, 2006; HOHLFELDT, 2002).

Para melhor compreensao, a estrutura do trabalho foi dividida em trés momentos.
Primeiramente, apresenta sobre cultura popular e Folkcomunicagao. O tépico seguinte mostra
acerca da Festa de S3o Tiago, bem como a origem e a programacao do evento. E, para
finalizar, aborda a representacdo da festividade no webjornalismo amapaense, constando a

analise e interpretacdo dos 24 definidores de fonte encontrados durante o periodo de 31 dias.

Cultura popular e Folkcomunicagao

A cultura popular é caracterizada pelas crencas, tradicdes, musicalidade, literatura,
folclore, religiosidade e demais costumes relacionados aos grupos marginalizados. Lucena
Filho (2007) explana que as manifestacbes contra-hegemodnicas buscam amparar o lado
emocional através das criacbes e representagbes que trazem nostalgia de um tempo
idealizado.

A partir dessa perspectiva, compreendemos que Folkcomunicacdo® é o processo de
intermediacdo entre a cultura de massa e a cultura popular, “protagonizando fluxos
bidirecionais e sedimentando processos de hibridacdo simbdlica. Ela representa
inegavelmente uma estratégia contra-hegemonica das classes subalternas” (MARQUES DE
MELO, 2008, p. 25).

Sdo considerados os diversos formatos de expressdo popular que fazem a transmissao
de valores e sentimentos como midias prdéprias ao publico, assim como os inUmeros formatos
e mensagens que apresentam essas significagcdes. “A cultura é a grande tela onde estdo
configuradas essas maneiras de exibir os conteludos produzidos no cotidiano de cada grupo,
de acordo com as suas necessidades materiais e imateriais” (SCHMIDT, 2012, p. 121).

Luiz Beltrdo (2004), ao pesquisar os fendbmenos comunicacionais na década de 1960,

batizado por ele de Folkcomunica¢do, verificou que as camadas marginalizadas possuem

8 E valido pontuar que, atualmente, os estudos em Folkcomunicagdo aproximam-se com a teoria das
mediac¢des culturais (Jesus Martin-Barbero) e o conceito de hibridiza¢do cultural (Néstor Garcia Canclini).
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formas préprias de se expressarem e de conceberem o mundo e, por isso, seu cotidiano
compde uma grande arena que dialoga com a comunica¢do contra-hegemoénica. Com base
nisso, o autor se preocupou em relagdo aos processos que esses homens criam e estabelecem

para se comunicar e manifestar valores, ideias e atitudes.

O discurso folclérico, em toda a sua complexidade, ndo abrange apenas a
palavra, mas, também, meios comportamentais e expressdes ndo-verbais e até
mitos e ritos, que vindos de um passado longinquo, assumem significados novos
e atuais, gragas a dindmica da Folkcomunica¢3o. (BELTRAO, 2004, p. 72)

Em suas pesquisas, Beltrdo (2004) identificou a figura do lider de opinido,
denominando-o de comunicador de folk. Ainda que o lider de opinido tenha maior acesso a
outras fontes de informacdo e contato com diferentes grupos, este continua vinculado as suas
referéncias culturais locais, sendo capaz de expressar e traduzir as mensagens a partir de uma
linguagem adequada e acessivel para os seus receptores. Ele nem sempre é uma autoridade
reconhecida, mas possui carisma e alcanca uma posicdo de conselheiro ou orientador da
audiéncia.

Com os novos formatos da sociedade contemporanea, Osvaldo Trigueiro (2006)
apresenta a definicdo de ativista mididtico como substituto do comunicador de folk. Ele
emerge nas redes de comunicacdo cotidiana, as chamadas folkmidiaticas, como sujeito que,
além de ganhar uma condicdo de visibilidade, age motivado pelos seus interesses e do grupo
social ao qual pertence.

No mundo globalizado, discorre Trigueiro (2006, p. 5), “ndo ha espacos para
antagonismo entre as culturas locais e as globais. O que existe sdo diferencas entre as duas
esferas, movimentos de reconfiguracbes de uma nova realidade como consequéncia dos
avancos das novas tecnologias das telecomunicacdes”. Atualmente, prevalece a atuag¢do dos
ativistas mididticos como encadeadores de modificagcbes e inovagbes para o consumo dos
bens simbdlicos e materiais nas redes de comunicagao cotidianas dos grupos populares.

Neste sentido, Lucena Filho (2007) também apresenta uma nova abrangéncia aos
estudos em Folkcomunicacdao: o Folkmarketing, tendo referéncias conceituais e ferramentas
da comunicacdo mercadolégica e do marketing. Segundo ele, as festas populares se

convertem em contelddo midiatico de natureza mercadolégica e institucional, via apropriacdo
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do universo simbdlico da festividade, como estratégia comercial das organizacdes que sdo
parceiras/gestoras e patrocinadoras.

Antonio Hohlfeldt (2002) complementa que o contexto social mudou, mas
manifestacdes continuam existindo, sé que agora elas se apresentam de maneira mais
complexa. De acordo com o autor, “é provdvel que aqueles processos, entdo hegemonicos no
interior brasileiro e em certos segmentos sociais [...] convivam hoje com outras hegemonias
como a da comunicacdo de massa, traduzida, sobretudo pela televisdo. (HOHLFELDT, 2002, p.
52).

Ao contrario das previsdes de que iria ocorrer o esgotamento gradativo das pesquisas
em Folkcomunicacdo, trata-se de um campo de estudos que vem sendo reforcado e
atualizado continuamente (HOHLFELDT, 2002). Por isso, cabe aos pesquisadores da
comunicacdo em objetivar a definicdo de campo e, ao mesmo tempo, lutar para que a

denominac¢do de Folkcomunicagdo se afirme de maneira menos ambigua no meio académico.

Festa de Sao Tiago: do sagrado ao profano
Origem

Antes, porém, de discorrermos sobre a origem da Festa de Sdo Tiago, é necessario
abordarmos brevemente acerca da fundacdo da vila de Mazagdo Velho, no Amapa. Segundo
lone Cabral, Tatiane Cardoso e Roberto Pena (2012), no século XVIII, a cidade denominada
Mazagdo estava localizada no territério marroquino e, assim como o Brasil, era colonia de
Portugal. Mas, em decorréncia dos conflitos politico-religiosos entre portugueses (cristdos) e
muculmanos (mouros), o rei de Portugal, Dom José |, decidiu transferir a cidade do continente
africano para a regido amazonica.

Portanto, em 23 de janeiro de 1770, as 160 familias — aproximadamente 1.022 pessoas
entre colonos portugueses e escravos — chegaram as margens do rio Mutuacd, no sul do

Amapa, apés uma longa viagem de barco com breve passagem por Belém (PA).

A transferéncia dessas familias para a Amazonia foi uma verdadeira odisseia
devido ao abandono por parte do rei. Medo e sofrimentos como dores fisicas e
psicoldgicas em todos os sentidos, a cidade estd vazia e as péssimas condi¢des
gue enfrentaram os mazaganenzes desde a saida para Lisboa, até a chegada ao
Novo Mundo. (PASTANA 2017, p. 57)
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Sete anos depois a imigracdo forcada para a vila de Nova Mazagdo (hoje, Mazagao
Velho), dava-se inicio as celebracdes dos santos Tiago e Jorge, como uma maneira de manter
viva a tradicdo dos ancestrais que ficaram do outro lado do Oceano Atlantico e que também
cultivavam a devogdo ao guerreiro Tiago. Em Portugal, Marrocos e Mauritania, também se
reproduziam, através de um palco a céu aberto, a representacdo das batalhas religiosas
ocorridas na Africa entre mouros e cristdos. De acordo com os relatos dos moradores locais

descritos por lone Cabral, Tatiane Cardoso e Roberto Pena (2012),

A festa de S3o Tiago tem sua origem na lenda que conta o aparecimento do
missionario Tiago como soldado an6nimo que lutou historicamente contra os
mouros. Desde a conquista das terras africanas, os lusitanos, catdlicos
fervorosos, tentaram converter os mugulmanos ao cristianismo e a aceitar a fé
em Cristo e o batismo de sua religido. Isso provocou descontentamento nos
seguidores de Maomé que, mais tarde, declarariam guerra contra os cristaos
que eram liderados, na época, por Tiago e Jorge. (CABRAL; CARDOSO; PENA,
2012, p. 13)

Neste contexto, trazemos o conceito de tradugdo cultural de Stuart Hall (2011), que
descreve aquelas formacgGes de identidade compostas por pessoas que foram afastadas de
suas fronteiras naturais e que, embora permanegcam os fortes vinculos com os lugares de
origem e suas tradicdOes, elas ndo tém a ilusdo de um retorno ao passado. Ocorre, entdo, uma
negociacdo com as novas culturas, mas sem perder totalmente suas identidades.

Segundo Pastana (2017, p. 61), “mesmo invadida por turistas e da presenca de forcas
inovadoras, a festa ndo perdeu, ou perde pouco, de sua antiga qualidade e de seus aspectos
mais tradicionais”, sendo mantida através do tempo e do espaco por um processo de
narrativas orais, mas com novos significados e relacdes sociais. Atualmente, o evento é
organizado pela Associagao Cultural da Festa de S3ao Tiago, em parceria com a Diocese de

Macap3, tendo apoio da Prefeitura Municipal de Mazagao e do Governo do Estado do Amapa.

Programacéo
A Festa de S3o Tiago mistura cavalhada®, sincretismo religioso e teatro, no periodo de
16 a 28 de julho. O ponto alto na programacdo do evento acontece no Dia de S3o Tiago, em 25

de julho, com missa campal, cirio e encenacao teatral da guerra entre mouros e cristdos. “Os

9 A cavalhada representa a luta entre os cavaleiros armados de lancas e espadas.
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preparativos para a Festa de S3o Tiago consomem algumas semanas e essa preparagao

envolve todos os moradores, 0s quais sdo os protagonistas da festa” (PASTANA, 2017, p. 62).

Figura 1 — Encenacdo teatral da batalha entre mouros e Cristaos

Fonte: G1 Amapa

Anualmente, um cavaleiro diferente tem a responsabilidade de representar S3o Tiago
durante a festividade. A escolha acontece através de sorteio realizado no ano anterior, em 15
de agosto, Dia de Nossa Senhora da Assuncdo, padroeira de Mazagdo. No sorteio, também
sdo escolhidas as figuras de S3o Jorge, Atalaia e Menino Caldeirinha°.

Marlon Pastana (2017) afirma que a Festa de Sdo Tiago, como a maioria das
manifestacOes populares no Brasil, é composta pelo lado sagrado, que engloba novenas,
ladainhas, missas e procissoes; e pelo lado profano, que se da nos bailes dangantes, shows e
arraiais. Cabe lembrar que as festas religiosas e profanas remetem as influéncias histéricas do
periodo colonial, tornando-se os principais elementos para o desenvolvimento do comércio
regional e local, com saberes presentes também no artesanato e na culinaria (LUCENA FILHO,

2007).

10 Segundo a epopeia, Atalaia foi 0 espido enviado pelos cristdos para as trincheiras Mouras; enquanto que o
Menino Caldeirinha, apesar de ainda ser crianga, assumiu a lideranca dos Mouros apds o falecimento do seu
pai, o rei Caldeira.
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Figura 2 — Procissao de Sao Tiago

&,

Fonte: SelesNafes.com

Na visdo de Cristina Schmidt (2011, p. 37), o periodo de toda a preparacgdo e execug¢do
de um festejo religioso ultrapassa as relagGes cotidianas, principalmente, dos grupos religiosos

I "

e devotos, no qual “os rituais sdao muito importantes na composi¢ao de suas vidas, tem
sentido valorativo pessoal e coletivo, mas também um significado sobre-humano, pois nessas
ocasides o povo penetra no reino utépico da universalidade, liberdade, igualdade e

abundancia”.

Representagao da Festa de Sao Tiago no webjornalismo

O artigo pretende descrever de que forma os atores envolvidos com a Festa de Sado
Tiago sdo representados no webjornalismo do Amapa. Para fazer a referida identificacdo, nos
baseamos na sistematizacdo das fontes de noticias categorizadas por Schmitz (2011):
especialista, referéncia, testemunhal, institucional, notdvel, empresarial, oficial e popular. O

guadro a seguir demonstra o conceito de cada classificacao:

Quadro 1 - Classificagao das fontes

Oficial Alguém em fungdo ou cargo publico que se pronuncia por érgdaos mantidos

pelo Estado e preservam os poderes constituidos (executivo, legislativo e
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judiciario).
Empresarial | Representa uma corporacdo empresarial da industria, comércio, servicos ou
do agronegdcio.
Institucional | E quem representa uma organizac¢do sem fins lucrativos ou grupo social.

Popular Manifesta-se por si mesmo, geralmente, que ndo fala por uma organizagdo ou
grupo social.

Notavel Sdo pessoas notaveis pelo seu talento ou fama, geralmente artistas,
escritores, esportistas, profissionais liberais, personalidades politicas, que
falam de si e de seu oficio.

Testemunhal | Funciona como alibi para a imprensa, pois representa aquilo que viu ou ouviu,

como participe ou observadora.

Especializada

Trata-se de pessoa de notdrio saber especifico (especialista, perito,

intelectual) ou organizacdo detentora de um conhecimento reconhecido.

Referéncia

Aplica-se a bibliografia, documento ou midia que o jornalista consulta.

Fonte: Schmitz (2011).

No periodo de 12 a 31 de julho de 2017, levantamos 20 conteldos que se referem

direta ou indiretamente a Festa de Sdo Tiago, sendo 10 do portal G1 Amapa e 10 do

SelesNafes.com. Destes, segundo as tipologias de Schmitz (2011), 17 apresentam um ou mais

definidor como fonte, totalizando 24 definidores. Assim, nos sites analisados durante a

cobertura do evento, constatamos a presenca das classificacdes “institucional”, “oficial” e

“popular”.

Tabela 1 - Classificagdao dos definidores na cobertura da Festa de Sao Tiago de acordo com

os sites analisados

TIPOS

G1 AMAPA SELESNAFES.COM TOTAL

Especialista

Referéncia

Testemunhal

Institucional

Notavel

Empresarial

Oficial
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Popular 4 3 7

TOTAL 13 11 24

Fonte: elaborado pelas autoras.

Os conteudos estudados sobre a cobertura do evento permitiram ponderar alguns
aspectos pertinentes a utilizacdo de fontes jornalisticas. Conforme observado na tabela acima,

III

o definidor “oficial” aparece com mais frequéncia. Essa categoria é a preferida da midia, mas,
embora possa falsear a realidade para preservar seus interesses ou do grupo politico aliado
(SCHMITZ, 2011), avaliamos que as matérias ndo trouxeram investigacdo ou alguma
informacdo complementar que confronte a declaracao da fonte oficial.

Destacamos dois exemplos de matérias que se limitaram ao discurso politico:
“Peregrinacdo da imagem de S3o Tiago chega a Macap3d; festa completa 240 anos”!! (G1
AMAPA, 13 de julho de 2017) e “S3o Tiago: crescimento do publico preocupa 6rgdos de
seguranca”? (SELESNAFES.COM, 14 de julho de 2017). O primeiro contetdo aborda sobre o
translado das imagens dos santos Tiago e Jorge para o Paldcio do Setentrido, sede do Governo
do Amapad. O texto trouxe como entrevistados o chefe do Executivo, Waldez Gdes, e o prefeito
de Mazagao, Dudao Costa.

A matéria do SelesNafes.com trata sobre a quantidade de policiais militares e
bombeiros que atuaram no esquema de seguran¢a montado para a Festa de Sao Tiago. Para
isso, entrevistou-se o secretdario estadual de seguranca publica, Ericldudio Alencar, e o diretor
de Operacdes da Policia Militar, tenente-coronel Wellington Nunes.

O governador do Amapa também aparece na publicacdo “Encenacdo de batalha entre
mouros e cristdos marca a Festa de S3o Tiago, no AP”3 (G1 AMAPA, 25 de julho de 2017), com

a seguinte citacao:

Devemos criar espagos novos para estacionamento, camping, € novos espacos
para o turismo receptivo. Vamos fazer um projeto padrao [de financiamento]
para ca, para cada morador aderir, e construir um kit-net ou apartamento na sua
casa onde, no entanto, no periodo da festividade ele podera alugar, gerando

11 Disponivel em: <https://gl.globo.com/ap/amapa/noticia/peregrinacao-da-imagem-de-sao-tiago-chega-a-
macapa-festa-completa-240-anos.ghtml>. Acesso em 29 de jul. de 2018.

12 Disponivel em: <https://selesnafes.com/2017/07/sao-tiago-crescimento-do-publico-preocupa-orgaos-de-
seguranca/>. Acesso em 29 de jul. de 2018.

13 Disponivel em: <https://gl.globo.com/ap/amapa/noticia/encenacao-de-batalha-entre-mouros-e-cristaos-
marca-a-festa-de-sao-tiago-no-ap.ghtml>. Acesso em 29 de jul. de 2018.
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renda e fazendo com que os visitantes tenham mais contato com a cultura local.
(G1 AMAPA, 2017)

O texto ainda diz que, para o ano seguinte, Waldez Gdes assegurou a restauracao e
recuperacao do material histérico de Mazagdo Velho. Contudo, apesar de constar fontes
“populares” na matéria, nenhuma estava como contraponto as promessas politicas para a
comunidade local.

Durante o més coletado, ainda encontramos duas matérias bem elucidativas para
compreender como sdo incorporadas caracteristicas contemporaneas aos valores tradicionais
da celebracdo (PASTANA, 2017). O texto “Familia expGe artes Maracd e Cunani na Festa de
S30 Tiago”* (SELESNAFES.COM, 25 de julho de 2017) mostra que, pela primeira vez, o evento
recebia uma estrutura organizada para a comercializacdo de artesanato local, montada pelo
Governo do Estado.

A matéria “Sem filas, turistas aproveitam ponte sobre o rio Matapi para conhecer
Festa de S3o Tiago, no AP”'*> (G1 AMAPA, 25 de julho de 2017) explana que o acesso ao
municipio era realizado por balsas. Assim, a inauguracdo da ponte da Integracdo Washington
Elias dos Santos, sobre o rio Matapi, trouxe o aumento turistico para a celebracgdo.

Neste contexto, observamos que a festa estd incluida no processo de mercantilizacao
do bem cultural (RIBEIRO, 2013). O poder publico e as empresas montam uma estrutura com
shows, atragOes, decoragdao, comercializacdo de artesanato e servigos de comidas e bebidas,
buscando atrair mais visitantes a vila de Mazagdo Velho. Flaviny Ribeiro (2013, p. 133) elucida
gue “a transformacdo das festas tradicionais em ‘megaeventos’ é uma tendéncia mundial que
emerge atendendo a demanda de novos hdbitos de consumo, a geracao de renda, as politicas
culturais de investimentos e o fomento do turismo”.

Para Trigueiro (2005), com a simultaneidade entre as culturas tradicionais e modernas,
o cardater popular se torna uma das estratégias do mundo globalizado. Entdo, para fazer parte
da sociedade do consumo e mididtica, sdo modificados os processos de apropriacdo e

incorporacdo de novos pilares estéticos coletivos.

14 Disponivel em: <https://selesnafes.com/2017/07/familia-expoe-artes-maraca-e-cunani-na-festa-de-sao-
tiago/>. Acesso em 29 de jul. de 2018.

15 Disponivel em: <https://gl.globo.com/ap/amapa/noticia/sem-filas-turistas-aproveitam-ponte-sobre-o-rio-
matapi-para-conhecer-festa-de-sao-tiago-no-ap.ghtml>. Acesso em 29 de jul. de 2018.

284 | Cultura popular no webjornalismo do Amapa: as representacdes da Festa de Séo Tiago



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 16, NGmero 37, p.273-290, Julho/Dezembro
2018

E como se existissem duas festas, uma dentro da outra, ou seja, a festa central
institucionalizada, de interesse econOmico dos megagrupos empresariais,
politicos e até religiosos, e a outra periférica, que continua sendo organizada
através da mobilizagdo da comunidade, pelas fortes redes sociais de
comunicagdo, com a finalidade alegdrica de rompimento com o cotidiano e com
o mundo normativo estabelecido. Ou seja, a celebragdo para “quebrar a rotina”,
em tempo de festa nos diferentes instantes da comunidade e outra no tempo do
espetaculo organizado para consumo global. (TRIGUEIRO, 2005, s/p)

Desta maneira, ao se associar com os produtos culturais criados pelos grupos
econdmicos e o poder publico, a cultura popular e o folclore deixam de ser elementos locais e
passam a integrar um processo cultural ciclico. A manifestacdo popular jd ndo pertence
apenas aos seus protagonistas, uma vez que outros grupos a utilizam para se promoverem nas
folkmidias.

Retomando aos sites amapaenses, observamos trés matérias sem fontes: “Linhas
metropolitanas levardo publico até festa de S3o Tiago”® (SELESNAFES.COM, 16 de julho de
2017), “FOTOS: Festa de S3o Tiago bate recorde de publico”!’ (SELESNAFES.COM, 26 de julho
de 2017) e “Festa de S3o Tiago completa 240 anos em Mazagdo; FOTOS” (G1 AMAPA, 25 de
julho)®. A ultima publicacdo dedica-se somente a fotos. Mas cabe lembrar que, devido a
importancia histdrico-cultural, faz-se necessario o tipo de fonte “especialista” e “referéncia”
para esclarecer sobre a origem e o significado da festividade.

Questionamos, ainda, a falta de visibilidade dos atores envolvidos com o evento. Com
excecdo das duas entrevistas concedidas pelo presidente da Associagao Cultural da Festa de
Sdo Tiago, Elton Jacaranda, a cobertura ndo deu voz aos outros personagens que participaram
da organizacdo, como os moradores que encenaram a batalha entre mouros e cristdos e as
familias que coordenam as ladainhas nas suas residéncias. As fontes “populares” apareceram
apenas como espectadores da celebragao.

Ao notar a macica presenca do poder publico no contelido da web — tendo, inclusive,
mais destaque do que os mazaganenses —, retomamos ao conceito de Folkmarketing (LUCENA

FILHO, 2007). Logo, percebemos uma apropriacdo de carater politico na Festa de Sao Tiago,

16 Disponivel em: <https://selesnafes.com/2017/07/linhas-metropolitanas-levarao-publico-ate-festa-de-sao-
tiago/>. Acesso em 29 de jul. de 2018.

7" Disponivel em: <https://selesnafes.com/2017/07/fotos-festa-de-sao-tiago-bate-recorde-de-publico/>.
Acesso em 29 de jul. de 2018.

18 Disponivel em: <https://gl.globo.com/ap/amapa/noticia/festa-de-sao-tiago-completa-240-anos-em-
mazagao-fotos.ghtml>. Acesso em 29 de jul. de 2018.
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com objetivos comunicacionais que buscam visibilizar produtos e servigos para seus publicos-
alvo.
Cabe lembrarmos que o estudo de Ribeiro (2013) sobre a programa Sdo Jodo da Bahia

se assemelha com a festa de S3o Tiago ja que, em ambos casos,

a estratégia do folkmarketing esta diretamente interligada com a cultura da
regido, os elementos da cultura popular sdo destinados para apropriagdes e
formagdo de discursos folkcomunicacionais direcionados para a sociedade de
massa. Existe uma valorizagdo da cultura local, de seus costumes, tradi¢des, suas
festas, mas com interesse mercadolégico. (RIBEIRO, 2013, p. 135)

Acrescentamos nas andlises da autora que, tratando-se do festejo amapaense, ainda
percebemos o envolvimento do interesse politico. Deste modo, “é importante que os
profissionais da midia saibam lidar com as expressdes populares para que ndao modifiguem o
real significado das culturas. Para muitos, a midia precisa ouvir e aprender com os mestres
detentores da cultura popular” (MACIEL; DA SILVA, 2013, p. 48). Mais relevante do que o
apoio politico e o aumento do turismo na segunda quinzena de julho, esta a representacao da
Festa de S3o Tiago enquanto preservagdo da cultura e da identidade na comunidade de
Mazagao Velho.

Mas, para além do “apagamento” dos sujeitos e da politizacdo no qual a celebracdo é
demonstrada no webjornalismo, temos um processo de resisténcia cultural. As andlises de

Trigueiro (2001) sobre a televisdo também sdo validas para os meios de comunicagdo no

ambiente online:

Assim como no passado, em que instituicGes poderosas ndo conseguiram
eliminar as culturas tradicionais, na atualidade, por mais intenso que seja o
poder da televisdo, esta ndo consegue suprimir os repertdrios das culturas
tradicionais que continuardo sendo transmitidos e praticados por atores sociais,
ja que é impossivel impedir manifestages individuais e coletivas. (TRIGUEIRO,
2001, p. 141)

O autor ainda afirma que a massificagdo cultural € um processo antigo, lembrando das
manifestacdes culturais arcaicas ao sol presentes na cultura popular/folclérica e agora
representadas nas estruturas simbdlicas atualizadas multimidiaticamente. Como resultado
dessa apropriacdo, ele ressalta que o Natal, o Carnaval e a Festa de S3ao Jodo sdo celebrados

até hoje por varios povos.
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Embora a Festa de S3o Tiago esteja entrelagada a cultura de massa e na interferéncia
do poder publico, a incorporacdo de bens simbdlicos modernos na manifestacao tradicional
nao elimina a cultura folk. No entanto, a transforma na forma e contetudo e a insere no novo

mercado de consumo midiatico e do turismo.

Consideracoes finais

Apds as pesquisas apresentadas por Luiz Beltrdo (2004), na década de 1960, surgiram
estudos dando novas abordagens para a definicdo de Folkcomunicacdo. Com as mudancas
tecnoldgicas, verificamos que a midia passou a se apropriar da manifestacao popular. Assim,
embora a dindmica cultural tenha sido impactada com a popularizacdo dos meios de
comunicag¢ao, ndao houve um desaparecido da cultura tradicional.

Em relacdo a Festa de S&o Tiago, que acontece na Vila de Mazagdo Velho (AP),
percebemos a insercdo da manifestacao cultural no webjornalismo amapaense. Com base nas
tipologias definidas Schmitz (2011) — especialista, referéncia, testemunhal, institucional,
notavel, empresarial, oficial e popular —, levantamos um total de 24 definidores de fontes, nos
portais G1 Amapa e SelesNafes.com, em julho de 2017.

No entanto, constatamos que os veiculos online deram maior enfoque as fontes
oficiais, ndo trazendo a voz da comunidade para abordar sobre a preparacdo e execucdo da
festividade. Percebemos, entdo, que o aparecimento do poder publico na cobertura da
festividade estd inserido no contexto do Folkmarketing (LUCENA FILHO, 2007, p. 88), no qual
“grandes recursos sao investidos pelas instituicdes publicas e privadas, que buscam alcancar
maior evidéncia nos mercados locais, em especial, promovendo a dinamizacdo no
relacionamento com seus publicos e tentando conquistar sua credibilidade e simpatia”.

Por outro lado, apesar do surgimento de novos significados e rela¢des sociais, o
evento mantém seus aspectos tradicionais por meio das narrativas orais. O valor histdrico-
cultural da Festa de S3o Tiago independe dos meios de comunicacdo e, assim sendo, a

comunidade mazaganense busca continuar preservando sua identidade.
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