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Mdasica e identidade cultural: O rap como a ferramenta de
comunicacdo dos territérios urbanos marginalizados
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RESUMO

O trabalho tem como objetivo apresentar os rappers vinculados ao movimento hip hop como
lideres-comunicadores essenciais para a transformacdo dos territérios urbanos
marginalizados. Para tanto, utiliza como principais pilares as teorias da Folkcomunicagdao e
Estudos Culturais, tendo a pesquisa exploratéria como metodologia. As reflexdes
apresentadas possibilitam pensar o papel dos rappers como agentes da comunicag¢do popular
que produzem identidades culturais, e que também promovem discursos que objetivam
contra-argumentar textos midiaticos que promovem identidades proscritas. Com este artigo,
pretendemos apresentar como as teorias de Luiz Beltrdao sao fundamentais para as pesquisas
acerca das culturas populares contemporaneas.
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Music and cultural identity: Rap as the communication tool for
marginalized urban territories

ABSTRACT

The aim of this paper is to present hip hop rappers as leaders-communicators that are esencial
for the transformation of marginalized urban territories. To do so, it uses as main pillars the
theories of Folkcommunication and Cultural Studies, with the exploratory research as
methodology. The reflections presented allows to think about the role of rappers as agents of
popular communication that produce cultural identities, and also promote discourses that
aims to argue against media texts that promote proscribed identities. Through this paper, we
purpose to present how the theories of Luiz Beltrdo are fundamental for the researches about
contemporary popular cultures.
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RESUMEN

El trabajo tiene como meta presentar a los raperos vinculados al movimiento hip hop, como
lideres-comunicadores esenciales para la transformacion de los territorios urbanos
marginados. Para ello, utiliza como principales pilares de las teorias de la Folkcomunicacién y
Estudios Culturales, teniendo la investigacidén exploratoria como metodologia. Las reflexiones
presentadas posibilitan pensar el papel de los raperos como agentes de la comunicacion
popular que producen identidades culturales, y que también promueven discursos que
objetivan contra-argumentar textos mediaticos que promueven identidades proscritas. Con
este articulo, pretendemos presentar cdmo las teorias de Luiz Beltrao son fundamentales para
las investigaciones acerca de las culturas populares contemporaneas.

PALABRAS-CLAVE

Folkcomunicacion; Identidad cultural; Rap.

Introducao

O rap é um género musical que tem se apresentado como ferramenta de comunicacao
e identidade cultural politica em diversos locais do mundo. Surgida nos Estados Unidos, a
musicalidade, em poucos anos, se espalhou para os grandes centros urbanos, concentrando
sua producdo nos “territérios urbanos marginalizados” (BELTRAO, 1980). Isso porque, como
veremos neste trabalho, ela tem como objetivo ressaltar o cotidiano dos territérios
marginalizados, bem como apresentar contranarrativas aos discursos dominantes que buscam
apresentar esses locais, e seu povo, de maneira, muitas vezes, generalizada.

Posto assim, este trabalho tem como objetivo refletir sobre a producdo do rap
brasileiro como elemento cultural que propicia a construcdo e propagacdo de identidades
culturais, as quais tém como intencdo a resisténcia social, sobretudo dos negros, em
sociedades pds-coloniais. Para tanto, tem como metodologia a pesquisa exploratdria e analise

de letras que revelam a identidade cultural do negro brasileiro.
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Para as reflexdes, utilizamos os conceitos da folkcomunicagdo, que nos propicia
entender como o0s grupos marginalizados se comunicam, além dos estudos culturais, para
entender a construcdo das identidades culturais, sobretudo, politicas.

Pretendemos, com este trabalho, apresentar como a musicalidade, oriunda dos
territérios urbanos marginalizados, é elemento significativo para o didlogo social e para a
construcdao ou reconstrucdao da identidade cultural do negro brasileiro. Neste sentido, a
musica se torna canal de mobilizacdo e transformacdo social, quando realizada por um lider-

comunicador que intenciona mudancas frente as desigualdades existentes nas sociedades

pds-coloniais.

A musica como comunicagdo popular

A musicalidade esta entre as expressodes culturais mais significativas da humanidade.
Isso porque a musica, além do ritmo e demais elementos que compdem a sonoridade, pode
também apresentar a oralidade, elemento capaz de oferecer um sentido para além do
entretenimento, ou seja, em muitos casos, torna-se um suporte para a comunicacao humana.
Como ressalta McLuhan (2001), a musica possui um tipo de comunicac¢do que é imediata, pois
utiliza diversas formas de midia em uma mesma comunicag¢do. O autor cita como exemplo um
disk-jockei que, ao se apresentar, utiliza codigos complementares como palavras cantadas,
grunhido, gemidos, expressdes corporais, danga etc.

Deste modo, entendemos a comunicagdo como um fendmeno no qual seres humanos
interagem para efetivar a vida em sociedade. De acordo com Beltrdo, a comunicacido é “o
conjunto especifico de procedimentos, modalidades e meios de intercimbio de informacdes,
experiéncias, ideias e sentimentos essenciais a convivéncia e aperfeicoamento das pessoas e
instituicdes que compbem a sociedade” (1977, p. 57). Logo, a musica, com todo o seu
potencial informativo, torna-se um veiculo fundamental para a comunicacao social, sobretudo
aquela oriunda do povo, dos grupos marginalizados, cujo acesso aos grandes veiculos de
comunicacdo é quase nulo, qguando pensado a partir da possibilidade de expressarem suas
culturas e/ou ideias sobre as coisas do mundo.

Portanto, a musicalidade que nos interessa neste trabalho é a originada nos territérios
urbanos marginalizados, ou seja, os espacos existentes nos grandes centros urbanos e

ocupados pelos “individuos marginais” (Park, 1937, apud Coulon, 1995). Cabe ressaltar que o
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individuo marginal, segundo os Estudos da Escola de Chicago e da Folkcomunicagdo, sdo
aqueles imigrantes ou excluidos socialmente que, por ndo estarem totalmente inseridos na
cultura dominante e por terem a sua cultura, a popular, tratada como inferior, acabam
manipulando diferentes cédigos e produzindo culturas hibridas (Canclini, 2008), capazes de
oferecer identidades culturais.

Importa esclarecer que estamos tratando, especificamente, dos territérios urbanos
marginalizados brasileiros e que o pais, em sua longa histéria de coloniza¢do, imigracdes e
regime escravagista — sendo o ultimo a abolir o sistema —, recebeu forte influéncia da cultura
africana. Portanto, muitos desses territdrios sdo ocupados, em sua maioria, por descendentes
de africanos, o que faz da cultura popular brasileira um misto de elementos culturais. Sobre
esse aspecto, Silva (2000, p. 87) esclarece que os processos de hibridizacdo “nascem de
relagdes conflituosas entre diferentes grupos nacionais, raciais ou étnicos. Eles estdo ligados a
histérias de ocupacdo, colonizacdo e destruicao. Trata-se, na maioria dos casos, de uma
hibridizacao forgada”. Portanto, a cultura popular brasileira carrega caracteristicas que
buscam firmar identidades, apresentando elementos que, ao longo da histdria, foram
perseguidos na tentativa dos grupos dominantes dizimarem o que nao era oriundo da Europa.
Deste modo, a cultura popular brasileira estd recheada de conteldos que se apresentam
como comunicacao popular, ou seja, que tém como objetivo comunicar situagdes vivenciadas
pelos grupos marginais.

De acordo com Hall (2009, p. 246), “a cultura popular é um dos locais onde a luta a
favor ou contra a cultura dos poderosos é engajada; [...]. E a arena do consentimento e da
resisténcia”. Segundo o autor, a cultura popular deve ser entendida como as praticas do povo
gue provocam, em muitos casos, certa tensdo com as culturas dominantes. Ja Peruzzo (1995)
destaca que o popular ndo deve ser visto como “sinbnimo de revolucionario, tampouco
democracia” (p. 34). Para tanto, ressalta que existem, pelo menos, trés correntes de estudos
sobre o popular, sendo: (1) o “nacional-popular”, que se refere as manifesta¢des tradicionais
de um povo; (2) “o popular”, que investiga a penetracdo e aceitacdo dos veiculos de
comunicacdo de massa junto aos grupos populares; e (3) a “comunica¢do popular”, que tem
como objetivo a comunicagdo de resisténcia, como a apresentada por Hall (2009).

Com essas colocacdes, podemos entender que é através da comunicacdo popular que

os individuos marginais encontram possibilidades para a constru¢ao de identidades. De
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acordo com Hall (2009), é, sobretudo, por meio da oralidade que individuos marginais se
expressam. Assim, se fizermos um breve levantamento sobre os territérios brasileiros,
perceberemos que a musicalidade sempre foi utilizada como ferramenta de comunicacdao
sobre os problemas locais. De acordo com Villaga (2011), os conflitos ocorridos no inicio do
século XX, entre os individuos marginais e as autoridades que pretendiam acabar com as
favelas cariocas, fizeram emergir a producdo de sambas que narravam os problemas
enfrentados pelas populagbes socialmente desfavorecidas. Logo em seguida, letras de funk
também trataram da mesma tematica. Herschmann (1997) afirma que é a musica o elemento
mais presente nos momentos de lazer dos jovens marginalizados e que, muitas vezes, é por
meio da musicalidade que esses jovens intervém criticamente sobre as quest8es sociais que
enfrentam. Essas afirmacbes vdo ao encontro da histdria do género musical que vamos
trabalhar a seguir, o hip hop, pois € um elemento cultural que objetiva a comunica¢dao dos

individuos marginais com as diversas camadas sociais.

Hip hop: Uma questao de identidade cultural

O hip hop tem suas origens na Jamaica, onde, por volta dos anos 1960, quando o pais
passava por problemas econdmicos, grupos se reuniam em espacos publicos para discursar
sobre os problemas locais. Na Jamaica, lideres-comunicadores, localmente chamados de
toastes — individuo que discursa — se dirigiam a pracas, munidos de grandes caixas de som —
sound systems — e microfones. Ao ritmo de uma batida constante, cantavam sobre os
problemas locais, chamando a atenc¢dao do governo para tais questdes em tom de protesto,
acao que mais tarde passou a ser chamada de rap, ou seja, rythm and poetry.

Com os problemas jamaicanos, muitos individuos imigraram para os EUA. Foi no
Bronx, gueto nova-iorquino, que o rap se estabeleceu e, pouco depois, em 1974, passou a
fazer parte de um novo movimento cunhado por Afrika Bambaataa, o hip hop (Postali, 2011).
Essa manifestacdo tem como principal caracteristica o uso de praticas culturais no lugar da
violéncia e criminalidade. Assim, é por meio de elementos como o rap, o grafite, o DJ, o break,
entre outros, que o hip hop busca passar uma mensagem de paz e unido entre os jovens
marginalizados. Cabe ressaltar que Afrika Bambaataa criou o que chamou de quinto elemento,
o conhecimento, pois o hip hop passou a também ser utilizado por grupos que intencionavam

promover a criminalidade. Deste modo, o conhecimento se refere a postura que um
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participante do movimento tem que assumir, ou seja, de acordo com a Universal Zulu Nation,
organizacdo que deu origem ao hip hop, a manifestacdo deve servir como forma de reflexao,
conhecimento, igualdade, paz, amor, respeito e responsabilidade, tendo a unido dos jovens
como principal foco.

Com a disseminac¢do da cultura estadunidense, o hip hop passou a ser praticado em
diferentes paises, no entanto, apesar da semelhanca entre o uso de técnicas corporais,
vestimentas e aparelhos tecnolégicos, as narrativas se adequam aos problemas enfrentados
pelos individuos marginais de acordo com suas especificidades (Postali, 2011). No Brasil,
Herschmann (1997, p. 82) destaca que “o funk e o hip hop vém se apresentando como uma
possibilidade de encenacdo da dura realidade desses jovens e estabelecendo territérios que
tém como referéncia os registros de cor e de classe”. Concordamos quanto a colocac¢do do
autor, mas devemos ressaltar que, nos ultimos anos, o funk que discursa sobre problemas
sociais passou a ser pouco valorizado, de modo que jovens brancos, de classe média, se
apropriaram para produzir narrativas que discursam sobre sexo, amor e consumo.

Posto assim, no Brasil, o hip hop é um elemento cultural que se encaixa na ideia de
comunicacdo popular, pois tem como principal funcdo trabalhar as questbes sociais
enfrentadas pelos grupos urbanos marginalizados. Rose (1997, p. 192) esclarece que o hip hop
brasileiro é uma “expressao cultural da didspora africana”, que busca negociar a experiéncia
enfrentada pelos negros na marginalizacdo, os quais tiveram suas oportunidades sociais
brutalmente excluidas e que enfrentaram/enfrentam a opressdo decorrente da cultura
dominante. De fato, ao realizarmos um levantamento dos nomes mais expressivos do rap
nacional e de diferentes localidades, tais como Afro-X, Carol Conka, Criolo, Dexter, Edi Rock,
Emicida, Gog, Helido, Mano Brown, MV Bill, Negra Li, Rappin Hood, Sabotage, entre outros,
percebemos que todos possuem discursos voltados para os problemas enfrentados pelos
grupos marginalizados, sobretudo, as questdes que envolvem o negro. Os territérios urbanos
marginalizados em que os rappers vivem ou viveram parte da vida sdo frequentemente
citados nas letras, que incluem mensagens de paz, unido e conhecimento, obedecendo a
filosofia do movimento hip hop. Criolo, especialmente, cita com frequéncia situacbes do
bairro paulistano Grajald, tendo a cancdo Grajauex, do album NO na Orelha, dedicada

exclusivamente as questdes locais.
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A partir dessas consideracgdes, passaremos a abordar o hip hop como elemento que
comunica identidades culturais, construidas pelos lideres-comunicadores.

De acordo com os Estudos Culturais, as construgdes identitdrias podem se desenvolver
tanto simbolicamente como conceitualmente e esse processo ocorre, especialmente, quando
identidades estdo em conflito. Por meio de apelos simbdlicos, as identidades buscam
estabelecer reivindicacdes através de apelo a precedentes histéricos com a finalidade de
reafirmar caracteristicas que podem, por sua vez, produzir novas identidades. Como ressalta
Woodward (2009, p. 12), revisar o passado e redescobri-lo é “parte do processo de construcdo
da identidade que estd ocorrendo neste exato momento e que, ao que parece, é
caracterizado por conflito, contestacdo e uma possivel crise”. Na perspectiva da autora, as
novas identidades podem ser desestabilizadas e também desestabilizadoras e devem ser
compreendidas a partir do conceito de didspora, ou seja, por meio da ideia de que elas nao
possuem uma “patria” e que, portanto, devem ser assimiladas a partir de varias fontes, o que
resulta em culturas hibridas.

Por esse motivo, Hall (2009) nos chama a atencdo para o fato de que as identidades
nao devem ser entendidas a partir de uma visao essencialista, mas sim estratégica, pois tém
como intencdo ndo afirmar o que “nés somos”, mas o que “nos tornamos”. Por esse motivo,
segundo o autor, a construcado identitaria requer o uso de recursos da histéria, da cultura, da
linguagem etc.

A partir dessas colocacgdes, é possivel pensar o hip hop como um elemento cultural
que oferece a identidade do negro em didspora. O uso de roupas por membros do
movimento, tais como calgas largas, bonés, correntes e ténis de modelos especificos; e a
forma como discursam, gesticulam e se referem as questdes sociais, convergindo na mencao a
sujeitos ancestrais que marcaram a luta dos negros pela liberdade e justica social, bem como
na referéncia a eventos histdricos, territérios marginalizados, entre outros, apontam o hip hop
como uma forma de identidade construida a partir das experiéncias e intencdes, sobretudo,
do povo negro.

Se pensarmos essas afirmacdes a partir de rappers brasileiros, mas de diferentes
localidades, perceberemos proximidades entre as narrativas que abordam questdes comuns
aos negros. Nas letras, é constante a mencdo a elementos da religiosidade e mitologia

africana, como a forga dos orixds, bem como nomes importantes da luta dos negros em
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didspora em diversos paises, tais como Muhammad Ali, Martin Luther King Jr., Malcolm X,
Fela, Zumbi dos Palmares, entre outros. O orgulho de pertencer ao grupo negro, bem como as
suas raizes, sdo temas frequentes.

No final da cancdo Sucrilhos?, com o acompanhamento do atabaque, tipico
instrumento africano utilizado em eventos religiosos de Candomblé e Umbanda, o rapper
Criolo canta “Eu, tenho orgulho da minha cor / do meu cabelo e do meu nariz / sou assim /
sou feliz / indio, caboclo, cafuso, criolo / sou brasileiro”, fazendo referéncia as suas raizes e a
miscigena¢do comum do brasileiro. Do mesmo modo, ao apresentar-se com o musico Lenine,
Gog pede ao compositor pernambucano que cante a sua descendéncia nagd, na cangdo A
Ponte?, que discursa sobre os problemas da corrupc¢do em Brasilia, local onde vive. E em Carta
a Mde Africa®, discorre sobre os problemas enfrentados pelos negros no Brasil.

O rapper Emicida inclui na can¢do Baiana®, com participacdo de Caetano Veloso,
referéncias a “cor nagd”, fazendo alusdao a origem de muitos negros brasileiros. Sobre a
cultura africana, cita elementos da mitologia ioruba, tais como os orixds, o axé, o banho de
pipoca e os colares de conchinhas. Com relacdao as personalidades brasileiras, menciona a
cantora Clementina de Jesus e o pintor baiano Raimundo de Oliveira.

Assim, como ressalta Woodward (2009), o intento estd em afirmar a identidade
cultural de individuos que pertencem a um grupo social oprimido ou marginalizado. Ou seja, a
construcdo identitaria torna-se um instrumento de mobilizacdo politica. Como coloca
Herschmann (1997, p. 27), o funk e o hip hop sdo musicalidades nada tradicionais e, por meio
delas, “os jovens procuram estabelecer novas formas de identidades sem diversidades
conflitantes. Ao contrdrio, a musica é sobre a desarticulagdo da identidade nacional e do
cidaddo local”. Com essas colocac¢Oes, torna-se possivel pensar que as identidades sdo
produzidas por lideres-comunicadores.

De acordo com Beltrdo (1980), os lideres-comunicadores sdo agentes formadores de
opinido que, a partir das mensagens disponiveis nos meios de comunicacdo de massa, se

apropriam desses conteldos transformando-os em novas mensagens, adequadas ao publico

2 Album N6 na orelha, 2011.

3 Apresenta¢do musical. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=DDguYDIqEZw&list=RDMMDDguYDIgEZw. Acesso em 02 de fev. 2018.
4 Album Aviso as geracdes, 2006.

5 Album Sobre Criancas, Quadris, Pesadelos e Licdes de Casa... (2015).
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para o qual se destinam. Partindo desses conceitos, entendemos o rapper como um dos
principais lideres-comunicadores dos territérios urbanos marginalizados, pois é ele quem,
através da musicalidade, consegue se comunicar de forma efetiva com o seu publico,
considerando a comunicacdo, como apresentamos anteriormente a partir de Beltrdao (1977),
um processo que reflete a ideia de comunhdo, de comunidade. Nesse sentido, os rappers,
lideres-comunicadores, transformam as mensagens veiculadas pelos meios de comunicacdo
dominantes, de modo que o seu publico possa entender, e mais, carregam mensagens de
conteudos que refletem os anseios do préprio grupo, muitas vezes produzindo narrativas que
discordam das mensagens dominantes. Como bem coloca Hall (2003), é na oralidade, na
contranarrativa, em especial, no vocabuladrio musical, que o povo da didspora negra tem
encontrado sua vida cultural.

E importante destacar que, no Brasil, muitos dos contetdos midiaticos que abordam o
hip hop ou, especificamente, o rap, o expéem de maneira generalista, produzindo uma ideia
contraria a proposta do movimento. Herschmann (2000) nos lembra de que, na década de
1990, quando o movimento chegou com for¢a no pais, apresentando seu viés discursivo, os
conteudos midiaticos o apresentavam relacionando-o a violéncia.

Para o autor, um evento decisivo para essa assimilacdo foi o episddio dos arrastdes
ocorridos no ano de 1992, na cidade do Rio de Janeiro. Herschmann (2000) esclarece que a
midia tratou os arrastdes em tom de histeria, estigmatizando a imagem dos jovens
marginalizados, sobretudo, os ligados ao movimento hip hop. A partir desse periodo, criou-se
uma imagem distorcida sobre o movimento, o distanciando de sua esséncia que é justamente
a transformacao social, a conscientizacdo no lugar da violéncia. Por esse motivo, e de modo
geral, o hip hop ainda é incompreendido em diversas esferas da sociedade brasileira.

Esse tratamento midiatico resulta no que Arce (1997, p. 162) chama de identidades
proscritas, “agquelas formas de identificacdo rejeitadas pelos setores dominantes, nas quais os
membros dos grupos ou das redes simbdlicas prescritas sdo objeto de caracterizacdes
pejorativas, muitas vezes, persecutérias”. Ou seja, hd também a construcdo de identidades
gue buscam minar identidades culturais, sobretudo, com viés politico. Essa constru¢do ocorre
através de representacdes sociais que tém como finalidade apresentar o Outro como inferior,
de forma estereotipada. Trata-se, portanto, de um mecanismo de poder presente nas

sociedades.
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Por esse motivo, um dos objetivos do hip hop é justamente combater essas
identidades forjadas, apresentando uma contranarrativa aos discursos dominantes que tém
como intengdo produzir identidades proscritas. O ano de 1988 marcou o inicio do discurso
critico do hip hop no Brasil, com o langamento da coletdnea Homens da Lei, com musicas de
nomes como Thaide & Dj Hum, MC/Dj Jack, Cddigo 13, entre outros que se tornaram
fundamentais para a disseminacdo da manifestacdo em terras brasileiras. A coletanea incluiu
diversas cancOes que abordam a acdo da policia paulistana nos espacos marginalizados, bem
como a injustica social enfrentada pelos individuos marginais, como apresenta a cangao
Homens da Lei (Postali, 2011).

Posto assim, os lideres-comunicadores ocupam o papel também de agentes da
comunicacdo comunitdria, considerando a comunidade como o local onde as relagGes sociais
entre individuos de um mesmo grupo social se originam, sendo um ambiente de unido entre
0s sujeitos, o que resulta no espirito de fraternidade e convivéncia (Paiva, 1998). Aqui,
podemos entender que muitos territorios urbanos marginalizados se caracterizam como
ambientes que refletem a ideia de comunidade, sobretudo, os locais onde o hip hop é
praticado em sua esséncia.

Cabe ressaltar que, em muitos locais, o hip hop atua além das praticas artisticas,
através dos chamados nucleos de cultura® ou “posses”, que oferecem atividades para a
comunidade, como: oficinas para a producao de artigos para comercializacdo, palestras sobre
conscientizagdo social, eventos beneficentes e outros de socializacdo, campeonatos esportivos
etc.

Portanto, os individuos marginais envolvidos com o movimento hip hop, sobretudo os
rappers que ocupam o papel de porta-vozes do movimento e da comunidade, caracterizam-se
como lideres-comunicadores, a partir do conceito cunhado por Beltrdo (1980). Diante dessas
colocacbes, parece acertado compreender que os lideres-comunicadores sdo individuos

essenciais para a vida nos espacos urbanos marginalizados contemporaneos, e que o hip hop

6 Ao referir-se ao Brasil, Herschmann (1997) esclarece que no Rio de Janeiro a ATCON (Atitude Consciente) é
considerada o principal nicleo. Também ha a CUFA (Central Unica das Favelas) que, iniciada no Rio de
Janeiro, possui atividades em diversos estados brasileiros. De acordo com autor, o movimento hip hop do Rio
de Janeiro estd ligado ao movimento negro, tendo o apoio do CEAP (Centro de Articulacdo das PopulagGes
Marginalizadas).
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é uma ferramenta de comunicacdo que auxilia a acdo desses agentes na luta pela

transformacao do local.

Consideracoes finais

A partir das discussdes apontadas neste trabalho, que teve a Folkcomunicagdao e os
Estudos Culturais como pilares para as reflexdes, entendemos os lideres-comunicadores dos
territérios urbanos marginalizados como agentes fundamentais para a vida em comunidade.
Sabemos que as chamadas favelas e periferias urbanas sdo marcadas por misérias, violéncias e
diversas outras fraturas decorrentes da ineficiéncia do poder publico brasileiro e também das
narrativas midiaticas que insistem em representar esses espacos como os vildes da vida em
sociedade, apresentando, de modo geral, apenas os problemas existentes nesses locais.

Cabe, portanto, a prépria comunidade, se unir para resolver aquilo que é possivel.
Assim, muitos nucleos de cultura acabam por ocupar o que seria o papel do Estado, dando
diversas assisténcias a populacdo, da educagdo a seguranga e saude. Formados por lideres-
comunicadores, em muitos territérios, os nucleos sao sedes do movimento hip hop que,
através dessas organizagOes, dissemina a sua ideologia.

Os rappers, que a nosso ver sao 0s principais agentes do movimento, promovem a
comunicacdo popular entre a sua comunidade; criam identidades que fortalecem o grupo
negro e produzem contranarrativas para minar os discursos dominantes que, de algum modo,
acabam por criar identidades proscritas sobre o seu grupo. Ou seja, concluimos que os
rappers comprovam, na contemporaneidade, as teorias de Luiz Beltrdo, tao caras aos estudos

sobre a cultura popular.
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