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RESUMO

A festa do "Senhor Jesus do Gran Poder" é o maior evento folclérico da cidade de La Paz
(Bolivia). A pesquisa desenvolvida, se ancora teoricamente no campo das praticas sociais e
culturais, mais especificamente na teoria da folkcomunicacdo. Portanto, o objetivo deste
trabalho ¢é realizar uma analise folkcomunicacional e folkmidiatica desta festa,
contemporaneamente considerada como festival, investigando de que maneiras atua para a
promoc¢ao da comunicacdo dos marginalizados e do folclore como pratica socio-cultural
democratizante. A abordagem adotada é qualitativa, a metodologia parte do levantamento
bibliografico e posterior analise tedrica e documental, de uma série de pesquisas ligadas ao
campo folkcomunicacional, as principais ferramentas utilizadas sdao a observacao e registro
fotografico das praticas, rituais festivos e, de maneira especial das dangas apresentadas em
seu decorrer. No entanto, também se lancou mao de entrevistas semi-estruturadas com
alguns personagens atuantes na festa. O desafio reflexivo, deste texto, aponta para a inclusao
da teoria da folkcomunicacdo, no campo académico boliviano, pois que, pelo menos, até este
momento e pelos levantamentos realizados, esta discussdo tém sido ausente. Assim também
se assemelha como resultado, a adicdo de outras categorias tedricas tais como: praticas
sociais e culturais-e resisténcia cultural, neste contexto. A pesquisa se justifica, na medida em
que, abre um horizonte de visibilidade, a respeito da importancia da analise deste evento
folclérico, como também das questdes relacionadas a comunicacdo dos marginalizados na
Bolivia.
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Folk communication, media and folklore: A look at the feast of
the "Lord Jesus Of the Great Power" of the city of La Paz (Bolivia)

ABSTRACT

The feast of the "Lord Jesus of Great Power" is the greatest folkloric event of the city of La Paz
(Bolivia). The research developed is theoretically anchored in the field of social and cultural
practices, more specifically in the theory of folk communication. Therefore, the objective of
this work is to carry out a folk communicational and folkmedia analysis of this festival,
simultaneously considered as a festival, investigating in what ways it acts to promote the
communication of the marginalized and folklore as a democratizing socio-cultural practice.
The approach adopted is qualitative, the methodology starts from the bibliographic survey
and subsequent theoretical and documental analysis of a series of research linked to the folk
communicational field, the main tools used are the observation and photographic record of
practices, festive rituals and, in a special way, the dances presented in its course. However, it
was also used semi-structured interviews with some characters active in the party. The
reflective challenge of this text points to the inclusion of the theory of folk communication, in
the Bolivian academic field, since, at least until this moment and by the surveys carried out,
this discussion has been absent. So it also resembles as a result, the addition of other
theoretical categories such as: social and cultural practices and cultural resistance, in this
context. The research is justified, to the extent that it opens a horizon of visibility, regarding
the importance of the analysis of this folkloric event, as well as the issues related to
communication of the marginalized in Bolivia.
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Folkcomunicacién, medios de comunicaciéon y folclore: Una mirada
para la fiesta del "Sefior Jes(s de Gran Poder" de la ciudad de La
Paz (Bolivia)

RESUMEN

La fiesta del "Sefior Jesus del Gran Poder" es el mayor acontecimiento folklérico de la ciudad
de La Paz (Bolivia). La investigacidn que ahora se desarrolla esta tedricamente anclada en el
campo de las practicas sociales y culturales, mas especificamente en la teoria de Ia
comunicacion popular. Por lo tanto, el objetivo de este trabajo es llevar a cabo un andlisis de
la comunicaciéon folcldrica y de los medios de comunicacién folcléricos de este festival,
considerado simultdneamente como un festival, investigando de qué manera actla para
promover la comunicacion de los marginados y el folclore como una practica sociocultural
democratizadora. El enfoque adoptado es cualitativo, la metodologia parte del estudio
bibliografico y posterior andlisis tedrico y documental de una serie de investigaciones
vinculadas al campo de la comunicacién popular, las principales herramientas utilizadas son la
observacion y el registro fotografico de las practicas, los rituales festivos y, de manera
especial, las danzas que se presentan en su curso. Sin embargo, también se utilizaron
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entrevistas semiestructuradas con algunos personajes activos en el partido. El reto reflexivo
de este texto apunta a la inclusién de la teoria de la comunicacién popular, en el campo
académico boliviano, ya que, al menos hasta el momento y por las encuestas realizadas, esta
discusién ha estado ausente. Por lo tanto, también se asemeja, como resultado, a la adicion
de otras categorias tedricas tales como: prdcticas sociales y culturales y resistencia cultural, en
este contexto. La investigacion esta justificada, en la medida en que abre un horizonte de
visibilidad, sobre la importancia del andlisis de este evento folklérico, asi como sobre los
temas relacionados con la comunicacién de los marginados en Bolivia.

PALABRAS CLAVE

Fiesta; Folklore; Comunicacion folklérica; Practicas socioculturales.

Introducao

O consumo cultural difere do consumo centrado no valor da variacdo na apropriacdo e
uso de produtos com estruturas significativas. Em outras palavras, tal como a industria
cultural difere de qualquer outra, pela natureza dos seus frutos, a utilizacdo destes produtos é
necessariamente diferente de outros tipos de bens. A classe social, enquanto dimensao
determinante na leitura perceptiva do publico, favorece um olhar complexo, em torno das
praticas sociais do cotidiano, transmitidas pela televisdao, uma vez que, se entrelagam com as
multiplas atividades, relacdes e desejos do publico. Sabe-se que em torno do folclore, por
exemplo, da danca, os cendrios socioculturais aonde se originam e se desenvolvem,
modificam ou transcendem, a partir de suas expressOes culturais e artisticas, etc., sdao
multiplas apreciacdes que podem ser feitas a partir da pesquisa social.

A festividade do Senhor Jesus de Gran Poder é a maior festa da cidade de La Paz, um
evento aonde pessoas de diferentes estratos sociais, econdmicos e familiares se misturam, e
esse grupo sdcio-cultural representa em grande parte a sociedade pacefia?, pois é uma festa
onde o sincretismo cultural e religioso estd muito presente. Pode-se dizer que desde um
ponto de vista transmissivo, a difusdo de mensagens é de interesse para a pesquisa, por
exemplo, para a difusdo da festa para os convites e ensaios prévios a festa principal, o contato
principal chamado ‘preste’, quem é a pessoa responsavel da toda a organizacdo do evento. O
preste se encarrega de ter tudo pronto para as fraternidades que participam da festa.

Tudo isso gera uma rede de comunicacdo, cada vez mais complexa em espacos mais

amplos, por exemplo, a ligacdo entre o campo e a cidade, ou em outras palavras sobre o

4 Cidad3o de La Paz.
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rurbano, entre contextos urbanos. A festividade tem uma conotagdo sociocultural

intimamente ligada a aspectos econémicos, que hierarquizam certas rela¢cdes e produzem
ligacdes diversas entre grupos de elevado poder econémico, dadas as trocas comerciais e as
atividades ligadas ao comércio informal e mesmo ao contrabando.

O interesse em abordar os conceitos de comunicacdo, cultura e folclore, a fim de
tentar explicar esses conceitos através da festa do Senhor Jesus do Grande Poder, reside em
fazer do trabalho seguinte uma contribuicdo para a teoria da folkcomunicacdo a partir do
contexto boliviano, considerando que os estudos existentes na matéria ndo tém sido
analisados como uma forma de expressdo e comunica¢do do popular, na sociedade de La Paz,
ja que a folkcomunicacdo é um conceito que pertence a teoria brasileira, criada por Luiz
Beltrao.

Nesse sentido, falar de folclore, no contexto das teorias da folkcomunicac¢ao, é ter em
mente que cada fato social contém processos de comunicacdo e aprendizagem que ocorrem
nas interagdes humanas. O folclore gera espagos culturais nos quais os sujeitos agem e
modificam seu mundo a partir de sua experiéncia, conhecimento, praticas, linguagem e
através do modo como os cédigos culturais sdo comunicados e transmitidos verbalmente e
nao verbalmente.

Soma-se a isso a perspectiva de F. Subtil (2014) que toma a abordagem cultural de
James Carey, que explica sobre como é preciso pensar a comunica¢ao ndo como transmissao
de informacdo, mas como rituais de repeticdo e experiéncia de tempo. Um modelo de
comunicacado que explora a ideia de participacdo, associacdo, camaradagem, detencao de uma
fé comum. Assim a comunicacdo se estabelece pelo fato de os devotos e/ou telespectadores
estarem vinculados através de espacos de sociabilidade comunitaria, fazendo com que eles se
sintam iguais e em correspondéncia com uns com os outros. Tal linha visa dialogar no modelo
escolhido, com as ciéncias sociais, em especial a antropologia. No primeiro ponto se tratara da

historia da festa.

Breve historia da festa do Senhor Jesus do Gran Poder
A festa do Gran Poder foi se transformando ao longo do tempo, pois na década de

1930, era uma simples procissdo a luz de velas realizada entre os imigrantes aymaras que
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viviam e trabalhavam no distrito de mercado da Avenida Buenos Aires. Em 1952, passou ser a

festa mais importante da cidade de La Paz.

A expressdo Gran Poder vem da crenca de que Deus é amor e que 0 amor gera um
poder, que derruba todos os obstaculos. A origem da festa remonta ao ano 1663, com a
fundacdo do Convento das mdes Concebiditas. De acordo com a histéria, os candidatos
tiveram que trazer ao convento uma imagem com eles. Foi assim como a freira Genoveva
Carrién trouxe uma foto do senhor, com trés rostos a representar a trindade: Pai, Filho e
Espirito Santo. No entanto, isso causou controvérsia e estranhamento por parte da
comunidade. Em 1904 um devoto decidiu cortar a imagem, a partir desse momento, passou a
ser apresentada com um Unico rosto. Apds esse ato, muitos devotos comegaram pedir favores

pro Santo Jesus de Gran Poder. Foi assim que a veneragao a imagem se propagou.

Figura 1 — Altar em homenagem ao Senhor Jesus do Gran Poder

Fonte: Teran, Karla. 2019

As expressdes de agradecimento ao santo por cumprir os desejos dos devotos dele
surgiu em 1923 na cidade de La Paz (Bolivia), mais especificamente no bairro chamado Chijini.
E um bairro pequeno que, ao longo dos anos, foi ganhando importancia. Atualmente a festa
do Gran Poder é uma representacdo da diversidade de dancas, aonde os devotos dancam trés
anos consecutivos a partir das promessas que eles fazem depois de pedir algum desejo pro
Senhor Jesus de Gran Poder, como um ato de gratiddo e tem a presenca de milhares de
dancarinos e musicos, que invadem as ruas da cidade. A promessa é acompanhada por uma
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cerimbnia para a Pachamama (mae terra), em que se queima um conjunto de objetos de

acucar como oferta, para solicitar protecdo durante a celebracdo do grande poder e também

para a vida cotidiana.

A festa realiza-se anualmente, em um sdbado no fim de maio ou no comeco de junho.
Um grande desfile de dancarinos tem lugar em uma rota de varios quildmetros de percurso,
no centro da cidade. O dia do evento, para poder observar o desfile, os espectadores tém suas
préprias cadeiras ou compram um lugar nas arquibancadas, que sdo montadas ao longo da
rota, para facilitar a apreciagdo das dancas executadas pelos dancarinos, do som das bandas,

das barracas de comida e bebidas tipicas da regido.

Figura 2 — Populagio/publico que acompanha a festa

Fonte: Teran, Karla. 2019

Cada grupo ou confraria aceita dancarinos temporarios, mas a maioria dos membros
faz parte do grupo ha vérios anos, e alguns durante geracdes. Os membros "permanentes" ou
mais antigos tém que ser testados, pelo na primeira vez que entram na confraria, para serem
considerados como uma pessoa de prestigio e serem respeitados.

A festividade mostra uma visdo andina da distribuicdo da riqueza, como nas
comunidades dos altiplanos andinos, onde a reciprocidade é fundamental para o bem-estar da
sociedade. Fala-se sobre Ayni (palavra na lingua nativa aymara), que no espanhol significa

"hoje para vocé e amanha para mim”.
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O ‘preste’ (E o nome dado ao evento e a pessoa que organiza e financia a festa privada

da confraria, que é comemorado no dia seguinte a festa). Cada membro tenta fazer melhor do
que as etapas anteriores. Quanto mais completa e luxuosa é a festa, mais admirado e
respeitado serad o preste para o seu grupo. Para realizar a festa, a pessoa chamada do ‘preste’
aluga um quarto, aonde vai ser o evento. Para animar o evento, o ‘preste’ também contrata

uma ou varias bandas para tocar musica.

Folclore e comunicagao

Um dos grandes canais de comunicacdo coletiva é, sem duvida, o folclore. Se
partirmos da perspectiva da cultura popular, as pessoas comunicam em diferentes formas
cotidianas, locais e privadas, dentro de um ambiente social e cultural particular. Segundo o

autor Aldrete (2003) fale que

O folclore ocupa um lugar dentro das Ciéncias Antropoldgicas Culturais. E uma
ciéncia com materiais concretos, com seu proprio método, com uma finalidade
conhecida. Mas, assim como o Folclore é chamado de Ciéncia, também foi
acordado chamar folclore aos materiais que esta Ciéncia estuda. Sendo o
mesmo caso da histdria que significa um conjunto de fatos do passado e da
Histdria, a Ciéncia que no presente estuda fatos do passado e tenta tirar lices
para o futuro. O folclore ou fato, dado ou fenédmeno folclérico para se tornar
material de estudo da Ciéncia do Folclore deve reunir certas caracteristicas
substantivas que tém sido apontadas por diversos autores de diversas épocas,
com algumas diferengas que serdao apontadas imediatamente. O fato folcldrico
deve ser tradicional, isto é, deve ser transmitido de geracdao em geracdo, de pais
para filhos, por noticias ou exemplos falados, sem a ajuda de formas
sistematicas de ensino ou formacao, isto é, sem a ajuda de livros, catecismos,
regulamentos, cédigos, etc. Deve ser andnimo, isto é, deve ter perdido, ao longo
dos tempos, o autor individual que toda a criagdo supde. (ALDRETE, 2003, p.22).

Neste sentido, de acordo com a sua origem etimoldgica, a palavra folclore significaria
o conhecimento do povo. Dessa forma, com a ajuda do conceito de folclore de Aldrete, busca-
se entender o sentido critico dos leitores, certos temas que ndo devem mais ser assumidos, se
pretendemos abrir ainda mais o horizonte de visibilidade com aqueles que trabalharam em
temas relacionados ao folclore na Bolivia. Portanto, o desafio reflexivo deste texto aponta ser
uma contribuicdo na teoria da folkcomunicacdo no contexto boliviano.

Consequentemente, as reflexdes que se seguem tentardo enfatizar o detalhe do

microscopico (uma intengdo, uma atitude, um comportamento, etc.) que esta presente no
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cotidiano e, portanto, isso pode contribuir ndo sé para a compreensdao de uma danga, para o

estudo do folclore nacional, mas também para a compreensdo de uma sociedade que, por si
s6, se constréi e explica a partir de certos processos de comunicagdo e aprendizagem.

Subtil (2014) analisa a abordagem cultural a comunicacdo de James W. Carey, onde
basicamente se estabelece um didlogo entre as contribuicGes tedricas do autor, a partir da
leitura que Filipa Subtil faz sobre a abordagem cultural do autor norte-americano. O autor
conta com as contribui¢cdes de Carey para a compreensao da comunicagao como um ritual de
participacdo no qual, e através do qual, as pessoas geram, mantém e transformam a cultura
em que vivem. De acordo com o sutil, Carey pode ser considerado um pensador que reflete a
no¢do de que as sociedades sdo constituidas por "Partilha, troca e conflito de simbolos,
significados e formas de cultura" (SUBTIL, 2014, p. 21).

A partir da visdao transmissora da comunicacdo, é interessante analisar as praticas
culturais e rituais em termos de enviar, transmitir ou dar informacdo a outros (SUBTIL, 2014,
p.25), para explicar os processos de continuidade e heranca de costumes e tradigdes
reproduzidos numa festa. A visdao transmissora é orientada para a manutengao da sociedade
no tempo e ndo para a disseminagdo de mensagens no espacgo, para a representacao de
crencas compartilhadas e ndo para o ato de transmitir informacdes.

Portanto, em torno da celebrac¢do e do folclore, ideias e crengas, incluindo religiosas e
morais, emergem das praticas sociais, particularmente das praticas rituais. Neste ponto, o
processo de criacdo de uma ordem ritual e simbdlica muito tipico da festa do Senhor Jesus do
Gran Poder, que opera para representar uma ordem basica das coisas e manifestar
comportamentos continuos e mutaveis e processos sociais assume importancia (SUBTIL, 2014,
p. 29).

Para o autor Carey, um curriculo de comunicacao ritual resulta de uma concepcao de
religido, e diz que o problema ou papel do sermao, instrucao e adverténcia, e que se destaca
como pequenas atividades do dia-a-dia, festa, canto e oracdo. Em outras palavras, a
comunicacdo esta na construcdo e manutencdo ao longo do tempo de um mundo cultural
significativo e ordenado, que serve como um quadro para a acao humana, e ndo na
transmissdo de informacdo, que a comunicacdo, ndo a sua compreensdo, encontra sua

manifestacdo mais alta e original (SUBTIL, 2014, p. 28).
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Assim, a festa torna-se num cenario em que o individuo, como criatura social, adquire

comportamentos e conceitos que o tornam parte dele como parte do processo de
socializacdo. Portanto, o folclore boliviano contém cédigos que orientam o comportamento
social. Estes cddigos sdo reproduzidos e transmitidos através de geracdes e ddo origem a

construcdo e afirmacdo de uma identidade nacional.

Folkcomunicagdo

Segundo o autor Hohlfeldt, a folkcomunicacdo é o estudo dos procedimentos
comunicacionais pelos quais as manifesta¢des da cultura popular ou do folclore se expandem,
se sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais, sofrem modificagcbes por
influéncia da comunicacdo massificada e industrializada ou se modificam quando apropriadas
por tais complexos. (HOHLFELDT 2002, p. 25).

A folkcomunicagdao é uma teoria que procura refletir sobre os fluxos dinamicos das
manifestacdes e agentes locais de comunicacdo. A cada dia mais se firma como uma teoria
vital é t3o importante dentro de um contexto social onde a economia neoliberal parece
permear os diferentes aspectos da vida social, porém, ainda assim continua sendo
atravessada pela profundidade das manifestag¢des culturais, tais como reivindicagbes politicas
que continuam se construindo como um espago onde resiste.

Segundo Beltrdo (1980), Folkcomunicacdo significa falar em termos de comunicagéo a
um nivel popular através do folclore, mas ele chama de folclérico todos os processos
provenientes das tradicdes populares, mesmo ndo se enquadrando em uma categoria
estritamente folclérica. Tendo em conta a contribuicdo tedrica de Luiz Beltrdo (1980) verifica-
se que

Como na folkcomunicagdo cada ambiente gera seu proprio vocabulario s sua
propria sintaxe, e cada agente comunicador emprega o canal que tem a mao e
melhor sabe operar de modo a que seu publico veja refletidos na mensagem seu
modo de vida, suas necessidades e aspiraces, o enquadramento de qualquer
parcela da comunidade em um desses grupos depende, antes do mais, de uma
pesquisa das linguagens especificas utilizadas pelos individuos que a comp&em e
dos meios de expressido por eles utilizados. (BELTRAO, 1980, p. 40).

O folkcomunicacional alimenta-se de ambas as visdes da comunicacdo uma vez que
uma (a transmissiva) se concentra nos processos comunicacionais de transmissdo de

informacdo em contextos mais complexos em que a festa tem lugar; e a outra (o ritual)
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permite identificar sentidos e significados que sdo dados a certas praticas rituais que fazem

parte da festa e geram uma acgdo coletiva que reproduz padrdes de comportamento muito
particulares. Assim, a autora Cristina Schmidt fala sobre o termo de folkcomunicacao,

mencionando o seguinte

Ha meio século, o folclore da sociedade industrial refletia a apropriagdo da
‘cultura popular’ pela poderosa ‘cultura de massas’. Processando simbolos e
imagens enraizados nas tradices nacionais dos paises hegemonicos, as
indUstrias culturais as convertiam em mercadoria, distribuindo-as para o
consumo das multiddes planetarias. (SCHMIDT, 2017, p. 19).

Neste sentido, como fala o autor Beltrdo, ndo se deve esquecer que enquanto os
discursos que tem a comunicagao socia, estes estdo encaminhados ao mundo, em
contrapartida, os da folkcomunicacao se destinam a um mundo aonde as palavras, gestos, e
toda forma de expressao mantem rela¢des leves com o idioma, a escrita, a danga os rituais,
nas coisas de lazer em geral. Em outras palavras o autor tenta dizer que o sistema de
folkcomunicagdo tem um traco de universalidade que tem sua fundamentag¢do no folclore,
devido a sus raizes na cultura popular.

A perspectiva cultural ou ritual de Carey é o que se segue, como um conjunto de
contribuicdes tedricas e conceituais que podem ser aplicadas a um estudo
folkcomunicacional. Neste sentido, sdo também recolhidas as reflexdes sobre as duas visdes
da comunicacdo, como uma das contribuicdes mais significativas e Uteis para o que se
pretende fazer através de um estudo folkcomunicacional. De acordo com Marques de Melo
gue toma a ldea de Luiz Beltrdo sobre os agentes folcléricos comunicacionais, ele menciona

que

trabalham nos grupos sociais dos bairros periféricos, nas areas rurais ou nas
cidades do interior. Esses lideres, verdadeiros agentes de comunicagdo popular
(ou agentes de comunicacdo popular) reinterpretam e recodificam as
mensagens, traduzem as mensagens da sociedade globalizada pelos meios de
comunicagdo de massa para os grupos populares (MARQUES DE MELO, 2001, p.
180-181).

Neste sentido, a partir do que acontece na festa do Gran Poder, a resisténcia cultural
do popular reside no cholaje paceiio e na sua prépria estética. O 'cholo' é entendido como a

transformacao interna do modo de vida e da identidade dos povos indigenas estabelecidos na
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cidade. No entanto, é a chola pacefia ou burguesia de elite que mostra os multiplos jogos de

poder que medeiam o evento e "propde a construcdo do sentido de uma mesticagem que
toma elementos ndo sé da sua propria cultura, mas também, da cultura ocidental, da
tecnologia, propondo seus préprios cédigos visuais, uma estética chola" (ROMAN, 2007, p.
59).

O cholo também se refere a mesticos culturais com mais caracteristicas indigenas do
que crioulas. Em outras palavras, a questdo do cholo na Bolivia sdo identidades resultantes de
um confronto permanente de imagens e auto-imagens; de esteredtipos e contra-esteredtipos.
E entre os atores do festival da Gran Poder, a identidade de um é construida ndo sé a partir do
outro, mas num reencontro com um sentido afirmativo em relagdo ao que em principio
comega como um insulto ou preconceito racista.

E por isso que é tdo significativo o passo dado pelo festival de Gran Poder quando
tomou as ruas principais da cidade de La Paz, envolvendo mais setores e grupos sociais que
enriquecem a diversidade cultural das manifestagdes folcldricas e criam outros imaginarios do
festival e seus significados. Consequentemente, a resisténcia é reforcada precisamente por
este processo e expressa a estética visual do cholo pacefio como uma aproximacdo de
mundos mistos que associam ou se opdem a elementos que dao origem a uma fusdo do
mestico na Bolivia.

Este processo de afirmacdo positiva da identidade de chola pacefia deu origem a uma
consequente revalorizacdo da cultura popular e se expressa em aspectos tdo simbdlicos e
significativos deste festival particular como poder, ostentacao, desperdicio, etc., mas também
na riqueza do folclore manifestado com as dancas que inclusive situaram o festival de Gran
Poder nos olhos do mundo através do turismo e da promoc¢do do Estado Boliviano, a fim de

alcancar em breve sua declaracao pela UNESCO como Patrimonio Imaterial da Humanidade.

Meios de midiatizagao e folclore como meio de entretenimento

O conceito de entretenimento mediatico tem sido frequentemente descrito em
termos negativos como um fendmeno que ndo é sério nem informativo. Tempo depois,
tornou-se uma espécie de caixa negra nos estudios de recepcao porque contém uma grande
variedade de experiéncias agradaveis ou emocionais envolvendo o publico. Os fenémenos que

envolvem entretenimento podem levar a defini¢cdes faceis, como um fato, que se reflete na
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grande variedade de designacGes de campo em circulagdo. Além de suas diferentes

abordagens, as diferentes caracterizaces refletem uma duplicidade imanente no préprio
conceito de entretenimento. Por um lado, pode se referir a uma dimensdo experiencial, que
deixaria ao individuo a possibilidade de definir um determinado fendmeno como divertido e,
por outro, pode se referir mais especificamente a um determinado tipo de conteudo
produzido com intengGes comunicativas e experienciais especificas por organizacdes
especificas da emissora.

O folclore acaba se tornando um meio, ou uma forma de entretimento, no sentido que
€ um meio aonde as pessoas que participam da festa do Gran Poder, por exemplo, através da
danca conseguem interagir e ao mesmo tempo entreter ao publico. Os bailarinos encontram
nesta atmosfera de agitacdo, uma motivacdo adicional sabendo que seus atos, suas
expressdes, suas manifestacdes corporais dangando, geram este clima de festa e
transbordamento. Agora, é possivel dizer que, a qualquer momento, certas expressoes

folcléricas geram outros tipos de comportamento que nao sao exatamente os habituais.

1.1. Televisao

O entretenimento televisivo passou por grandes mudangas nas ultimas décadas e
agora é muito mais complexo, pois agora faz parte da televisdo cotidiana e inclui mais géneros
e plataformas de midia do que nunca. A televisdao é um meio de comunicagao, que serve para
entreter, informar e educar os espectadores. Os espacos emitidos por este meio sdo os
programas e tém uma ou varias funcdes. Por exemplo, existem programas de informacao
especializados em informar o publico sobre as noticias mais relevantes. Enquanto outros sdo
constituidos em programas de sensibilizacdo que estdo encarregados de treinar o publico.
Dentro deste tipo de programa todos sdo espacos culturais, tais como documentdrios,
musicais e programas que disseminam a atividade cultural de uma regido, pais e/ou cidade.

Existem espacos que varios canais de televisdo tém para a transmissdo de importantes
acontecimentos culturais. No caso da Bolivia, os canais com as melhores classificacdes cobrem
a transmissdo do Carnaval de Oruro, o Carnaval de Santa Cruz, o Corso de corsos de
Cochabamba e o Jisk’a Anata (na lingua aymara significa pequena festa), € uma festa folclérica

antes da festa da Pachamama (méae terra) que é realizada com ritos, ofertas, musica alegre,
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danca e bebidas alcodlicas, na cidade de La Paz, realizado na época dos carnavais. Com esta

festa comeca a época de colheita da batata em retribuicdo ao Pachamama.

A nivel local, alguns canais de televisdo em La Paz cobrem certos eventos folcléricos,
tais como: a entrada do Senhor Jesus de Gran Poder, a Festa 16 de julho da cidade de El Alto,
a entrada universitdria da Universidade Mayor de San Andrés (UMSA) e algumas Ja em ambito
local, alguns canais de televisdo de La Paz cobrem determinados eventos folcléricos.

Na visdo de Dias (2017), a televisdo é uma fonte de novidades, de enredos
emocionantes, disponiveis 24 horas por dia, prontos para estimular os espectadores, e através
dela é possivel entrar em contato com diferentes culturas e experiéncias, além de criar
referéncias, desenvolver respostas e perguntas. Estar exposto a diferentes tipos de programas
ajuda a formar suas proéprias impressGes sobre o assunto, estimulando a curiosidade,
aumentando as habilidades de comunicacdo e instigando a participagdo em sistemas
socioculturais (DIAS, 2017, p. 287).

Seguindo esta ideia, é interessante pensar em como o entretenimento proporcionado
pela televisdo, de alguma forma, sustenta o processo de identificagdo do povo boliviano com a
Festa do Gran Poder e os faz orgulhosos de tal patrimbnio, tanto que, as campanhas do
segmento turistico convidam potenciais turistas, através de slogans, que aparecem
permanentemente durante as transmissdes da festa, entre os quais estao: "Bolivia espera por
vocé", ou outras frases que convidam estrangeiros e habitantes de outras regides do pais, a
visitar La Paz e participar neste evento. Dessa forma, essas transmissdes especificas e a
televisdo, como um todo, criam "um imaginario que envolve os espectadores" (TEVES, 2001,
p. ).

Algo particular que pode ser evidenciado nessas transmissdes é a incorporacao de
uma linguagem inclusiva para surdos, o que faz com que esses espacos de entretenimento
ampliem seu publico para mais pessoas, dado o carater popular e generalizado em termos de
consumo desse tipo de entretenimento. Em outras palavras, muitas pessoas que ndo tém a
oportunidade ou o interesse de participar desses eventos podem observa-los a partir do
conforto de suas casas, ou de qualquer outro espaco publico e recreativo.

Alguns dos canais de televisdo, que fazem a transmissao da festa do Senhor do Gran
Poder para a Bolivia e 0 mundo sdo: ATB, Bolivia TV, Unitel e RTP. Também existem sites,
cujos links espalham o sinal para outros paises. Unidades médveis sdao implantadas em
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diferentes pontos do evento, com apresentadores de diferentes canais de televisdo

incentivam e informam, tendo como suporte a contribui¢do de historiadores e antropélogos.
Por exemplo, nesses espacos ha breves explicagcdes sobre a origem e o significado de
cada tipo de danca. Note-se que estas explicacdes sdo realizadas em varias linguas, incluindo:
inglés, francés, portugués, alemao, japonés, mandarim e aymara (lingua nativa da Bolivia). Os
motoristas encarregados das transmissdes também fornecem informacgGes sobre a origem e
trajetdria dos conjuntos folcléricos e as bandas de musica, refletindo uma parte da histdria
desses acontecimentos e como eles estavam sendo constituidos em tradi¢cOes, tanto de Bolivia

como a cidade de La Paz.

1.2. Radio

A radio é um meio que nunca foi mantido nas margens das mudancas tecnoldgicas. A
evolucdao das formas de producdo, distribuicdo e recepg¢ao tem sido na configuracao dos
conteudos e das formas de interacdo com a audiéncia das origens centendrias do meio.
Descobrir ao longo de um espaco radial, nosso folclore dard motivacao e conhecimento sobre
nossas raizes. Se tomarmos como referéncia diferentes experiéncias estrangeiras ou latino-
americanas, veremos a reflexdo em sua mensagem de patria, expondo seus simbolos e
musica. A radio vai muito além do conceito tradicional de educacdo e transmissao para a
interacdao do homem com seus semelhantes. Desta forma, podemos dizer que cada programa
educa de alguma forma, porque tem fatores que influenciam a formacdo de valores e os

padrées de comportamento do publico. Sobre isso, Beltrdo (1980) fala o seguinte

O caso do radio, sem duvida o mais usual dos meios de massa entre as camadas
populares, especialmente depois da invencdo do transistor, pode servir de
exemplo. A audiéncia de folk, em sua maioria, recebe bem, interpreta e reage as
mensagens futebolisticas gracas ndo s6 ao conhecimento generalizado das
regras do jogo como dos termos e expressdes, mesmo técnicas empregadas pelo
locutor cuja sintaxe é a mais singela e conduzida com empolgacdo. (BELTRAO,
1980, p. 28).

Se o relacionarmos com a vida do contexto boliviano, podemos inserir valores e
compromissos que ultimamente se perderam, compreendendo que ndo é tarefa facil. Nos
seus primeiros anos, a utilizacdo de radiotelefonia, é exclusivamente militar. Com de

tecnologia, superando dificuldades técnicas uma apds a outra, é evidente que o potencial
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estratégico sobre a populacdo civil. Na década de 1910, os primeiros programas de radio,

divulgar musica e informacgdo de todos os tipos.

Na Bolivia, as tentativas de radioamadores entusiastas, os pais Cerro e Descotes, eles
comecam em 1922. No entanto, o verdadeiro pioneiro boliviano, a primeira estacdo de radio
em fazer as primeiras transmissdes oficialmente é a Radio Nacional, propriedade de dos
Irmaos Enrique e Rodolfo Costas, 2 de marco de 1929 (L’ANGEVIN, 2009, p. 5)

Mas na situacdo especifica da radio com a difusdo do folclore, comecou no periodo do
governo de Gualberto Villarroel (1943-1946), a estacdo de radio estatal foi inicialmente
dirigida por Hugo Peldez e desde fevereiro de 1944 por Luis Gualberto Saravia. Os dois
diretores deram ao meio uma dindmica nacionalista que enfatizava a promocdo da musica
folcldrica, mas isto foi minimizado apds os acontecimentos de 21 de julho de 1946. (Coronel

2013, 67-68). E assim que o Major Gualberto Villarroel, se torna o maior impulso que deu a

difusao da produg¢do musical folclérica.

1.3. Novas midias

Com o comeco da globalizacdo e a criagao da Internet, surgiu um fendmeno de redes
sociais que utilizam as tecnologias da informacdo e da comunicacdo para se articular e se
auto-organizar, que tomou dimensdes globais. Neste sentido, se pode dizer que existe um
movimento civil internacional que troca informacgdes causado por o avango das midias digitais.
Segundo o autor Blank (2018) quem fala sobre Folclore e Internet e o processo de transmissdo
e variacao que molda o resultante das formas hibridizadas de folclore digital contemporaneo,

gue requer maior escrutinio e contextualizacdo dentro da sociedade. O autor fala que

O folclore na era digital constitui um conjunto complexo e, por vezes,
desorientador de materiais expressivos. No entanto, parece que entrdmos numa
era de cultura folcldrica digital efémera em que alguns géneros de folclore e as
formas tradicionais de material expressivo que geram (por exemplo, cangdes,
histdrias, jogos de palavras e palavras, humor visual e narrativo, etc.) proliferam,
mas nem sempre estabelecem um refined, um nicho permanente dentro dos
repertdrios individuais. (BLANK, 2018, p. 1).

Neste sentido, nos ultimos anos, a difusdo do evento nas redes sociais tem vindo a
assumir maior importancia ao comunicar através da pdagina do Facebook toda a atividade

relacionada com a Associacdo de Conjuntos Folcléricos do Grande Poder e de algumas
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fraternidades que tém pagina propria e estendem convites, hordrios de ensaio e outras. Além

disso, a ultima semana é de vital importancia quando os organizadores promovem a festa em
todos os meios de comunicacdo e "as bordadeiras trabalham incessantemente, os
cabeleireiros estdo lotados de clientes, os vendedores ambulantes estao cheios de galinhas,
cartazes e bancadas sdo colocados nas ruas" (BLAZQUEZ; NUSENOVICH, 1993, p. 316),
gerando um importante movimento econdmico para muitos setores populares da cidade de
La Paz.

Pouco a pouco vai incorporando elementos comunicacionais, a festa ocupa as
plataformas digitais em que acrescenta elementos simbdlicos e estéticos em torno do que é
visto e conhecido a seu respeito. Com o tempo, a visdo estética da elite ‘chola pacefia’ de
origem migrante e aymara estd mudando com as novas geracdes urbanas, que também

acrescentam sua maneira de ver o mundo.

Consideracoes finais

Serei concreta quando afirmar que o folclore, entendido a partir da comunicagao,
pode gerar um debate muito interessante nas ciéncias sociais. Portanto, a partir dos conceitos
tedricos dos autores citados no texto, reconheco como inovadora e diferente a contribuicao
na area de folkcomunicacao dentro do desenvolvimento da Festa Jesus Senhor de Gran Poder.

Isto significa que a partir desta andlise, que redne pequenos dados, ndo por isso
negligenciaveis, se faz o esforco critico e de evidenciacao de praticas, habitos e transmissao de
conhecimento e consciéncia, para gerar apreciacbes fundamentais sobre as relacdes
humanas, sobre como sdo produzidos os processos de comunicacdo em um determinado
contexto e sociedade.

Ndo se trata de fazer generalizacbes, nem de cair em definicdes ou construcdes
tedricas ortodoxas que totalizam fatos sociais. Nem de pretensdes analiticas que revelam os
mais profundos segredos de um fato, um objeto, um contexto, etc. Trata-se de agucar o
sentido reflexivo e critico do pesquisador, para dar conta dos detalhes, que fazem a diferenca.

Cada uma das visdGes de comunicacdo é incorporada em todas as formas de interacao
gue sdo necessariamente antecipacdo e criacdo de formas de relagdes sociais que, por

exemplo, sdo construidas em torno do partido; e, portanto, pode ser visto como maneiras de
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institucionalizacdo de jeitos de conduta e relacionamento entre si, no ambito das praticas

rituais, festivas e folcldricas na festa do Senhor Jesus de Gran Poder.

Para encerrar toda essa reflexdo, acredito que é possivel, a partir do campo do
folclore, explicar uma forma de explicar uma sociedade em seus préprios termos e dinamicas.
Vimos de todos os autores citados que o folclore pode ser analisado como um processo de
comunicacdo e aprendizagem. Certamente pode ser ampliado e aprofundado muito mais em
sua abordagem, contando com outras contribui¢des tedricas e ferramentas metodoldgicas. No
entanto, tenho tentado recolher certos elementos que ddo lugar a construcdo de novas
formas de ver o folclore, pelo menos no contexto boliviano, enfatizando os processos de
interacdo e depois aprofundar os processos de emissdo e recepcdo de informacdo
(mensagens, cddigos, unidades de troca, etc.), que permitem e/ou facilitam a compreensédo da
construcdo de significados e significados de praticas ligadas ao folclore, recolhendo

particularmente todos os elementos que interagem em torno da danca.
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