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RESUMO

As mediag¢Oes culturais advindas do campo religioso constituem um forte elo entre os sujeitos
sociais e permeiam relagdes nos mais diferentes niveis da sociedade, independentemente de
situacdo econdmica, preferéncias politicas, idade ou género. O objetivo do presente artigo é
investigar de que maneira um veiculo de comunica¢ao impressa de circulacdo nacional e com
periodicidade mensal, a revista Salmos & Anjos, através da utilizacao de elementos simbdlicos
e textuais do catolicismo popular, reproduz essas mediacdes em suas capas, bem como
observar a existéncia de sinais que indiqguem a preservacdao do sentido da informacdo e a
garantia de sua recepcdo. Nesta articulagdo, serdo trabalhadas as ideias centrais sobre
mediacdo e midiatizacdo de Jesus Martin-Barbero (1997) e José Luiz Braga (2012),
respectivamente, bem como a visdo de cultura como interacdao de praticas sociais proposta
pelos Estudos Culturais de Stuart Hall (1980) e conceitos de Folkcomunicag¢do de Luiz Beltrdo
(1965), que dialoga diretamente com a questdo das mediagdes religiosas populares.
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Media appropriation of religious cultural mediations:
Popular faith on the cover of Salmos & Anjos magazine

ABSTRACT

The cultural exchanges resulting from religion are a strong link among social subjects and
permeate relations across the most different levels of society, regardless economic status,
political preference, age, or gender. This article aims at investigate how the monthly national
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circulation Salmos & Anjos magazine appropriates symbolic and textual elements of popular
Catholicism and reproduces them in their covers, and if preserving the information meaning
and ensuring its reception. The research will focus on Jesds Martin-Barbero's (1997) and José
Luiz Braga's (2012) central ideas on mediation and mediatization, respectively. Furthermore, it
will study the culture vision as an interaction of social practices proposed by Stuart Hall's
cultural studies (1980) and Luiz Beltrdo's (1965) Folkcomunicacdo concept, which is closely
related to popular religious mediations.
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La apropiacion medidtica de las mediaciones culturales religiosas:
Fe popular en la portada de la revista Salmos & Anjos

RESUMEN

Las mediaciones culturales que surgen del campo religioso son un fuerte vinculo entre los
sujetos sociales y permean las relaciones en los diferentes niveles de la sociedad,
independientemente de la situacion econémica, las preferencias politicas, la edad o el género.
El propdsito de este documento es investigar como los medios impresos mensuales a nivel
nacional y mensual, la revista Salmos & Anjos, mediante el uso de elementos simbdlicos y
textuales del catolicismo popular, reproducen estas mediaciones en sus portadas, asi como
observar la existencia de signos que indiquen la preservacion del sentido de la informacion y
la garantia de su recepcién. En esta articulacion, se desarrollaran las ideas centrales sobre
mediacion y mediatizacion de Jesus Martin-Barbero (1997) y José Luiz Braga (2012),
respectivamente, asi como la visiéon de la cultura como una interaccién de las practicas
sociales propuestas por los Estudios Culturales de Stuart Hall (1980). ) y conceptos de
Comunicacion popular de Luiz Beltrdo (1965), que dialoga directamente con el tema de las
mediaciones religiosas populares.

PALABRAS CLAVE

Comunicacidn popular; Mediaciones; Mediatizacion; Cultura popular; Religion.

Introducao

Mesmo com a relevante perda de fiéis ao longo dos ultimos anos, o Brasil ainda é um
pais de orientacdo religiosa declarada predominantemente catélica. De acordo com a ultima
pesquisa do Instituto Datafolha sobre o tema Religido, 50% da populagdo nacional segue o
catolicismo, seguida por uma boa parcela de evangélicos (29%) e um crescente grupo de

brasileiros que declara ndo ter religido (14%). No fim dessa lista, estdo aqueles que seguem
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outras religiées, como espiritismo, umbanda e budismo. O Brasil ja foi mais catélico: no senso

realizado pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) no ano de 1970, 91% da
populacdo declarou pertencer ao catolicismo. A responsabilidade histérica sobre essa
hegemonia recai sobre o processo de colonizacdo do Brasil: além dos navegadores e
exploradores, as naus que por aqui aportavam traziam consigo os missionarios religiosos, cujo
objetivo em terra firme era levar a fé cristd aos limites de cada territério — vale lembrar que
Portugal era naquele momento, e continua sendo, um pais essencialmente catdlico.

A formagdo catdlica no periodo colonial aconteceu de duas maneiras
simultaneas, contando, de um lado, com os oficios tradicionais e burocraticos do clérigo e, de
outro, com as praticas populares trazidas pelos colonizadores de fato, os leigos que assumiam
em sua familia e em sua comunidade a organizacdo de tercos e procissGes, que faziam
promessas e benzeduras e, principalmente, reforcavam o culto aos santos. Sobre a
construcdo dessa religiosidade popular brasileira, “[...] o Catolicismo no Brasil se imbuiu de
festividades e foguetdrios, animando uma populagdo mal regida por um clero escasso e
inculto. Distribuiam-se padres de modo irregular pelo territdrio brasileiro, concentrando-se no
litoral, nas cidades maiores, de mais facil assisténcia e manuteng¢do.” (MACEDO, 2008, p. 9). A
extensa faixa territorial e a falta de organizacdo efetiva da Igreja Catdlica deu margem para
gue essa segunda frente, o catolicismo popular, crescesse a passos largos e recebesse o
aporte consideravel das crencas indigenas e africanas, numa mesticagem que se retrata até
hoje nas mais diversas manifestacdes religiosas pelo Brasil.

Essa breve contextualizacdo histdrica é relevante para que se investigue e se busque o
entendido sobre como os cadnones religiosos foram transformados e relidos a partir das
mediacdes culturais dos individuos e, principalmente, de que forma as interacdes sociais e a
incorporacdo dessas informacdes pela midia pode criar a identificacdo (producdo de sentido)
desejada. No presente artigo sera realizada a analise de trés capas da revista Salmos & Anjos,
uma publicacdo mensal, de formato pequeno (13,5 X 20,5 cm), com 48 paginas em papel
jornal e capa em papel couché e que custa RS 1,99 (preco praticado em julho de 2017). As
capas escolhidas sdo as dos meses de dezembro (2016), janeiro e junho (2017), para que seja
possivel trabalhar com trés momentos diferentes e importantes para o publico catdlico, a
saber: o final do ano, com as festividades natalinas e a celebracdo do nascimento de Jesus; o

comeco do ano, com as perspectivas de mudanca e o vislubramento do inicio de um novo
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ciclo; e o meio do ano, quando os festejos juninos acontecem em celebrac¢do a varios santos

importantes para o catolicismo no Brasil, como Santo Anténio.

Mediagdes comunicativas da cultura: A forga da fé

Quando Martin-Barbero (1997, p. 285) destaca a necessidade de se compreender o
papel comunicativo da cultura da América Latina e, principalmente, abandonar o paradigma
unilateral que define o receptor como mero codificador de uma informacdo, esta
automaticamente o algando ao patamar de produtor. Esse movimento abre o campo de visao
das pesquisas para além da producdo massiva de conteudo dos grandes veiculos e seus
estudos permitem que o foco também seja direcionado para as mediag¢des culturais que estao
pautando produtos midiaticos, em um modelo de processo diferenciado de utiliza¢do social da
comunicacao. Considerando a definicao de Martin-Barbero segundo a qual um individuo é um
conjunto de mediagdes, partindo de suas experiéncias pessoais e sociais, de sua histdria, de
suas tradicbes familiares e do conjunto de regras sociais de sua comunidade, e que essas
mediacdes se inserem na sociedade em um processo dinamico de circulacao de informacdes,
o territério da comunicacdo se re-delimita como “[...] espaco estratégico de criacdo e
apropriacao cultural, de ativacdo da competéncia e da experiéncia criativa das pessoas e de
reconhecimento das diferencas”. (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 227).

Como o foco deste trabalho sdo as media¢Ges religiosas, no contexto descrito é
possivel observar a contribuicdo do catolicismo “desordenado” do Brasil Colonial para a

construcdo de uma identidade cultural sui generis dessa religidao neste pais:

O regime de padroado teria garantido a permanéncia no catolicismo portugués,
e consequentemente no luso-brasileiro, de praticas cultuais tradicionais como as
romarias, o culto aos santos com suas promessas e ex-votos, a construgdo
expontanea (sic) de cruzeiros, capelas e ermidas, o agrupamento em
irmandades e ordens terceiras, que se responsabilizavam por festas e procissoes
de carater dramdtico e espetacular, etc; praticas que teriam desaparecido dos
demais paises europeus. O catolicismo luso-brasileiro caracterizar-se-ia pela
forte presenca dos leigos na conducdo da religido, por seu peso na vida familiar
e social, por sua intima ligacdo com a cultura brasileira e pela manutencao de
um padrdo burlesco nas comemoragdes, tornando nublados os limites entre
sagrado e profano. (SOUZA, 2012, p. 292).
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A construcdo da fé catdlica no Brasil se edificou em pilares tdo distintos quanto

distantes do catolicismo ortodoxo em boa parte de sua prdtica cotidiana, muito em funcdo de
questbes politicas, mas, também pela forte contribuicdo da religiosidade de outras culturas
nao-européias (indigena e africana). E assim se conserva até hoje, especialmente na intima
relagdo com os santos de devogao, na preservagao de rituais que mesclam a religiosidade com
0 misticismo e na crenca na realizacdo de milagres. O ja bastante estudado sincretismo
religioso brasileiro vai além da boa convivéncia entre os santos do catolicismo e as entidades
da umbanda, para citar um exemplo mais classico; esta na primeira xicara de café que se
oferece a imagem de Sdo Benedito, o santo negro protetor dos escravos, ou quando se leva a
crianca para a benzedeira tirar o quebranto (como os pajés e xamds faziam com os curumins
de suas tribos).

Nesse sentido, o vasto trabalho de pesquisa desenvolvido por antropdlogos,
historiadores e sociélogos abrem inumeras chaves de leitura para o fendémeno da
religiosidade no Brasil. Sob o olhar dos Estudos Culturais, o contato entre povos
desconhecidos e a construcao de articulagdes religiosas através das media¢bes culturais e
sociais de cada individuo produziram valores e sentido mesmo entre classes e grupos
diferentes. Ao abordar questdes conceituais de cultura popular, Stuart Hall (2003) propse
uma reflexdao mais profunda sobre o uso do termo “tradicdo” e como ele pode estar menos

relacionado a resisténcia e mais préoximo da capacidade de adaptac¢do de novos processos:

Esses arranjos em uma cultura nacional-popular ndo possuem uma posicdo fixa
ou determinada, e certamente nenhum significado que possa ser arrastado, por
assim dizer, no fluxo da tradigdo histdrica, de forma inalteravel. Os elementos da
“tradicdo” ndo s6 podem ser reorganizados para se articular a diferentes
praticas e posi¢cdes e adquirir um novo significado e relevancia. Com frequéncia,
também, a luta cultural surge mais intensamente naquele ponto onde tradi¢Ges
distintas e antagonicas se encontram ou se cruzam. Elas procuram destacar uma
forma cultural de sua inser¢do em uma tradicdo, conferindo-lhe uma nova
ressonancia ou valéncia cultural. (HALL, 2003, p. 260).

Partindo da ideia de uma “confluéncia de interesses”, é possivel dizer que o
catolicismo no Brasil, em sua forma popularizada, desenvolveu-se com o forte apelo ao
devocional (no qual se destacam os santos e todas as homenagens e festejos que para eles

sdo feitos, bem como promessas, romarias, ofertas e ex-votos) e com carater pragmatico

130/ Apropriagéio mididtica das mediagdes culturais religiosas:
A fé popular na capa da revista Salmos & Anjos



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 17, Namero 39, p.126-147, Julho/Dezembro
2019
marcante, de resolucdo dos problemas cotidianos, beirando a barganha com o divino na ajuda

das resolucdes de toda uma sorte de problemas, que perpassam por questées amorosas até a
cura de doencgas graves. E é nesse cendrio que se estabelecem, de maneira secular, os
processos de comunicacdo com o divino. Como rezava uma quadrinha popular do periodo

I' «“«

colonial: “muito santo, pouco padre; muita reza, pouca missa”?.
Apropriacao midiatica e interagao social: A forga das palavras

O pioneiro nos estudos dos processos de comunicacdo popular no Brasil, Luiz
Beltrdo, ao construir a Teoria da Folkcomunicacdo nos idos dos anos 1960, aborda a
problematica do acesso a informacdo, bem como sua construcdo e circulacdo, em um pais

de dimensdes tdo extensas quanto o Brasil.

Ndo é somente pelos meios ortodoxos (a impensa, o radio, a televisdo, o
cinema, a arte erudita e a ciéncia académica) — que, em paises como 0 nosso —
de elevado indice de analfabetos e incultos, ou em determinadas circunstancia
sociais e politicas, mesmo nas na¢des de maior desenvolvimento cultural — ndo é
somente por tais meios e veiculos que a massa se comunica e a opinido publica
se manifesta. Um dos grandes canais de comunicagdo coletiva é, sem duvida, o
folclore. (BELTRAO, 2013, p. 229).

Ao falar de uma forte tradicdo religiosa de agradecimento pelo alcance de gracas
solicitadas aos santos, Luiz Beltrdao (1965), citado por José Marques de Melo (2001),
reforcava a importancia da informagdo que “[...] germinou no espirito das analfabetas,
semialfabetizadas e, de toda maneira, rudes e tardes gentes do povo” (MELO, 2001, p.
177). O objeto de andlise de Beltrdo eram os ex-votos (ou promessas ou milagres):
folhetos, esculturas, fotografias, desenhos, objetos pessoais ou domésticos que ainda hoje
sdo ofertados de maneira publica aos santos como forma de agradecimento por alguma
graca alcancada. Esses materiais sao carregados de simbologias e representam a gratidao
e a confianga depositada em uma entidade religiosa para a resolu¢ao de um problema. A
heranca colonial aparece aqui novamente e o contrario se faz verdade: quando se coloca

uma imagem de Santo Antonio na geladeira ou dentro de um copo de dgua com a cabecga

2 Quadrinha popular de dominio publico e autoria desconhecida.
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virada para baixo, o “castigo” temporario é um alerta para que o santo se apresse em

atender aos pedidos realizados.

Nesse sentido, na esfera das media¢des, os processos comunicativos de “linha
direta” com o divino procedem de uma tradicdo histérica e se mantém entre os
praticantes do catolicismo popular como for¢a vivida de uma relagdo intercultural do
periodo colonialista. Partindo para o campo da comunicacdo, a contribuicdo para a
disseminacdo da fé catodlica popular tem sido comumente relegada as pdginas de anuncios
dos jornais impressos (agradecimentos por gracas alcancadas) ou costuma aparecer na
forma de divulgacdo e cobertura de festas religiosas relevantes para a comunidade nos
veiculos de comunicacdo tradicionais. Se considerarmos a sociedade midiatizada descrita
por Braga (2012) e na qual vivemos atualmente, os meios de comunica¢dao ndao devem ser
considerados como “um corpo estranho na sociedade”, como entidades intocaveis e

descoladas dos processos interacionais dos individuos.

[...] a abrangéncia dos processos midiaticos, na sociedade, ndo se esgota nos
subsistemas de producdo e recepc¢do. Esses dois angulos da midiatizagdo da
sociedade sdao fundados na ja tradicional descricdo do processo de comunicagdo
como uma relagdo entre emissor e receptor (através de um “canal” — que seriam
os meios de comunicagdo). (BRAGA, 2006, p. 21)

Seguindo com essa linha argumentativa, o autor insere um conceito ampliado no
estudo dos processos de comunicagdo: o sistema de resposta social, que em uma
desconstrugdo do dualismo producgdo (ativo-midia) / recepgdo (recebedor- sociedade)
“[...] corresponde a atividades de resposta produtiva e direcionada da sociedade em
interacdo com os produtos midiaticos.” (BRAGA, 2006, p.22). Neste sistema interacional, a
circulagdo das informagGes assume papel de extrema relevancia para a manutenc¢ao dos
processos comunicacionais efetivos a propria producdo de sentido midiatico, uma vez que
“[...] chegam a sociedade e passam a circular nesta, entre pessoas, grupos e instituicoes,
impregnando e parcialmente direcionando a cultura.” (BRAGA, 2006, p.27).

Essas duas linhas de pensamento, que encontram intersec¢dao na importancia de
centralizar as mediagdes sociais e culturais para a efetivacdo de processos comunicativos

relevantes dentro dos diferentes segmentos de uma sociedade pluralizada, contribuem
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para a analise que se seguira das capas da revista Salmos & Anjos na medida em que serao

abordadas questdes ligadas a fé catdlica popular e suas manifestacdes relatadas nesse
periddico. A questdo central se estrutura a partir da observacao da fé popular que pauta o
produto midiatico e de que maneira as informagdes produzem sentido e, ainda, como
podem retornar a revista através das manifestacdes dos proprios leitores. Esse processo
de “intercdmbio de informacdes” é relacionado por Gobbi (2013) ao falar sobre o

Folkjornalismo.

Uma vez que o contiguo de manifestagdes populares reine objetos e objetivos
muito semelhantes aos utilizados pelo jornalismo, combinando algumas
especificidades entre ambos e preservando caracteristicas do folclore e da
comunicagdo de massa, sem perder a esséncia do didlogo, da mobilizacdo, da
persuasdo, da difusdo de ideias e fatos, na personalidade dos agentes
comunicativos, no intercambio de informagdes etc., tdo caracteristicos do fazer
jornalismo com qualidade, o Folkjornalismo é, entao, uma atividade que reune a
altivez da comunicagao e da cultura popular, mas com um ritmo muito peculiar
de quem vé, entende e busca no factual o processo capaz de dar voz e vez aos
marginalizados dessa grande aldeia global, caracteristicas presentes nos

processos jornalisticos. (GOBBI, 2013, p. 108).

A fé catdlica popular nas bancas de revistas: A forca da capa de Salmos & Anjos

A revista Salmos & Anjos tem periodicidade mensal e é direcionada para o publico
catdlico em geral, com énfase na devog¢dao aos santos da lgreja Catdlica e com um
direcionamento editorial e grafico voltado para a religiosidade popular. O preco de capa é
acessivel (RS 1,99) e possui distribuicdo nacional®, além de ser vendida no site da Editora Alto
Astral, responsavel editorial pela publicacdo. As chamadas de capa tém enfoque pratico, com
destaque para a resolucdo dos problemas dos leitores, além de trazer depoimentos e uma
pluralidade de outros temas de interesse estritamente religioso.

Esse é o seu principal diferencial em relacdo a outras revistas voltadas para o publico
catdlico, como a Revista MissOes (editada pelos missionarios da Consolata no Brasil), que tem
sua versdo impressa enviada aos colaboradores que “contribuirem” com o valor de RS 6,50,
conforme consta em sua capa. O conteldo tem objetivo de informar sobre atualidades ligadas

a lgreja e ao trabalho missionario.

3 A distribuic3o é feita pela Distribuidora Nacional de Publica¢cdes (Dinap), que pertence ao Grupo Abril, e
tem abrangéncia nacional. As revistas que tém distribuicdo nacional, de acordo com a Dinap, chegam a
todos os pontos de vendas cadastrados, o que abrange todo o territério brasileiro.
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Figura 1: Capa da Revista Missdes n2 5, lancada em junho de 2017

Fonte: Reprodugdo de acervo pessoal (2017)

Porém, a publicacdo mais antiga e de maior alcance é a Revista Ave Maria: editada
desde 1898 “(...) ela leva aos lares brasileiros contelidos edificantes e atuais sobre a fé e a
Igreja, proporcionando, todos os meses, um crescimento espiritual a milhares de familias”,
conforme apresentacdo disponivel no site da revista* e onde é possivel fazer assinatura anual

(RS 80) ou comprar edicdes avulsas (RS 8 cada).

Figura 2: Capa da Revista Ave Maria, lancada em maio de 2017

4 Revista Ave-Maria. Disponivel em: www.avemaria.com.br/pagTexto/revista-ave-maria. Acesso em 12 set.
2017.
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NOSSA SENHORA DE

FATIMA

100 ANOS DE_FE'
E DEVOCAO

FESTA LITURGICA
Arcebispo comenta a importéncia de
celebrar a Ascengao do Senhor

DIFUSAO
Igreja e comunicagdo: uma
relagdo constituida no caminho

HOMENAGEM
A Revista Ave Maria celebra
119 anos de evangelizagdo

Fonte: Reprodugdo de acervo pessoal (2017)

Nesses dois exemplos de revistas voltadas para o publico catdlico, e nas demais
publicacdes similares que existem principalmente no meio digital, o direcionamento de pauta
e a utilizacdo de elementos textuais e graficos (simbdlicos, ilustrativos e fotograficos) de capa
sdo completamente diferentes do que é trabalho na revista Salmos & Anjos. Enquanto meios
como Ave Maria e Revista MissGes tratam do catolicismo de maneira mais tradicional, dos
dogmas doutrinarios e de uma Igreja Catdlica Apostdlica Romana em seu sentido mais
eclesiastico — e aqui temos uma relacdo de identificacdo com o modelo tradicional de
comunicacdo nos sentido de producdo/recep¢io — em Salmos & Anjos o catolicismo é
abordado a partir de seu cardter mais pratico e proximo do que é praticado na fé popular,
com relatos e testemunhos de fiéis que receberam suas béncdos a partir da fé fervorosa a um
determinado santo ou trazendo indicacdes de oracdes e rituais para conseguir alcancar uma

graca desejada. Dessa maneira, é possivel identificar o estabelecimento de uma relacdo de
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circulagdo de informacdo e produgdo de sentidos através de respostas sociais no contexto

estabelecido entre leitores/fiéis e a revista.

As capas da revista Salmos & Anjos escolhidas para esta andlise representam trés
momentos distintos e relevantes para o publico no periodo de um ano: o més de janeiro (com
ilustracdo e chamada principal referente a Sdo Jorge), o més de junho (com ilustracdo e
chamada principal referente a Santo Anténio) e o0 més de dezembro (com ilustracdo e
chamada principal referente a Jesus). Todas trazem o mesmo numero de chamadas na capa —
seis chamadas — e a linguagem utilizada é direta e imperativa, estabelecendo um didlogo
direto com o leitor e oferecendo os caminhos para resolver os problemas que podem o afligir.
Nesse sentido, a revista pode ser caracterizada como uma espécie de “conselheira”, se
houvesse uma personificacdo para sua esséncia comunicativa, mas também como um espaco
de troca de experiéncias entre os fiéis — tantos os que buscam alivio para suas mazelas quanto
0s que ja superaram seus problemas e querem retribuir gracas através da divulgacdo das

gracas alcangadas.

Figura 3: Capa da revista Salmos & Anjos, edicao 208, publicada em janeiro de 2017

Mude sua |
vida com

desemprego
com o terco

Fonte: Reproducgdo de acervo pessoal (2017)

Figura 4 — Capa da revista Salmos & Anjos, edicdo 213, publicada em junho de 2017
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Figura 5: Capa da revista Salmos & Anjos, edigao 207, publicada em dezembro de 2016
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Fonte: Reprodugdo de acervo pessoal (2017)

Inicialmente, é possivel tragar alguns pontos comuns entre essas capas que, apesar de
tratarem de pautas distintas, seguem caminhos similares no que se refere a “pontos de
atracdo” para o leitor: o tamanho e a legibilidade das chamadas, bem como da logomarca,
facilita o acesso rapido a informacdo e identificacdo do produto entre as demais revistas em
um espaco comercial dividido com outras centenas de titulos; ou seja, o trabalho visual facilita
a rapida localizacdo na banca de revistas.

Editorialmente, as capas trabalham normalmente com uma chamada principal e uma
secunddria — exce¢Oes podem acontecer, como a edicdo de janeiro que ndo trouxe um
destaque em segundo plano, apenas as demais chamadas complementares. No quadro
abaixo, com a tabulacdo das chamadas de capa das edi¢cbes estudadas, a questdo ja
relacionada da mensagem direta fica mais evidente, com conjuga¢bes imperativas que

incentivam o leitor a a¢do pratica, como “Alcance”, “Seja feliz” e “Reze”.

Quadro 1 - Relagao das chamadas principais e secundarias das capas selecionadas para
estudo da revista Salmos & Anjos

llustraga Ch da llustraca
u% ra.l;an Chamada principal |llustragdo secundaria amacs u,s.ral;ao
principal secundaria
] S350 ) "Venci a depress3o com
an a0 Joree SAO JORGE"
b ) Alcande gragas com Santa Luzi Santa Luzia protege vocé de
ez esus JESUS CRISTO anta tuzia problemas na visdo
Seja feliz no amor com
| Santo Antdni ajuda de SANTO Santos Juni Reze para eles e receba
un SNEO ANTONIO ANTONIO + Receita bolo aMtos Juninos milagres

do santo casamenteiro

Fonte: Quadro elaborado pela pesquisadora (2017)

Em outros termos também, utiliza-se a indicacdo da “causa” a que determinado santo

pode atender, como na chamada para Santa Luzia: “Santa Luzia protege vocé de problemas de
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visdo”. Os temas retratados partem da cotidianidade e dos problemas que comumente

atingem as familias das mais diversas classes sociais, que pedem a solucdo para suas mazelas
através da fé popular.

No levantamento dos principais temas abordados, a maior parte das chamadas se
refere a questGes mais amplas, como “ter uma vida melhor” ou “acabar com aflicdes”.
Encontra-se aqui um forte apelo da tradicdo oral da religiosidade popular no sentido de
dialogar com o divino sem uma necessidade especifica, mas, com objetivo de manter esse
canal de comunicacdo ativo e garantir que essa devogdo sera retribuida nos momentos de
maior necessidade. Por outro lado, outras questfes de centralidade na vida dos fiéis, como a
procura por um emprego ou a luta contra determinada enfermidade, sempre aparecem como

destaque na publicacdo.

Grafico 1 — Participagdo dos principais temas de interesse do leitor nas capas

Jan/Dez/Jun

M Salde
B Arnor
W Trabalho/Financas

W Gracas em geral

Fonte: Gréfico elaborado pela autora (2017)

Entre os elementos editoriais e textuais, além do que ja foi colocado em relacdo a
legibilidade e a relevancia dos temas relacionados para a composicdo da capa, é possivel
observar o cuidadoso trabalho de ilustracdo do tema principal — no caso, sempre um santo
gue seja “comemorado” no periodo ou que tenha forte apelo junto ao publico. As imagens
sdo bastante detalhadas e apresentam uma representa¢do mais humanizada das mulheres e

dos homens canonizados e reconhecidos por suas vidas de privacdo e sacrificios, em muitos
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casos com desfechos tragicos. Nesse sentido, é possivel estabelecer mais um vinculo de

proximidade e identificagdo com os fiéis, uma vez que essas imagens direcionam o olhar
(geralmente afetuoso e acolhedor) diretamente para o leitor. S3o utilizadas as versdes
classicas de representacdo de cada santo, mantendo os elementos que compde a imagem
oficial apresentada pela Igreja Catdlica: Sdo Jorge de armadura em seu cavalo subjugando o
dragdo, Santo AntOGnio com um menino no colo e o ramo de flores e Jesus com sua bata de
pregacao.

Assim como é possivel apontar que a escolha de um santo para cada més segue uma
l6égica na agenda da fé cristd, também ndo foge a essa mesma regra que essas definicdes
sigam ainda uma necessidade ligada a vida cotidiana, a partir da “area de atuacdo” de cada
divindade. Por exemplo: Santa Edwiges é a padroeira dos endividados, logo, pode figurar
numa capa referente ao seu més de comemoracgao associada também as questdes financeiras

que ajuda a resolver.

Jorge, Antonio e Jesus: A forg¢a para seguir

Na edicdo que inaugura o ano, S3ao Jorge esta presente como figura principal, em
imagem e chamada. Também conhecido como o Santo Guerreiro, uma de suas principais
caracteristicas construidas simbolicamente é a coragem e, nesse sentido, representa a
protecdo na luta contra qualquer mal. A popularidade de sua oracdo ganhou dimensdes que

extrapolaram a comunidade religiosa, chegando até os dominios da musica popular brasileira.

Quadro 2 - Letra de Jorge da Capaddcia, de autoria de Jorge Ben Jor (1975)

Jorge sentou praca na cavalaria
E eu estou feliz porque eu também sou da sua companhia
Eu estou vestido com as roupas e as armas de Jorge
Para que meus inimigos tenham pés, ndo me alcancem
Para que meus inimigos tenham maos, ndo me peguem, ndo me togquem
Para que meus inimigos tenham olhos e ndo me vejam
E nem mesmo um pensamento eles possam ter para me fazerem mal

Fonte: Quadro elaboradora pela autora (2018)

A chamada de capa ligada ao santo principal é um testemunho: esta entre aspas e

corresponde a um depoimento pessoal, de quem venceu a depressao e atribui essa graca a fé
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em S3o Jorge. A declaragdo publica de uma benfeitoria do santo protetor se caracteriza,

segundo Beltrdo (2013), como ex-voto na medida em que se encaixa na categorizacdo do

autor para esse tipo de reconhecimento da acdo divina.

Bem caracteristica dessa linguagem especifica é o ex-voto (que no nordeste
brasileiro é conhecido por milagre ou promessa) quadro, imagem, fotografia,
desenho, fita, peca de roupa, utensilio doméstico, mecha de cabelo, etc., que se
oferece ou que se expde nas capelas, igrejas, salas de milagres ou cruzeiros, em
acdo de gragas por um favor alcancado do céu. (BELTRAO, 2013).

Voltando ao ambito das mediacOes, observa-se a transposicdo de uma agdo
comunicativa que costumeiramente se dispGe em ambientes familiares ou de cunho religioso
e que passa a ocupar um espaco midiatico. Os testemunhos ganham um alcance ainda maior
guando publicados, chegando a um nimero relevante de fiéis e reafirmando o poder daquela
divindade — o que expde um “acordo” benéfico para ambas as partes nesse processo
comunicativo. A quanto mais gente um devoto puder levar as benfeitorias de seu santo
protetor, agregando novos fiéis ao seu rebanho, melhor ele estara aos olhos desse santo no
gue se refere ao seu ato de gratidao.

O mesmo se aplica a outra area de destaque na capa: ha uma chamada especifica para
o Testemunho, uma secao fixa da revista, ou seja, que esta presente em todas as edi¢cdes. Na
edicdo em questdo, encontra-se o depoimento de uma pessoa que conseguiu vencer o
desemprego com a ajuda do Terc¢o de Sao José. Também chamado de S3o José Operario, esse
santo costuma ser invocado nas questdes referentes ao trabalho e a familia: sua histéria é de
uma vida humilde e de dedicacdo ao oficio de carpinteiro, como o qual sustentou sua familia e
criou Jesus, segundo o evangelho catélico. Neste momento em que o Brasil passa por uma
crise politica e econémica singular, com taxas de desemprego seguindo uma curva crescente e
as familias cada vez mais endividadas, a fé popular aparece como mais um elemento na busca
por alguma estabilidade social.

Seguindo para o més de junho, o mais festivo para o Catolicismo, a capa traz Santo
Antoénio, considerado o mais popular entre todos os santos desde o periodo colonial. A
resolucao dos problemas amorosos é um dos motivos pelos quais o santo é mais acionado,
ainda nos dias de hoje, mas desde o inicio da histéria da religiosidade catdlica no Brasil ele

adquiriu lugar de destaque nas casas e nos cultos por conta de sua vasta lista de intermédios:
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protetor dos agricultores, dos viajantes, dos pobres e dos idosos além de ajudar mulheres a

engravidar, evitar acidentes com barcos e encontrar casamento.

Entretanto, de todos os santos da corte celeste, o lusitano Santo Antonio era o
campedo da devogdo popular. Nem os santos guerreiros como Sdo Jorge, afirma
Gilberto FREYRE (1966), nem os protetores das populagdes contra a peste como
Sdo Sebastido ou contra a fome como Sdo Onofre - santos cuja popularidade
corresponde as dolorosas experiéncias portuguesas, nunca se elevavam a
importancia e prestigio dos patronos do amor humano e da fecundidade
agricola. [...] Outra pratica denotava intensa familiaridade com o santo. Muitos
deixavam sua imagem, dias seguidos de cabega para baixo, até que um objeto
perdido fosse encontrado, o mesmo se dando no caso de um escravo fugitivo.
(JURKEVICS, 2004, p. 33).

A chamada principal dessa edicdo é “Seja feliz no amor com a ajuda de SANTO
ANTONIO” e traz um complemento em destaque que remete a um ritual bastante tradicional
entre os fiéis em comemoragao ao seu dia: “Receita do bolo do santo casamenteiro”.
Tradicional em muitas paréquias dedicadas ao santo que o servem no dia de sua
comemoragao, o bolo de Santo Antdnio é carregado de simbologias, embora existam poucos
relatos sobre a histdria ou origem. Algumas versdes relatam que uma jovem queria se casar
com um militar, mas, por conta das sucessivas batalhas, o coronel nao queria libera-lo para a
vida matrimonial; ela foi procurar Antonio e pedir para que intercedesse, oferecendo um
pedaco de bolo como agradecimento. Apds esse encontro, o santo conversou com o coronel
que, “milagrosamente” permitiu que o casamento se realizasse. Em uma outra versao, mais
recente, diz-se que uma grande quantidade de bolo teria sido feita para comemorar os Dia
dos Namorados (12 de junho, um dia antes da data dedicada ao santo) e, como houve muita
sobra, decidiu-se fazer doagcBes aos pobres. O senso comum entre parocos e religiosos é que o
bolo simboliza celebracdo, festejo, e no caso de Santo Anténio Casamenteiro, a alusdo é
geralmente feita em relacdo a festa de casamento, na qual sempre existe um bolo como parte
da comemoracdo. A proposta de partilhar o bolo em comunidade — muitas pessoas compram
um pedaco para presentear familiares ou amigos — realca o sentido de comunhdo dos mesmos
objetivos, mesmo que ndo seja necessariamente conseguir um casamento. J4 em relacdo a
tradicdo popular, reza que aquele que localizar uma medalha no pedaco que estiver comendo,
encontrard um conjuge em breve. Quando a revista Salmos & Anjos incorpora esse elemento

de simbologia tdo forte para os fiéis ao santo, agrega interacdo social ao processo
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comunicativo, uma vez que alguns leitores podem morar em regiées em que ndo exista uma

festa especifica para o santo ou que ndo possam ter acesso ao bolo dedicado a Santo Antonio.
A divulgacdo e a manutencao da cultura sdo preservadas através deste canal mididtico.
O Testemunho nesta capa, a exemplo da edicdo de janeiro jd observada, traz um

I_ “

depoimento ligado a superacdo de um problema de ordem social: “Paguei minhas dividas com
o Terco da Libertacdo”. Seguindo o que foi colocado na andlise anterior, as questdes
cotidianas, de cunho social e que impactam no bem-estar familiar, costumam aparecer com
destaque entre preces, pedidos e promessas aos santos catélicos. Segundo a Pesquisa
Nacional de Endividamento Inadimpléncia do Consumidor (Peic Nacional), realizada
mensalmente pela Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC),
56,4% das familias brasileiras estdao endividadas. Os dados sdo de junho de 2017. A pesquisa
aponta ainda que a dificuldade no pagamento das contas se justifica pelos altos indices dos
juros e também “por um patamar ainda alto de desemprego”. Do que se pode caminhar para
concluir que o apego a fé é o que resta a muitas familias.

Fechando o ciclo de um ano, a revista traz na edicao de dezembro o destaque de capa
com Jesus, a principal figura do Cristianismo e martir absoluto da Igreja Catdlica. Com a
chamada “Alcance gracas com JESUS CRISTO”, o tom genérico compreende a forca da
intersecao do filho de Deus, segundo a crenca catdlica. Jesus foi o escolhido para vir ao mundo
e pregar a palavra divina, realizar milagres, espalhar a fé e os ensinamentos do Pai e concluir
tragicamente sua histéria como Salvador da Humanidade: essa histdria extremamente
resumida e amplamente divulgada nos canones religiosos outorga que a fé popular o procure
para resolver qualquer tipo de problema. Protagonizar a Ultima capa do ano estabelece uma
relacdo direta com a data do seu nascimento no calendario cristdo, o dia 25 de dezembro,
guando se comemora a chegada de Jesus entre os homens, momento comumente
considerado de reflexao, gratidao e conciliacdo.

Coincidentemente, o Testemunho dessa edicdo também faz referéncia ao Terco da
Libertacdo, mas, agora com um relato pessoal ligado a superacdo de uma enfermidade: “O
Terco da Libertacao livrou meu marido da morte”. Enquanto ex-voto, o depoimento tem uma
conotacdo muito forte, de agradecimento direto por uma graca de extrema imoprtancia
alcancada e, vale ressaltar, ndo esta ligado a um santo especifico, mas, também a forca da fé e

dedicacdo do fiel.
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Figura 6 — Esquema ilustrativo que ensina a rezar o Ter¢o da Libertagao

Fonte: Reprodugdo do Blog Cangdo Nova (2018)

O ritual de rezar um tergo implica em ter disciplina, concentragao e, claro, acreditar na
forca divina que esta sendo invocada. Conforme o esquema apresentado na Figura 6, para
cada conta do rosario, hd uma invocacao a ser feita. Além disso, uma oracdo inicial e outra
final sdo necessarias. Geralmente, os tercos precisam ser rezados por alguns dias
consecutivos, conhecidos como novenas (nove dias) ou trezenas (treze dias), com a mesma
dedicacdo e seguindo sempre os mesmos rituais. A repeticdo de testemunhos que consagram
o poder divino do Terco da Libertacdo nas capas reforca a construcdo da imagem milagrosa
desse ato.

A partir do detalhamento dos elementos trazidos nas capas, bem como a analise dos
conteudos das pdaginas internas — que contribuiram para o conhecimento mais amplo dos
objetos estudados, mas que ndo sdo o foco da presente pesquisa, portanto, ndo figuram como

material de destaque —, é possivel identificar a importancia de cada componente visual e
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textual no contexto informativo para um leitor extremamente segmentado, bem como suas

contribuicdes nas mediagdes sociais religiosas e no processo midiatico no qual estdo inseridos.

Consideracoes finais

A construcdo de um catolicismo Unico, carregado de rituais e simbologias, apoiado
numa relacdo de proximidade com os santos e com manifestaces populares mais festivas do
gue em outros paises catélicos é a heranga que a sociedade brasileira carrega desde os
tempos coloniais — a missao de cristianizar uma populagdao tdao mesclada, com uma carga
cultural e de mediag0es religiosas tao distintas, era muito propagada enquanto proposta pelo
clero portugués. No campo da realizacdo, o que se viu foram as familias e os grupos sociais
estabelecendo suas proprias regras na hora de seguir suas orientacdes de fé.

Esse tom popular da religido se estabeleceu como forte cultura entre a maior parte do
publico catodlico, através das relacdes sociais e de uma tradicdo oral que replicava as
benfeitorias de cada santo a partir de milagres, promessas cumpridas e gracas alcangadas.

A partir de uma inscri¢cdo atualizada da comunica¢do na cultura, como coloca Martin-
Barbero (2004, p. 225), abre-se espaco para a desterritorializagdo de identidades numa “[...]
cena nova de mediacdo e reconhecimento social [...]”. Nesse sentido, a multiplicidade de
interseccdes sofridas pelos dogmas originais da Igreja Catdlica e o acréscimo de novas
mediacdes formadas a partir de experiéncias vividas e relatadas ao longo dos anos, moldaram
o que se pode chamar de catolicismo popular brasileiro.

Na esfera mididtica, o espaco destinado para essas manifestacdes populares costuma
se restringir a boletins informativos sobre festas paroquiais ou anuncios na drea de
Classificados de jornais como forma de agradecimento por gracas alcancadas. Luiz Beltrao
(2013, p. 111) se depara com esse questionamento no inicio de seus estudos que culminaram
com a Teoria da Folkcomunicacdo, através de perguntas aparentemente simples, sobre “[...]
como se informavam as populacdes rudes e tardes do interior de nosso pais continental? Por
gue meios, por quais veiculos manifestavam o seu pensamento, a sua opinidao?”. O que se
pode observar é que os segmentos sociais e culturais marginalizados pela grande midia,
estruturada em conglomerados politica e economicamente poderosos, nunca permitiram que

as informacdes deixassem de circular: no caso das mediacdes religiosas populares, o processo
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de comunicag¢do se mantém vivo através dos ex-votos, dos rituais dedicados aos santos, dos

festejos comemorativos, das novenas e da divulgacdo das gracas alcancadas.

A revista Salmos & Anjos, ao se pautar por estes elementos populares referenciais da
fé catdlica e trazer em suas capas os simbolos, os conteludos e a linguagem prépria dessa
segmentacdo sdcio-cultural se insere no processo comunicativo interacional, na medida em
que também se mostra como espaco de compartilhamento de experiéncia, além de
estabelecer multiplos canais de comunicacdo possiveis — entre a revista e os leitores, entre os

leitores e o divino.
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