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Folkmarketing nos Campos Gerais: da politica a cultura em uma
miscelénea
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As imagens que compdem o presente ensaio evidenciam acdes de folkmarketing na
regido denominada Campos Gerais 2, no estado do Parand. Primeiramente, trés fotos (de 01 a
03) sdo relacionadas a um folkmarketing aplicado a politica, depois a linguistica (04 e 05), e a
etnia holandesa (de 06 a 10). Na acepcdo de Lucena Filho (2011, p.79) folkmarketing é a
juncdo dos termos folk que significa povo e marketing como um conjunto de meios que uma
empresa ou organizacdo dispde para vender seus servicos e produtos. Lucena Filho (2011,
p.79) ainda pondera que o folkmarketing “significa o conjunto de apropriacdes das culturas
populares com objetivos comunicacionais, para visibilizar produtos e servicos de uma
organizacao para os seus publicos-alvo”.

Dito esses conceitos, deve-se dizer que o presente ensaio expressa um conjunto de
acOes de folkmarketing das cidades de Ponta Grossa e Carambei a comecar pela estratégia de
um ex-prefeito da cidade de Ponta Grossa que acabou virando até uma expressdo da
linguagem coloquial do referido municipio. Luiz Carlos Stanislawczuk, mais conhecido como

“Zuk”, virou um cumprimento falado até hoje. Os moradores mais antigos e até mesmo os

! Doutorando (bolsista CAPES/DS) em Histéria pela Universidade Estadual do Oeste do Parand (UNIOESTE).
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2 Segundo o dicionario Histdrico dos Campos Gerais, a regido Campos Gerais foi definida por Maack (1948)
como sendo uma “zona fitogeografica natural, com campos limpos e matas galerias ou capdes isolados de
floresta ombrdfila mista, onde aparece o pinheiro araucdria” (CAMPOS GERAIS, 2022). Também deve-se
considerar essa regido por sua identidade histdrica e natural que segundo o dicionario “remonta ao século
XVIIl, quando, gracgas aos ricos pastos naturais, abundancia de invernadas com boa agua e relevo suave, foi
rota do tropeirismo do sul do Brasil, com o deslocamento de tropas de muares e gado de abate
provenientes do Rio Grande do Sul com destino aos mercados de S3o Paulo e Minas Gerais” (CAMPOS
GERAIS, 2022). Pode-se dizer que o tropeirismo influencia até hoje a cultura dos habitantes locais. Entre as
principais cidades destacam-se Ponta Grossa, Castro, Carambei, Palmeira, dentre outras.
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mais jovens costumam dizer: “Firme co Zuk?”, cujo significado era de afirmacdo de voto ao
candidato, mas que hoje virou uma espécie de “tudo bem?”.

O folkmarketing de “Zuk” permeia o imagindrio ponta-grossense até os dias de hoje e
mesmo tendo passado mais de 45 anos ainda sdo produzidos materiais com esse discurso.
Recentemente, no ano de 2020, a casa noturna Cavan® fez um copo coleciondvel com a frase
“Firme co Zuk, piazada?”, para alegria dos falantes locais.

J4 as outras imagens deste ensaio expressam acbes de folkmarketing na drea da
linguistica como, por exemplo, com o livro intitulado “Jacu Rabudo”. Esta obra foi escrita pelo
professor aposentado de lingua inglesa Hein Leonard Bowles e se tornou verdadeiro sucesso
editorial com varias edi¢cdes esgotadas. O livro contém 177 pdginas com expressdes usadas na
cidade de Ponta Grossa, muitas delas, faladas nas propagandas locais como, por exemplo, o
uso dos diminutivos em determinadas palavras*. A estratégia de folkmarketing é explorada
também pelo viés propagandistico da obra, que é reconhecida pelos habitantes de Ponta
Grossa como uma fiel representacdo da oralidade popular utilizada pelos falantes locais.

A finalizacdo do ensaio se pauta pelo uso do folkmarketing da cidade de Carambei,
tanto no espaco museal chamado “Parque Histérico” quanto do espago gastrondémico
Frederica's Koffiehuis. O municipio é conhecido pela forte presenca da imigracdo holandesa e
possui diversas atracdes como a “Festa do Imigrante” além, é claro, das comidas tipicas
(Bitterballen e Stroopwafel). Percebe-se o folkmarketing desta cidade expresso tanto nas
roupas (tipicamente holandesas), quanto na arquitetura (moinhos) ou através das comidas e

bebidas (bem conhecidas da Holanda).

3 0 copo colecionével fazia parte da acdo de divulgacdo da hamburgueria “Burguer do Velho”, cuja sede
também é dentro das dependéncias da casa noturna Cavan.

4 0 uso do diminutivo é extremamente usado na cidade de Ponta Grossa como, por exemplo, na palavra
“ajeitandinho”.
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Foto 1 - “O amigo do coracdo” (Museu Campos Gerais, Ponta Grossa/PR- maio de 2014)

Foto 2 - “Unindo novamente Ponta Grossa” (Museu Campos Gerais, Ponta Grossa/PR- maio de
2014)
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Foto 03 - Firme co Zuk, piazada? (Ponta Grossa/PR- maio de 2022)

Foto 4 - Livro “Jacu Rabudo” - o sentir-se representado do ponta-grossense (Ponta Grossa/PR-
maio de 2022)
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Foto 5 - “No tipo” - folkmarketing através da oralidade de Ponta Grossa (Museu Campos
Gerais, Ponta Grossa/PR- maio de 2014)

| Fez um xaxo!
L |

No tipo!

u o piso da cozinhal
=0 poieiro cagou 107 — O i« s azulepn ficatain mulio bem
Fez um xavo! cotocado, Adir! E ornou, viu? Ornou e

mo!
ZE. ficou no tipo! Agora &0 vou lask o
rejunte

— Feito o baile! T tudo certal Depwin e
ligo pa pegh o
—Tranquilo! Dai eu pago o casreto ¢ aci-
bou a buial

| da foja montou o guarda-

‘meio na Jouca! Sobrou até —Sim, tamo de combinacol
— Entio feito o negcio! E fecho a ca-
cheta!

-Ta vizinho! O rédio ficou bem
bom! J4 4 funcionandinho de novo o bai-
'

tal
—T4 mir de bao!

Foto 6 - Parque Histérico de Carambei — o modelo arquiteténico holandés em um espago
museal (Carambei /PR- margo de 2014)
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Foto 7 - “Moinho” (Parque Histdrico de Carambei/PR- janeiro de 2016)

Foto 8 - “Bitterballen” - a venda de comidas tipicas (Parque Histérico de Carambei/PR- agosto
de 2015)
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Foto 9 - “Festa do Imigrante” - o uso das roupas holandesas em acdes festivas (Parque
Historico de Carambei/PR- maio de 2015)

Foto 10 - ‘Stroopwafel” - a expressdo holandesa na alimentacdo (Frederica's Koffiehuis,
Carambei/PR- julho 2017)
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