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RESUMO

Neste artigo, de abordagem qualitativa e em perspectiva de pesquisa aplicada, o objeto de
estudo constitui-se no municipio de Triunfo. O objetivo é descrever a cidade em seus aspectos
historicos e compreender a busca pela singularizagdo do municipio em contexto de
modernizacdo genérica da rede urbana estadual. Adota-se o modelo de estudos da
comunicac¢do como cultura, tendo como disciplinas de apoio a sociologia urbana e a geografia
cultural e o folkmarketing como especificidade tematica. Argumenta-se pelas paisagens
culturais construidas no municipio, o que inclui a refuncionalizacdo do centro histdrico em dois
aspectos: a dotacdo de valor simbdlico pela conservacao da ideia de lugar e a transformacao
em espacos de fluxos de informacgGes culturais e artisticas. Conclui-se que, no paradoxo entre
espacos de lugares e espacos de fluxos, as paisagens culturais podem ser acionadas como
recurso simbdlico, e possivelmente transformadas em recursos econémicos.
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Triunfo (PE): Spaces of places, spaces of flows and symbolic value
production in the small town

ABSTRACT

In the article, from a qualitative approach and in an applied research perspective, the
municipality of Triunfo-Pernambuco. The objective is to describe the city in its historical aspects
and understand the search for the singularization of the municipality in the context of generic
modernization of the state urban network. The model of communication studies as culture is
adopted, with the disciplines of cultural geography and folkcommunication as support and
folkmarketing as thematic specificity. It is argued by the cultural landscapes built in the
municipality, which includes the refunctionalization of the historical center in two aspects: the
endowment o symbolic value for the conservation of the idea of place and the transformation
into spaces o cultural and artistic information flows. It is concluded that, in the paradox between
spaces of places and spaces of flows, cultural landscapes can be triggered as symbolic resource,
and possibly as economic resources.
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Triunfo (PE): Espacios de lugares, espacios de flujos y valor
simbdlico en la pequenia ciudad

RESUMEN

En este articulo, de abordaje cualitativo y en perspectiva de invetigacién aplicada, se investiga
el municipio de Triunfo- Pernambuco. El objetivo e describir la ciudad em su aspectos histéricos
y compreender la busqueda de la singularizacién del municipio em un contexto de
modernizacién genérica de la red urbana estatal. Se adopta el modelo de estudios de la
comunicacion como cultura, teniendo a las disciplinas de geografia cultural y de Ia
folkcomunicacién como apoyo y al folkmarketing como especificidade tematica. Se argumenta
por los paisajes culturales construidos em el municipio, lo que incluye la refuncionalizacién del
centro histérico em dos aspectos: |4 dotacién de valor simbélico por la conservacién de la idea
de lugar y la transformacion en espacios de flujos de informaciones culturales y artisticas. Se
concluye que, em la paradoja entre espacios de lugares y espacios de flujos, los paisajes
culturales pueden ser activados como recurso simbdlico, y posiblemente como recursos
econdmicos.
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Introducao

Pensar as cidades e suas complexidades tornou-se imperativo no mundo
contemporaneo, dada a percep¢do em menor escala de que vivemos em um pais, mas
habitamos uma cidade. Inimeros tedricos dedicam-se a refletir o contexto atual das cidades
sob perspectivas distintas. O interesse de distintas areas do saber emerge a partir da
compreensdo de que os espagos urbanos se transformam continuamente, em termos materiais
e simbdlicos. Tais mudangas deram-se, em grande medida, pela globalizacdo da economia, que
atua sob a ldgica de expansdo do capitalismo, promovendo impactos em todas as esferas da
vida, sejam econbmicas, sociais, politicas, culturais, afetando também a criacdo ou
reformulacao das redes urbanas.

Estudos sobre as redes urbanas tem privilegiado investigacdes que buscam
compreender a dindmica dos grandes centros urbanos. Essa tendéncia pode ser atribuida pela
expressiva densidade demografica dos centros metropolitanos, mas, sobretudo, pela
complexidade das estruturas sociais e econdmicas que sdo, nessas cidades, muito mais
ampliadas, dindmicas e complexas. Em outras palavras, as grandes cidades sdo atravessadas
por multiplos fluxos, por maior desenvolvimento cientifico/tecnoldgico, concentragdo de
atividades industriais e financeiras e a grande distribuicdo de conhecimento e informacao.

Nesse contexto, o presente trabalho sugere ser igualmente necessdrio pautar os
problemas e desafios das cidades pequenas, localizadas hierarquicamente em posicoes
subalternas nas redes urbanas, mas que também constituem nds dessas redes e sdo afetadas
pelos processos de globalizacdo, ainda que em desigual alcance e diferentes formas e meios,
comparando-se as grandes cidades. A cidade pequena também evidencia, em sua constituicao
urbana, praticas sociais e culturais que caracterizam a cultura contemporanea, apresentando
demandas sobre novas formas de representacdo no plano simbdlico, de modo geral, e no
campo comunicacional, de modo especifico.

No campo comunicacional, acionamos o folkmarketing como suporte para
compreendermos uma dimensao comunicacional da cidade através de seus recursos culturais.
O folkmarketing é visualizado aqui na apropriacdo dos elementos culturais, notadamente o
imagindrio sertanejo, para divulgac¢do de Triunfo (PE) como cidade turistica. Em outras palavras,
podemos dizer que a cidade recorre a estratégias de comunicacionais ligadas aos aspectos
culturais, na medida em que utiliza seus recursos simbdlicos como forma de se distinguir em
meio a urbanizag¢ao genérica que, de forma geral, caracteriza o desenvolvimento das cidades
brasileiras.

Assim como em trabalhos anteriores sobre os recursos simbélicos e econ6micos do
municipio de Triunfo (PE) (SANTOS; GUSHIKEN; 2020; e SANTOS; GUSHIKEN, 2021), nos
propomos a investigar e ampliar a perspectiva comunicacional, agora no aporte do
folkmarketing (LUCENA FILHO, 2007; 2012), as experiéncias dos lugares que constituem a
cidade pequena em sua singularidade, em contraposicao a cidade genérica, iguais as outras em
sua modernizagao homogeneizante, o que ja se torna indicio de uma contradi¢cdao. Compreende-

se, simultaneamente, a cidade como espac¢o de fluxos e como espacgo de lugares, no sentido
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proposto pelo sociélogo espanhol Manuel Castells na transformac¢ao da cidade informacional
(CASTELLS, 1991).

O argumento de Castells (1991) é de que, embora a economia global agencie os espacos
de fluxos, as pessoas ainda vivem nos espacos de lugares, e esta condicdo “esquizofrénica” da
vida urbana evidencia uma contradicado entre virtudes e faldcias da modernizacdo dos espacos
de lugares, quando sdo pressionados a se transformar em espacos de fluxos. Paradoxalmente,
conforme o autor, a singularidade do lugar se acentua na medida em que é atravessado pela
maior circulacdo de pessoas, e este talvez seja o anlncio de como se atualiza a contradicao
entre espaco de lugar e espaco de fluxos. Dado o impasse, consideramos a categoria cidade
pequena em sua variavel de cidade histdrica, marcada por assinaturas discursivas que, entre
conflitos e apaziguamentos, busca manter sua caracteristica de lugar, enquanto se vé moldada

pelos fluxos informacionais que a pressionam a aventuras das transformacdes da modernidade.

Metodologia

No plano metodoldgico, buscamos pontuar um estudo interdisciplinar, a partir do
campo comunicacional, sobre o municipio de Triunfo, localizado no sertdo de Pernambuco. Na
categoria de cidade pequena, Triunfo possui 15.232 habitantes, segundo estimativa do IBGE
(2021) e esta localizado a 400 km da capital Recife. Na ponta economicamente inferior na rede
urbana estadual pernambucana, Triunfo se projeta no cendrio estadual pela producdo de um
imaginario com base em suas paisagens. Em meio ao sertdo pernambucano, a cidade esta
localizada em um brejo de altitude. “Os brejos sdo areas de exce¢do dentro do dominio do
Nordeste semidrido” (TABARELLI; SANTOS, 2004, p. 17). Ou seja, Triunfo localiza-se no alto, em
contraposicdo aos baixios da caatinga, e assim a cidade localizada na parte alta do territério se
potencializa em termos imagéticos no campo do sensivel.

O imaginario de Triunfo fornece um conjunto de imagens que ampliam os sentidos
subjetivos, estéticos e simbdlicos na percepcdo de uma cidade pequena que, ao menos
hipoteticamente, tem uma representacdo econémica muito discreta na vida economica e
politica no ambito estadual e regional. Interessa-nos como essa cidade pequena se representa
em um contexto em que a mesma fica de fora dos grandes espacos de producdo capitalista
industrial, bem como, do grande circuito de informacdo dos grandes conglomerados de
informacdo e entretenimento. A comunicagdo extrapola barreiras geograficas, espaciais e
culturais, alterando o cenario mundial e desenhando um panorama que exige e oportuniza
estudos e pesquisas que investigam como se dao os processos comunicacionais na atualidade,
sob vérias vertentes tedricas. Em meio a esse panorama de pesquisa surge o desafio de pensar
também os processos comunicacionais populares como um campo que fomenta olhares e
perspectivas multiplas de investigagao.

A pesquisa tem uma abordagem qualitativa (DESLANDES, GOMES, MINAYO, 2005),
preocupada com o universo de significados relacionados ao municipio de Triunfo (PE), buscando

a compreensdo da dinamica cultural e comunicacional naquela localidade sertaneja.
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A natureza da pesquisa é aplicada, considerando a caracteriza¢do histérica do campo
comunicacional como ciéncias sociais aplicadas e o levantamento de questdes de interesse local
relacionadas a economia informacional e ao campo turistico. O objetivo da pesquisa é descritivo
(na medida em que permite ver e perceber a realidade cotidiana do municipio em suas
singularidades paisagisticas) e interpretativo (na medida em que pretende enfatizar os sentidos
da cidade tal qual se apresenta a consciéncia como fendmeno). Adota como procedimento a
pesquisa bibliografica (na interface principalmente com ciéncias sociais e ciéncias humanas) e
a pesquisa de campo (que constou de visitas individuais a campo nos meses de janeiro e
fevereiro de 2017 e janeiro e fevereiro de 2018).

Nessa construcdo tedrico-metodolégica, visando um percurso interdisciplinar, o
trabalho adere ao modelo de pesquisa como cultura, no qual “busca-se a compreensdo (e ndo
a formulacdo de leis) das representagdes e praticas culturais que expressam os valores e
significados construidos na relacdo entre midia e as demais instituicGes da sociedade urbana
contemporanea” (LIMA, 2004, p. 47-48). Nesse modelo, comunicacdo se define em duas
perspectivas: como sistema de significacdo, a ordem social é comunicada, reproduzida,
experimentada e explorada, e, como processo simbdlico, a realidade é produzida, mantida,
restaurada e transformada (LIMA, 2004).

A interface primordial de pesquisa nas ciéncias sociais e humanas e mais precisamente
com a geografia (SPOSITO, 2017), através da categoria de paisagens e a sociologia urbana
(CASTELLS, 1991), através das categorias de espacgos de fluxos e espacos de lugares, que
definem, neste artigo, o recorte do objeto relacionado a produgdo de valor simbdlico como
questdo cultural, comunicacional e econdmico. Nesta tessitura metodoldgica, buscamos a
proposicdo dos estudos folkcomunicacionais (BELTRAO, 1980), na especialidade do
folkmarketing (LUCENA FILHO, 2012), como perspectiva que permite pensar a cidade pequena,
a partir de seu patriménio histérico (LUCHIARI, 2005, 2009; e PESAVENTO, 2008), no que as
caracteristicas culturais podem potencialmente servir como recursos simbdlicos na economia
contemporanea (YUDICE, 2004, 2013, 2015).

Folkmarketing, como categoria analitica, origina-se na perspectiva da folkcomunicacao,
que por sua vez desenvolve-se na ampla drea da comunicacdo (LUCENA FILHO, 2007; 2012). A
construcdo do folkmarketing parte de suas observacdes de campo, ou seja, de uma evidéncia
empirica a respeito da dinamicidade das manifestac¢des folcldricas na regido Nordeste do Brasil,
em especial no estado de Pernambuco. Na interface com a comunicagdo organizacional,
folkmarketing refere-se ao que Lucena Filho observa como apropriacdo das expressdes
simbdlicas, no ambito das culturas populares, por parte das empresas publicas e privadas, com
objetivos mercadolégicos e institucionais.

No modelo de estudos construido, buscamos, portanto, descrever e analisar as
paisagens que constituem o patrimobnio histérico com que o municipio de Triunfo busca
singularizar-se na rede urbana estadual de Pernambuco. O municipio, como totalidade
econdmica, social, cultural e comunicacional é considerado em termos organizacionais e

institucionais, operando as capturas de suas préprias memorias, alimentando-se de sua prépria
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producao cultural, descontados os conflitos de ordem interna nessa luta pela apropriacdo
cultural, de modo a atribuir sentido a sua prépria paisagem e apresentd-la como recurso

simbdlico e econdmico.

Comunicar a cultura na economia contemporanea

As politicas publicas mais recentes em Triunfo (PE) tentam seguir uma tendéncia da
atualidade que diz respeito ao desenvolvimento ou fortalecimento do turismo, através de
aspectos ou valores culturais locais. Segundo argumenta Marques de Melo: “No limiar do século
XXI, vivemos um periodo marcado pelo reflorescimento das culturas locais e regionais” (MELO,
2008, p. 70). Esse redirecionamento das atencGes para as culturas locais contribui para uma
abordagem da cultura como processo dinamico, que se vincula tanto ao social quanto ao
econdmico, e, portanto, podem ser trabalhadas com vistas a trazer beneficios para
determinadas localidades.

Pensar a cultura atravessada por circuitos politicos, sociais e econdmicos na era da
globalizacdo também é o argumento do pesquisador George Yudice (2015), que propde tratar
a cultura como um recurso, direcionada ao desenvolvimento em todos os aspectos. Nessa
perspectiva, cultura é entendida como um recurso com vdrias finalidades, localizada em

relagdes complexas e atravessamentos decorrentes de um contexto globalizado. Para o autor:

A cultura, num sentido amplo, refere-se ndo sé as artes e ao patrimonio
construido, mas também as industrias culturais, as praticas cotidianas da
comunidade, enfim, aos saberes, significados e valores que fazem dela uma fonte
de identidade, inovagdo e criatividade. (YUDICE, 2015, p. 63).

Triunfo (PE), sem a experiéncia da industrializacdo ou da oferta de servicos mais
complexos, passou a priorizar atividades e acdes que promovem e fortalecem praticas de lazer
(dirigidas a prépria populagdo do municipio) e ao turismo (voltado a moradores de outros
municipios e outras regides). Assim, eventos e expressdes culturais populares ganham
visibilidade dos setores governamentais que desenvolvem politicas publicas de modo a ampliar
e financiar projetos culturais, além de gerenciar informacdes de modo a evidenciar expressdes
culturais como singularidades do lugar, ou seja, como um recurso simbdlico e, como reflexo
reverso, o que seria préprio da economia contemporanea, recurso econémico.

Yudice (2004) argumenta que a cultura ganhou um protagonismo maior do que em
qualguer outra época, e esse protagonismo é percebido pela maior distribuicio de bens
simbdlicos no mercado mundial. Pode-se dizer que o gerenciamento do imaginario simbdlico
em Triunfo tem sido tratado como um recurso potencial para o desenvolvimento de atividades
no campo econdémico.

Este imaginario que se cria sobre Triunfo (PE) consiste principalmente na manutencgao
do patrimbnio arquiteténico, que passa a ganhar novas fung¢des no espag¢o urbano municipal.
Aqui anotamos a contradicdo, propriamente moderna, das politicas publicas de restauracdo do
conjunto de prédios com caracteristicas coloniais: na medida em que se reforcam como espacgo

de lugares, transformam-se em espacos de fluxos.

129 | Triunfo (PE): Espagos de lugares, espagos de fluxos e producéio de valor simbélico na cidade pequena



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 20, NGmero 44, p.124-142, jan./jun. 2022

A tessitura entre o antigo e o novo reflete transformacgdes nas atividades econémicas e
do mundo do trabalho, pois desenvolve a necessidade de se comunicar um imagindrio
paradoxal da cidade pequena em sua condigdo histérica: um imagindrio que sugere
tranquilidade, porque cidade pequena e antiga, e sugere também aventura, porque o antigo
torna-se a diferenca como singularidade da cidade histdrica.

A paisagem que se constitui na producdo deste imaginario permite acessar memdarias e
acionar afetos virtualmente potentes: o antigo como diferenca no tempo, o novo como
espacialidade que se renova na experiéncia de ver e perceber a cidade. Decorre dai uma
reinvencdo nas relagdes entre economia e trabalho, em uma cidade que ainda tem na producao
agricola a principal atividade econ6mica. Nesse transito, percebe-se que hd uma emergéncia do
chamado trabalho imaterial, que reflete em ambito local as transformacdes na economia em
escala global.

O chamado trabalho imaterial, segundo Maurizio Lazzarato e Antonio Negri, refere-se a
uma nova forca de trabalho, mas que ndo estd, exatamente, em situacdo antagbnica e em
relacdo dialética com o capital. Antes, estd além dele. Nos dizeres dos autores, a relacdo que o
trabalho imaterial institui € uma “alternativa constitutiva de uma realidade social diferente”
(LAZZARATO; NEGRI, 2001, p. 36).

Nesse contexto, as novas formas de trabalho, que inclui o uso da internet como
elemento modernizador do final do século XX, tecem cruzamentos com expressdes culturais de
ambito local, em sua discreta existéncia. Ao menos potencialmente, estes cruzamentos
reforcam subjetividades locais, embora ndo sem tensdes, pressionadas pelos processos de
modernizag¢ao. Esta tessitura caracteriza o processo de globalizagdo com seus dilemas e
contradicdes que envolvem os espacos geograficos e todas as esferas da vida social.

No cendrio de complexas redes de comunicacdo e aparatos tecnolégicos, surge o desafio
de pensar os processos comunicacionais em seus aspectos de culturas populares, localizando-
0os no estagio atual de mundo globalizado, de racionalidade capitalista e de uma ldgica
assimétrica de desenvolvimento e modernizacdo. Para tanto, seguimos a perspectiva de

abordagem da comunicacdo coligada a cultura:

Se considerarmos a comunicacdo em sua forca paradigmatica na constituicdo da
cultura contemporanea, pode-se perceber como, nos movimentos sociais e
culturais, o pensamento comunicacional e expressivo emerge ao modo de
praticas de produgdo de linguagem em géneros variados, que vao das artes
eruditas ao artesanato, da linguagem oral a linguagem visual e musical, quando
n3o do cruzamento entre elas (GUSHIKEN, 2008, p. 09).

Para compreender os processos comunicacionais dos contextos populares, que
funcionam por canais e processos distintos das grandes midias legitimadas no circuito da cultura
mainstream, mas, que a0 mesmo tempo mantém interacdo com os meios massivos, numa

relagcdo de influéncia muatua.
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A imagem folk como recurso: folkmarketing

No Brasil, um dos mais importantes estudiosos dos processos comunicacionais
populares foi o jornalista pernambucano Luiz Beltrdo, que desenvolveu a perspectiva da
folkcomunicacdo, teoria que “consiste no estudo dos agentes e dos meios populares de
informacdo, de fatos e expressdo de ideias, opiniGes e atitudes dos publicos marginalizados
urbanos e rurais.” (BELTRAO, 1980, p.24). De forma genérica, entende-se que a
folkcomunicacdo é comunicacdo dos grupos populares, a transmissdo de informacdes e
opinies através das praticas culturais: artesanatos, dancas, rituais, cantos e mitos, entre outros
elementos constituintes da identidade sociocultural de cada lugar.

Entendemos, pois, que ha uma constante permuta entre os universos da cultura folk e
outras esferas da vida cultural, que se conectam, em distintos niveis de intensidade. Nesse
ambiente cultural, os elementos simbdlicos de uma esfera cultural e de outra sofrem e exercem
influéncias ao incorporarem ou serem apropriadas. E essa dire¢do que relacionamos a
folkcomunicacdo com o processo comunicativo, nos quais organizacdes se utilizam de
manifestacdes culturais com propdsitos institucionais e/ou mercadolégicos, materializados em
estratégias que o pesquisador paraibano Severino Alves de Lucena Filho designou de

folkmarketing, definindo-o como:

Uma modalidade comunicacional, com base nas matrizes tedricas da teoria da
folkcomunicacdo e do marketing, estrategicamente adotada pelos gestores
comunicacionais dos mercados regionais, apresentando como caracteristica
diferenciada a apropriagdo das expressoes simbdlicas da cultura popular, no seu
processo constitutivo, por parte das instituicGes publicas e privadas, com
objetivos mercadolégicos e institucionais. (LUCENA FILHO, 2012, p. 35)

Margues de Melo apud Lucena Filho (2007, p.195) dé a seguinte conceituagdo para
folkmarketing, “As a¢des comunicacionais de folkmarketing constituem em apropriacdes de
canais, mensagens e codigos de comunicacdo popular tradicional pelos agentes
mercadoldgicos, para vender produtos, ideias ou imagens institucionais”.

A especialidade do folkmarketing considera a possibilidade de uma aproximacdo das
organiza¢des com seus distintos publicos, num processo comunicacional em que se compartilha
0 que é comum ao ambiente cultural as pessoas de uma determinada regido. OrganizacGes
fazem uso das potencialidades naturais, histdricas, culturais, entre outras, com o objetivo de
formar imagem institucional favoravel. Assim, é importante salientar o pensamento
comunicacional proposto por Lucena Filho (2007), quando afirma que, para a promogao local,
é fundamental que as mensagens e instrumentos de divulgacdo estejam em sintonia com os
valores regionais e/ou locais.

Lucena Filho (2012, p. 31) afirma que: “as estratégias comunicativas ndo existem como
receita pronta, mas em processo de construcdo permanente. Trata-se de um paradigma que
estd em constante modificacdo em fung¢do do ambiente cultural, politico e do cenario
mercadoldgico, em especial”. Nessa perspectiva do folkmarketing, o municipio de Triunfo (PE),
considerado aqui numa condig¢ao organizacional, criou, no sertdo de Pernambuco, uma imagem

com referéncias associadas ao seu potencial natural e cultural, transformando essas
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caracteristicas em marcas identitarias da cidade, confirmando uma tendéncia da atualidade que
diz respeito as potencialidades simbdlicas dos lugares como recursos para o desenvolvimento.

Dessa forma entendemos que as acdes comunicacionais de folkmarketing constituem
em uma combinacdo de elementos massivos com elementos culturais regionais ou locais, essa
configuracdo proporciona sentimentos identificacdo, de pertencimento e de valorizacdo dos
elementos culturais” (SANTOS; LUCENA,2016).

A partir de suas representacdes simbodlicas, resultante das potencialidades das
paisagens culturais e imaginarios explorados, a cidade de Triunfo (PE) se insere com um perfil
turistico na rede urbana estadual, ampliando fluxos e articulagées com outros nucleos urbanos
regionais, em Pernambuco, e mesmo com municipios de estados vizinhos. As paisagens
culturais e os imaginarios fornecem uma forma de Triunfo (PE) se singularizar dentro do

contexto urbano genérico da rede urbana pernambucana.

Triunfo na rede urbana de Pernambuco

Os processos urbanos fazem-se notar principalmente pelos centros urbanos mais
populosos, representados pelas categorias geograficas e urbanisticas de metrdpoles, cidades
globais ou simplesmente as grandes cidades. Nesses centros com alta densidade urbana
concentram-se toda uma gama de elementos politicos-econémicos-culturais e cientificos que
as transformam em espacos de fluxos e de controle de capitais, que, associados a outras
variaveis, as colocam no topo da hierarquia das redes urbanas.

Entretanto, o processo de urbanizacdo desenhou também historicamente outro
panorama que, embora aparente ser um fendmeno simples, comporta complexas tramas a
serem desvendadas e compreendidas: os iniUmeros centros urbanos de pequeno porte que se
espraiam por todas as regides do pais, fenOmeno que se reproduz na rede urbana em
Pernambuco.

Em Pernambuco se reproduz sistemicamente o fendmeno da urbanizacdo, com
significativo percentual de pessoas residindo mais em espacos urbanos do que em areas rurais.
E 0 sétimo estado mais populoso do Brasil, com 9.674.073 habitantes, distribuidos em 184
municipios e o arquipélago de Fernando de Noronha. Segundo dados do Atlas de
Desenvolvimento Humano nas Regides Metropolitanas Brasileiras, de 2014, aproximadamente
80% dos habitantes do Estado moram em zonas urbanas.

O IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) classifica como cidade todo e
qualquer aglomerado urbano que seja sede politico-administrativa de um municipio, sem
utilizar, para tanto, parametros de quantitativos populacionais. No Brasil existem atualmente
5.570 municipios, dentre os quais alguns com milhGes e muitos outros com menos de 50.000
mil ou mesmo menos de 10.000 habitantes. (IBGE, 2016).

E preciso ter em vista que cidades pequenas diferem dos grandes centros e de uma a
outra por contingente populacional, localiza¢ao na rede urbana, atividades econémicas, entre
outros elementos que as diversificam. Os processos urbanos nao se realizaram da mesma forma

ou intensidade em todos os lugares, configurando-se em processos desiguais. As variagdes
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ocorrem tanto em escala global, ficando os paises desenvolvidos a frente dos paises
subdesenvolvidos, como, também, nos paises subdesenvolvidos, onde algumas dreas sao
privilegiadas em detrimento de outras e, mesmo dentro de cada regido, existem dareas
periféricas na hierarquia urbana.

De acordo com Sposito é importante compreender a rede urbana no seguinte aspecto:
“as formas como se estabelecem os fluxos que articulam as cidades entre si. Essas conexdes se
concretizam através de uma malha de rodovias, ferrovias, comércio, como também incluem os
fluxos comunicacionais e de informacdo, além do fluxo de pessoas, entre outros” (SPOSITO,
2017, p. 347).

Triunfo esta localizado na microrregido do Alto Sertdo do Pajed de Pernambuco. O
municipio faz divisa ao Norte com o Estado da Paraiba, ao Sul com a cidade de Calumbi-PE, a
leste com a cidade de Flores-PE e oeste com Santa Cruz da Baixa Verde-PE. Possui dois distritos:
Canaa e Iraguacu (Jerico).

O perfil econdbmico do municipio tem, como principais atividades, a agricultura, o
comércio e o turismo. Como uma das atividades econémicas, Triunfo (PE) tem investido no
setor do turismo, desenvolvendo politicas publicas que visam aproveitar o potencial turistico
do municipio como uma alternativa para o desenvolvimento socioeconémico (IBGE, 2013).

A atividade turistica, fenbmeno carateristico da economia capitalista globalizada,
influencia no desenvolvimento de novas especializacdes produtivas, proporcionando uma
reconfiguracdo da cidade pequena e a inserindo na rede urbana com um perfil funcional de
cidade turistica.

Podemos dizer que Triunfo (PE) esta na base inferior da rede urbana estadual
pernambucana, dependendo do municipio vizinho, Serra Talhada (PE), na oferta de servicos de
saude, educacdo superior, comércio e servicos. Triunfo (PE) também mantém dependéncia e
vinculacdo com a capital Recife (PE) para servicos mais complexos. Buscamos, dessa forma,
refletir a paisagem rurbana triunfense, considerando os recursos culturais que contribuem para

projecdo do municipio na rede urbana estadual.

Paisagens culturais como singularidades

O municipio de Triunfo (PE) esta fincado no semiarido nordestino, onde as chuvas sdo
irregulares e variam em concentra¢ao e ocorréncia, situacdao que alimenta o imagindrio de
terras aridas e desérticas. A geografia serrana de Triunfo, no entanto, representa uma
singularidade, considerando o entorno local e regional, justificando em alguma medida a

alcunha de “odsis do sertdo”, recorrentemente utilizada nas referéncias sobre o lugar.
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Figura 1 - Caretas e teleférico sobre as dguas do Lago Jodo Barbosa Siténio

Fonte: Vera Lucia Xavier dos Santos.

As caracteristicas naturais tém sido utilizadas em favor da cidade, e assim construiu-se
um imaginario de cidade alta, de temperaturas amenas, um espaco de paisagens verdes e com
espelhos d’dgua, embora a cidade, como todas as outras do sertdo do Pajeu, também sofra com
as condicOes impostas pela irregularidade das chuvas.

Devido a sua posicdo geoldgica caracterizada como brejo de altitude, Triunfo (PE) se
constituiu como uma cidade serrana, situada a 1.004 metros acima do nivel do mar. Ndo é uma
elevacdo tao espetacular, considerando outros pontos altos no mundo, que ultrapassam o triplo
da elevacdo de Triunfo (PE). No entanto, a localizagdo da cidade ganha contornos especiais na
regido, baseada na sua elevacdo, considerando que os brejos de altitude propiciam condi¢Ges
naturais distintas na regido dos sertdes semiaridos do Nordeste. A cidade alta e suas paisagens
serranas sdao uma espécie de singularidade no meio do sertdo. A condicdo topografica
proporciona um clima mais ameno e mesmo uma constituicao fisica distinta das areas planas
do entorno sertanejo.

Triunfo (PE), entre aguas e morros, assim vai construindo uma cadeia de imagens nas
quais é visualizada com suas paisagens, transformadas historicamente em recursos culturais
que mostram uma cidade cartdo-postal, imagens que se projetam para serem vistas, desejadas
e consumidas.“E este universo material e simbdlico da producdo cultural do espago que tem se
tornado objeto do olhar turistico, fenébmeno que valoriza os bens de diferentes expressées

culturais, fortalecendo a atratividade dos lugares”. (LUCHIARI, 2009, p.167).
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Figura 2 - Vista parcial de Triunfo, cidade do sertdo semidrido de Pernambuco

Fonte: Vera Lucia Xavier dos Santos.

Mesmo considerando as mudancgas nas paisagens causadas pela acdo antrépica que
ocorre desde o processo de ocupacdo da drea, aliado as mudancas no clima decorrente de uma
problematica ambiental planetaria, Triunfo (PE) mantém sua imagem de reduto da cidade
serrana, alta e fria, das aguas.

A cidade produz suas préprias referéncias simbdlicas, que emergem ndo exatamente
pelos padr&es do capital industrial/financeiro, mas pelas suas caracteristicas naturais, como a
altura, o frio, as 4guas. Desse conjunto de imagens, que sdo elementos de distin¢do, resulta um

imaginario caracteristico sobre a cidade.

Patrimonio arquitetonico em Triunfo (PE): lugares e fluxos

O imaginario turistico da cidade exige o investimento na infraestrutura fisica, mas,
principalmente, evoca a construgdo de uma imagem da cidade. Assim inventam-se cendrios ou
se reformulam espacos, recorrem-se as manifestacdes culturais, fabulam-se e incrementam-se
narrativas e mitos destacando seus imaginarios e valores culturais pretendendo assim se
singularizar.

Em Triunfo (PE), as construcGes mais antigas sdo singularidades, compdem uma imagem
de cidade histdrica, distinta das cidades genéricas. Formula-se, pois, um imagindrio
arquitetdnico que se torna um relevante recurso simbdlico da cidade. Os exemplos que seguem
sdo construgdes histéricas, memdrias do passado de Triunfo (PE), lugares que se atualizam no
presente pela refuncionalizagdo e que ampliam a circulagdo artistica na cidade, bem como,
intensificam os fluxos de informacgdes culturais no municipio e na regido.

Assim, evocamos Lucena Filho quando diz que elementos culturais sdo apropriados e
refuncionalizados, gerando discursos folkcomunicacionais (LUCENA FILHO, 2012). As
espacialidades das construgbes antigas, na refuncionalizacdo que lhes atribui uma
caracterizagdo contemporanea, constituem o imaginario arquitetonico da cidade histdrica que
caracteriza Triunfo (PE). Mas essas espacialidades também se tornam, elas prdprias, espacgos de

circulacdo de outras informacdes, outras imagens, redimensionando, assim, o imaginario da
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cidade.

Assim, mesmo um lugar fincado no imagindrio dos sertdes também é afetado pelos
desencaixes entre passado, presente e futuro, o que é préprio da contemporaneidade. As
construcgGes seculares de Triunfo (PE), que ao longo do tempo perderam as fungdes originais e
buscam se refuncionalizar, sdo reconfiguradas para o olhar turistico, marcadamente pelas
experiéncias, memdrias, ou seja, pelos valores imateriais que ao menos potencialmente

proporcionam.

A cidade se vende, mas precisa contar com pressupostos de atracdo bem
definidos. Um turismo cultural se faz com um elenco de espagos que contam
histérias, de prédios capazes de se oferecerem a leitura, ligados a uma
preocupacdo estética e de informagdo sobre o passado da cidade (PESAVENTO,
2008, p. 10).

As construcdes, adaptadas e reconfiguradas, passam a desempenhar novas fun¢des que
atendem a vocacao turistica. Os bens culturais sdo colocados no meio da disputa representativa
dos tempos atuais, com suas estratégias de valorizacdo urbana para praticas de consumo em
atividades de lazer e turismo. Luchiari (2005, p. 12) confirma essa percepgdo: “O consumo dos
bens culturais do patrimoénio passa a ser objeto de discussdo entre o valor simbdlico (valor de
uso) e o valor economico (valor de troca)”.

No Centro Criativo de Cultura Padre Ibiapina, é possivel encontrar artigos
confeccionados por artesas locais. Os artigos e produtos expressam a criatividade e modos de
fazer de artesdos triunfenses. No prédio funciona também uma agéncia de turismo, onde pode-
se, por exemplo, contratar o servico de guias, além de informagGes sobre pontos turisticos.
Essas praticas artesanais sdo mobilizadas enquanto praticas simbdlicas e como recursos

culturais da cidade, propensos a estimular ou fortalecer a promocao do turismo na cidade.

Figura 3 - No Centro Criativo de Cultura, os produtos sao fabricados de modo artesanal

Fonte: Vera Lucia Xavier dos Santos.

Ao utilizar aspectos do ambito cultural, tais como crencas, producdes artisticas,
artesanatos, cria-se uma marca, uma identificagdo com o lugar e seu universo cultural. Estas
expressdes culturais sdo carregadas de sentimentos de identificacdo, pertencimento e
valorizacao simbdlica. Por isso, muitas vezes, tornam-se marcas signicas assimiladas pelas
instancias publicas e privadas para fins institucionais e/ou mercadoldgicos.

Nas palavras de Yudice, “a cultura é hoje vista como algo em que se deve investir,
distribuida nas mais diversas formas, utilizada como atragdo para o desenvolvimento

econdmico e turistico” (YUDICE, 2013, p.11).
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Outro exemplo de espaco refuncionalizado é o prédio da Fabrica de Criacdo Popular do
Sesc-Triunfo, situada onde antes funcionava a Cadeia Publica Municipal, desativada em meados
dos anos 2000. O prédio ficou fechado até ser cedido ao Sesc-Triunfo que reformou e inaugurou

o espaco cultural em 2012.

Figura 4 - Antigo patio de cadeia transformado em espago de convivéncia e
apresentagdes artisticas

Fonte: Vera Lucia Xavier dos Santos.

A partir da renovacdo e refuncionalizacdo da antiga cadeia, em que se ameniza as
contradicdes sociais provenientes da histdria da violéncia, tornou-se possivel produzir um local
dedicado a circulacdo de producdes artisticas e culturais, com a Fabrica de Criacdo Popular
dotando o municipio de uma agenda de exposi¢Ges, mostras, oficinas e cursos voltados para
producdes artisticas, de modo que a unidade do Sesc passa a incentivar a transformacdo da
antiga cadeia num espaco de lugar e, assim, o espac¢o de lugar em espaco de fluxos.

A modernidade se caracteriza pela instalacdo do novo, do atual, o que em muitos casos,
significa suprimir o que ndo condiz com os padrées modernos. No entanto, essas predisposicoes
culturais podem ser ressignificadas de modo a atender as demandas dessa mesma
modernidade através da producdo e do consumo simbdélico e econémico.

Como cidade de vocacdo turistica, Triunfo (PE) se vé cindida em ter que se adequar aos
conflitos e embates das contradicGes sociais que se evidenciam em qualquer lugar: modernizar
e a0 mesmo tempo manter a singularidade que se estampa também nas antigas constru¢des
de seu patrimOnio arquitetonico. Esses embates caracterizados pelos processos de
modernizagdo ilustram os dilemas e contradi¢ées da globalizagdo, registrada inclusive nas

pequenas cidades.
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Figura 5 - Cine Teatro Guarany, referéncia arquitetonica de Triunfo (PE)

Fonte: Vera Lucia Xavier dos Santos.

Yudice (2004, p. 126) afirma que: “A maior atencdo a economia da cultura pode
contribuir para potencializar as atividades de todos os grupos sociais, dar-lhes um lugar
econdmico frente aos grandes capitalistas”. No caso de Triunfo (PE), as organizacdes publicas e
empresas privadas lancam mao dos recursos culturais relacionados ao municipio e a regido do
Pajeu, valorizando a identificagdo com o local, e a0 mesmo tempo em que reforcam a imagem
institucional das mesmas junto a comunidade local. Lucena Filho (2007) argumenta que o
folkmarketing opera uma estratégia diferenciada, pois movimenta sentidos relacionados a
emocdo, empatia, identificacdo, valorizacdo cultural e reforco de pertencimento, ao utilizar
recursos culturais que fazem parte do universo de um publico para os quais atuam.

Outro exemplo é o Cine Teatro Guarany, inaugurado em 1922, um modelo arquitetdnico
eclético com caracteristicas neocldssicas. Atualmente funciona como espac¢o cultural com
apresentacdes teatrais, mostras de cinema e de musica. O Festival de Cinema de Triunfo (PE),
realizado em suas dependéncias, tornou-se um importante evento da agenda cinematografica
ndo apenas da cidade, mas extrapolou para o ambito estadual, dando vazdo ao calendario
cultural de Pernambuco e acrescentando um evento até mesmo no circuito de festivais
nacionais. Por meio da Secretaria de Cultura Estadual e pela Fundarpe, é realizado desde 2008
com exibicdes de filmes e participacdo de realizadores de todas as regides do pais.

O prédio, com a antiga visualidade e nova func¢do, além de patrimdnio material e
histdrico, torna-se também uma heranga afetiva para a cidade. Centendria, a edificacdao é um
registro da arquitetura do século passado que ainda se faz presente em Triunfo (PE), de modo
gue sua imagem é veiculada como um cartdo postal da cidade. Tornou-se um recurso cultural

III

pelo qual a cidade se divulga e manifesta a ideia “celeiro cultural”. Como cartdo postal, o
Guarany constitui o imaginario da cidade e incentiva os fluxos de pessoas do entorno no Sertao
do Pajeu, do estado de Pernambuco, das regides mais proximas e mesmo de outros estados. O
Cine Teatro Guarany mantém a ideia original de espaco de circulagdo e consumo de cinema,
mas ampliou sua atuagdo a um espacgo cultural, aberto as manifestagdes culturais distintas.

Carrega sensibilidades que mesclam passado e presente e esta no imaginario da cidade como

referéncia imagética e simbdlica.
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Os exemplos citados, nos quais as constru¢des foram revitalizadas, indicam um
apaziguamento entre a cidade e seus elementos histéricos, no sentido em que o antigo, que
supostamente deveria ser descartado para dar lugar ao novo, ganha novos usos e se reconfigura
entre espaco de lugar e espaco de fluxos. A partir dos exemplos de refuncionalizacao e
aproveitamento dos recursos arquiteténicos, Triunfo (PE) se firma como um centro cultural, e,

sobretudo, se liga a contextos locais, regionais, nacionais, através desses fluxos culturais.

Consideracoes finais

Triunfo (PE), hierarquicamente, localiza-se na base inferior da rede urbana de
Pernambuco, caracterizada como uma cidade local que ndo possui grandes empreendimentos
industriais ou financeiros, mas, que como todas as cidades pequenas, também sdo atravessadas
por transformacgbes, embora em escala reduzida, relacionadas a experiéncia da globalizacao,
pelo desenvolvimento cientifico, tecnolégico e informacional.

A margem da modernizac¢do industrial e comercial de Pernambuco, o municipio busca
produzir o seu lugar na rede urbana estadual como cidade histdrica e, portanto, cidade turistica.
Nessa relacdo, dota-se de seus préprios espacos de lugares, que se tornam simultaneamente
espacos de fluxos, dada a condicdo em que os lugares favorecem duplamente a permanéncia
dos moradores no local e a producdo, a circulacdo e o consumo de informacdes.

As paisagens naturais e culturais da cidade, condicdo de se produzir os espagos de
lugares e a prépria constituicdo imagindria da cidade, apresentam-se como recursos que
potencializam uma imagem de Triunfo (PE) na rede urbana estadual, passando a demandar
novas percepgoes sobre os sentidos atuais e potenciais sobre os sentidos da natureza e da
cultura em seu potencial emancipador.

Triunfo (PE) se projeta na rede urbana de Pernambuco como cidade de apelos naturais
(alta e fria) e culturais através de seus equipamentos e manifestacGes culturais. E, assim como
em muitas cidades pequenas, os recursos culturais tangiveis e ndo tangiveis sdo ressignificados
de modo a formular um imaginario identitario que caracterize o lugar, reconvertendo-se em
potenciais recursos que possam ser consumidos, essencialmente, pela industria do turismo.

Entendemos que a ideia a acerca da cultura ampliou-se na contemporaneidade. A
cultura, como os demais dominios, também é perpassada por uma ldgica capitalista, podendo
ser tensionada para o desenvolvimento ou ser ignorada na percepg¢ao da sociedade civil.
Seguindo essa légica contemporanea de consumo cultural e turistico, tornou-se uma tendéncia
a refuncionalizagdo dos bens culturais e, especialmente, dos espacos histéricos.

A refuncionalizacao desses espacos, que ganham novo valor simbdlico, mostra que se,
por um lado, uma pretensa modernidade instiga a substituir o antigo pelo novo, um segmento
da populagcdo entende que conservar e dar novos usos a edificacdes antigas, ndo
necessariamente tombadas como patrimonio histdrico, desdobram-se possibilidades de
usufruirem dos bens dessa modernidade através do lazer local (ao modo de um turismo interno)
e do turismo propriamente (tendo habitantes de municipios nos arredores, na capital Recife e

mesmo nos estados que fazem divisa como publico potencial).
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Portanto, a cidade utiliza seus recursos para se singularizar e se firmar na rede urbana
estadual. No entanto, a questdo que se lanca é se Triunfo (PE), assim como outras cidades
pequenas, consegue lidar com a complexidade de um cenario pds-pandemia e os conflitos

intensificados pela modernizacdo impostos por processos globais.
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