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RESUMO

Os produtos alimentares tradicionais estdo diretamente ligados ao territério onde sdo
produzidos e reconhecidos. Estes alimentos sdo resultados das dindmicas socioculturais de
determinada sociedade, que ocupa um espaco geografico delimitado e podem ser
constituidos como signos distintivos territoriais, contribuindo com o desenvolvimento regional
e local. A identidade territorial pode ser representada pelas manifestacdes dos elementos
culturais, e quando valorizados, sdo alternativas econdmicas ao desenvolvimento. O artigo
tem por objetivo identificar de qual forma, com base nas relacdes socioculturais, o requeijao
de prato contribui para as estratégias de desenvolvimento do municipio de Lagoinha/SP. A
pesquisa tem uma abordagem qualitativa de carater exploratério. Os dados primarios foram
coletados mediante entrevistas semiestruturadas e analisados de acordo com a proposta
metodoldégica apresentada, e os dados secundarios por pesquisas bibliograficas e
documentais. Os resultados demonstram que o requeijdo de prato, como uma manifestacao
cultural, é um bem coletivo com identidade territorial, pois articula varios atores da sociedade
e colabora nas dimensdes do patrimonio territorial. Por ser um alimento contributivo para
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estratégias no desenvolvimento local, deve ser apoiado por politicas publicas e valorizado
pelos diversos atores e setores do municipio de Lagoinha.

PALAVRAS-CHAVE

Desenvolvimento Territorial; Cultura; Signos distintivos; Territorio.

Culture and development: a case study on dish cream cheese in

the municipality of Lagoinha/SP

ABSTRACT

Traditional food products are directly linked to the territory where they are produced and
recognized. These foods are the result of the sociocultural dynamics of a given society, which
occupies a delimited geographic space and can be constituted as distinctive territorial signs,
contributing to regional and local development. Territorial identity can be represented by the
manifestations of cultural elements, and when valued, they are economic alternatives to
development. The article aims to identify how, based on sociocultural relations, cream cheese
contributes to the development strategies of the municipality of Lagoinha/SP. The research
has a qualitative approach of an exploratory nature. Primary data was collected through semi-
structured interviews and analyzed according to the methodological proposal presented, and
secondary data through bibliographic and documentary research. The results demonstrate
that cream cheese, as a cultural manifestation, is a collective good with territorial identity, as
it articulates various actors in society and collaborates in the dimensions of territorial
heritage. As it is a food that contributes to local development strategies, it must be supported
by public policies and valued by the various actors and sectors in the municipality of Lagoinha.
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Cultura y desarrollo: un estudio de caso sobre el requesén en el

municipio de Lagoinha/SP

RESUMEN

Los productos alimentarios tradicionales estan directamente vinculados al territorio donde se
producen y reconocen. Estos alimentos son resultado de la dinamica sociocultural de una
determinada sociedad, que ocupa un espacio geografico delimitado y pueden constituirse
como signos territoriales distintivos, contribuyendo al desarrollo regional y local. La identidad
territorial puede estar representada por las manifestaciones de elementos culturales v,
cuando se valoran, son alternativas econémicas al desarrollo. El articulo tiene como objetivo
identificar como, a partir de relaciones socioculturales, el requesén contribuye a las
estrategias de desarrollo del municipio de Lagoinha/SP. La investigacion tiene un enfoque
cualitativo de caracter exploratorio. Los datos primarios fueron recolectados a través de
entrevistas semiestructuradas y analizados segun la propuesta metodoldgica presentada, y los
datos secundarios a través de investigacién bibliografica y documental. Los resultados
demuestran que el requesén, como manifestacién cultural, es un bien colectivo con identidad
territorial, en tanto articula diversos actores de la sociedad y colabora en las dimensiones del
patrimonio territorial. Por ser un alimento que contribuye a las estrategias de desarrollo local,
debe ser apoyado por politicas publicas y valorado por los diversos actores y sectores del
municipio de Lagoinha.

PALABRAS-CLAVE

Desarrollo Territorial; Cultura; Signos distintivos; Territorio.

Introducao

Os produtos alimentares tipicos de determinada localidade s3ao representativos da
cultura e histéria local, pois articulam no territério diversos atores sociais e preservam lagos
de sociabilidade relevantes na formagao de uma identidade coletiva.

A andlise dos componentes socioculturais em uma determinada sociedade demonstra
a configuracado resultante das praticas de pertencimento social. Consequente, a busca pelo

desenvolvimento compreendido por sua abordagem interdisciplinar é amplificada, pois
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procura abordar a estrutura do territério através dos diversos segmentos, como o social, o
cultural, o ambiental e o econGmico (Santos et al., 2012; Silva, 2003).

A Regido Metropolitana do Vale do Paraiba e Litoral Norte (RMVale), no estado de Sdo
Paulo, dentre outras atividades, possui uma conexao histdrica e cultural com a producdo de
leite, e consequentemente, os produtos derivados deste alimento. Ao estudar um produto
cujas relagdes socioculturais permeiam historicamente a construcdo e consolidacdo de uma
regidao, a pesquisa abrange de forma significativa diversos setores sociais corroborando com a
visdo multidisciplinar do desenvolvimento regional.

A valorizacdo dos recursos locais, englobado aspectos culturais, sociais, econdmicos e
técnicos, com o envolvimento da populacdio, é o paradigma da abordagem do
desenvolvimento regional endégeno (Zuin e Zuin, 2008; Natdrio e Rei, 2026; Pecqueur, 2001).
Pesquisa bibliométrica realizada por Da Silva et al (2020) identificou 374 publicacGes nas bases
Scopus e Web of Science, no periodo compreendido entre 2010 a 2019, com foco em
Indicacdo Geografica, uma das maneiras de formalizar o reconhecimento de produtos ou
servicos de determinada regido ou localidade, e que, portanto, valorizam seus recursos
endogenos.

O requeijao de prato é um produto derivado do leite e que possui forte tradicdo de
producdo e consumo no municipio de Lagoinha, no estado de S3o Paulo. Devido a sua
importancia é considerado um patrimdnio cultural imaterial da cidade. A preservacdo dos
ativos — patrimonios e manifestacdes culturais - resultantes das dindmicas socioculturais,
como os produtos alimentares tradicionais, protege e valoriza determinado territério.

Ao destacar a trajetéria sociocultural do requeijao de prato como objeto de estudo da
pesquisa, o alimento é analisado pela perspectiva da relacdo entre os conceitos de cultura,
desenvolvimento territorial. Na articulagdo entre os conceitos, o produto alimentar pode ser
compreendido pelo viés do signo distintivo territorial e desta forma, possui atributos para
certificacbes de origem e selos de garantia de procedéncia, como as Indica¢des Geograficas
(IG). Este estudo se soma a pesquisas analogas de outras localidades e regies, tais como a
experiéncia do queijo serra da estrela, em Portugal (Pellin, Ribeiro e Mantovaneli, 2016) e o
queijo artesanal serrano do sul do Brasil (Krone e Menasche, 2010).

Uma vez caracterizado como signo distintivo territorial e passivel de registros publicos

gue qualificam o produto a partir do seu territério de origem, o municipio de Lagoinha, o

285 | Cultura e desenvolvimento: um estudo de caso sobre o requeijéo de prato no municipio de Lagoinha/SP



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 22, NGmero 49, p.282-308, Jul./Dez. 2024

requeijdao de prato pode ser posicionado como elemento contribuitivo as estratégias do
desenvolvimento territorial. As articulacGes dessas estratégias organizadas pelos diversos
atores nos diferentes segmentos sociais impulsionam as relacdes de pertencimento coletivo e
associa a cultura ao territério.

Esta pesquisa propde uma analise da trajetdria sociocultural do requeijdo de prato em
Lagoinha, e ao considerar sua producao, distribuicdo e consumo, analisar de qual forma este
produto alimentar tipico e tradicional colabora nas estratégias ao desenvolvimento. Portanto,
o objetivo geral da pesquisa é identificar de qual forma, com base nas rela¢des socioculturais,
0 requeijdao de prato contribui para as estratégias de desenvolvimento do municipio de

Lagoinha/SP.

Cultura, identidade territorial e desenvolvimento

Na relagdo com a identidade territorial e o desenvolvimento, a compreensao do
conceito de cultura abrange diferentes perspectivas associada aos conhecimentos da
Antropologia, Histéria, Geografia e Sociologia.

Segundo Eagleton (2003) a origem latina da palavra cultura vem do termo “colere” e
esta associada a significados que vao desde cultivar até prestar culto e proteger. Acrescenta-
se a essa abordagem a ideia de cultivo da mente humana, onde a cultura ndo estd somente
ligada a natureza, mas existe uma ligacdo com a intelectualidade (Willians, 1992). Para este
autor, o uso moderno da palavra cultura surgiu durante a Revolucdo Industrial e marcou uma
mudanca significativa na forma de pensar e criticar questdes sociais, politicas e econdmicas.

O conceito fundamental para esta pesquisa estd ancorado nos estudos sobre a
geografia cultural de Claval (2007). Segundo o autor a cultura representa o meio pelo qual os
individuos se relacionam com a natureza, influenciando e modificando os valores através do

conhecimento adquirido, acumulado e repassado:

A cultura é heranga transmitida de uma geragdo a outra. (...) que mergulha no
territério onde seus mortos sdo enterrados e onde seus deuses se
manifestarem. Ndo é, portanto, um conjunto fechado e imutdvel de técnicas e
de comportamentos (Claval, 2007, p.63).

Alinhado a ideia sobre a relagdo dos individuos com a natureza, a cultura alimentar é o

elo entre cultura e comida. Para Montanari (2008), as bases alimentares de uma sociedade
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sdo determinadas pelos processos culturais e ndo simplesmente definidas por processos
naturais. Nas discussdes modernas sobre cultura, os conceitos de relativismo e hibridismo
cultural sdo relevantes nas discussdes sobre cultura e alimento.

O relativismo proposto por Boas (2005) reconhece a diversidade cultural e traz a luz as
reflexdes sobre as questdes humanitarias, fundamentais ao desenvolvimento. O hibridismo
cultural, segundo Canclini (2001), estd associado aos impactos da globalizacdo, misturas
étnicas e fusdes em diversas areas, como na producdo dos alimentos em estudo.

J4 a Organizacdo da Nacgbes Unidas (ONU) destaca a cultura como um conjunto
especifico de bens materiais, intelectuais e emocionais que delimitam o sistema de valores de
uma sociedade (UNESCO, 2001).

Nesta pesquisa, considerando a complexidade do conceito de cultura, adota-se a
definicdo de cultura como a soma de comportamentos balizados pelos valores e
conhecimentos que sdo transmitidos entre as geracdes (Claval, 2007). O autor compreende a
cultura como um sistema dindmico que se adapta e evolui em resposta as transformacdes
sociais, econGmicas e politicas, que influencia as formas de organizacdo do espaco e o
comportamento humano. Essa abordagem converge com a abordagem de valorizagao de
aspectos especificos das localidades e regides como estratégia de desenvolvimento.

A cultura, como uma organizacao, reflete uma identidade coletiva que sustenta o
conceito de territério sendo construida a partir do mesmo. As construcdes através de acdes
objetivas e simbdlicas associa identidade a percepc¢do de pertencimento ao que é proéprio
(Santos, 2007). Portanto, a relagdo entre territério e cultura é muatua e indissocidvel. Para Sack
(1986) essa relacdo, a territorialidade como estratégia humana de adaptacdo, é socialmente
construida e importante para entender a relagdo sociedade e espaco, permitindo analises dos
processos e a atribuicdo de sentidos.

O desenvolvimento territorial sustentdvel, segundo Pellin e Curadi (2018), requer a
compreensao da complexidade das relagdes sociedade-natureza-cultura e a promogado de
politicas que integrem essas dimensdes. No contexto do desenvolvimento, a cultura, ou a
identidade do territério, influenciam os processos socioeconémicos.

A identidade territorial e seus signos distintivos perpassam pelos processos de
comunicagdo. A abordagem folkcomunicacional de Beltrdo (2001), ao investigar os processos

de comunicagdo nas culturas tradicionais transmissdo de informagcbes no seio das
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comunidades por meio de formas culturais tradicionais desempenha papel fundamental na
preservacao e valorizacao das caracteristicas especificas de cada local ou regido. Além de criar
sistemas de comunicacdo alternativos ao modelo hegemonico, a folkcomunicagdo como um
sistema de comunicagdo destaca a importancia de elementos culturais que contribuem para a
circulacdo de informacbes de forma acessivel e condizente com as caracteristicas das
comunidades locais.

O territério valorizado e protegido pode ser expresso por meio de varidveis que
traduzem as construgOes e valores estabelecidos em determina sociedade. Os produtos de
origem estdo diretamente ligados ao territério, seu ambiente de producao, e sdo reflexos da
originalidade e procedéncia inigualaveis desses produtos. Ao identificar um produto alimentar
como auténtico, o reconhecimento deste alimento expressa um valor atemporal, significacdes
a partir de construcgGes coletivas e uma concepgao além de material, simbdlica (Vieira, 2008).

As IndicacGes Geograficas (IG) sdo certificagdes oficiais relevantes para qualificar
produtos com vinculo ao territério de origem (Brasil, 1996). A obtencdo e manutengdo dessas
certificacbes de uso coletivo atestam a origem geografica dos produtos, protegendo
caracteristicas peculiares do territério e as dindmicas socioculturais. As dindmicas sdo
percebidas através da formacdo de rede de autores sociais, valorizacdo da cadeia produtiva e
garantia de qualidade aos consumidores (Nierdele, 2013).

As |G constituem ferramentas importantes para diferenciar e diversificar os produtos
alimentares no mercado, oferecendo vantagens competitivas aos produtores. Além dos
beneficios econémicos, segundo Bastos, Consoni e Mesquita (2019), as certificacdes de
origem estdo associadas a manutencdao sociocultural, preservacdo dos patrimonios
alimentares e valorizagao das culturas locais.

As discussbes sobre o territdrio e as Indicagbes Geograficas podem ser estabelecidas
pelo viés dos signos distintivos territoriais, ou seja, um produto alimentar ao estar relacionado
a um territério especifico estabelece uma relagao de diferenciacgdo em comparagdo com seus
semelhantes. Segundo Dallabrida (2019), estes signos colaboram no desenvolvimento
territorial pois distinguem as qualidades e estabelecem uma valorizagdo mutua entre
territério e produto.

Para Bruch (2011. p.12) ao caracterizar os signos é possivel, através da representacdo

e interpretacdo, diagnosticar uma realidade. Nesta relagado, os signos distintivos de origem
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podem representar um produto e “o resultado dos fatores naturais e humanos de uma
determinada regido, combinados de uma maneira Unica”[...] “em suma, sdo territérios Unicos
nos quais é possivel elaborar produtos também unicos”.

Ao valorizar o territério pelas relagdes socioculturais, as manifestacdes culturais
transmitem valores simbdlicos e uma identidade coletiva. Os produtos alimentares com bases
nas culturas locais e protagonismos das comunidades sdo recursos do territério que podem
ser considerados patrimoénios culturais (IPHAN, 2014). O patriménio que estabelece um
vinculo com o territério é conceituado como patriménio territorial, sendo que uma das
dimensodes deste é a dimensao cultural e alguns dos seus componentes sao: valores codigos e
conduta, saberes e fazeres da cultura, manifestagdes culturais e economia criativa (Carniello;

Santos; Pimenta, 2022).

Método

Foi realizada uma pesquisa de abordagem qualitativa e andlise exploratdria
(Richardson, 2012; Severino, 2017). O objeto de estudo foi o produto alimentar Requeijdo de
Prato e sua trajetéria sociocultural no municipio de Lagoinha/SP.

O contexto destacado permitiu diagnosticar como o requeijao pelas perspectivas do
estudo de caso (Godoy, 1995) e sua possivel identidade territorial, tem potencial para ser
identificado como um signo distintivo territorial.

A coleta de dados se deu em duas fases: por dados secundarios, de natureza
bibliografica e documental; e dados primarios, por meio de entrevista em profundidade com
atores sociais relacionados a atividade de produc¢ao e comercializacao do requeijao de prato,
reconhecido como produto tipico alimentar lagoinhense conforme a Lei n2 1077 (Lagoinha,
2021).

Para a fase das entrevistas, a intencionalidade da amostra foi constituida através de
um primeiro contato com o municipio e identificacdo (representatividade do universo) dos
agentes sociais (sujeito-tipo) que correspondem ao contexto de producgdo, distribuicdo e
consumo do requeijdo de prato (Richardson, 2012), a saber: produtores, comerciantes e

gestores publicos e de empresas privadas, totalizando 15 entrevistados.
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O projeto de pesquisa, bem como o instrumento de coletado de dados
semiestruturado, foram submetidos e aprovados por Comité de Etica em Pesquisa (parecer
5.945.238). As entrevistas foram aplicadas a amostra por meio de abordagem pessoal, com
gravacao das entrevistas em audio, de forma individual, em hordrio e local definidos pelos
entrevistados, seguindo todos os preceitos éticos em pesquisa.

Apds a coleta de dados, o conteudo foi analisado junto ao referencial tedrico para
indicar convergéncias e reflexos a partir dos principais conceitos elencados: cultura e
desenvolvimento, signos distintivos territoriais e certificacdes de origem, identidade territorial
e patrimonio cultural. Para andlise de conteudo foi utilizado o método proposto por Bardin
(2011), que segue trés etapas, pré-analise, exploracdo do material e tratamento do material.
Na pré-analise, foi realizada a leitura global das entrevistas que foram transcritas na integra.
Foram identificadas as categorias e os resultados foram analisados, em triangulagcdo com os

dados secunddrios das fontes documentais e com fontes bibliograficas.

Resultados e discussiao

Os municipios no alto da Serra do Mar no estado de S3o Paulo, dentre eles S3o Luiz do
Paraitinga, Natividade da Serra, Redencdo da Serra e Lagoinha, possuem por habito o
consumo de alimentos derivados do leite, e sdo constituidos como territorios, devido a
formacdo histérica e os habitos culturais da regido (Saquet, 2009). Segundo Ribeiro (2021), a
producdo e distribuicdo — parte da cadeia produtiva - do leite de vaca possui grande
importancia em diversos segmentos como o econdmico, social e politico, e os pequenos
produtores em diversas regides do Brasil possuem representacao significativa neste contexto.
A Regido Metropolitana do Vale do Paraiba e Litoral Norte tem a maior bacia leiteira do
estado assegurada pelo EDR - Guaratingueta (Figura 1), este com uma produgdo de
aproximadamente 145 milhdes litros produzidos em 2021 o que corresponde a 9,2% da

producdo estadual (IBGE, 2022).
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Figura 1: Mapa dos Escritérios de Desenvolvimento Rural (EDR) do estado de Sdo Paulo
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Fonte: Instituto de Economia Agricola, SP

Nos municipios mencionados somente Lagoinha estd no EDR - Guaratingueta, sendo
gue os demais estdo inseridos no EDR - Pindamonhangaba, este com producdo
correspondente a 6% da producdo estadual. O municipio de Lagoinha, com uma populacdo
estimada em 2021 de 4.882 pessoas, registrou em 2019 um PIB per capita de R$12.643,55 e
ocupava o 5852 lugar no estado de SP, com um PIB municipal de R$61.902.000,81. Nas
atividades econ6micas do municipio, destaca-se a agropecudria, que corresponde a maior
receita R$7.011.000,01, mais que o dobro, em comparado com industria R$3.168.000,16,
estabelecendo no municipio a tendéncia histérica e cultural para a produgao agricola, como a
producao de leite (IBGE, 2022).

Na producdo agropecudria (producdo agricola e pecudria), de acordo com o Censo
Agropecudrio 2017 do IBGE, o municipio de Lagoinha conta com 257 estabelecimento
agropecuarios dentre eles: lavoura permanente (destaque para producdo de bananas e
bergamotas), lavoura temporaria (destaque para produgdo de cana-de-aglcar e milho) e
pecuaria (destaque para producdo leiteira). Ademais, outra informacgdo relevante, é o que o

numero de pessoas ocupadas no campo e com relacdo de parentesco com o produtor (475
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contra 251 sem parentesco), demonstra o vinculo da comunidade local com o territorio em
trajetdria histérica e pertencimento.

A trajetdria de ocupacdo nas zonas rurais e espagos com construcdo de identidades
especificas, conforme destacado, é apresentado por Vitrolles (2013) na expansdo da
agricultura e desenvolvimento do Brasil. Os diferentes espagos ocupados podem produzir
produtos alimentares de vinculo com a origem e, portanto, possuem potencial para
certificagbes como as Indicacdes Geograficas. A ocupacdo de um espaco geografico é o
conceito de territério apresentado por Santos (2007) sendo este local fundamento do
trabalho e de trocas, portanto, assegurando uma identidade.

Com foco nesta pesquisa, a caracterizacdo da pecudria em Lagoinha compreende a
seguinte relacdo do efetivo rebanho por ordem decrescente de cabecas animais: bovinos
21.125, galinaceo 14.000, equino 695, suino 600, ovino 180, caprino 80, bubalino 37. Do valor
de cabecas de animais bovinos informados, 5.900 vacas ordenhadas totalizaram 11 milhdes
litros de leite produzidos, com 7,5% da produgao da EDR — Guaratinguetd. Conforme os dados,
maior destaque para a criacdo de bovinos e na produgdo leiteira, demonstrando a forte
contribuicdo do setor nas atividades econémicas do municipio.

A atividade leiteira na EDR mencionada demonstra a capacidade do setor para o
desenvolvimento regional, pois segundo Pellin (2019), este desenvolvimento parte de uma
relacdo enddgena, onde é necessdrio a participacdo dos diversos atores para mobilizar os
ativos regionais.

Segundo o Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA), Portaria
n2359/97, o requeijdo é um produto “obtido pela fusdo da massa coalhada, cozida ou ndo,
dessorada e lavada obtida por coagulagdo acida e/ou enzimatica do leite opcionalmente
adicionada de creme de leite e/ou manteiga e/ou gordura anidra de leite ou butter oil” (Brasil,
1997, p.43). A mesma portaria traz a diferenciacdo entre o requeijdo e o requeijdo cremoso,
este deve, necessariamente, ter adicdo de creme de leite e/ou manteiga e/ou gordura anidra
de leite ou butter oil.

O requeijdo em pesquisa é classificado como requeijao cremoso e é considerado um
Queijo Artesanal Brasileiro, conforme publicacdo da EMBRAPA em parceria com o MAPA e o
SEBRAE (2021). Devido sua cremosidade, a depender do produtor, textura com maior grau de

maciez, o requeijadao é servido em recipiente fundo que lhe confere o nome especifico,
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requeijdo de prato, e uma identidade estética propria (Figura 2). O nome do produto esta
diretamente ligado a histdria local e as praticas contidas no processo e cadeia produtiva. Visto
a cremosidade, faz-se necessario um recipiente que comporte a estrutura do alimento para

sua distribuicdo e consequentemente venda.

Fonte: Autores, 2023

Os relatos dos entrevistados nos trechos destacados a seguir informam que o
requeijdo, de consumo frequente entre os moradores e enraizado da cultura alimentar local,
eram vendidos no recipiente que lhe confere o nome. O entrevistado G destaca que
“antigamente o requeijdo era vendido em pratos de agata” e além da questdo de acesso ao
tipo de prato da época e a reutilizagdo do material, o requeijdo considerado “artesanal era
mais consistente”, segundo o entrevistado |, o que demonstra a necessidade de utilizacao de
tal utensilio. Apesar de manter a forma de apresentacdo, atualmente o produto é vendido em
pratos descartaveis de baixo custo, que pode ser devido a grande quantidade vendida, mas
que, segundo o entrevistado G, “seria legal oferecer o prato de agata” para agregar valor e
explorar o patrimonio como estratégia de marketing. Em relacdo a forma, o entrevistado G
apresenta ser essa uma das diferencia¢des do produto de Lagoinha ao alegar que por exemplo

em Cunha, cidade vizinha, “se utiliza recipiente mais quadrado”.
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Além da forma, outras questdes relevantes foram atribuidas pelos entrevistados sobre
as caracteristicas exclusivas, e, portanto, excepcionais segundo Vieira (2008) do requeijdo de
prato de Lagoinha. Apesar de o produto ser encontrado em outros municipios da regido, ele
pode ser diferenciado, no sentido do processo pois “muitas outras localidades foram
industrializando” conforme informa o entrevistado F, que também alega fatores naturais
“...questdo do clima, ndo esta no extremo da altura e nem na proximidade com o mar, uma
localidade e temperatura muito agraddvel para os animais, na producdo de leite...”.

A diferenciacdo do produto também é constatada a partir da formacgdo histérica e
cultural da regido, que configura um fator de identidade ao produto e distingue dos demais
produzidos na regido. Para o entrevistado G, a importancia reflete na quantidade produzida

|ll

em Lagoinha, para o qual “nas cidades vizinhas tem grande produtores de qualidade, mas nao
tem quantidade, a produc¢do é muito pouca”. O entrevistado | reflete sobre a apropriacdo do
requeijao de prato, e sua valorizacdo ao identificar que “o povo de Lagoinha ndo deixou que
outras pessoas abracassem” esse bem coletivo. Essa relacdo de pertencimento pela
apropriacdo do requeijdo conecta a comunidade ao territério através da identidade coletiva,
que é resultado da cultura (Geertz, 2008; Santos 2007).

O requeijao de prato é um produto consumido regularmente pela sociedade e pelos
turistas que frequentam o local. Todas os entrevistados nos grupos selecionados citam o
consumo do requeijao de prato comum na familia e recorrem as lembrancas de infancia
guando questionados sobre o primeiro contato com o produto.

E dificil mencionar a data precisa de origem deste produto, pois, conforme alega o
entrevistado G “a parte da cultura é uma tradicdao de antigamente e passa de pai para filho e
vo para neto”. Para fins desta pesquisa, a data mais antiga apresentada na coleta de dados
remete a segunda metade do século XIX, e, portanto, o produto pode ser considerado de
trajetéria centendria. Neste sentido, o territério ocupado e transformado durante a histdria
possui uma identidade — a identidade territorial, resultado da construcdo social marcada pela
relacdo espaco e tempo (Davel e Santos, 2018).

O processo de producdo do requeijdo comeca na escolha do tipo de gado e na fonte
de alimentacdo dos animais, que vai impactar na qualidade do leite. Conforme consideragdes
dos entrevistados, destaque sobre o gado ao informar que “para girar a massa tem que ser

gado mestico, se ndo, ndo tem retorno” e outro sobre alimentacdao “depende do que a vaca
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come, se tiver comendo farelo e capim ruim, ndo rende”. Vale ressaltar que essa preocupacao
vem dos produtores que possuem gado proprio, enquanto outros, possuem o costume de
comprar leite, desde que a fonte seja confidvel. Neste sentido, a relacdo de confianca entre os
agentes da comunidade local é constantemente fortalecida.

Uma vez ordenhado o leite, o fluxograma abaixo demostra o processo de producdo do

requeijao de prato de acordo com as principais etapas:

Figura 3: Fluxograma das principais etapas de produc¢ao do requeijao de prato

1.Leite Cru

2.Coalhada Coalho
Natural Quimico

L —— |

| 3.Desnatamento

I
4.Fervura
I
5.Desoragem

I
6.Lavagem da
massa
I
7.Cozimento do
requeijao

8.Empratamento

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023

O fluxograma representa as principais etapas no processo de produgdo do requeijao
de prato, porém, algumas altera¢cdes podem acontecer de acordo com as proporgdes das
receitas e modo de fazer de cada produtor. Por ser um produto histérico e cultural realizado
em grande parte nas rogas e zona rural, a variagao torna-se essencial, visto sua relagcao direto
com o territério, a lida no campo e as intempéries de cada produtor. A produgdo em diversas
localidades é destacada na fala do entrevistado F “a familia inteira Lagoinha é criada na cidade
e nos campos”.

No setor social a entrevistada E alega que “existem familias que se relnem para fazer
o requeijdao, € um momento de convivio social”, e segundo Tilio (2009) a sociabilidade é um
reflexo da cultura, e neste sentido, o entrevistado H informa ser “um costume da roga” e que

“todo pessoal antigo produz”.
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Na questdo cultural, pode-se destacar o valor simbdlico na fala da entrevistada E ao
admitir que “o requeijao tem ligacdo afetiva com as pessoas”. Seguindo no sentido do valor
imaterial o entrevistado F afirma que na sua familia “era um momento Unico, que tinha todo
um ritual para fazer o requeijdao” e que “todo lagoinhense tem isso rico na vivéncia afetiva”.

Para Flores (2006), as construgGes simbdlicas sdo construidas a partir do territério.
Além, o entrevistado | afirma que “tem um segredo, os mais antigos falavam...quando for
fazer o requeijago ndo pode ter ninguém ali falando, barulho” e é corroborado pelo
entrevistado H que diz “tem mulher que vai fazer o requeijao que ndo pode falar” e pela
entrevistada C informando sobre seu processo de producdo ja que “o requeijdo é quieto e
sem estresse, por isso, eu faco a noite”.

Ao acompanhar as etapas de produgdo descrita e os relatos dos entrevistados, a
primeira diferenca aparece na escolha do gado e sua alimenta¢do. Enquanto o entrevistado A
prefere usar gado mestico e pasto, visto obter um leite “mais gordo”, o entrevistado B cria
animais de raca selecionada com mais rendimento de leite e o balanceamento da alimentacao
com ragdo selecionada. Essa escolha ird impactar diretamente na qualidade do leite,
principalmente, em termos de rendimento durante o processo.

O método considerado atual, em contrapartida com o método tradicional, utiliza o
coalho quimico no processo de coagulacdo da massa. Ao utilizar o coalho quimico, declara a
entrevistada C que “hoje em dia ja faz com o coalho para acelerar o processo” de produgdo do
requeijao e adverte que “o requeijao ndo tem gosto”. O feitio acelerado do produto pode ser
justificado pela demanda de mercado e a agitacdo da vida urbana contempordnea em
contraposi¢ao aos modos de vidas tradicionais.

Apesar da diferenca entre os dois métodos, o produto em si é Unico e, portanto, o
reconhecimento do que o requeijdo de prato abrange os diferentes métodos de produgdo e
perfis de caracteristicas de qualidade. A discussdo pertinente relatada pelos entrevistados tem
fins mercadolégico e uma possivel obtencdao de selo que possa reconhecer métodos e
processos especificos, como as Indicagdes Geograficas. Para os entrevistados | e A,
respectivamente, o produto artesanal deve “ter preco mais elevado” e visto que no método
atual “ele faz na hora”, entdo “ele pode vender mais barato”. Para a entrevistada L, que
possui comércio local com grande demanda do produto, os dois tipos tém procura, ainda que

o mais vendido atualmente seja do modo tradicional.
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A fala dos entrevistados exemplifica a heranca adquirida, conforme Claval (2007),
como nos trechos “aprendi com minha tia, raspando a panela”, “aprendi com mae, que
aprendeu com mde e vai passando” e “desde crianca, minha mae fazia”, falas dos
entrevistados C, A e B, respectivamente. A quantidade de sal e a dosagem do leite sdo
conhecimentos adquiridos ao longo da trajetéria produtiva do requeijdo e habilidade
desenvolvida de acordo com a receita de cada produtor.

Na primeira identificacdo realizada no municipio, conforme metodologia apresentada
para a pesquisa de campo, pode-se observar que a venda do requeijdo de prato é divulgada
de forma categorica nas casas dos moradores locais (Imagem 4) e ndo somente explorado
pelo comércio local. As entrevistas realizadas apresentam a tendéncia histdrica na venda do
requeijdo de prato pelos morados diretamente ao publico. Para o entrevistado H o processo
nasce de uma solugdo visto que “toda cidade que tem zona rural, o leite que sobra coalha e
vira requeijao”, somado a necessidade de renda conforme mencionado pelo entrevistado D
“as vezes, quando a pessoa encomenda, ja cheguei a vender...ai eu vendia assim, nas casas” e

a configuracdo da comunidade rural que beneficia a venda para os vizinhos.

Figura 4 - Divulgacdo da venda do requeijao de prato na casa dos moradores locais

Casa 02

Fonte: Autores, 2023
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Observa-se nas imagens que a divulgacdo da venda do requeijdo é elaborada de forma
aleatdria pelos moradores, ndo existindo referéncia padronizada de imagem ou elemento
textual que agregue de forma coletiva uma identificacdo com o produto. Trata-se de uma
solucdo de comunicacdo criada pela comunidade, e que da visibilidade ao produto local. No
entanto, no sentido de prevaléncia para uma identidade visual do produto, ainda que nao
tenha um padrao verificado, o entrevistado B informa que desenvolveu um logotipo junto ao
Sebrae para seu produto. Entretanto, é possivel notar que junto com a venda do requeijao de
prato outros produtos sdo fornecidos, como a manteiga caseira e o queijo, demonstrando que
a visibilidade de um produto tradicional e reconhecido colabora na articulacdo mercadolégica
de outros produtos agroalimentares (Pecqueur, 2006).

A perspectiva do desenvolvimento local, com base no requeijao de prato como um
produto alimentar contributivo, pode ser evidenciada pelo elo estabelecido entre os
diferentes atores inseridos na cadeia produtiva deste alimento. Entre esses atores, os
comerciantes locais tém grande participacdo nas atividades econémicas e usam o requeijdo
para, além de proporcionar fluxo de vendas aos produtores locais, oferecer o produto como
estratégia mercadoldgica e possibilidade de degustacdo aos visitantes — in natura ou a em

conjunto com outros produtos (Figura 5).

Figura 5: Utilizacao e venda do requeijao de prato pelos comerciantes Iocals
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Fonte: Autores, 2023
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O comércio local apresenta diferentes tipos de estabelecimentos que vendem o
requeijao de prato. Na exploracdo foram identificados: padarias, supermercados, mercearias,
lanchonetes e mercadinhos. Além dos comércios fixos, comerciante 01, o comerciante 02 é
feirante e expdes seus produtos na Feira do Produtor Rural e Artesanatos.

Além da perspectiva histdrica, cultural e social mencionada, o setor da economia é
acelerado através do requeijdao de prato. Para os entrevistados o produto “movimenta a
economia” e “serve como renda extra para as familias”. Pode se considerar alguns fatores
pertinente a esse segmento como a geragdo de renda aos produtores e consequentemente ao
comércio local, a possibilidade de atrelar o produto a cultura drdua e trabalhosa do campo, a
alternativa para agregacado de valor na cadeia produtiva do leite, e o desenvolvimento do
turismo (Davel e Santos, 2018; Miguel, 2021).

E constante na fala dos entrevistados que a oportunidade de aumentar a renda esta
presente desde a producdo dos mais antigos e tem aumentado, visto a popularidade que o
requeijdo de prato estd alcancando. Por ter uma bacia leiteira de forte expressdo na regido
(IBGE, 2022), os produtores costumam vender o leite para cooperativas. No entanto, nem
sempre é vantajoso esse tipo de mercado, e o requeijdo de prato é uma forma de agregar
valor ao leite. Segundo o entrevistado | “as cooperativas ndo subiam o valor litro do leite, e
comecaram a perceber que agregava valor, faziam a cota e quando sobrava leite fazia o
requeijao” e para o entrevistado G “os produtores que tiravam somente o leite que ndo é
valorizado pela cooperativa, ele passa a ser valorizado no requeijao”. Desta forma, o produtor
rural consegue atrelar sua for¢a de trabalho a uma remuneragdo mais justa, pois, ao proteger
um produto tradicional, agrega valor ndo somente ao produto, mas assegura a dignidade do
homem no campo. Além, a valorizacao do produto influencia na venda pelos comerciantes,
gue também sao beneficiados dentro da cadeia produtiva.

No ambito econémico, o requeijdo tem impacto no setor do turismo e foi destacado
pelos entrevistados essa amplitude. Se o local “faz parte do antigo caminho do ouro Paulista,
Taubaté para Paraty e teoricamente Lagoinha surgiu no inicio, uma cidade primaria”,
conforme aponta o entrevistado | e prevé seu reconhecimento o PL 94/2023 (ALESP, 2023), o
turismo surge como possibilidade para uma cidade caracterizada historicamente pela

passagem. Para a entrevistada E, “o requeijdao de prato traz bastante movimento para o
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turismo”, e, portanto, evidenciar este produto ajuda na propagacdo do turismo e,
consequentemente, na perspectiva econdmica do municipio.

Devido sua importancia histérica e cultural, no dia 12 de fevereiro de 2021, o requeijao
de prato foi reconhecido pela Prefeitura Municipal como Patrimo6nio Cultural Imaterial de
Lagoinha (Figura 6). Esta estratégia colabora para a protec¢do dos recursos do territério, sendo

gue esses recursos/ativos, possuem capacidade para serem patrimonializados (Prats, 2005).

Figura 6: Divulgacao do requeijao de prato como Patrimonio Cultural Imaterial de Lagoinha

Imalenial do Sageinka

Regueiio

Fonte: Prefeitura Municipal de Lagoinha

A lei promulgada sobre o requeijdo de prato dispde sobre informagdes essenciais para
analise do produto quanto ao seu potencial para certificacbes de origem e sua articulagdo

com as dinamicas socioculturais.

Art. 12 - Fica estipulado o Requeijdo de Prato, alimento que expressa um modo
de preparo alimentar tipicamente lagoinhense, como patrimdnio cultural
imaterial da cidade de Lagoinha de forma a garantir e proteger este produto em
seu valor cultural e turistico, ensinado de geracdo em geracdo, produzido e
comercializado por produtores de leite deste municipio (Lagoinha, 2021).
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Na continuidade da Lei o artigo 2 descreve as finalidades de estabelecer o requeijao
como patrimbnio imaterial em seus diversos aspectos. Ao analisar o artigo mencionado
percebe-se sua consonancia (incisos e componentes) com a proposta metodolégica para

mensuracao do patrimonio cultural apresentada por Carniello, Santos e Pimenta (2021).

Art. 22 - O requeijdo de prato como patrimonio imaterial de Lagoinha tem por
objetivo:

| — Ser um produto turistico.

Il — Fomentar, promover e divulgar o requeijdo de prato como produto turistico.
Il — Valorizar o requeijdo de prato visando sinalizar alternativas de
desenvolvimento para um turismo cultural gastronémico.

IV — Oportunizar a geragao de renda por meio de um produto alimentar.

V — Proteger um modo de fazer alimentar como riqueza cultural.

VI — Incluir a nova geragdo nos processos culturais da cidade.

(Lagoinha, 2021)

Ao caracterizar o requeijdo de prato, visto sua importancia em diversos setores da
sociedade e sua relacdo com o territdrio através da cultura, esse produto pode ser constituido
por uma identidade territorial. O inciso VI, que diz respeito a inclusdo da nova geracdo nos
processos culturais da cidade, insere-se nos processos folkcomunicacionais, por seu papel de
transmissdo de informacdes nas comunidades por meio de formas culturais tradicionais
(Beltrdo, 2001).

Os signos, segundo Bruch (2011), sdo representacbes de objetos que traduzem a
identidade de determinado contexto sociocultural. Desta forma, se os signos interpretam as
realidades de determinado territério e sdo diferenciais de mercado, podem ser constituidos

como signos distintivos territoriais (Dallabrida, 2019b).
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Figura 7: Exemplificagdo do signo distintivo territorial para o caso em estudo

SIGNO
DISTINTIVO
TERRITORIAL

O

o Interpretante
Objeto Produto P

Fonte: Adaptado de BRUCH (2011, p.22)

O signo distintivo territorial pertinente ao requeijao de prato de Lagoinha remete a
origem do produto e ao que ele representa para os municipes. O processo de
desenvolvimento esta relacionado as conexdes territoriais, por sua vez associadas a acao
humana e as expressGes derivadas dessa atividade. Essa relagdo possibilita a elaboracdo da
identidade percebida por municipes e por todos que tenham contato com o produto,
constituindo, desse modo, a base para o encetar de a¢ées relacionadas ao desenvolvimento a
partir de potencialidades enddgenas.

Considerar o desenvolvimento regional é entender as transformagdes além do modelo
econdmico, mas também social e cultural, e suas dindmicas no desenho do territério
pesquisado. Entender e sistematizar um panorama para construcdao desse desenvolvimento,

através da valorizacdo de produtos e servicos distintivos, sdo propostas estratégicas.
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Consideracoes finais

O requeijao de prato é um produto tradicional lagoinhense e esta ancorado na histdria
do municipio. Sua producdo centendria estd enraizada nas praticas rurais e na trajetdria do
homem no campo, bem como na resisténcia de ocupagdo e uso do territério. Ao analisar e
descrever as caracteristicas deste produto e suas contribuicdes para o desenvolvimento local,
percebe-se a importancia desse alimento para a sociedade e seus habitantes. Além, para a
valorizacdo e protecdo do requeijao de prato, sdo necessarias estratégias para fundamentar as
possibilidades ao desenvolvimento. Uma vez que, o produto alimentar em pesquisa possui
caracteristicas para ser definido como um signo distintivo territorial e foi promulgado como
Patrimoénio Imaterial Cultural pelo municipio de Lagoinha no Estado de S3o Paulo, acendeu a
luz para as discussdes sobre suas contribuicdes para o desenvolvimento.

O artigo apresentou como resultado a importdncia que um produto alimentar
tradicional pode representar para o desenvolvimento de uma regidao. O impacto do requeijao
de prato como alimento contribuitivo estd diagnosticado em diversos setores tais como
cultural, ambiental, social, econ6mico e politico. A trajetéria histérica e centendria demonstra
que este produto é simbolo da preservacdo dos costumes e tradi¢Ges, e, culturalmente,
guarda saberes e modos de fazer, como também de vida da comunidade lagoinhense. Ao
valorizar e preservar a cultura, uma identidade coletiva expressa por tradicdes e valores, os
seus atores com protagonismo sdo capazes de influir nos processos de desenvolvimento do
territério.

No setor social, apesar de apresentar o convivio e a interagdo entre os moradores e a
vizinhancga na zona rural, ainda é necessdrio criar espacos de didlogos constantes e fomentar a
participacdo da sociedade civil nas demandas sociais. Além, a falta de coletividade é um
empecilho para articular de forma mais satisfatéria as demandas dos atores civis ligados ao
universo do requeijdao de prato. O fortalecimento do capital social é fundamental para
repensar as estratégias do desenvolvimento regional, pois articula no¢des importantes como
governanca e associativismo. O desenvolvimento deve ser concebido através de uma
participacdo social interativa e ndo excludente, com a participacdo ativa dos diferentes atores

para impulsionar as transformacdes em diferentes setores.
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As contribuicGes no setor econdmico sdo mais perceptiveis, visto que o alimento ja
teve uma relagao direta com a subsisténcia e seus meios e modos de producdo representam a
resisténcia do homem as diversidades no campo. O territério pode ser desenvolvido ao
explorar seus recursos como ativos econémicos, e um produto alimentar patrimonializado
tem potencial contribuicdo nos fluxos econdmicos. Atualmente, com o aumento da
visibilidade do produto, primeiramente pelo esforco e resiliéncia dos produtores, mas
também por meio de estratégias e acOes principiantes publicas, o requeijdo ndo é somente
produzido com o excedente do leite, mas, tornou-se o primeiro produto mercadoldgico de
muitos produtores. De toda forma, é necessario que a agenda e o orcamento dos 6rgaos
publicos estejam comprometidos de maneira mais ampla pela dedicacdo na valorizacdo do
requeijao de prato, uma vez que, as demandas da coletividade precisam de organizagdes
politicas capazes de atendé-las. Entretanto, a impossibilidade de encontrar dados econémicos
ligados ao requeijdo de prato, diminui a énfase nas tratativas sobre este segmento.

O artigo serve como parametro para novos estudos e fornece materiais e discussdes
pertinentes sobre o tema pesquisado. Também contribui para associar a folkcomunicacdo
como elemento presente nos territérios e participe dos processos de desenvolvimento
regional e local com base em caracteristicas enddgenas e especificidades territoriais. Ademais,
os resultados corroboram para fomentar a pesquisa sobre produtos alimentares, visto que sdo
marcadores de identidade, importantes componentes nas dindmicas socioculturais e do
patriménio territorial podendo estabelecer prerrogativas cruciais para as estratégias sobre o

desenvolvimento.
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