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RESUMO

O Fandango Caicara é uma expressao artistica musical presente no litoral sul do estado de Sao
Paulo e no Parana. Ele faz parte do modo de vida social das comunidades rurais litoraneas, e
suas musicas e dancas estdao atreladas ao trabalho, ao divertimento e as festas religiosas.
Compreendendo o Fandango Caicara a partir da Folkcomunicagao, este artigo tem como
objetivo refletir sobre as relacées da cadeia comunicacional dessa pratica sociocultural, com
base no mapa das mediag¢des apresentado por Jesus Martin Barbero. Como metodologia, faz
uso de pesquisa bibliografica e de cunho analitico para ampliar os olhares sobre cada
elemento da cadeia comunicacional. Como resultados, traz uma releitura do mapa das
mediacdes aplicado ao Fandango, oferecendo, assim, possiveis perspectivas de analise sobre
producdes culturais populares.
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ABSTRACT

The Fandango Caigara is a musical artistic expression found on the southern coast of the state
of Sdo Paulo and Parana. It is part of the social way of life of coastal rural communities, and its
songs and dances are linked to work, entertainment, and religious festivals. Understanding
the Fandango Caicara through the lens of Folkcommunication, this article aims to reflect on
the relationships within the communicational chain of this sociocultural practice, based on the
map of mediations presented by Jesis Martin Barbero. As a methodology, it employs
bibliographic research and analytical approaches to broaden perspectives on each element of
the communicational chain. The results provide an adaptation of the map of mediations
applied to the Fandango, thus offering possible analytical perspectives on popular cultural
productions.

KEYWORDS:

Folkcommunication; Popular culture; Map of mediations; Fandango Caicara.

Fandango Caicara: una lectura desde la folkcomunicacion y el

mapa de las mediaciones

RESUMEN

El Fandango Caicara es una expresion artistica musical presente en la costa sur del estado de
Sao Paulo y Parand. Forma parte del modo de vida social de las comunidades rurales costeras
y sus canciones y danzas estan vinculadas al trabajo, al entretenimiento y a las fiestas
religiosas. Comprendiendo el Fandango Caicara desde la Folkcomunicacidn, este articulo tiene
como objetivo reflexionar sobre las relaciones de la cadena comunicacional de esta practica
sociocultural, basandose en el mapa de mediaciones presentado por Jesus Martin Barbero.
Como metodologia, utiliza investigacion bibliografica y de caracter analitico para ampliar las
perspectivas sobre cada elemento de la cadena comunicacional. Como resultados, ofrece una
relectura del mapa de mediaciones aplicado al Fandango, brindando asi posibles perspectivas
de andlisis sobre producciones culturales populares.

PALABRAS CLAVE:

Comunicacion popular; Cultura popular; Mapa de mediaciones; Fandango
Caicara.
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Introducao

O Fandango Caicara é uma expressdo artistica musical presente no litoral sul do estado
de S3o Paulo e no Parand. Ele faz parte do modo de vida social das comunidades rurais
litoraneas, e suas musicas e dancas estdo atreladas ao trabalho, ao divertimento e as festas
religiosas. Segundo o IPHAN (2011), o Fandango Caicara explora os saberes e fazeres dos
individuos, a troca de ideias, os conhecimentos, as memdrias e suas narrativas. Sua origem
remonta a época da colonizagdo, sendo introduzido no Brasil pelos portugueses e espanhdis
gue se estabeleceram na regido. Entretanto, as formas de se fazer e viver o Fandango foram
se adaptando ao contexto brasileiro, incluindo elementos africanos e indigenas, resultando
em uma producao cultural hibrida (Canclini, 2008).

Como parte do DNA da cultura caicara da regido, essa pratica sociocultural sustentou,
por muito tempo, suas principais expressdes sem uma interferéncia significativa do processo
de globalizacdo, mantendo vivas as tradicdes, definindo comportamentos e conectando
pessoas de diferentes geragdes, assim como sugere a chamada do dossié tematico desta
revista. No entanto, tendo em vista que cultura é movimento e se adapta ao tempo e espaco,
neste momento, o Fandango Caicara tem sofrido transformacdes para sobreviver ao novo
contexto social, especialmente com o uso das novas linguagens de comunica¢ao no cenario da
convergéncia midiatica (Jenkins, 2008).

Até o inicio da segunda metade do século XX, o ritual do Fandango esteve
intrinsicamente atrelado a religido e as festas da comunidade, e ocorria com os mutirdes —
eventos sociais que combinavam trabalho coletivo e ajuda mutua nos afazeres rurais. Com a
implementacdo dos parques ecoldgicos e a impossibilidade dos afazeres rurais, hoje a pratica
ja ndo tem mais essa finalidade social e, por isso, passou por uma fase de adaptacdo, aderindo
aos formatos de shows artisticos com contratos e cachés. Nesse processo de transformacao,
com o objetivo de motivar e preservar a cultura, os fandangueiros, junto com instituicdes
publicas, criaram um circuito anual de festivais que ocorre nas cidades de Guaraquecaba, no

estado do Parana; Cananéia, Iguape e Ubatuba, em S3o Paulo.
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Assim, este trabalho tem como objetivo compreender o Fandango Caicara a partir da
Folkcomunicacao (Beltrdo, 1980) e refletir sobre as relagdes da cadeia comunicacional dessa
pratica sociocultural, com base no mapa das mediacGes apresentado por Jesus Martin Barbero
(2009). Como metodologia, faz uso de pesquisa bibliografica de cunho analitico para ampliar
os olhares sobre cada elemento da cadeia comunicacional, incluindo o mais recente uso das
novas linguagens midiaticas. Como resultados, traz uma releitura do mapa das mediag¢des
(Barbero, 2009) aplicado ao Fandango Caicara, oferecendo, assim, possiveis perspectivas para

a producdo e analise de comunicac¢des populares.

O Fandango Caicara como expressiao Folkcomunicacional

O Fandango Caicara é uma pratica sociocultural que atravessa geragcbes e entrega
elementos da cultura popular que comunicam o cotidiano, as memdrias, visdo de mundo e
prazeres das pessoas que participam dele. Ao longo dos anos, as praticas artisticas do
Fandango Caicara passaram por transformacdes que o moldaram na forma como o
conhecemos hoje. Por exemplo, a confec¢ao dos instrumentos como Rabeca e Viola passaram
a ser adaptados em sua construgao, pois a extracdo de madeira da arvore caxeta passou a ser
proibida em grande parte dos locais em que se ocorre a pratica, devido as leis de preservacao
ambiental aplicadas ao territério.

Sua pratica ritualistica estava profundamente ligada aos encontros sociais e as
festividades da comunidade, sendo que uma das manifestacées mais tradicionais do Fandango
Caicara ocorria ao final dos mutirées da colheita e da pesca. Durante esses mutirdes, grupos
se reuniam para ajudar uma familia em suas atividades de plantio ou em qualquer evento que
necessitasse do apoio coletivo da comunidade. Como forma de agradecer a ajuda recebida, os
beneficiados organizavam uma festa ao final dos trabalhos, repleta de comida, bebida, musica
e danca.

Nesse contexto, o Fandango Caicara ganhou forca e significado, servindo ndo apenas
como entretenimento, mas também como um espaco de convivéncia e fortalecimento dos
lacos sociais. Ao longo do tempo, essa tradicdo foi passada de geracdo para geracao,
carregando consigo sentimentos, memdarias e a coletividade que definem o modo de vida das

comunidades caicaras.
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Se observado com base nos Estudos Culturais (Fall, 2003), o Fandango Caicara pode
ser lido como uma pratica cultural que resiste ao tempo e as imposi¢cées das légicas
globalizantes. Resiste porque hd toda uma cadeia composta por narrativas que caracterizam
as experiéncias e memorias de seus participantes e ancestrais, técnicas especificas como a
fabricacdo de instrumentos e os modos de toca-los, bem como as dancas, que sdo passadas
para as geracOes com base nas tradicdes e conhecimentos adquiridos no préprio nucleo do
Fandango Caicara. Também ha a organizacdo de eventos que apresentam programacdo e
conteudos préprios, entre outros aspectos presentes, especificamente na regido de
Cananéia/SP.

Posto assim, o Fandango Caicara faz parte da chamada cultura popular, que segundo
os Estudos Culturais, trata-se de uma cultura independente, produzida pelo povo e para o
povo, onde ha a articulagdo das ideias e experiéncias especificas de um grupo social que nao
esta totalmente alienado as ldégicas globalizantes que buscam impor, com base no capital,
uma cultura universal. Dizemos que nao esta totalmente porque elementos da cultura global
acabam penetrando nas mais diversas culturas, por mais tradicionais que sejam. Entretanto,
essa penetracdo nado se trata de um movimento inerte, pois os atores sociais também fazem
uso dos elementos dominantes para aprimorar suas praticas, como é o caso do uso das novas
tecnologias da comunicac¢ao para divulgar conteudos referentes ao Fandango Caicara e outras
tecnologias utilizadas para desenvolver e inovar técnicas das mais variadas.

Para melhor compreender essas nuances, especialmente no que se refere a
comunicacdo presente no Fandango Caigara, utilizaremos a Folkcomunicacdo (Beltrdo, 1980),
teoria genuinamente brasileira que se debrucou em compreender os modos pelos quais as
culturas populares se comunicam.

De acordo com Beltrdo (1980), a cultura popular é um meio fundamental de
conhecimento e compreensdo social, sendo uma prdtica que se atualiza, reinventa e
reinterpreta seus modos de sentir, o que muitas vezes — e na maioria das vezes — ndo pode ser
observado nos meios de comunicacdo dominantes. Nesse contexto, segundo o autor, a
Folkcomunicacao se trata de “um conjunto de procedimentos de intercdmbio de informacdes,
ideias, opinides e atitudes dos publicos marginalizados urbanos e rurais, através de agentes e

meios direta ou indiretamente ligados ao folclore” (Beltrdo, 1980, p. 24).
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Na colocacdo de Beltrdo (1980), é possivel compreender o Fandango Caigcara como
pratica de um grupo rural marginalizado e também caicara, por estar localizado em Cananéia,
litoral sul de Sdo Paulo. Aqui, é importante esclarecer que a palavra “marginalizado” nao
carrega o sentido pejorativo presente no senso comum brasileiro. Ela se apoia nos estudos da
Escola de Chicago e da Folkcomunicagdo, que compreendem a pessoa marginalizada como
alguém que vive em contato com culturas diferentes, ndo alienadas totalmente aos padrdes
dominantes. Para melhor compreensdo, utilizaremos o conceito de cultura hibrida
apresentado pelo tedrico latino-americano Néstor Garcia Canclini (2008). A historia da
América Latina estd imersa em eventos de tensdo, exploragdo e violéncias, cometidos contra
os grupos dominados. No Brasil, os povos origindrios e africanos com o periodo escravagista -
e todos os demais periodos que se sucederam sem superacao - foram brutalmente atacados
em todos os seus saberes e caracteristicas. Houve a investida para eliminar qualquer pratica
cultural, seja pela forga fisica ou narrativa, como a ideia de que as religides de matriz africana
sdo coisas do demonio, para dar um exemplo ainda presente no senso comum.

Ocorre que, segundo Canclini (2008), as culturas hibridas nascem, sobretudo na
América Latina, a partir de eventos como esses. Nao é possivel impor que uma pessoa deixe
de acreditar na sua religido e passe a acreditar na religido dominante, e é nesse tipo de
situacdo — e ndo sb - que surgem as culturas hibridas, ou seja, culturas que existiam de formas
separadas e que diante de um determinado contexto passam a ser praticadas em conjunto,
muitas vezes de forma velada, emergindo delas uma nova pratica cultural. Para continuar na
ideia da religido, no Brasil surge a Umbanda, manifestacdo religiosa que envolve elementos de
religides de matriz africana, elementos do catolicismo e outros presentes no Brasil. Isso tudo
para dizer que a pessoa marginalizada é aquela que, por alguma razdo ou evento imposto,
acaba tendo contato com diferentes formas de cultura, e a partir disso, pode produzir culturas
hibridas.

Se olharmos para o Fandango Caicara por essa perspectiva, podemos observar que
também se trata de uma cultura hibrida, pois segundo o Dossié de registro do Fandango
Caicara, produzido pelo IPHAN (2011, p.32), o termo fandango carrega uma historia

controversa
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[...] trazendo em seu bojo a caracteristica prépria da dindmica de sua
constituicdo expressa em movimentos de idas e vindas, misturas e
contaminagles entre diferentes geografias, etnias e historicidades. Nesta
diregdo, para alguns pesquisadores, o fandango teria origem arabe. Para outros,
suas origens estariam na Peninsula Ibérica, quando Espanha e Portugal ainda
ndo eram reinos de fronteiras definidas, desde pelo menos o século XV” (IPHAN,
2011, p. 32).

Além disso, o Fandango Caicara estd intrinsicamente ligado ao catolicismo, pois muitas
de suas festas, letras de musica e narrativas carregam homenagem e citacdo a elementos do
catolicismo, como é o caso do santo portugués Sdo Gongalo. Segundo o Dossié do IPHAN
(2011), a louvacdo de S3do Goncalo é parte do Fandango, sendo comum o pagamento de
promessa pelos bons dias de mutirdo e festas. Sdo Gongalo também é conhecido como o
santo protetor dos violeiros, papel fundamental na musica do Fandango. Portanto, o
Fandango Caicara, como tantas outras praticas tradicionais brasileiras, trata-se de uma cultura

hibrida.

Ora viva, ora reviva!

Viva, Sdo Gongalo, viva!
S3ao Gongalo de Amarante
Feito do pé de alfavaca

O homem que nao tem rede
Dorme no couro da vaca

A chuva que vem do Norte
De longe se ouve a zuada

Vem acordando os devotos
No romper da madrugada
Ele foi cabarezeiro

Gostava das raparigas

Vamos bater a palminha
Praroda se animar

Quem nao canta e quem nao
danca

Feijdo preto sem farinha

Pra quem canta e pra quem
danca
Arroz, churrasco e galinha

Sdo Gongalo dentro
Sdo Gongalo fora

Diga a S3o Gongalo
Que ja vou-me embora.
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(Sdo Gongalo, de Jodo Sereno)

Na letra de Jodo Sereno, disponivel no site letras.mus.br, é possivel observar a mencao
a S3o Gongalo e também as praticas alimentares comuns na regido de Cananéia, e que fazem
parte da cultura do Fandango Caicara. O feijao preto sem farinha pode ser lido como uma
punicdo para quem ndo participa da danca, jd4 o arroz, churrasco e galinha, representam a
premiacdo para os participantes. No inicio da musica também é possivel observar a mencgao
ao cotidiano: o “homem que ndo tem rede dorme no couro da vaca”. Essa ndo é uma situacao
tdo comum na contemporaneidade, mas representa os modos de vida dos ancestrais do
grupo, ou seja, é conhecimento passado de geracdo para geracdo. Além disso, a prdpria
musica indica o que o evento da danca requer: bater palma para a roda animar, cantar e
dancgar, mencionar Sao Gongalo dentro e S3o Gongalo Fora, para manter o ritmo da danga.
Posto assim, fica evidente que as musicas sdao veiculos de comunicagdao sobre a cultura
fandangueira, de modo geral.

De acordo com Beltrdo (1980), os grupos marginalizados compartilham de
semelhancas entre suas ideias e conectam-se pelo propdsito comum de adquirir
conhecimento e compartilhar com o seu grupo (e ndo sé). Essa troca ocorre por meio da
comunicacado popular expressa em processo mimico, tatil, oral e grafico, como forma de trocar
ideias, experiéncias e sentimentos através de simbolismos especialmente populares. Beltrao
apresenta a Folkcomunicacdo como um processo de estrutura artesanal e horizontal. Neste
sentido, a comunicacdo interpessoal é fundamental no processo, uma vez que suas
mensagens sdo elaboradas, decodificadas e transmitidas em linguagem simples e em canais
familiares a audiéncia. Neste sentindo, o Fandango Caicara se torna uma ferramenta de
comunicacdo que abrange diferentes formas comuns a Folkcomunicacdo. Como exemplo,
podemos considerar as seguintes expressdes: (1) mimica, por meio das dancgas e outros gestos
comuns as rodas de Fandango; (2) tatil, pela utilizacdo de instrumentos que ddo o tom e o
ritmo da manifestacdo; (3) oral, por meio das musicas e falas que revelam as narrativas e o
cotidiano dos fandangueiros e fandangueiras; (4) grafico, quando da utilizagdo de materiais
para a divulgacdo dos eventos e cultura de modo geral. Estudos mais recentes acerca da
Folkcomunicacdo apresentam que a comunicacdo popular também se apropria dos meios

massivos dominantes para propagar suas mensagens. Trigueiro (2008) denomina ativista
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midiatico o agente de comunicacdo folk que faz uso dos meios dominantes para produzir e
veicular suas mensagens. Na pratica do Fandango, é possivel encontrar a participacdo de
fandangueiros em producdes massivas e também o uso das linguagens midiaticas digitais para
a producdo, armazenamento e propagacao de conteudos da cultura.

Desse modo, apresentaremos o mapa das mediagcbes para refletir a comunicagdo do

Fandango.

Os Mapas das Mediacoes

Entender a comunicacdo através de seus multiplos aspectos de sentidos e ndo apenas
pelos meios, onde a recep¢do também tem seu papel participativo e reativo dentro da
producdo, se faz fundamental para compreender as praticas socioculturais de diferentes
culturas. Ao se referir a producdo de Barbero acerca do mapa das mediagdes, Lopes ressalta

que:

[...] foram necessdrios dez anos para tornar evidente que o que era realmente
novo na teoria da recep¢do era propor uma abordagem que mostrasse a
importancia da mediacdo para os estudos de comunicagdo como um todo.
Enfatizamos a perspectiva integradora e compreensiva dos estudos de recepgao,
uma vez que todo o processo de comunicagdo é articulado a partir das
mediag¢des (Lopes, 2014. p. 68).

Na obra “Dos Meios as MediagGes”, Barbero (2009) coloca as diferentes influéncias em
didlogo na construcdo da comunicac¢do. Para tanto, o autor propde uma sequéncia de mapas
nomeados como mapas das Mediacdes.

O primeiro Mapa Metodolégico das Mediacbes foi apresentado em 1987. No centro
do mapa estdo as mediagGes fundamentais para Barbero (2009), sendo elas a comunicagdo, a
cultura e a politica. Para o autor, essas mediacdes tém relacGes diacronicas, ou seja,
conservadas em sua ocorréncia e evolucdo por meio do tempo, ou histéricas, entre o que
chamou de matrizes culturais (MC) e formatos industriais (Fl). Segundo o autor, nestas
relagcdes as matrizes culturais se modificam ao longo do tempo e sdo alimentadas pelas novas
criacdes, ao mesmo tempo em que servem de inspiracdo para a constituicdo de novas criacées

(Barbero, 2009).
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No mapa, Barbero (2009) também apresenta as relagdes “sincrOnicas”, ou seja, que
ocorrem, existem ou agem exatamente ao mesmo tempo entre as légicas da producdo (LP) e
competéncias da recepcdo (CR). Entre a geracdo de contelddo e a aceitacdo da recepgao,
existe um importante espaco de debate, sendo que, para este trabalho, o mais importante é a
consideracdo de que a recepc¢do tem seu préprio entendimento e uma voz critica ao contetdo
proposto. Cabe ressaltar que Barbero (2009) nomeou o primeiro mapa como Mapa Noturno,
uma metafora sobre o fato de que as mediagBes culturais ndo tém uma resposta definitiva ou

caminhos claros sobre as mediagdes em si.

Figura 1: Intitulado como Mapa Noturno

Légicade
Producdes

Comunicacgéao

Formatos
Industriais

Matrizes

Culturais Cultura

Politica

Competéncias
de Recepgao

Fonte: Adaptado de Lopes (2018a, 0.16)

As reflexdes de Barbero (2009) acerca do mapa de mediagdes continuaram ao longo
dos anos. Isso porque, como lembra Lopes (2018a), os sistemas de comunicagdo ocorrem em
diferentes formas e se modificam ao longo do tempo. Assim, Barbero (2009) passa, entdo, a
revisar o processo de comunicac¢do a partir do lugar da recepcao e das resisténcias. Dez anos
depois de 1987, no prefacio da 52 edi¢cdo da obra “Dos Meios as Media¢des”, Barbero (1998)
propds novas mediacdes dentro do mesmo mapa que chamou de Segundo Mapa (Figura 2).

Para o autor, as relacdes sao:
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a) RelagBes entre as matrizes culturais (MC) e a légicas da producgdo (LP), onde se
tem um espaco para o debate da Institucionalidade;

b) RelacBes entre ldgicas da producdo (LP) e os formatos industriais (FI), em que
se tem a Tecnicidade;

c) Relacbes entre formatos industriais (FI) e as competéncias da recepc¢do (CR),
sendo a Ritualidade;

d) RelacBes entre competéncias da recepc¢do (CR) e as matrizes culturais (MC),

sendo a Sociabilidade.

Figura 2: 22 Mapa Metodoldgico das MediagGes

Légica de
Produgdes

Cultura
Formatos
Industriais

Matrizes
Culturais

Comunicagéo
Politica

Competéncias
de Recepcgdo

Fonte: Adaptado de Lopes (2018a, p.17)

Dando continuidade aos mapas de mediacdes, Barbero (2009) ainda prop&e mais dois
mapas. No 3¢, apresentado em 2010, o autor acrescenta novos eixos como a temporalidade, a
espacialidade, a mobilidade, os fluxos e novas mediacdes: identidade e cognitividade. Em
2017, apresenta o 42 mapa, acrescentando os eixos da tecnicidade e sensorialidade, além das

mediacdes: narrativas, redes e cidadania.
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Figura 3: Mapas 32 e 42

Espacialidade

Fonte: Adaptado de Lopes (2018b, p.56 e p.58).

De acordo com Lopes (2018b), os mapas propostos por Barbero ao longo dos anos,
servem como parametros para se pensar em novos formatos e lugares metodoldgicos, a

depender da estratégia adotada pelo (a) pesquisador (a). Em suas palavras:

A incorporagdo desses mapas das mediagdes nos estudos de comunicagdo da
origem a novos lugares metodolégicos. A apropriagdo dos mapas pelo
pesquisador depende da estratégia metodoldgica que adotar em uma dada
pesquisa empirica, de modo que a escolha pode recair em determinadas
mediagcdes e ndao em outras dependendo do destaque que ganham na
abordagem analitica (Lopes, 2018b, p.60).

A partir da possibilidade de uso e adaptac¢do apresentados por Lopes (2018b), que
ressalta que a escolha de algumas mediacdes no lugar de outras dependerd da abordagem
analitica, apresentaremos um novo mapa com as reflexdes acerca da comunica¢do e do ciclo
produtivo do Fandango Caicara.

Assim, tomamos a liberdade de propor novas alteracdes, com base no 32 mapa — que é
0 que mais se ajusta ao olhar sobre a cultura Caicara — com a inclusdo da espacialidade e
temporalidade encontrados no 42 mapa. Essa adaptacdo nos permitird uma visdo mais
sistémica da cultura e da comunicacdo do Fandango dentro da proposta de Jesis Martin

Barbero.
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Figura 4: Jungao 22 e 32 Mapas

aemporalidage

Cultura

Comunicagéo
Politica

Espacialidade

Fonte: Adaptacdo Lopes (2018b).

O mapa das media¢oes do Fandango Caicara

Para compreender a comunicacdo e o ciclo produtivo do Fandango Caicara
selecionamos como ponto de partida as consideragdes acerca do 22 Mapa, acrescentando os
eixos da temporalidade e da espacialidade propostos no 32 Mapa. Acreditamos que a
temporalidade e a espacialidade sdo importantes na producao do Fandango Caicgara, que tem
suas raizes marcadas no tempo e possui certos conflitos com as imposicdes globalizantes,
considerando a perda territorial e a mudanga no espaco, que atribuia sentido a sua pratica

ritualistica. Nesse contexto, o mapa se apresenta da seguinte forma:
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Figura 5 — O mapa da Comunicagao e da Cultura do Fandango Caicara

Produgéo
Criagéo, Composigao,
arranjos, construgéo,

gravagies

&e,mPoralfdgdo

Cultura :
Matrizes Produto

Culturais Comunicagéo Show, Oficinas,

Histéria, Tradigao, Musicas, Letras,
Hereditariedade, e Videos, Matérias de
Identidade, Politica Jomnal,
Religigo ) Instrumentos.

Sociabilidade E: tidade Ritualidade
Interagoes Sociais S oialigl Fandango é consumido:
Cotidianas: Com os Festas, Encontros Familiares,
musicos, familiares, _ Encontros de Grupos, Bailes.
amigos e coma Participagéo/
comunidade. Consumo
Familia, Comunidade,
Turistas, Simpatizantes

Fonte: Elaboracao prépria.

Neste mapa optamos por abolir as linhas, pois entendemos que as media¢des podem
partir de multiplos pontos. Por exemplo, entre a LP e a Fl pode haver a mediacdo da
Ritualidade, que pode contribuir diretamente na forma do produto, como ocorre com o
Fandango. Outro exemplo é o fato de que o préprio habito dos encontros pode inspirar novas
composicdes, assim como a Sociabilidade pode inspirar a producdo ou o produto. Essas
diferentes ligacdes e combinac¢des podem estar presentes neste complexo sistema. Conforme

destaca Lopes:

Portanto, de forma curiosa, mas ndo como mera coincidéncia histdrica, as
mesmas caracteristicas da teoria da comunicacdo de JMB e do pensamento da
complexidade e multiplicidade de Morin (2000) encontram-se presentes nesses
conceitos operatdrios que sdo o dispositivo, o rizoma e a cartografia,
possibilitando que essa ultima funcione como método de analise e ferramenta
para a desmontagem de dispositivos, uma vez que se orienta pelos mesmos
principios (Lopes, 2018b, p.47).
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Para melhor compreensdo, apresentaremos uma breve explanacdo dos principais
pontos do mapa proposto.

Matrizes Culturais: As matrizes culturais sdo uma fonte intuitiva a producdo e a
criagdo. O Fandango Caicara se desenvolveu pela hereditariedade recebida de seus
antepassados, tendo suas origens nas matrizes culturais portuguesas e espanholas, recebendo
também influéncia das culturas africanas e indigenas. A cultura Fandangueira apresenta a
relacdo de sua comunidade com o territdrio, especialmente dos seus antepassados, quando as
festas marcavam a comemoracao dos mutirdes da colheita e da pesca.

Produgdo: A ldégica da producdo esta ligada a construcdo do objeto. As criagbes e
composicdes artisticas refletem suas visdes do mundo, retratam uma vida rural simples, tendo
a pesca, o plantio e a fabricacdo de instrumentos como fonte de subsisténcia. Elas sdao
espelhos artisticos dos ideais da comunidade, sentimentos e emog¢des atrelados ao seu modo
de olhar o mundo. Assim se constroem as culturas populares, como assinala Hall (2003).

Produto: O objeto imaterial, que no caso é a cultura do proéprio Fandango. O
Fandango, enquanto uma ideia que reflete os modos de vida de determinadas comunidades
caicaras, é entregue para o publico por meio de produtos contidos em festas, musicas, shows,
discos, instrumentos, videos, dancas, matérias na midia e outras expressdes artisticas
atreladas ao Fandango Caicara. Esses produtos transitam entre o popular e o massivo. No que
se refere a producdo de instrumentos, musicas e outras expressdes artisticas, em muitos
casos, ainda mantém o fazer artesanal, sem dispensar o uso de novas tecnologias, como
apresenta Beltrdo (1980) por meio da Folkcomunicacdo. O Fandango em si, como
apresentado, é um produto Folkcomunicacional que envolve as diversas formas de
comunicacdo popular para transmitir mensagens em canais familiares ao publico.

Participa¢dao e Consumo: A recepc¢ao do publico do Fandango advém de fortes ligacdes
com suas matrizes culturais (LC), envolvendo fatores emocionais, ligacdes com o territério,
familia, e a sociedade da qual participam. O Fandango, torna-se, assim, um cimento que une
as pessoas que participam dessa cultura, e que Beltrdo (1980) chamara de audiéncia
Folkcomunicacional. H4 também que considerar os turistas e os simpatizantes da cultura
fandangueira que recebem experiéncias e mensagens de uma cultura diferente da sua. Para
esses Ultimos, a conexdo com o Fandango se d4, principalmente, pela sua apreciacado estética,

histdrica e cultural. No que se refere ao consumo, devemos também considerar o consumo
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de conteudos do Fandango disponiveis em canais digitais, por meio da producdo dos ativistas
midiaticos (Trigueiro, 2008), acdo que faz com que o Fandango alcance um publico para além
do seu territorio geografico.

Institucionalidade: A institucionalidade se refere as entidades que agem em prol dos
interesses coletivos e sociais. Sao considerados todos os agentes reguladores ou apoiadores,
como normas internas dos grupos, 6érgdos publicos e privados, universidades, pesquisadores e
imprensa, que langam agdes e olhares para o Fandango.

Tecnicidade: Se refere ao conhecimento, condi¢cdo técnica ou habilidades especificas
desenvolvidas para produzir o produto. Como técnica pode-se considerar a confeccdo dos
Instrumentos, cantos, aprendizados, estudos, convivio, entre outros. Importa esclarecer que a
tecnicidade também pode sofrer alteragdes conforme as necessidades. A producdo da Rabeca
— um dos principais instrumentos da musica do Fandango — teve que ser reformulada por
conta da impossibilidade do uso da madeira caxeta, cuja extracdo foi proibida devido a
preservacao ambiental da regido. Assim, em muitos casos, a Rabeca passou a ser produzida
com material comuns aos instrumentos industrializados, adaptando-se ao tempo e espaco.

Ritualidade: Modo de ser, os habitos e as atividades didrias. No caso do Fandango sao
as Festas, os encontros familiares e de grupos. Importa esclarecer que o ritual é base da
cultura Fandangueira que teve os mutirdes de colheita e pesca como base de existéncia.

Sociabilidade: O universo da vida em sociedade, integracdo com outros seres
humanos. No Fandango, se refere as interacdes sociais cotidianas com e entre os musicos,
familiares, amigos e com a comunidade. Pode ser presencial ou através das redes. Entretanto,
no caso do Fandango, a sociabilidade se da, especialmente, de forma presencial, tendo a
oralidade como principal forma de comunicacdo sobre a cultura. Como lembram Beltrdo
(1980) e Hall (2003), a oralidade é uma das principais formas de comunica¢do dos grupos
marginalizados.

Temporalidade: A temporalidade se refere ao tempo, a duracdo de uma cultura. Como
mencionado anteriormente, o Fandango preservou sua tradicdo por muito tempo, sendo
atravessado pela cultura global mais recentemente. No que se refere ao contemporaneo,

Lopes ressalta que
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[...] a temporalidade contemporédnea configura a crise da experiéncia moderna
do tempo, que se manifesta na transformagdo profunda da estrutura temporal,
no culto ao presente, no debilitamento da relagdo histérica com o passado e na
confusdo dos tempos que nos prende a simultaneidade do atual (Lopes, 2014,
p.72).

Nesse sentido, a temporalidade é um ponto crucial para compreender o Fandango,
gue marca, por meio de suas expressdes e cantos, diferentes épocas. Hoje a cultura se
reorganiza em determinados pontos, garantindo assim a sua continuidade através de
processos como a hibrida¢do (Canclini, 2008) e o uso de canais digitais de comunicacdo.

Espacialidade: A cultura do Fandango esta estritamente ligada a conexdo das pessoas
com o seu territério, o que é possivel ser observado nos eventos e nas producdes artisticas.
Ao abordar caracteristicas especificas de sua regidao como o plantio, a pesca, a religiosidade e
as praticas comuns aos eventos, apresenta sua intima ligacdo com o territério. Segundo

Bertolo:

[...] o baile de fandango aparece assim como um momento de reforgo das
conexdes comunitdrias, reflexo das movimentagdes e interconexdes, pessoais e
familiais, que constituem um senso de comunidade e, por conseguinte, a propria
nogao de um Territério Caicara: Sendo mais que a localidade geografica em que
essas comunidades se estabeleceram, é o espaco onde as pessoas — e as
comunidades como um todo — circulam (Bertolo, 2018, p.16).

Deste modo, buscou-se, por meio da adaptacdao dos mapas das mediagdes, refletir
sobre os principais aspectos da cultura fandangueira, de modo a contribuir para a analise da

comunicacao das praticas populares.

Consideracoes Finais

Analisar a comunicacdo do Fandango Caicara através da Folkcomunicacdo e do mapa
das mediagGes de Barbero (2009), nos revelou a complexidade das produgdes populares. O
Fandango Caicara, como manifestacdo cultural regional, exemplifica como as culturas
populares muitas vezes operam em um nivel micro, criando e recriando suas expressoes,

especialmente para consumo local. O Fandango reflete a narrativa e o conhecimento de sua
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prépria comunidade, resistindo ao tempo e as modificacdes do espaco, ainda que incorpore
elementos da cultura global.

Em suas consideracGes, Barbero (2009) evita conceituar diretamente o termo
mediacdo, embora deixe evidéncias para sua interpretacdo. Com base em suas colocacdes,
entendemos as mediagdes como uma relacdo ponderadora, provocativa e inspirativa na
construcdo de um ideal, relagbes oriundas de diferentes areas da nossa complexa trama de
conhecimento e experiéncias, a fim de provocar o entendimento, o sentido e a conexao.

Estudar a cultura e comunicacdo do Fandango Caicara através das mediacGes foi
importante para compreendermos suas relagdes tanto internas como externas. Essas
mediacdes revelam como as tradi¢Ges locais se adaptam e resistem as influéncias externas,
mantendo sua identidade enquanto interagem com um mundo cada vez mais globalizado.
Identificou-se que a proposta do mapa das media¢cOes e suas possiveis varidveis, serve
também como um instrumento de analise sobre as culturas populares, especialmente no que
se refere a comunicagao. Assim, o estudo das culturas populares ndo apenas enriquece o
nosso entendimento sobre a comunicacgdo como um todo, mas também valoriza as

particularidades e resisténcias culturais que compdem o mosaico cultural global.
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