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A Revista Internacional de Folkcomunicagéo (RIF) chega a sua 502 edicdo! Ao longo
de sua trajetéria, desde 2003 até o presente ano, a revista ja publicou 460 artigos (entre
sessOes tematicas e artigos gerais), além de dezenas de entrevistas, ensaios fotograficos e
resenhas. Foram 22 dossiés tematicos organizados desde o ano de 2012, que possibilitaram
a sistematizacdo do conhecimento em torno de determinados fendmenos da
folkcomunicagdo.

A publicacdo se constitui como um espaco que canaliza as pesquisas em
folkcomunicacdo desenvolvidas no Brasil e em outros territdrios, fortalecendo o legado de
Luiz Beltrdo e de pesquisadores que iniciaram os estudos na drea, ao mesmo tempo em que
acolhe novas perspectivas e objetos que possibilitam a atualizagao constante da teoria.

No marco das comemoracdes das 50 edicdes da RIF, apresentamos o dossié
(Folk)Midia e Producdo Audiovisual, organizado por pesquisadores(as) com reconhecida
trajetdria de estudos na area: Guilherme Moreira Fernandes (UFRB), lluska Coutinho (UFJF)
e Valquiria Kneipp (UFRN). O dossié traz sete artigos que discutem aspectos da cultura e dos
saberes populares na producdo em cinema, streaming e midias digitais. Tratam-se de
trabalhos resultantes de pesquisas que analisam aspectos tematicos, técnicos e estéticos
dos produtos, evidenciando esteredtipos, resisténcias e também apropriacdes midiaticas do
audiovisual por determinados grupos sociais.

A nocdo de folkmidia, a partir de estudos de Roberto Benjamin (2000), Osvaldo
Trigueiro (2007), Joseph Luyten (1988) e Luiz Custddio da Silva (2009), se caracteriza como
uma das vertentes da folkcomunicacdo desde a década de 1980 em que estudos buscaram
investigar a influéncia da midia nas manifestacdes populares e também as apropriacdes
midiaticas do folclore e da cultura popular. Ao tomar a perspectiva da folkmidia como eixo
orientador do dossié, os trabalhos permitem observar didlogos e tensionamentos entre a
cultura da midia e as expressdes populares.

No artigo “Folkmidia e documentadrio: a contribuicdo do audiovisual para a meméria
coletiva e a memdria do lugar”, Caroline Westerkamp Costa discute, a partir do conceito de
folkmidia, o uso de estratégias narrativas audiovisuais no tratamento de lendas populares.
A reflexdo é oriunda da experiéncia do projeto Lendas de Navegantes e consiste em entender

o papel do documentério na construcdo da memédria coletiva.



As potencialidades da plataforma do YouTube para o fortalecimento da cultura
popular figuram como tema do artigo “Carnaval e Cultura Digital: o movimento audiovisual
da Unidos do Viradouro no YouTube”, de Adilson Vaz Cabral Filho e Carolina Cardoso
Grimido. Ao articular a cultura digital e a produgdo audiovisual, o texto reflete sobre as
praticas dos agentes ligados ao carnaval no Rio de Janeiro na criacdo de formatos adequados
ao publico.

A analise da producgdo audiovisual ganha destaque nos artigos publicados no dossié,
trazendo diferentes perspectivas para a compreensado dos filmes e a inser¢do nos estudos de
folkmidia. Em “Cordel como estética de resisténcia em Deus e o diabo na terra do sol e Arida:
backland’s awakening”, Felipe de Castro Muanis e Thales Eduardo Soares Martins discutem
a presenca de elementos da tradi¢ao popular e da oralidade do sertao nordestino no jogo
de videogame Arida: backland's awakening (2019), identificando caracteristicas de
resisténcia cultural.

O artigo “Juventudes periféricas sobre duas rodas: fabulacées audiovisuais em
Cavalo de Ac¢o”, de Renata Cavalcante de Oliveira e Valquiria Aparecida Passos Kneipp, por
sua vez, apresenta uma anadlise do curta-metragem “Cavalo de A¢o”, produzido com jovens
moradores de um bairro de Fortaleza (CE), refletindo sobre experiéncias audiovisuais de
cardter colaborativo marcadas por simbolismos e formas de pertencimento a um
determinado territdrio.

As autoras Ana Beatriz Brand3o e Tathiane Maria Souza Batista, no artigo “De O
Guarani a A Ultima Floresta: representacdes indigenas na histéria cinematografica”,
problematizam a construcdo de esteredtipos e o desafio de valorizacdo de identidades
indigenas a partir de uma abordagem decolonial das obras selecionadas.

A andlise filmica de uma obra brasileira que evidencia as relacdes de subordinacao
de classe é tema do artigo “Desigualdade social e contribui¢des tedricas da Psicologia Social:
uma analise do filme ‘Que horas ela volta?’”, de Israel Campos. E, para completar o dossié€,
o artigo de Marcia Bastilho, “K-dramas e os esteredtipos: a imagem maquiada que vendem
internacionalmente da prépria cultura e como os brasileiros sdo representados nas séries
sul-coreanas” observa o fen6meno de expansao das narrativas sul-coreanas nas plataformas
de streaming e identifica representa¢des estereotipadas de grupos sociais nas producdes,
colocando em didlogo perspectivas hegemonicas e aspectos populares.

A revista traz também dois artigos gerais com contribuices aos estudos de

folkcomunicacdo, revelando possibilidades interpretativas da teoria. O texto “A Estratégia de



Folkmarketing da Red Bull para Entrada Espontanea nas Batalhas de Rima de Sorocaba”, de
Giovanna Hellen e Thifani Postali, mostra a insercdo da marca Red Bull na narrativa dos
rappers a partir de dados coletados por meio da etnografia em eventos realizados na cidade
de Sorocaba. Em “Narrativas de Folkcomunicacdo em Saude no Radio: Uma Analise do
Programa Consultorio de Graca e seu Impacto no Bem-Estar do Publico Ouvinte”, Pedro
Paulo Procépio de Oliveira Santos aborda a folkcomunicacdo em saude a partir de um
programa radiofénico de Recife/PE e seus impactos na educacgdo sanitaria.

Na secdo de Entrevistas, a edicdo apresenta duas importantes contribuicdes de
comunicadores e ativistas em suas dreas de atuacdo. O primeiro entrevistado é o lider
comunitdrio Reginaldo de Tulio, morador da favela de Helidpolis, em Sdo Paulo, presidente
do Cine Favela. O autor do texto, Pedro Serico Vaz Filho, conduz o didlogo com a lideranca
popular destacando o papel sociocultural da instituicdo e o cinema de periferia como pratica
de resisténcia popular.

A segunda entrevista é com a lideranca indigena Claudia Ferraz, da Rede Wayuri de
Comunicadores Indigenas do Rio Negro/AM - projeto criado em 2017 com comunicadores
de oito etnias, que produz noticias de interesse para centenas de comunidades da regido e
conta atualmente com uma radio online. A autora, Deyse Moura, aborda na entrevista com
a ativista indigena a trajetdria da Rede, o trabalho desenvolvido junto a comunidades
indigenas e a importancia da etnomidia.

A secdo de Ensaios Fotograficos da RIF apresenta registros de duas manifestacdes
culturais populares no pais. De autoria de Danilo Mello Campassi e Jucelio Aparecido da
Silva, o ensaio “Tekoa Nard’i: Festividade Cultural e Pedagdgica Indigena do Povo Guarani
Nhandewa” revela, em imagens, as praticas cotidianas e os valores comunitarios na terra
indigena localizada no norte do Parana.

O segundo ensaio, “Padre Cicero e a religiosidade no Cariri cearense: onipresenca
gue permeia o turismo, o marketing e a arte”, de Vinicius da Silva Coutinho, traz registros
fotoetnograficos que expdem a presenca da devogao a Padre Cicero no Cariri cearense e 0s
intercambios com as dindmicas econOmicas e turisticas da regido, dialogando com os
fundamentos da folkcomunicacao.

Para finalizar a edicao, a Revista publica ainda a resenha de Cristina Schmidt sobre o
livro “Documentario de ética dialdgica: uma ferramenta para a analise e produgao de filmes

com alteridades”, de Thifani Postali. Na perspectiva da autora da resenha, o livro se propde



a pensar o campo de producdo de documentarios como proposicdo para relagdes
comunicacionais humanizadas e reconhecimento de territorios.

Os textos — em forma de artigos, entrevistas, ensaios fotograficos e resenha -
apresentados na presente edi¢cdo da RIF contribuem para o fortalecimento das pesquisas
voltadas as interfaces entre comunicacdo e cultura e para o reconhecimento das
potencialidades da pesquisa em folkcomunicag¢do, em suas vertentes criticas e criativas. Que
a leitura inspire o desafio de desvendar novos temas, objetos e problematicas que envolvem
os fendbmenos comunicacionais.

Boa leitura!

Guilherme Moreira Fernandes
lluska Coutinho
Valquiria Kneipp

Karina Janz Woitowicz
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Folkmidia e documentarios a contribuigéio do audiovisual
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para a memoria coletiva e a memeéria do lugar

Caroline Westerkamp Costa’
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Aceito em: 31/05/2025

RESUMO

Este artigo investiga como a narrativa audiovisual sobre lendas populares contribui para a
memoria coletiva e a memdria do lugar, aproximando os conceitos de folkmidia e
documentario. O objetivo é compreender de que modo as estratégias narrativas audiovisuais
atualizam saberes tradicionais, tornando-os atrativos as novas geragdes, a partir do projeto
Lendas de Navegantes. A pesquisa parte da pergunta: de que modo a narrativa audiovisual de
documentarios sobre lendas populares contribui para a memdria coletiva e a memoéria do
lugar? A metodologia inclui a descricdo do processo de realizacdo do projeto e a aplicacdo da
Andlise Critica da Narrativa (Motta, 2013) aos minidocumentarios, examinando recursos
estéticos, simbdlicos e narrativos. Os resultados apontam que os documentarios podem
operar em dois niveis: utilizando estratégias narrativas de efeito de real, com depoimentos de
moradores, ambientacdo sonora e imagens atuais, conferindo verossimilhanca e reforcando o
pertencimento comunitario; e no efeito poético, com animacdes, trilhas e recursos simbdlicos
gue atualizam e ressignificam as lendas. A pesquisa conclui que essas producdes funcionam
como mediadoras culturais, preservando a oralidade, fortalecendo vinculos identitarios e
contribuindo para a educacdo patrimonial. Além de entretenimento, os minidocumentarios
tornam-se instrumentos pedagdgicos e politicos, capazes de promover o didlogo entre
tradicdo e contemporaneidade, inserindo as manifestacdes populares no ambiente midiatico
digital.

PALAVRAS-CHAVE

Documentdrio; Lendas; Oralidade; Folkcomunicagao.

! Formada em Comunicagdo Social, especialista em Produgdo Multimidia, mestre em Jornalismo e
doutoranda no Programa de Pds-graduagdo em Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina.
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Folk media and documentary: the contribution of
audiovisual media to collective memory and the memory

ABSTRACT

This article investigates how audiovisual narratives about popular legends contribute to
collective memory and the memory of the place, bringing together the concepts of folk media
and documentary. Based on the Lendas de Navegantes project, which produced mini-
documentaries based on oral accounts, the objective is to understand how audiovisual
narrative strategies update traditional knowledge, making it attractive to new generations.
The research starts from the question: how do audiovisual narratives of documentaries about
popular legends contribute to collective memory and the memory of the place? The
methodology includes the description of the project's production process and the application
of Critical Narrative Analysis (Motta, 2013) to the mini-documentaries, examining aesthetic,
symbolic and narrative resources. The results indicate that documentaries can operate on two
levels: using narrative strategies that have a real-life effect, with testimonies from residents,
soundscapes and current images, conferring verisimilitude and reinforcing community
belonging; and in the poetic effect, with animations, soundtracks and symbolic resources that
update and resignify the legends. The research concludes that these productions function as
cultural mediators, preserving orality, strengthening identity bonds and contributing to
heritage education. In addition to entertainment, mini-documentaries become pedagogical
and political instruments, capable of promoting dialogue between tradition and
contemporaneity, inserting popular manifestations into the digital media environment.

KEY-WORDS

Documentary; Legends; Orality; Folkcommunication.

Medios populares y documentals la contribucion del
audiovisual para la memoria colectiva y la memoria del

Folkmidia e documentdrio: a contribui¢éo do audiovisual para a meméria coletiva e a meméria do lugar
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RESUMEN

Este articulo investiga cémo las narrativas audiovisuales sobre leyendas populares
contribuyen a la memoria colectiva y a la memoria del lugar, uniendo los conceptos de
folkmedia y documental. A partir del proyecto Lendas de Navegantes, que produjo
minidocumentales basados en relatos orales, el objetivo es comprender como las estrategias
narrativas audiovisuales actualizan los conocimientos tradicionales, haciéndolos atractivos
para las nuevas generaciones. La investigacién parte de la pregunta: écomo la narrativa
audiovisual de los documentales sobre leyendas populares contribuye a la memoria colectiva
y a la memoria del lugar? La metodologia incluye la descripcién del proceso de
implementacion del proyecto y la aplicacion del Analisis Narrativo Critico (Motta, 2013) a
minidocumentales, examinando recursos estéticos, simbdlicos y narrativos. Los resultados
indican que el documental puede operar en dos niveles: utilizando estrategias narrativas que
impactan en la vida real, con testimonios de vecinos, paisajes sonoros e imdgenes actuales,
aportando verosimilitud y reforzando la pertenencia comunitaria; y en el efecto poético, con
animaciones, bandas sonoras y recursos simbdlicos que actualizan y resignifican las leyendas.
La investigacion concluye que estas producciones funcionan como mediadores culturales,
preservando la oralidad, fortaleciendo lazos identitarios y contribuyendo a la educacién
patrimonial. Ademas de entretenimiento, los minidocumentales se convierten en
instrumentos pedagdgicos y politicos, capaces de promover el didlogo entre tradicién vy
contemporaneidad, insertando las manifestaciones populares en el entorno mediatico digital.

PALABRAS-CLAVE

Documental; Leyendas; Oralidad; Comunicaciéon popular.

Introducao

As terras que hoje fazem parte da cidade de Navegantes, litoral norte de Santa
Catarina, até 1962 pertenciam a Itajai/SC. As duas localidades eram divididas pelo rio e por
esta razao Navegantes ficou conhecida apenas como “O outro lado”. A vila ainda recebeu a
alcunha de “Arraial do Pontal”, fazendo referéncia a ponta da praia, onde a areia se estendia
em direcdo ao rio, causando transtornos a navegabilidade. Até meados do séc. XIX, a
comunidade ainda de pequenos agricultores e de pescadores artesanais afixou suas moradas
e suas culturas, todas ligadas ao mar e ao rio. Foi nesse periodo, que a populacdo se adensou,
coincidindo com o fim da pesca da baleia na regido da Armagdo, em Penha/SC e a atividade
portudria que se estabeleceu em 1860 com a criacdao do Porto de Itajai. Fosse mar afora, fosse
rio adentro, navegadores, pescadores, maritimos e estivadores se concentravam na regido,
indicando uma terra de navegantes. Neste contexto de trabalho, religiosidade e muitas

dificuldades que as tradi¢des culturais foram se desenvolvendo: Festa de Nossa Senhora dos
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Navegantes (que da nome a cidade), terno de reis, boi de mamao, expressdes linguisticas,
artesanato, brincadeiras, costumes, benzimentos, culinaria, supersti¢des e claro, lendas.
Quando idealizei o projeto Lendas dos Navegantes em 2017, tive a ideia de levar a
histéria e as “estdrias” da cidade para o publico infantojuvenil de maneira didatica. Busquei
traduzir toda a rica fonte de relatos orais ainda disponiveis numa linguagem acessivel e
atrativa, sem perder a esséncia daqueles que mantém viva a meméria do lugar. Sim, eu nasci
em Navegantes! Neste sentido, entendo quando Luiz Beltrdo (1976, p. 37) afirma que ndo
existe melhor laboratdrio para a observacdo do fen6meno comunicacional do que a regido e,
assim, assumo aqui um duplo lugar: como produtora dos minidocumentdrios e, ao mesmo

tempo, como analista do material produzido.

Uma regido é o palco em que, por exceléncia, se definem os diferentes sistemas
de comunicagdo cultural, isto é, do processo humano de intercambio de ideias,
informacgdes e sentimentos, mediante a utilizacdo de linguagens verbais e ndo-
verbais e de canais naturais e artificiais empregados para a obtencdo daquela
soma de conhecimentos e experiéncias necessdria a promog¢do da convivéncia
ordenada e do bem-estar coletivo. (Beltrdo, 1976, p. 37)

A valorizacdo das narrativas populares como expressdao da cultura de um povo
encontra, na contemporaneidade, novos espacos de circulagdo por meio das midias digitais e
audiovisuais. Em um contexto marcado pela convergéncia midiatica e pela reconfiguracdo dos
modos de consumo de informacdo e entretenimento (Jenkins, 2008) iniciativas que registram
e ressignificam tradicdes orais ganham relevancia ndo apenas como ferramentas de
preservacdo da memdria coletiva (Halbwachs, 2006), mas também como estratégias de

educacdo patrimonial e formacdo identitaria.

Figura 1 — Frame? do minidocumentario EspagoNAVE

Fonte: Série As Lendas de Navegantes

2 Frame se refere a uma “foto” do video, ou seja, uma das imagens individuais fixas que comp&em um video.
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A producdo de minidocumentarios sobre as lendas da minha cidade natal contribuiu
para meu entendimento sobre a folkcomunicacdo em dois niveis, primeiro na medida em que
os “procedimentos comunicacionais pelos quais as manifestacdes da cultura popular ou do
folclore se expandem, se sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais”
(Hohlfeldt, 2002, p. 1), ou seja, eu mesma fago parte dessa comunidade que ouviu, contou e
repassou oralmente essas histdrias. E num segundo nivel, na medida em que produzi os
minidocumentarios, atualizando os “elementos folkcomunicacionais pelos sistemas de
comunicag¢do de massa”. (Luyten, 1988), atuando como mediadora desse saber popular.

O objetivo deste artigo é aproximar folkmidia e documentdrio, compreendendo como
as estratégias narrativas audiovisuais se transformam em dispositivos folkmididticos ao
traduzirem saberem tradicionais (oralidade) em narrativas atrativas as novas geragGes (midias
contemporaneas).

Partindo do conceito de folkcomunicacdo (Beltrdo, 2001) e folkmidia (Trigueiro, 2005)
e de aportes tedricos sobre meméria e documentdrio, buscamos responder a pergunta: De
que modo a narrativa audiovisual de documentarios sobre lendas populares contribui para a
membdria coletiva e a memoaria do lugar?

Para responder a questdo, daremos uma perspectiva de como foi realizado o Projeto
Lendas de Navegantes e faremos uma Analise Critica da Narrativa (Motta, 2013) aplicada ao
audiovisual. Ao longo do artigo, examinamos elementos estéticos e simbdlicos da série,
estratégias narrativas que nos possibilitaram identificar efeitos de sentido real e efeitos

poéticos (Motta, 2013) articulando-os com a memédria coletiva.

Memoria coletiva e a memoria do lugar

Antes de entrarmos propriamente no estudo folkmididtico deste trabalho, é
necessario apresentarmos alguns apontamentos sobre a memoria. Segundo Chaui (2000,
p.159), a memdria estd profundamente ligada a maneira como percebemos a passagem do
tempo, a forma como ele “escoa ou passa”. A autora lembra que, hd muito tempo, ja existia a
nocao de uma memoria artificial — espacos ou instrumentos criados para armazenar

informacdes, algo que hoje associamos, por exemplo, a memadria dos computadores. Chaui
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(2000) destaca que a principal diferenca entre a memaria contemporanea e a dos antigos esta
no fato de que, antes, essa funcdo dependia da capacidade humana, enquanto atualmente
transferimos esse papel as tecnologias digitais, o que, segundo ela, “quase nos despoja da
necessidade de termos memdria” (Chaui, 2000, p.161). No texto “Entre meméria e Histéria: a
problematica dos lugares”, Pierre Nora (1993) também discute a relagdo entre memoria e
tempo presente, oferecendo uma nova perspectiva para o campo da Histéria e os estudos

sobre a membria.

A memoria é a vida, sempre carregada por grupos vivos e, neste sentido ela esta
em permanente evolugdo, aberta a dialética da lembranc¢a e do esquecimento,
inconsciente de suas deformagdes sucessivas, vulneravel a todos os usos e
manipulagdes, susceptivel de longas laténcias e de repentinas revitalizagoes [...] A
memoéria é um fendmeno sempre atual, um elo vivido no eterno presente; a
histéria uma representagdo do passado. (Nora, 1993, p.9)

Como nos interessa neste projeto, explorar a memadria como elemento da identidade
do lugar, é preciso estender o conceito, pois a memadria de um local é uma memoria coletiva
e compartilhada. Maurice Halbwachs (2006) nos ensina que a memoria coletiva é o trabalho
gue a comunidade realiza quando interliga e relaciona lembrancas, formando um acervo de
imagens coletivo. Cabe ainda as ideias de Henri Bergson nas palavras de Marialva Barbosa
(2007), que aborda a questdo das memarias como discurso, aguelas memadrias que atuam na

identidade e imagem das comunidades.

Nas memodrias individuais estd presente uma percepc¢do do meio fisico e social
que circunda o sujeito. Esse presente continuo se manifesta por movimentos
(acOes e reacbes) do corpo sobre o ambiente. O lugar ocupado por quem relata
tem influéncia decisiva na preservagdo da lembranga. (Bergson apud Barbosa,
2007, p.101)

Assim, pode-se dizer que s6 nos reconhecemos enquanto individuos e enquanto
sociedade por meio da memadria — essa que preserva o passado e o presente, estabelecendo
a conexdao entre um patriménio (material ou imaterial) e o valor que ele possui para
determinado grupo. E essa relagdo que transforma um bem em algo culturalmente
significativo e digno de protecao por aqueles que o reconhecem e atribuem sentido a ele.
Dessa forma, ao ndo registrarmos parte de nossa histéria — mesmo as lendas urbanas ou

causos e histérias populares — ndo estamos apenas deixando de lado um patrimonio

Folkmidia e documentdrio: a contribui¢éo do audiovisual para a meméria coletiva e a meméria do lugar



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 23, Namero 50, p.14-36, jan/jun 2025

imaterial, mas também fragmentando nossa memdria e identidade coletiva. Em ultima
instancia, € uma perda de nds mesmos?. Porém vale um questionamento sobre meu objeto de
pesquisa e de como o vejo. Esse medo de perdé-lo de “vista”, de que as pessoas o esquegam
ou de perder a identidade do lugar, ddo margem a equivocos e a¢des, que Antonio Gilberto

Ramos Nogueira (2014) chama de investimento de identidade e profusdo de patrimonios.

Em sintonia com o ‘boom da memodria’, a onda universalizante do patrimoénio, em
sua versdo ampliada e rotinizada, tem convergido para a vulgarizagao da ideia de
que tudo é patrimonio ou, potencialmente, poderia vir a ser. Vivemos uma
obsessdo pelo patrimoénio. (Nogueira, 2014, p.5)

Ao contrario da época medieval, onde as cidades eram muradas e com pouco contato
externo, a cidade na modernidade tinha e tem cada vez mais essa caracteristica global, de
conexdo, onde cresce rapidamente, criando fluxos migratérios que potencializam redes
culturais, gerando novas informacOes, novos habitos, novas construcdes (narrativas e
mididticas) que de alguma forma contam a histdria do lugar. Para Raquel Rolnik (1995), que

estuda o espaco urbano e as cidades:

[...] a arquitetura, esta natureza fabricada, na perenidade de seus materiais tem
esse dom de durar, permanecer, legar ao tempo os vestigios de sua existéncia.
[...] a cidade é também um registro, uma escrita, materializacdo de sua propria
histéria. (Rolnik, 1995, p.9)

Destarte, é através do patrimonio, seja ele material ou imaterial, mével ou imével, que
a cultura se externaliza. Ele atua em nossa memoria e em nossa identidade, seja coletiva ou
individual e, parafraseando a historiadora Francoise Choay (2006, p. 18), desafia a acdo
dissolvente que o tempo exerce sobre todas as coisas naturais e artificiais, procurando
combater a angustia da morte e do aniquilamento. Reconhecendo ainda que toda identidade
é uma construcdo social, numa perspectiva territorial, ela é construida a partir do significado
do “[...] sentimento de pertencimento que cada grupo social expressa numa determinada
porcdo do espaco geografico (regido, lugar, territério) produzindo a chamada identidade
territorial” (Haesbaert, 1999, p. 172).

Haesbaert (1999) parte da ideia de que toda identidade ligada a um territério é, antes

de tudo, uma identidade social, construida a partir da relagdo de apropriagdao que as pessoas

3“0 problema n3o resolvido é que quando alheio & histéria de sua prépria caminhada, o povo n3o é povo,

mas gado”. (Sakamoto, 2018)
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estabelecem com esse espagco — tanto no plano simbdélico quanto no concreto. Dessa forma,
o espaco geografico se torna elemento essencial nos processos de construcao e afirmacao das
identidades sociais. “[...] De forma muito genérica podemos afirmar que nao ha territério sem
algum tipo de identificacdo e valoragdao simbdlica (positiva ou negativa) do espaco pelos seus
habitantes (Haesbaert, 1999, p. 172).

A Carta do Folclore Brasileiro, documento originalmente publicado em 1950 e
reelaborado em 1995 durante o VIII Congresso Brasileiro de Folclore, afirma que todas as
pessoas carregam consigo os elementos da cultura popular e também do folclore, pois essas
construcdes sdo coletivas e independem do grau de instrucdo de seus emissarios. Esse
conceito se deu a partir da atualizacdo dos estudos que envolviam a divisdo dos conceitos
“cultura popular” e “folclore”, se afastando das origens dos termos. Segundo Sousa (2021, p.
20), o folclore surgiu no século XIX por um grupo de cientistas que fundaram a “Folklore
Society” (Sociedade Folclérica) em Londres.

Logo, as caracteristicas atribuidas ao folclore passaram por um periodo histérico
de elitizacdo cultural, onde a divisdo de classes foi um fator essencial para

manipulagdo da memdria coletiva. Foi nesse contexto que surgiu a separagao
entre os conceitos de cultura popular e erudita [...] (Sousa, 2021, p. 20)

Sousa (2021) afirma que mesmo apds os avancos nestes debates, uma coisa
permanece constante dentro do tema: “o fato de que os autores que fazem parte da cultura
erudita sdo sempre evidenciados, enquanto nas manifesta¢cdes populares (mitos, lendas e
outros ditos) se perpetuam no anonimato” (Sousa, 2021, p. 20). Ou seja, a transmissdo
contribuiu muito para o esquecimento dos responsaveis pelas criacdes que constituem o
folclore brasileiro. Assim, se faz importante destacar a relevancia da memdria coletiva, “visto
que as lendas, contadas tradicionalmente pela oralidade, foram submetidas a iniUmeras
versdes dentro do imagindrio popular, ndo sendo possivel pontuar de forma precisa suas
origens” (Sousa, 2021, p. 20). As lendas urbanas sdo aquelas histdérias que envolvem
informagdes ou até ocorréncias cotidianas com conhecidos ou com conhecidos de conhecidos,
mas que de tdo inusitados, sdo facilmente consideradas irreais. Segundo Bayard (2001), a
palavra lenda vem do latim e significa “o que deve ser lido”. No comeco, as lendas tratavam

sobre a vida de martires e de santos. Atualmente, transformada pela tradicao, a lenda
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[...] é o produto inconsciente da imaginagdo popular. Desta forma o herdi sujeito
a dados histéricos, reflete os anseios de um grupo ou de um povo; sua conduta
depde a favor de uma ag¢do ou de uma ideia cujo objetivo é arrastar outros
individuos para o mesmo caminho (Bayard, 2001, p.10).

As lendas, entdo, surgiram como condutoras dos saberes coletivos que foram
estruturados em torno da contacdo de histérias e da narracdo dos fatos ja que, com a
impossibilidade de se fazer registros escritos, muitas sociedades usavam apenas a oralidade.
As lendas eram uma maneira de interpretar e explicar o mundo, um recurso que os homens
utilizavam para traduzir os fatos sem explicacdo para as suas épocas. Podemos dizer que
“" ” H H . .

mulheres de branco” existem muitas, mas aquela que aparecia na perigosa Pedra da
Miraguaia da Praia de Gravata em Santa Catarina para assustar os pescadores - muito mais a

fim de protegé-los de possiveis acidentes e escorregadelas - s6 existe uma, a de Navegantes.

Figura 2. Frame do minidocumentario Mulher de Branco

!
k)
ol

Fonte: Série As Lendas de Navegantes

Num retorno a Halbwachs (2006), percebemos que ao narrarem suas experiéncias, os
moradores da cidade, revelaram acontecimentos, impressdes e opinides, produtos da
membdria individual e coletiva. “Cada memoria individual € um ponto de vista sobre a memoaria
coletiva, e este ponto de vista muda de acordo com o lugar e as relagdes que a pessoa possui”
(Halbwachs, 2006, p. 51). De acordo com o autor, os quadros coletivos/sociais da memoaria
ndo se resumem em datas, nomes e férmulas, mas representam correntes de pensamento e
de experiéncia onde reencontramos nosso passado porque este, foi atravessado por isso tudo.

Em linhas gerais, a comunidade de Navegantes/SC - e aqui me incluo - teve por muito
tempo uma relagdo intima com as lendas, fazendo com que as histdrias se tornassem fonte de

informacdo e aprendizagem. Sao histdrias do cotidiano e da vida das pessoas que evidenciam
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gue “a principal contribuicdo dos estudos de Folkcomunicacdo estd em valorizar os diferentes
modos através dos quais os grupos sociais se relacionam e produzem a cultura” (Woitowicz,
2007, p. 152). Mas, porque é comum as pessoas produzirem documentarios para recuperar e

registrar as suas historias?

Folkmidia e documentario: uma aproximacao possivel

O uso das tecnologias digitais possibilitou que as produgdes documentais sejam ndo sé
observadas, mas também co-criadas por aqueles que nelas se representam. O pesquisador
Luiz Beltrdo foi o responsavel pela criacdo do termo “folkcomunicacdo” em decorréncia de
investigacOes para a sua tese de doutorado, defendida em 1967. Ele constatou a existéncia de
distintas modalidades de comunicacdo, além daquelas provenientes da elite e disseminadas
pela grande midia. Segundo Beltrao, entre as modalidades de comunicacao, existiam também
aquelas que se manifestavam por meio da cultura popular e que emergiam entre os grupos
considerados marginalizados e excluidos, os quais ndo tinham acesso a grande imprensa. Para
Beltrao:

Folkcomunicacgdo é o processo de intercambio de informac¢des e manifestacdes de

opiniGes, ideias e atitudes da massa, através de agentes e meios ligados direta ou
indiretamente ao folclore.(Beltrdo, 2001, p.79)

O processo folkmidiatico vem entdo, trazer para o meio daqueles que ndo detinham a
familiaridade ou acesso aos meios de comunicacdo de massa, exatamente o seu instrumento
anterior de exclusdo, a midia. De acordo com Alfredo D’Almeida (2006, p. 85), a folkmidia “nos
remete sempre a cultura popular e a busca em suas manifesta¢des quando sdo mediatizadas
por meios de comunica¢do que nao lhes sdao proprios”. A partir das pesquisas realizadas por
Osvaldo Trigueiro (2005), esse conceito foi sendo desenvolvido em face do contexto digital
popular, reconhecendo que ha uma “tentativa de melhor se compreender essas estratégias
multidirecionais onde operam protagonistas de diferentes segmentos socioculturais, do

massivo e popular” (Trigueiro, 2005, p. 2).
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E necessario reconhecer que, nas Ultimas décadas, dada a significativa circulagdo de
mensagens, os estudos acerca da folkcomunicagcdo midiatica tém se intensificado. O processo
de familiarizacdo das comunidades com os dispositivos tecnoldgicos favoreceu a divulgacédo da
cultura e dos costumes populares no espaco mididtico. As praticas folkmidiaticas constituem
apropriacdes das novas midias realizadas por individuos e comunidades em uma conexao que

€ menos limitada e formal.

Ndo pretendemos aqui abordar o termo documentdrio com exaustdo, até porque
como vimos em pesquisas anteriores, “[...] as técnicas, métodos, normas e convenc¢des do
documentario que ajudam a caracteriza-los sdo muito variadas”. (Costa, 2022, p. 56).
Altamente complexo em sua conceituacdo, o documentario tem provocado inuUmeros tedricos
do cinema que nos ajudam a compreendé-lo e diferencid-lo de outros géneros. Bill Nichols
(2005, p. 26) afirma que “[...] todo filme é um documentario. Mesmo a mais extravagante das
ficcdoes evidencia a cultura que a produziu e reproduz a aparéncia das pessoas que fazem
parte dela”. Os documentdrios representam de forma tangivel, aspectos do mundo que
ocupamos e conhecemos, tornando visivel e audivel, a matéria que constitui a realidade
social, de acordo com a selecdo e a organizacdo que o documentarista faz para a construcao
da sua histéria. (Nichols, 2005). Por outro lado, ndo podemos tomar uma posi¢do ingénua
diante do documentario, pois ele ndo é um espelho do real. Afinal, todas as vezes que ligamos
uma camera estamos imediatamente “desrealizando” a realidade e a acomodando dentro de

uma narrativa.

Historicamente, foi Robert Flaherty, diretor de “Nanook do Norte”, o responsavel por
instituir uma compreensdo sobre o que é considerado hoje como documentdrio. Mas foi o
escocés John Grierson que reuniu nos anos 30 do século XX, um grupo de realizadores
(incluindo o brasileiro Alberto Cavalcanti) para promover e propagar o termo "documentario".
Foi ele que deu ao cinema documentario uma base institucionalizada, "cultivou uma
comunidade de profissionais, defendeu formas selecionadas de conven¢dao documental e

estimulou um conjunto especifico de expectativas no publico. (Nichols, 2005, p. 185).

Ao estabelecer um grupo de producdo de filmes educativos no EBM, Grierson
recuperou a palavra [documentary], atribuindo-lhe um sentido inteiramente
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diferente, adaptado as necessidades retéricas do campo das relagdes publicas e
ao novo contexto histérico. Nos anos 1930, o ramo ndo-ficcional do cinema ja
contava com adeptos mundialmente reconhecidos como Eisenstein, Vertov,
Turin, Walther Ruttmann, Joris Ivens e Jean Vigo. E a raiz etimoldgica da palavra,
ligada a autenticidade do documento, |he conferia a sobriedade muito
conveniente para chancelar o trabalho propagandistico junto a uma agéncia
governamental. (Da-Rin, 2004, p. 90)

O principal objetivo de Grierson era deixar clara a diferenga entre este filme que ele
passou a chamar de documentdrio e os cinejornais, famosos na época. Na visdo de Grierson, o
gue diferenciava os documentarios factuais dos cinejornais, era a narrativa. “Tal ideia esta
sinteticamente expressa em sua frase mais célebre: dar um tratamento criativo a realidade”

(Bezerra, 2014, p.67, grifos meus).

Os documentarios partem daquilo que é verossimil, plausivel, acreditavel, do nao-
inventavel, sendo desse modo, assertivos. De modo geral, as narrativas dos documentarios ja
chegam classificadas para o publico, seguindo a inten¢do do seu autor. (Ramos, 2008). Desta
maneira, a indexagao social:

[...] determina de modo inexoravel sua fruicdo e seu pertencimento ao campo
ficcional ou documentario [...] Podemos dizer que a definicdo de documentario se
sustenta em duas pernas, estilo e intencdo, que estdo em estreita interagdo ao
serem lancadas ao campo de fruicdo espectatorial, que as percebe como prdprias
de um tipo narrativo [...] (Ramos, 2008, p. 27, grifo do autor)

Neste sentido, pode-se dizer que “As lendas dos Navegantes” sdao documentarios, pois
minha intencdo era tornar a histdéria mais proxima da realidade e da ndo-ficcdo. Segundo Bill
Nichols (2005), existe ainda dois elementos muito importantes para serem observados na
construgdo narrativa no documentario: montagem e retdrica. “A logica que organiza um
documentario sustenta um argumento, uma afirmacdo ou uma alegacao fundamental sobre o
mundo histdrico, o que da ao género sua particularidade” (Nichols, 2005, p.55). A montagem
no documentdrio organiza as ideias dos principais personagens de modo a “[...] dar a
impressdo de um argumento Unico, convincente, sustentado por uma légica” (Nichols, 2005,

p. 58), que comprove os fatos e sustente as alegacdes que faz.

O documentario sempre foi uma forma de representagdo, e nunca uma janela
aberta para a “realidade”. O cineasta sempre foi testemunha participante e ativo
fabricante de significados, sempre foi muito mais um produtor de discurso
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cinemdtico do que um repdrter neutro ou onisciente da verdadeira realidade das
coisas. (Nichols , 2005, p. 49).

Para contar as lendas por meio do audiovisual, decidi explorar o formato do
documentario animado. A escolha foi estratégica: precisava de uma abordagem capaz de
traduzir as memarias dos antigos moradores em uma linguagem visual e narrativa que fosse
cativante para o publico. Os episddios das Lendas de Navegantes podem ser classificados pelo
subgénero documentdrio animado, que é um estilo de documentdrio que representa os fatos,
sejam histdricos ou atuais, utilizando a animacgdo para reconstituir a histdria. Partimos da
definicdo de Jennifer Serra (2011) para conceituarmos o tipo de documentario que tratamos
aqui:

O tratamento criativo da realidade operado pelo documentario animado permite
que materiais de composi¢do filmica eminentemente ficcional, como desenhos,
bonecos de plasticina, montagens e computacao grafica, ganhem a textura

documental, a ponto de o filme poder ser indexado como documentario. (Serra,
2011, p. 255)

Serra (2011) entende que a abordagem criativa da realidade, caracteristica do
documentario animado, possibilita que elementos predominantemente ficcionais, como
ilustracdes, bonecos de modelagem, colagens e efeitos gerados por computacdo grafica,
adquiram uma dimensdo documental, permitindo que a obra seja classificada como
documentario e que essa construcdo claramente intencional ndo compromete a afirmacao do
documentario animado sobre o mundo real; ao contrdrio, potencializa a capacidade desse tipo
de producdo de revelar aspectos mais profundos de uma situacdo do que uma obra capturada
com imagens em live-action®.

[...] essa natureza claramente construida ndo anula a assercio que o
documentario animado faz sobre o mundo: pelo contrério, ela permite que esse
tipo de producdo revele mais da realidade de uma situagdo que um filme

produzido com imagens em live-action — pois ela for¢a a reflexdao sobre a forma e
sobre o significado do que esta sendo mostrado. (Serra, 2011, p. 255)

O documentario, mais especificamente, o documentdrio animado na folkmidia atua

como um veiculo que divulga experiéncias compartilhadas em uma linguagem atrativa e

4 Produc3o audiovisual com atores reais, diferente de animagdes ou desenhos.
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acessivel, além de oferecer uma plataforma de didlogo sobre questdes sociais e culturais
pertinentes ao lugar. Dentro desse contexto, As Lendas de Navegantes emergem como um
espaco de resisténcia e afirmacgdo cultural, onde as vozes de moradores comuns encontram

um modo de se expressar.

Lendas dos Navegantes e as estratégias narrativas dos minidocumentarios

O projeto contendo quatro minidocumentdrios animados de aproximadamente trés
minutos cada circulou pelas escolas da Navegantes/SC a fim de difundir o folclore regional que
ainda faz parte do imagindrio popular, valorizando os saberes dos antigos detentores de
memoarias e tradi¢cdes locais. Além da producdo da série audiovisual, o projeto realizou em
2017 duas exibicdes publicas no Centro de Cultura Integrada da cidade em formato de
espetaculo com multiplas linguagens, envolvendo danga, musica, palhacaria e contacdo de
histdrias baseados nos minidocumentdrios. A apresentacao foi conduzida por artistas e grupos
da regido, entre eles estdo: Banda Tarrafa Elétrica, Nosso Boi de Mamao, Zé do Conto, Grupo
Dancar e Brilhar, e Charles Augusto Pacacoenco, o palhaco. O publico das exibicdes foi de
aproximadamente 250 criangas. Depois disso, os minidocumentarios ficaram disponiveis no
Youtube e eventualmente sdo exibidos na rede publica de educagdo. Os episddios dos videos
sdo: “Mulher de Branco da Pedra da Miraguaia”, uma aparicdo misteriosa que protegia
pescadores de acidentes; “Fantasma da Luz do Trilho”, uma histéria intrigante sobre uma luz
que assombrava os trilhos da cidade; “Fantasma da Figueira”, um relato de aparicGes
fantasmagéricas em torno de uma antiga figueira e; “O ET de Gravata”, Uma narrativa curiosa

envolvendo um suposto avistamento extraterrestre na Praia do Gravata.

A producdo dos minidocumentdrios contou com o apoio financeiro da Prefeitura
Municipal de Navegantes, além de todo o conhecimento e das memérias de expressdo oral®
de Sélon Damasio Costa, Athaide Mafra, Serjao do Espirito Santo e Ana Matilde que foram os
moradores, personagens responsaveis por contar as histdrias. Em cada episddio de "As Lendas

de Navegantes", um dos moradores conta um causo ou um mistério que é ilustrado a partir de

> N3o se fala em “meméria oral” - dada a inexisténcia formal desta categoria - , mas, de maneira particular,
acata-se a manifestacdo da forma de mensagem verbal como memodria de expressdo oral. (Meihy;
Seawhight, 2021. p.25)
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animacao e cenas da cidade. A equipe técnica responsavel pela producdo foi composta por
Tati Anacleto, Arthur Manson, Edson dos Santos, Adriana Meirelles e Gil Caserta. A captacao
dos depoimentos foi feita em fundo chroma key® que facilitou a insercdo das animacdes,
fundamentais para representar o passado. Além disso, cenas atuais da cidade foram gravadas

e inseridas nos videos para facilitar a localizacdo geografica dos espectadores.

Ao unir dois géneros aparentemente distintos, constatamos que o documentario
animado possui um potencial singular: “tornar visiveis as emocgdes e os pensamentos dos
personagens e ser uma forma de representar a realidade através de seus aspectos subjetivos”
(Serra, 2011, p. 255). A animacdo, nesse contexto, ndo apenas complementa a narrativa, mas
também amplia sua profundidade, permitindo interpretacdes mais sensiveis e envolventes da
realidade. A experiéncia pratica na producdo de documentarios animados revelou como as
lendas que habitam o imaginario popular de uma regido podem ser transformadas em
narrativas midiaticas capazes de cativar o publico infantojuvenil. Essa abordagem, além de
preservar a riqueza cultural, promove novas formas de didlogo entre tradicdo e inovacdo no

campo da produgao audiovisual.

Figura 3 — Frame do minidocumentario Fantasma da luz do trilho

Fonte: Série As Lendas de Navegantes

Iniciando nosso processo de andlise a fim de responder a questdo problema de nosso
artigo, partimos do pressuposto de que "a imagem é portadora de uma narrativa prépria e

para transmitir a emoc¢do de um momento, o siléncio vale mais do que frases descritivas”

% Técnica de video usada para substituir um fundo colorido (geralmente verde) por outra imagem ou cena.
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(Paternostro, 1987, p.52). Neste sentido, Barthes (2011), reforca a ideia de que para
compreender uma narrativa ndo devemos apenas ler ou escutar uma sequéncia de palavras,
mas passar de um nivel horizontal para um nivel vertical, ou seja, "a significacdo ndo esta a
"cabo" da narrativa, ela a atravessa". Motta (2013) nos ensina que “a narrativa traduz o
conhecimento objetivo e subjetivo do mundo (o conhecimento sobre a natureza fisica, as
relacGes humanas, as identidades, as crencas, valores, etc.) em relatos” (Motta 2013, p. 143).
E assim, aconselha que as narrativas sejam divididas em trés camadas: o plano da expressao
(linguagem e o discurso); o plano da estéria (conteludo, conflito central da narrativa e as
personagens); e o plano da metanarrativa (moral da historia). O autor propde um passo a
passo de analise organizado em sete movimentos: (1) compreender a intriga como sintese do
heterogéneo, (2) compreender a légica do paradigma narrativo, (3) deixar surgirem novos
episodios, (4) permitir ao conflito dramatico se revelar, (5) andlise das personagens, (6) analise
das estratégias argumentativas e (7) permitir que as metanarrativas aflorem (Motta, 2013).
Apesar de esta metodologia ser originalmente aplicada para analise de narrativas
jornalisticas, propomos adapta-la para nosso objeto reconhecendo a dimensdo narrativa dos
minidocumentarios a partir do movimento seis (6) para analisar especificamente os pontos
gue mais nos interessam, a saber, as estratégias narrativas identificando efeitos de sentido -
efeitos de real, e os que geram efeitos poéticos ou metafdricos - articulando-os com as ideias

de memoria coletiva.
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Tabela 1 - Estratégias argumentativas narrativas dos minidocumentarios

Estratégias de efeito

do real

Uso da oralidade de moradores antigos;

Marcadores de tempo (datas);

Marcadores de espaco (cenas atuais da cidade);
Offs” gravados por moradora com sotaque da cidade;
Gcs® com crédito dos moradores;

Fotos histdricas;

Informacgdes cientificas;

Letterings® com dados.

Estratégias de efeito

poético

Animacdes e efeitos visuais para representar seres miticos;
Trilha sonora regional;

Mistura de tempos narrativos (passado e presente);
Narrativas de humor;

Elementos sonoros, uivos, batidas;

Apelo as emocdes do espectador através das imagens de
tristeza e medo;

Moral da histéria;

Expressoes regionais, girias.

Em relacdo aos efeitos de real foi possivel observar que os minidocumentarios utilizam
estratégias como o depoimento real de moradores antigos, a ambientacdo sonora com sons
naturais da regido e a exibicdo de imagens atuais associados as lendas conferem
verossimilhanca as narrativas, aproximando o espectador da realidade cultural e geografica do
lugar. Ao recorrer a vozes comunitdrias e cenarios reconheciveis pela populagao local, os
documentarios reforcam o pertencimento e a identificagdo dos sujeitos com sua histéria e
territério. Trechos narrativos como: “Esse é o relato, claro, oficial [...]”; “Meu irmdo era um
pinote, o Zuza, ele foi prefeito, tem até o nome da rua ali” e “E que aqui tinha muitas

bromélias e o nome popular dela é gravata”, acompanhados de fotos histdricas, imagens

Fonte: Elaboracdo prépria (2025)

" Trechos de dudio captados fora de cena, sem mostrar quem fala.
8 Sigla para “gerador de caracteres”, usado para inserir textos na tela, como nomes ou legendas.
% Elementos gréficos com texto usados para reforgar informagdes visuais no video.
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atuais da cidade e informacdes em letterings, confirmam a existéncia concreta dos lugares,
personagens e elementos mencionados, reforcando a ancoragem dessas narrativas no espago
social e na experiéncia vivida da comunidade. Esses recursos reafirmam que as histdrias
contadas ndo pertencem apenas ao plano do imaginario, mas estdo diretamente conectadas a

realidade local.

Em relacdo aos efeitos poéticos e metafdricos, foi possivel observar que os recursos
audiovisuais como animacoes, efeitos visuais, misturas de tempos narrativos e trilhas e
elementos sonoros ampliam o carater simbdlico e sensivel das lendas, transcendendo o
registro factual. Ao dar vida a seres miticos e sons que evocam sentimentos, os
minidocumentarios atualizam as narrativas tradicionais por meio de elementos estéticos e
simbdlicos, estratégias narrativas de efeitos poéticos (Motta, 2013). Essa poética audiovisual
permite ainda a ressignificacdo das lendas, atribuindo-lhes sentidos que dialogam tanto com o
repertdrio afetivo da comunidade - que antes contava as histérias pela oralidade - quanto com
o imaginario contemporaneo, adaptado a midia audiovisual. Observamos que alguns trechos,
marcados por imagens fantdsticas, expressdes populares e situa¢des inusitadas, introduzem
elementos metafdricos e informais que sugerem a possibilidade de as histérias serem fruto da
imaginacdo popular: “Ela vinha pelo ar, uma bola de fogo... quanto mais a pessoa corria, mais
ela acompanhava”; “Nas noites de lua cheia ela aparecia”; “Era coisa de pessoas tirar crianca
de perto dele”; “Quando o Aquiles vinha caminhando, tocando uma caixa de fdsforo para
disfarcar o medo [...]”. Esse carater ambiguo, entre o real e o imaginario, é tipico das
manifestacdes folcléricas e reforca o valor simbélico dessas lendas na cultura local,
permitindo que sejam transmitidas como parte do repertério coletivo, independentemente de

sua veracidade.
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Figura 4 — Frame do minidocumentario Fantasma da Figueira

Fonte: Série As Lendas de Navegantes

Podemos considerar que a narrativa audiovisual de documentdrios sobre lendas
populares contribui para a memdria coletiva e a memdria do lugar de diversas formas. A
primeira delas é ao preservar e registrar oralidades que, tradicionalmente transmitidas de
geracdo em geracdo, correm o risco de se perder no tempo diante das transformacdes
culturais e tecnoldgicas. Ao serem documentadas, essas narrativas ganham permanéncia,
acessibilidade e novas possibilidades de circulagao.

Para evocar seu préprio passado, em geral a pessoa precisa recorrer as
lembrancas de outras, e se transporta a pontos de referéncia que existem fora de
si, determinados pela sociedade. Mais do que isso, o funcionamento da memaria
individual ndo é possivel sem esses instrumentos que sdo as palavras e as ideias,

que o individuo ndo inventou, mas toma emprestado de seu ambiente.
(Halbwachs, 2006, p. 72)

A segunda forma estd na capacidade do audiovisual de associar imagem, som e voz,
potencializando a dimensdo afetiva dessas histdrias e reforcando o vinculo identitario dos
moradores com o territério que habitam. Além disso, os documentdrios permitem que essas
lendas sejam revisitadas sob diferentes olhares — tanto daqueles que pertencem a
comunidade quanto de publicos externos —, funcionando como mediadores culturais entre o

passado e o presente, o local e o global.

Além disso, os documentdrios permitem que essas lendas sejam revisitadas sob
diferentes olhares, tanto daqueles que pertencem a comunidade quanto de publicos externos,
funcionando como mediadores culturais entre o passado e o presente, o local e o global. Por

fim, uma terceira contribuicdo se da no campo da educacdo patrimonial e da valorizacdo
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cultural. Quando incorporadas a projetos educativos, atividades escolares ou a¢des culturais,
essas narrativas audiovisuais estimulam as criangas a reconhecerem e ressignificarem as
histérias do lugar onde vivem, fortalecendo o sentimento de pertencimento e identidade
local. Retomando o conceito dado por Joseph Luyten (1988) a folkmidia, identificamos os
sujeitos que (re) interpretam e utilizam elementos da comunicagdo popular na elaboracdo de
novos produtos

Quanto mais interesse nossas comunicagdes obtiverem, mais possibilidade elas

tém de serem guardadas na memodria do receptor e, portanto, haverd mais
possibilidade de elas serem transformadas em agdo. (Luyten, 1988, p.32)

Os minidocumentadrios da série Lendas de Navegantes, nesse contexto, deixam de ser
apenas produtos de entretenimento ou registro histérico, tornando-se instrumentos
pedagdgicos e politicos, capazes de dar visibilidade e promover o didlogo entre tradicdes e
novas linguagens. Assim, o audiovisual popular enquanto folkmidia, ndo apenas documenta a

cultura, mas contribui ativamente de sua manutencdo, atualizacdo e difusdo.

Consideracoes finais

Este artigo buscou refletir sobre a relagdo entre folkmidia, meméria coletiva e
narrativa audiovisual a partir da analise de uma série de minidocumentarios que resgatam
lendas populares por meios dos seus antigos moradores. A pesquisa permitiu identificar como
o audiovisual funciona como mediador cultural, contribuindo para a preservacao e atualizacdo
das tradi¢cdes orais, ao mesmo tempo em que reforca vinculos identitarios e afetivos com o
territério. Ao analisar as estratégias narrativas utilizadas — como a linguagem acessivel, a
associacdo entre imagem, trilha sonora e oralidade, além da valorizacdo de simbolos locais —
foi possivel compreender de que maneira essas produgdes atuam como expressdes de
folkmidia e instrumentos de resisténcia cultural frente as dinamicas midiaticas hegemonicas.
Como possibilidade futura de aprofundamento, propde-se a realizacdo de uma pesquisa de
recep¢do visando compreender de que forma os moradores da cidade percebem, se
identificam e se apropriam dessas narrativas audiovisuais. Conclui-se que o documentario
enquanto folkmidia contribui com a memédria coletiva, pois media o sentimento de

pertencimento do individuo a um grupo que compartilhou ou compartilha o mesmo lugar,
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garantindo a ele quadros de referéncia social. Dessa forma, a articulacdo entre folkmidia e
documentario ndo apenas sublinha a importancia da diversidade cultural, mas também
reafirma a relevancia de processos participativos na documentagdo da meméria e produgao

de midia.
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RESUMO

As escolas de samba do Rio de Janeiro vivem um novo momento dentro da cultura digital.
Com as possibilidades tecnolégicas, a plataforma do YouTube vem se tornando mais que um
espa¢o de acervo, um local virtual de criagdo de novas possibilidades comunicativas
audiovisuais. Este trabalho é parte de uma pesquisa que teve como objetivo a compreensdo
do cendrio trazido pela pandemia e a representatividade que esses videos ganharam na
internet. Utilizando ainda a metodologia da Andlise Televisual, com objetivo de identificar
elementos do audiovisual nos formatos utilizados pelo canal de Youtube do Grémio Recreativo
Escola de Samba Unidos do Viradouro. E, ao dialogar com os conceitos de Midia, Cotidiano e
Folkcomunicacdo, propbe, por meio de entrevistas dos criadores dos conteudos, as
motivagdes e percepgdes da iniciativa de um canal independente com pautas autorais por
parte da referida agremiacao, seus simbolismos e significados para o seu publico.
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Carnival and Digital Cultures Unidos do Viradouro's

audiovisual movement on YouTube

ABSTRACT

Rio de Janeiro's samba schools are experiencing a new era in digital culture. With
technological possibilities, the YouTube platform has become more than just a collection
space; it is a virtual place for creating new audiovisual communication possibilities. This work
is part of a research project that aimed to understand the scenario brought about by the
pandemic and the representation that these videos have gained on the internet. It also uses
the Televisual Analysis methodology to identify audiovisual elements in the formats used by
the YouTube channel of the Grémio Recreativo Escola de Samba Unidos do Viradouro. And, by
dialoguing with the concepts of Media, Everyday Life and Folk Communication, it proposes,
through interviews with the content creators, the motivations and perceptions of the initiative
of an independent channel with authorial guidelines by the aforementioned association, its
symbolisms and meanings for its audience.

KEY-WORDS

Carnival; YouTube; Representation; Content; Audiovisual.
Carnaval y Cultura Digital: el movimiento audiovisual de

Unidos do Viradouro en YouTube

RESUMEN

Las escuelas de samba de Rio de Janeiro estan experimentando una nueva era en la cultura
digital. Gracias a las posibilidades tecnolégicas, la plataforma YouTube se ha convertido en
algo mds que un simple espacio de recopilacion; es un espacio virtual para la creacién de
nuevas posibilidades de comunicacién audiovisual. Este trabajo forma parte de un proyecto de
investigacion que buscd comprender el escenario generado por la pandemia y la
representacion que estos videos han adquirido en internet. También utiliza la metodologia de
Andlisis Televisual para identificar elementos audiovisuales en los formatos utilizados por el
canal de YouTube del Grémio Recreativo Escola de Samba Unidos do Viradouro. Y, a través de
los conceptos de Medios, Vida Cotidiana y Comunicacion Popular, propone, mediante
entrevistas con los creadores de contenido, las motivaciones y percepciones de la iniciativa de
un canal independiente con directrices de autor de la asociacion mencionada, sus simbolismos
y significados para su audiencia.
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PALABRAS-CLAVE

Carnaval; YouTube; representatividad; Contenido; Audiovisual.

Introducao
Pensar no Carnaval como cultura presente no cotidiano da cidade é refletir sobre as

caracteristicas histéricas e socioldgicas que fazem desta manifestacdo em si um retrato de
uma populacdo e de uma geografia que cresceu e amadureceu em torno desses grupos tao
expressivos. Poderia se trazer esse debate para o pais como um todo, mas recortando para o
Rio de Janeiro, na condicdo de cidade-sede dos principais desfiles das Escolas de Samba, olhar
para as agremiacOes com os acordos que elas fazem com a sociedade, seus didlogos e
maneiras de existéncia e reinvencdo é entendé-las como parte de um cotidiano que se impde
e atravessa as estruturas da cidade sem perder a sua esséncia do que o festejo em si
representa. Fazendo referéncia a Bakhtin, Barbero (1997) traz o sentido de que as légicas da
cidade representam aquilo que ndo se vive ao longo do ano, isto é, “o carnaval 3 é aquele
tempo em que a linguagem da praca alcanga o paroxismo, ou seja, sua plenitude, a afirmacao
do corpo do povo, do corpo-povo e seu humor” (p. 95). Isto posto, essa linguagem possui
elementos cujos tracos populares perpassam os sistemas politicos, econdbmicos e sociais,

I”

dando visibilidade a uma “expressao cultural” historicamente diminuida pela “hegemonia” (p.
103).

Para Chaui (2008), a cultura se realiza como um direito “a partir do qual a divisdo
social das classes ou a luta de classes possa manifestar-se e ser trabalhada porque no
exercicio do direito a cultura, os cidaddos, como sujeitos sociais e politicos, se diferenciam” (p.
66). Sdo essas diferenciacdes que fazem do Carnaval e seu nicho - tdo préprio, consolidado e
repleto de simbologias e significados - um cotidiano vivido dentro do cotidiano corriqueiro da
cidade. O que torna o Carnaval - e outras expressdes populares - sobreviventes no decorrer do

ano sao justamente as adaptagdes, 0s recursos criativos e as formas de traduzir elementos do

seu meio em linguagens multifacetadas, repletas de referéncias do que é realizado pela

3 Os itdlicos neste trecho sdo grifos do préprio autor.
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sociedade para o sua construcdo comunicativa, a sua maneira e para 0S Sseus, sejam
integrantes ou sejam admiradores. Sendo assim, “o discurso ndo é um mero instrumento
passivo na construcdo do sentido que tomam os processos sociais, as estruturas econdmicas
ou os conflitos politicos” (Barbero, 1997, p. 21), mas é uma forma de reafirmacdo constante
de quem esses grupos sdo, onde estdo, o que representam, como se mantém e porque devem
resistir.

Com isso, esse individuo se entende parte integrante de um meio, que Heller (1992)
define como algo preponderante no seu convivio em sociedade e a construcdo do seu
pertencimento por meio dos grupos a que pertence, suas afinidades, seus interesses e suas
identificacOes:

Enquanto individuo, portanto, € o homem um ser genérico, j3 que é produto e
expressao de suas relacdes sociais, herdeiro e preservador do desenvolvimento humano; mas
o representante do humano-genérico ndo é jamais um homem sozinho, mas sempre a
integracdo (tribo, demos, estamento, classe, nac¢do, humanidade) - bem como,
frequentemente, varias integracdes - cuja parte consciente é o homem e na qual se forma sua

‘consciéncia de nés’” (p. 36).

O Cotidiano do Carnaval e as possibilidades tecnologicas

E importante ressaltar que Carnaval ndo compreende apenas os dias estabelecidos no
calendario para a sua realizagcdo, mas, no que tange as Escolas de Samba, abrange as inUmeras
relagcOes presentes em um calendario muito especifico e expressivo, que envolve uma série de
agendas, de compromissos, de planejamentos e um trabalho intenso para a construcdo e o
desenvolvimento de um projeto para o préximo ano, e que vem se consolidando, cada vez
mais, de maneira mais profissional e até mesmo empresarial. Assim, quando se coloca que o
cotidiano carnavalesco é inserido no cotidiano da cidade é porque se compreendem légicas de
vivéncias distintas que, apesar de especificas em cada um dos contextos, dialogam entre si e
realizam suas adaptagdes didrias. O executivo, que trabalha de terno e gravata durante o dia,
é ritmista a noite e precisa estar no horario do ensaio. A estudante é a passista que se
apresenta em eventos. O engenheiro é o diretor de harmonia que organiza uma ala. Esses

papéis envolvem o individuo em seus nichos e fazem com que os cotidianos sejam distintos,
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mas dialdgicos. Logo, “a vida cotidiana é a vida do homem inteiro; ou seja, o homem participa
na vida cotidiana com todos os aspectos de sua individualidade, de sua personalidade” (Heller,
1992, p. 31). O homem inteiro é o homem que compde uma sociedade multipla, com ldgicas
complexas e que, embora possua cotidianos particulares, a cultura faz com que sejam
comunitarios em suas convivéncias e estruturas de funcionamento social.

Dessa forma, o Carnaval se manifesta como uma expressao cultural que agrega, que
hibridiza linguagens ao seu discurso e, principalmente, que se reinventa diante dos percursos
e das mudangas que a sociedade faz e das forcas empregadas a ela. De Certeau (2004) diz que
“a ‘trajetdria’ evoca um movimento, mas resulta ainda de uma projecdo sobre um plano” (p.
45). Para isso, o autor classifica em taticas e estratégias essas a¢Oes e interpretacdes de um
cotidiano que precisa dar conta do fluxo da vida e seus agendamentos. Ao dizer que as
estratégias sdo “o cdlculo das relacdes de forca que se torna possivel a partir do momento em
gue um sujeito de querer e poder é isolavel de um ‘ambiente’ (p. 45), De Certeau delimita
que essas a¢oes sdo direcionadas por quem domina as forcas e cria as formas e os lugares
para que possam acontecer. Esse controle parte de organismos como o Estado, a Imprensa e
demais instituicdes que vao agir, por exemplo, em cima da producao cultural.

Olhando especificamente para o Carnaval e as suas transformacdes no decurso dos
anos, como quantidade de escolas por grupo, definicdo de horarios e tempo em que cada uma
deve se apresentar na Avenida e tudo que envolve a padronizacdo da manifestacdo cultural, é
amplamente perceptivel que, ao longo da Histdria, todos esses poderes elaboraram suas
estratégias para manter, sob o controle hegemonico, as Escolas de Samba e seus elementos.
Midiaticamente, quando a TV Globo coloca em contrato, por exemplo, a exclusividade e a
forma como o Carnaval serd retratado, divulgado e narrado, do mesmo modo que as pautas
que serdo destacadas, a escolha do que mostrar, quando e de que forma, o que priorizar
como mais importante, seja nas suas matérias e reportagens, seja na propria transmissdo dos
desfiles, a emissora impde a sua estratégia. Ao constar neste contrato que nenhuma Escola de
Samba pode produzir nenhum video, imagem ou qualquer outro tipo de material durante o
seu desfile para que as informagdes venham somente pela emissora, é uma estratégia que, de
acordo com De Certeau (2004), “postula um lugar capaz de ser circunscrito como um proprio

e, portanto, capaz de servir de base a uma gestao de suas relagdes com uma exterioridade
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distinta” (p. 45) na dominacdo do espago midiatico.
Ainda nas definicdes do autor, as taticas ndo existem sem as estratégias. Elas sdo “um
calculo que ndo pode contar com um prdéprio, nem portanto com uma fronteira que distingue

III

o outro como totalidade visivel” (De Certeau, 2004, p. 45). As taticas sdo os movimentos que o
homem ordinario faz para dentro do mesmo espaco para transformar a realidade cotidiana a
seu modo, na arte do fazer e do consumo. S3o as acdes, as iniciativas, os redirecionamentos e
até mesmo as apropriacdes que sdao ajustadas ou recriadas a seu modo. Assim, “ele o
consegue em momentos oportunos onde combina elementos heterogéneos [...], mas a sua
sintese intelectual tem por forma ndo um discurso, mas a prépria decisdo, ato e maneira de
aproveitar a ‘ocasidao’ (p. 45-46).

Levando o conceito para a aplicabilidade da producdo de conteddo que as Escolas de
Samba realizam, mais especificamente nos seus canais de YouTube, as taticas sdo justamente
a utilizacdo da plataforma com seus programas, suas lives, suas entrevistas, seus
documentarios, seus entretenimentos e suas informagdes que surgem de maneira alternativa
para o publico que consome Carnaval e encontra, nesses outros “modos de fazer”,
possibilidades de um novo tipo de experiéncia enquanto integrante, torcedor ou apenas
espectador. As escolas, por sua vez, encontram novos caminhos para as suas comunicagées,
apropriando-se das ferramentas audiovisuais para se colocarem na posicdo de quem diz,
escolhe, divulga e tece os discursos a sua maneira. Essas taticas compreendem, entdo, a
autonomia de um grupo cultural para além do que é ofertado pela hegemonia midiatica, onde
“o trivial ndo é mais o outro (encarregado de reconhecer a isencdo do seu diretor de cena); é a
experiéncia produtora do texto (de Certeau, 2004, p. 63).

Essa posicdo mais independente ndo dissolve as producdes da grande midia, nao
desfaz as estratégias existentes e ndo rompe, até entdo, com o contrato assinado, contudo
cria meios de sobrevivéncia entre esses grupos que, por sua vez, entendem que também
pertencem a uma industria cultural e, como tal, também devem atender as légicas do
mercado. Ao colocarem em prdtica as suas taticas de comunicagdo, reforcam discursos e
linguagens, ou, como diz Barbero (1997), “a comunicagdo se tornou para nds questdo de
mediacdes mais que de meios, questao de cultura e, portanto, ndo sé de conhecimentos mas

de reconhecimento” (p. 16). O samba como produto ndo configura um problema em si, mas
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se torna a partir da pasteurizacdo das suas caracteristicas, das limitacdes de espaco, da
reducdo da manifestacdo a uma industria que processa os movimentos e os transforma em
produtos fabricados. E quando acontece, a partir de ent3o, o fluxo de olhar para dentro, algo
que as Escolas de Samba sempre fizeram, mas com as possibilidades da Internet e das
plataformas, configuram um novo movimento. Esses conhecimentos e reconhecimentos,
como diz Barbero, comecam a ser realizados dentro de uma cultura digital, mediados por
pessoas das préprias agremiacdes, cujos elementos e simbologias, como as falas, os temas e

os contetidos soam comuns ao seu publico. Chaui (2008) define, entdo, que

A marca da comunidade é a indivisdo interna e a ideia de bem comum; seus
membros estdo sempre numa relacdo face-a-face (sem media¢Oes
institucionais), possuem o sentimento de uma unidade de destino, ou de um
destino comum, e afirmam a encarnac¢do do espirito da comunidade em alguns
de seus membros, em certas circunstancias (p. 57).

O que a autora nos traz é exatamente a percepg¢do da configuracdo de grupos como as
Escolas de Samba, que se organizam e se comunicam para um bem comum, no qual o
entrosamento e a convivéncia naquele espaco movem os individuos para um objetivo maior,
de forma com que se sintam pertencentes, unidos por identidade ao meio e aos elementos e
as caracteristicas que o compdem. Porém, como manter esse convivio em tempos de
pandemia? Quais taticas criar para ndo depender apenas da midia hegemonica para essas
mediacdes? Como falar a comunidade de maneira informativa, mas também lidica, mantendo
0 maximo possivel de proximidade em um momento de isolamento social? Barbero (1997)
coloca ainda que “as invengdes tecnoldgicas no campo da comunicagdo acham ai sua forma: o
sentido que vai tomar sua media¢do, a mutacdo da materialidade técnica em potencialidade
socialmente comunicativa” (Idem, p.191) e, a partir dai, dar sentido “a novas relaces e novos
usos” (Idem, p.191). Uma vez que “as manifestacdes culturais de um povo possibilitam
demonstrar as composicdes global, participativa e interativa nos multiplos cenarios
globalizados” (Gobbi in Melo, 2007, p. 21), vamos trazer uma breve reflexdo sobre os usos e
elementos televisuais utilizados pelo Grémio Recreativo Escola de Samba Unidos do Viradouro

em seu canal de Youtube durante o periodo pandémico.
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Canal Unidos do Viradouro e o Carnaval no YouTube

Em 2018, a Unidos do Viradouro retorna ao Grupo Especial do Carnaval carioca. Apds
uma fase no segundo grupo, que culmina com a renuncia do entdo presidente Gustavo Clardo
apos o desfile de 2017, uma nova diretoria é aclamada em Assembleia Geral Extraordindria,
tendo Marcelo Calil Petrus Filho (Marcelinho Calil) como o novo presidente*. Para o Carnaval
de 2018, diversas novas medidas foram adotadas, entre elas a parte comunicacional da
escola. Em entrevista a esta pesquisa, Marcelinho Calil (2024), que atualmente é Diretor
Executivo da agremiacdo, lembra: “Quando assumi a escola, ela vinha de um momento dificil e
ndo havia continuidade de ideias, tudo era novo. Com o sentido de fazer algo diferente na
Internet apds passar por esse momento ruim, agucou a percepc¢do de pensar no YouTube” (p.
86). Com isso, a escola agregou a parte estratégica e técnica de uma empresa especializada no
mercado audiovisual com propdsito de produzir e exibir conteddos para a plataforma. Alice
Fernandes (2024), Diretora da Muitamidia Comunicacdo, destaca que, antes mesmo das lives
se tornarem um fendbmeno, a empresa ja realizava diversas transmissdes ao vivo, inclusive
com Escolas de Samba.

Foi a partir dai que surgiu a TV Viradouro, ao percebermos que havia um grande
interesse do publico - que ia muito além dos desfiles da Marqués de Sapucai - e, que a medir
pela grande audiéncia das transmissGes, demonstrou interesse em consumir diversos assuntos
e outros eventos relacionados a festa ao longo do ano (p. 86).

Desde entdo, diversos conteldos comecaram a ser produzidos no canal, que foi
ganhando uma identidade visual composta por elementos que identificam o formato
encontrado na televisdo adaptados para o YouTube. Simbolos como a canopla do microfone,
as cores dos cenarios e o logotipo presente na tela e nas fichas de mao, por exemplo.
Fernandes (2024) destaca ainda que esses elementos foram elaborados para realmente
relacionar o canal a uma estrutura préxima a televisdo convencional.

Como havia o interesse em manter uma programacao diversificada, validando o titulo
de "TV Viradouro", entendemos que elementos muito presentes nas grandes emissoras
também deveriam ser aplicados na TV carnavalesca. Por isso, resolvi criar essa identidade

visual para, além de causar uma impressdao de algo mais profissional para o espectador,

4 Referéncia: https://unidosdoviradouro.com.br/historia/.
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valorizar o samba e o sambista. Com capricho, organizacdo e foco nos detalhes, a audiéncia se
sente cada vez mais prestigiada (p. 87).

Alids, quanto a recepcdo do publico espectador, é possivel perceber, e também
importante destacar, os comentdrios no canal com as producdes. O primeiro programa
musical da escola, “Zé Paulo N3o canta Viradouro”>, recebeu o intérprete Neguinho da Beija-
Flor. Realizado em estudio, o programa entrou no ar ao vivo, sendo bastante festejado pelo
publico no chat, composto por torcedores de varios lugares do mundo: “maravilha, meia noite
aqui em Angola e eu vendo essa live espetacular...sou Viradouro sou paixdo” (comentario A); e
também de vdrias escolas: “SaudagGes portelenses! Parabéns a Viradouro por essa grande
iniciativa” (comentédrio B). Na primeira edi¢do do Jornal Viradouro®, outro exemplo de
comentdrio: “Boa noite! Sou mineiro de Ponte Nova e amo o carnaval do Rio e apaixonado
pela Viradouro e pela Luma Oliveira, assisti varios desfiles. Estou emocionado assistindo o
jornal da Viradouro” (comentario C). Isto se repete na transmissdo de um dos ensaios da
escola’: “Que carisma vocés tem acho lindo a atengdo que vcs tem para com as pessoas. Sou
Mocidade mas a Viradouro estd de parabéns” (comentdrio D). Esses retornos ilustram a busca
do publico pelos conteldos e o alcance que eles possuem.

Fazendo uma breve observacdo para um olhar etnografico, o que a Internet e as
plataformas digitais proporcionam para as Escolas de Samba, por meio da interatividade nas
suas redes e canais, € um cotidiano de proximidade e de pertencimento que ultrapassa os
limites territoriais fisicos. O sambista quer se ver, seja nele mesmo, seja no outro: “Os
sentidos do lugar vao, portanto, além dos sentidos discursivos hegemoénicos e devem
indicar multiplas perspectivas em movimento” (Gongalves, 2014, p. 109). O que a
antropéloga defende aqui é “a experiéncia de sentir o lugar”, que se reconfigura a medida que
esses lugares vao ocupando outros espacgos, que sempre se transformaram com o tempo e
seguem entendendo novos meios e ldgicas de existir. Por conseguinte, apesar de o espago
fisico ser insubstituivel, ele ndo estad limitado porque “o lugar ndo evoca uma Unica

maneira de experiencid-lo ou de compreendé-lo" (p. 114). Por isso, sentir-se pertencente, por

5 Disponivel em:

https://youtube.com/watch?v=dXIdhrd5siY&list=PLB700nw5286NfCOFZzbANfb6w9lyiHCI9. Acesso em: 28
out. 2023.

® Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=BMpOVZhilpw&t=1045s. Acesso em: 27 out. 2023.

" Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Fj2AHLIFXSQ. Acesso em: 27 out. 2023.
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meio dos programas, de lives e de dindmicas diversas de qualquer parte do pais ou do mundo,
principalmente em um periodo especifico em que esses lugares precisam ser transpostos para
o virtual, é pensar também sobre esses novos espacos ocupados pelo Carnaval.

Sendo assim, retornamos a linha cronoldgica das producdes da TV Viradouro sob a
perspectiva da escola e da sua experiéncia nesses novos espacos. Para o Carnaval de 2019, seu
primeiro ano de volta ao Grupo Especial na atual gestdo em quem se sagrou vice-campesd, o
canal da agremiagcdo continuou a cobrir os eventos e lancou a série “O Brilho no Olhar
Voltou”. O slogan da diretoria fazia uma alusdo ndo sé ao retorno da escola a elite do
Carnaval, mas na afirmacdo de que componentes e torcedores poderiam acreditar em uma
nova fase mais felizz um novo momento que resgataria a autoestima de pertencer a
comunidade. Composta de seis videos curtos, as producdes traziam depoimentos de
segmentos da escola sobre o novo momento em que ela se encontrava. No periodo também,
foi langado o clipe oficial do samba-enredo.

J4 para o Carnaval 2020, outros conteludos seguiram: videos dos sambas-enredos
finalistas, a transmissdo ao vivo da escolha do samba, o documentario “As Ganhadeiras de
ltapud”, inspirado no enredo; videos dos ensaios e o programa esportivo humoristico “Vira
Gol” foram as principais producdes. No entanto, foi no recorte da pandemia da Covid-19 que a
agremiagdo conseguiu explorar mais seus contetdos audiovisuais. Calil (2024) destaca que o
periodo de isolamento social fez a escola buscar no canal um meio de contato com a
comunidade: “A pandemia fez a gente ter um carinho maior com esses conteldos, ndo s6
porque engaja, mas porque as pessoas estavam distantes e os videos facilitam nessa funcao
de aproximar” (p. 88), complementado por Fernandes (2023): “a Viradouro e a Muitamidia
entenderam que nunca havia sido t3o essencial evidenciar o papel social da escola. (...) Um
caminho para unir e aproximar, mesmo virtualmente, pessoas com uma paixdao em comum”
(p. 88).

Programas como o reality show “O Aderecista” e o "Jornal Viradouro” fizeram parte
dessas tdticas. De acordo com Fernandes (2024), o telejornal foi criado para mostrar “que a
industria carnavalesca funciona o ano inteiro” (p. 88), com profissionais que se dedicam
inteiramente a esse meio durante todo o ano. Para isso, agregou elementos da TV tradicional

a linguagem da Internet e das Escolas de Samba buscando pautas, entrevistas e conteudos
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diversos sobre as atividades que os sambistas estavam realizando na pandemia para informar
e entreter o publico: “E assim criei o Jornal Viradouro, que teve direito a bancada, transmissao
ao vivo, interatividade com o publico e matérias especiais” (p. 89).

As video-sinopses, audiovisuais que explicam o enredo proposto para o préximo ano,
foram caminhos descobertos pela escola de aproximacdo e de identidade, ainda que a
primeira producdo nesse formato ja tivesse sido realizada antes do periodo pandémico. Calil
(2024) acredita que a assimilacdo da proposta se torna mais facil: “como o enredo é clareza,
precisamos passar da melhor maneira e a parte visual ajuda. Usamos atores, fazemos uma
producdo mesmo. O texto é importante, mas o video gera sensibilidade” (p. 89). Para as trés
obras analisadas - 2020, 2022 e 2023 - Fernandes (2024) detalha os processos de elaboracdo e
de producdo dos videos. Para o enredo “Rosa Maria Egipciaca”, produzido para o Carnaval de

2023, a diretora conta que a proposta de fazer algo diferente veio da direcdo da escola.

Logicamente, a Muitamidia abragou a ideia e convidou a atriz e rainha de bateria
Erika Januza para protagonizar o filme, que fez o maior sucesso e apresentou o
tema da escola de forma inédita. Foi apenas uma didria de gravagdo num dos
estudios da Muitamidia, em chroma-key, com um grande time que reuniu, além
de operadores de cameras, direcdao geral, dire¢do de fotografia, cendgrafos,
produtores, tudo sob a minha diregao, tendo o luxuoso auxilio do carnavalesco
Tarcisio Zanon (p. 89).

A producdo, que trazia uma linguagem de trailer cinematografico, despertou
comentdrios eufdricos no canal®: “Estupefato e emocionado fiquei. CARACA! Que video
magnifico! Que interpretacdo magistral. Que enredo brasileirissimo! Que texto precioso e
lindo! Parabéns Viradouro!” (comentario E). A combinacdo da atuacdo da atriz - e também
rainha de bateria da Viradouro - com os elementos técnicos do audiovisual, além da narrativa
da histdria, despertaram no publico reacGes muito positivas: “Estdo de parabéns pelo enredo
e toda a técnica utilizada no video e principalmente por essa interpretacdo perfeitalll”
(comentario F). E perceptivel que o modelo de apresentacdo do enredo em video causa um

envolvimento maior com a histdria e aguga o interesse em querer saber mais sobre do que se

trata a histdria e o que sera o desfile a partir dos elementos trazidos pelo material audiovisual.

8 Disponiveis em https://www.youtube.com/watch?v=flY [2xzdLc. Acesso em: 27 out. 2023.
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Fernandes (2024) explica também o processo de criacdo das video-sinopses
anteriores, dos carnavais de 2020° e 20229 j& vinham apresentando grande repercussdo nio
s6 nos componentes da Viradouro, mas também na midia tradicional também. Segundo a
diretora da empresa responsavel pelas produgdes, o investimento nesses materiais traz um

retorno de publico e de midia importante para a agremiacao.

Assim como aconteceu no clipe do Carnaval "N&o ha tristeza que possa suportar
tanta alegria" e no documentario sobre as Ganhadeiras de Itapud, gravado por
nds na Bahia. O clipe foi um sucesso e um marco no carnaval. Rodado com
cameras de cinema, teve grande produgdo, grande elenco, grande investimento
da escola e, felizmente, grande sucesso. Disponibilizamos no YouTube da
Viradouro e vimos o trabalho repercutir fora da chamada "bolha do carnaval”. Ja
no doc, a rica e fascinante historia das ganhadeiras de Itapud, homenageadas no
desfile de 2020 da Viradouro (ultimo campeonato da vermelho e branco de
Niterdi), ganhou merecidamente as telas, tendo sido destaque até na
programacdo jornalistica da TV Globo, que exibiu trechos do filme (p. 90).

Neste ponto, podemos analisar duas questdes importantes: a primeira quando a
entrevistada fala sobre “bolha do carnaval” e a segunda sobre a exibicdo de trechos do video
dentro da programacao jornalistica da TV Globo. No primeiro caso, é relevante destacar que a
comunicacdo alternativa e especializada realizada pelos sites de demais veiculos
especializados em Carnaval é retratada como uma comunicacdo que é feita para uma “bolha”,
qguer dizer, s6 conversa e faz sentido para quem vive naquele meio. Essas pautas mais
direcionadas ao cotidiano das Escolas de Samba, na maioria das vezes, atingem um publico
mais direcionado que vive in loco ou consome a distancia aquele conteldo inerente a
realidade e a cada etapa do processo de construcdo dos desfiles. Essa “bolha” seriam os
sambistas, os componentes, as comunidades, as torcidas ou os admiradores que buscam por
esse tipo de conteudo. Por exemplo, noticias relacionadas a contratacdo ou a demissdo de
profissionais ou de artistas das escolas, como coredgrafos, carnavalescos e diretores, sao
pautas para quem busca por esse tipo de informacao, ficando longe das pautas da midia mais
generalista. Pontos importantes, como a reestruturacao e reorganizacdo das agremiagdes
para o préximo ano e tudo que compreende os bastidores ou o cotidiano das escolas, ficam

restritos a essa midia mais direcionada. Com isso, € comum ouvir que esse tipo de pauta ou

° Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=hUUVC4xx2VI. Acesso em: 28 nov. 2023.
19 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=j 1v_ays4T0. Acesso em: 28 dez. 2022.
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conteudo é para a “bolha” e quando se consegue alguma visibilidade em outros tipos de
veiculos, a escola conseguiu “furar a bolha” ou falar “além da bolha”. Esses termos fazem
parte de uma linguagem muito comum no meio.

Berger e Luckmann (2004) classificam essas linguagens como simbolos que criam
afinidades e tornam a vida dos individuos mais simbélicas dentro dos elementos que o
compdem em sociedade: “a vida cotidiana apresenta-se como uma realidade interpretada
pelos homens e subjetivamente dotada de sentido para eles na medida em que forma um
mundo coerente” (p. 35). Assim sendo, um trabalho carnavalesco, seja de qual natureza for,
ganhar o reconhecimento e a visibilidade em um veiculo ndo especializado e repercutir
alguma pauta fora da “bolha”- em outros periodos do ano - compreende um esforco e uma
espécie de validacdo para atingir um publico cuja realidade ndo contém elementos dessas
outras realidades. O que nos leva a refletir sobre o que é de fato essa “bolha do Carnaval”, se
sO ha interesse no assunto de fato nos meses préximos ao do desfile, se o grande publico
desconhece esses canais e espera ser lembrado das Escolas de Samba pela TV Globo, ou
ainda, se esse publico maior acredita que sé consegue ter informacdo de Carnaval pela
emissora. Chaui (2008), entdo, coloca como parte do individuo encontrar nas auséncias meios
para suprir aquilo que lhe falta em sociedade: “A dimensdo humana da cultura é um
movimento de transcendéncia, que pde a existéncia como o poder para ultrapassar uma
situacdo dada gracas a uma acdo dirigida aquilo que esta ausente” (p. 56) e dando abertura
aos representantes e demais liderancas do meio, o alcance da poténcia dos seus discursos,
uma vez que “(...) cada agente-comunicador emprega o canal que tem a mao e melhor sabe
operar de modo a que seu publico veja refletidos na mensagem seu modo de vida, suas
necessidades e aspiracdes” (Beltrdo in Melo, 2007, p. 46). Aplicando a realidade da visibilidade
das Escolas de Samba, a plataforma do YouTube é a ferramenta para a producdo desses

conteudos que ndo existem, ultrapassando o que falta a elas em sua cotidianidade midiatica.

O canal no pos-pandemia

O cendrio pds-pandemia trouxe um novo momento para os canais de YouTube das

Escolas de Samba. Com o retorno ao convivio social, alguns elementos se mantiveram, como
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as lives das escolhas de samba-enredo, os videos das parcerias concorrentes, as video-
sinopses e os clipes dos sambas. Entretanto, também couberam as agremiacdes entenderem

essa nova fase e, mais uma vez, buscar atualizacao.

Eu ndo consigo pensar no YouTube somente, mas ele tem uma conexdao maior
com as pessoas, apesar das redes sociais serem mais imediatas. Na pandemia
tudo que foi digital se potencializou, mas ndo havia outra maneira. Apés isso, as
coisas se estabilizaram. O que eu acho que muda sdo os formatos dos videos.
Cada vez mais as pessoas querem videos menos longos, entdo cabe adaptar
(Calil, 2024, p. 95).

Se, antes da pandemia, os conteudos do YouTube ndo aconteciam com tanta
frequéncia e se intensificaram durante o periodo de isolamento social, depois desse
momento, foi necessario “intensificar as producdes e variar ainda mais o perfil dos videos”
(Fernandes, 2024, p. 95) repensando e redirecionando os conteldos e a sua frequéncia diante
das demandas e agendas cotidianas. O canal produziu outros tipos de conteddos, como o
podcast “Carnaval, te amo”, que segue as tendéncias da plataforma e traz um modelo mais
atual de entrevistas e cortes em videos menores para as redes. Apresentado por Marcelinho
Calil, hoje Diretor Executivo da Unidos do Viradouro, e Alex Fab, da Direcdo de Carnaval da
escola, o programa consiste em uma bancada com espago para cinco convidados e cada
edicdo contempla um tema pré-estabelecido relacionado aos quesitos avaliados nos desfiles,
como Mestre-Sala e Porta-Bandeira, Comissdo de Frente, e a parte criativa, como os
carnavalescos. Em cada edicdo, sdo convidados artistas e personalidades de outras Escolas de
Samba para debater sobre o tema daquela edicdo e, dessa forma, realizar grandes encontros
entre profissionais de cada area. Para Calil (2024), que também ¢é idealizador do programa, o
canal da Viradouro é uma ferramenta para dar voz a todas as demais agremiacGes,

compreendendo um sentido de colaboracdo entre os envolvidos no movimento cultural.

O samba, desde quando ele nasce, ele tem esse sentimento de cl3, de familia,
um senso de pertencimento. Ali é o Marcelo sambista, que acredita que o
debate é uma oportunidade. Sabe aquela frase, ndo adianta pensar em uma
arvore, é necessario pensar na floresta? E isso, pensar na floresta. Vou me
colocando a prova de entender como cada um vé e pensa como um beneficio
para o sambista, pensando no todo, ja que o samba ndo tem muita
oportunidade de aparecer. Sdo as adaptacdes (p. 95).
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Neste ponto, o reforco dos conceitos de identidade, de comunidade e de
pertencimento, tdo frequentes ao longo deste trabalho, aparecem de maneira muito clara
dentro da visdo de gestdo do entrevistado. Para além da disputa na Avenida, ha uma questdo
maior de unidade que se entende dentro de um movimento maior e precisa refletir e trazer
questées para também informar quem busca por esse conhecimento. Como sintetiza
Fernandes (2024), “é uma excelente maneira de fazer valer o titulo de "coirmas" das escolas
de samba” (p. 96), termo muito utilizado na linguagem carnavalesca, que se refere as
agremiacdes ndo como adversarias e, sim, como grupos que se respeitam, se visitam,
interagem entre si e se veem como grupos de representatividade cultural fundamentais para a
difusdo do samba e da cultura dos desfiles de Carnaval. Por possuirem histdrias aproximadas,
cujas caracteristicas e constituicdes sdo em comum, elas se denominam, como a palavra
significa, irmas da mesma condicdo ou categoria.

Dessa forma, a presenca das atividades comunicacionais das Escolas de Samba, seja
nas redes ou seja nas plataformas, sdo meios de promover a interacdo, a informacdo e de
trazer o foco para a percepgao que elas ddo ao seu proprio trabalho durante o ano, tornando-
se, elas proprias, referéncias nas suas acdes e “sedimentando processos de hibridacdo
simbdlica” (Melo, 2007, p. 50). Essa voz midiatica, ainda tdo recente no meio carnavalesco,
faz-se cada vez mais presente e encontra, na autonomia e na criatividade, formas de atingir
um objetivo de envolvimento do publico com o trabalho que elas desenvolvem durante o todo
0 ano, experimentando e apresentando novas possibilidades para explorar os mais variados

temas em conteudos diversos em didlogo com todos os possiveis formatos audiovisuais.

Consideracoes finais

Originalmente, o Carnaval em si e, mais tarde as Escolas de Samba, sempre foram
meios de transgredir uma realidade se valendo das préprias vivéncias cotidianas em um
movimento ciclico e que se fundamentou nas brechas e nas auséncias, ocupando os mais
variados espagos e encontra, até hoje, meios e mecanismos de resisténcia em todo o seu
entendimento na posi¢cdao de manifestagao cultural.

Quando olhamos para o Carnaval, é perceptivel que a industria cultural estabeleceu

uma espécie de “parceria” com o movimento. Os grupos precisam de visibilidade para

Carnaval e Cultura Digital: o movimento audiovisual da Unidos do Viradouro no YouTube



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 23, Niumero 50, p.37-54, Jan/Jun 2025

alcancar outros publicos, enquanto a midia precisa dessa visibilidade dada aos grupos para
também alcancar outras relagdes e trocas. Assim dizendo, midiaticamente e comercialmente,
existe uma relacao estabelecida que contempla os dois lados.

Quando as Escolas de Samba se colocam como produtoras dos seus conteudos,
especificamente a Unidos do Viradouro, elas defendem elementos e caracteristicas que
nascem dessas auséncias e se recriam como instituicdes que se utilizam da tecnologia e das
ferramentas audiovisuais para fazer, utilizando os simbolos e os signos que compdem esse
universo, a sua comunicacao chegar a um publico que espera e absorve esta linguagem. Ha
uma representatividade no meio na exploragao dessas possibilidades.

O que fica de percepcdo é a receptividade de um publico carnavalesco que comegou
um movimento de formacao de cultura digital para acompanhar os conteudos especificos do
meio e que incentiva e busca por esses materiais ao longo do ano, tornando esse processo
muito mais interativo do que aguardar pela programacao em TV aberta, muito impulsionado
pelo momento pandémico, mas que segue e que encontra de forma alternativa, no canal da
escola, uma maneira de se informar e se entreter com esse tipo de conteudo durante todo o
ano. E mais do que retratar uma comunidade ou um enredo nos meses de janeiro e fevereiro:
é gerar um envolvimento crescente ao longo de todo o ano de pautas e de acbes que
mostrem que as Escolas de Samba possuem vida e realizam diversas atividades que nado
implicam somente na Avenida.

Quando a escola alega a “valorizacdo do sambista” ou do “verdadeiro sambista” e é
livre para mostrar seus componentes, conhecendo aqueles que frequentam a escola, ou se
coloca aberta ao didlogo com artistas e profissionais de outras agremiacdes; quando ela se
propde a criar um jornal informativo ou um programa de entretenimento; a utilizar o
audiovisual para sensibilizar para um enredo ou com a letra do samba para ensinar a cantar a
letra, ela cobre uma lacuna de uma necessidade histérica de representatividade e de

reconhecimento.
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RESUMO

Este artigo tem como objetivo investigar se um jogo de videogame pode ser caracterizado
como uma obra que se contrapde as narrativas convencionais da industria cultural. Para isso,
analisa-se o uso do cordel, "veiculo de educac¢do do povo", segundo Luiz Beltrdo (1982, p. 93),
e da oralidade sertaneja em duas producdes que dialogam com a cultura nordestina: o filme
Deus e o diabo na terra do sol (1964), de Glauber Rocha, e o jogo brasileiro Arida: backland's
awakening (2019). A proposta é compreender de que forma o jogo constrdéi discursos
alternativos a narrativa hegemonica da industria de videogames por meio de elementos
enraizados na tradicao popular do sertao.

PALAVRAS-CHAVE: oOralidade; Literatura de Cordel; Videogame; Cinema;
Folkcomunicacao.
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Cordel as an aesthetic of resistance in Black god, white

devil and Aridas backland's awakening?’

ABSTRACT

This article aims to investigate whether a video game can be characterized as a work that
challenges the conventional narratives of the cultural industry. To that end, it analyzes the use
of cordel literature, "a vehicle for educating the people," according to Luiz Beltrdo (1982, p.
93), and sertanejo orality in two productions that engage with Northeastern Brazilian culture:
the film Black god, White devil (1964), by Glauber Rocha, and the Brazilian video game Arida:
backland's awakening (2019). The goal is to understand how the game constructs alternative
discourses to the hegemonic narrative of the video game industry through elements rooted in
the popular traditions of the sertdo.

KEY-WORDS: Orality; Cordel Literature; Videogame; Cinema; Folkcomunication.

Cordel como estética de resisténcia em Dios y el diablo en

la tierra del soly Aridas backland’s awakening

RESUMEN

Este articulo tiene como objetivo investigar si un videojuego puede ser comprendido
como una obra que se contrapone a las narrativas convencionales de la industria cultural. Para
ello, se analiza el uso del cordel, “vehiculo de educacion del pueblo"”, segln Luiz Beltrdo (1982,
p. 93), y de la oralidad sertaneja en dos producciones que dialogan con la cultura del nordeste
brasilefio: la pelicula Dios y el diablo en la tierra del sol (1964), de Glauber Rocha, y el
videojuego brasilefio Arida: backland’s awakening (2019). La propuesta es comprender cémo
el juego construye discursos alternativos a la narrativa hegemodnica de la industria de los
videojuegos mediante elementos enraizados en la tradicién popular del sertén.

PALABRAS-CILAVE: Oralidad; Literatura de Cordel; Videojuego; Cine; Folkcomunicacidn.

"Tio, se algum dia tornar-me escritor fique certo que
escreverei sobre minha terra."
(Glauber Rocha, aos 13 anos)
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Introducao

Estimulado por indicadores que destacavam o Brasil como 130 maior produtor de
games do planeta e terceira maior populacdo de jogadores, com aproximadamente 66
milhGes de pessoas, o Ministério da Cultura (MinC) e a Agéncia Nacional de Cinema (Ancine)
lancaram, em dezembro de 2018, uma nova politica de incentivo para o setor. O investimento
de RS 35,25 milhdes pelo Fundo Setorial Audiovisual (FSA) foi anunciado em S3o Paulo pelo
entdo ministro da cultura Sérgio Sa Leitdo durante a Comic Con Experience 2018 (FERREIRA,
2018).

Esses avancos nas politicas de incentivo a producdo audiovisual permitiram, na ultima
década, o desenvolvimento da industria independente nacional e a valorizagdo da cultura do
pais em um cendrio em que a criacdo e producdo dos principais jogos eletrénicos estdo
inseridas em contextos colonialistas. Para os autores Nick Dyer-Witheford e Greig de Peuter os
“jogos eletronicos sdo midias exemplares do Império. Eles cristalizam de forma paradigmatica
sua constituicdo e seus conflitos” (2009, p. XXIX).

Como alternativa a essa visdo eurocéntrica da inddstria, e com a politica de
investimentos federais e estaduais no setor de games no Brasil, surgem iniciativas com a
ambicdo de disputar a aten¢ao dos jogadores com games autorais e independentes. Entre
essas possibilidades, um jogo brasileiro se destaca-se por suas semelhancas estéticas e
culturais com o filme Deus e o diabo na terra do sol, de 1964, do diretor baiano Glauber
Rocha.

Em 2019, o estudio soteropolitano Aoca Game Lab, em parceria com o Centro de
Pesquisa e Desenvolvimento de Comunidades Virtuais da Universidade Estadual da Bahia
(UNEB), langou Arida: backland's awakening, um jogo do género aventura com caracteristicas
de sobrevivéncia. Com aporte financeiro da Secretaria de Cultura do Estado da Bahia
(SECULT), através do Edital Culturas Digitais FCBA 2014 (Sampaio, 2019), o jogo foi lancado na
Steam, plataforma de distribuicdo de jogos digitais. Backland’s awakening é a primeira parte
da série Arida, que tera novos capitulos ao longo dos préximos anos.

No game, uma menina afro-indigena de 13 anos precisa atravessar o sertdo baiano em

busca de uma “terra prometida”. Antes disso, no entanto, ela deve se preparar para a jornada
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recolhendo itens que a ajudardo a enfrentar desafios como a fome, a sede e a fadiga. As

propostas principais de Arida sdo a caminhada pelo sertdo e a exploracao do cenario.

Metodologia

Em uma indUstria dominada “massivamente por narrativas ancoradas em mitos e
culturas eurocentradas” (Silva, 2020, p. 236), Arida se caracteriza pela ambientacdo composta
por elementos estéticos e culturais como a literatura de cordel, a escassez de recursos, a seca
e a luta de classes — particularidades identificdveis também no filme de Glauber Rocha. Entre
essas caracteristicas, destaca-se a oralidade, elemento fundamental em Deus e o diabo e em
Backland’s awakening. A partir da Critica da imagem eurocéntrica (2006) de Ella Shohat e
Robert Stam, pretende-se compreender se um jogo pode ser caracterizado como uma obra
que se opGe as narrativas convencionais da industria.

Um dos aspectos principais para a legitimacdo cientifica da Folkcomunicacdo, como
vertente tedrica no campo das ciéncias da comunicacdo, é sua capacidade de evidenciar as
transformacdes da cultura popular — especialmente do folclore — diante das dindmicas do
processo de modernizacdo em contextos latino-americanos, como o brasileiro (Gushiken,
2011, p. 3). A relacdo proposta entre os videogames e a Folkcomunicacgdo justifica-se pela
énfase na oralidade presente em Arida, elemento também marcante em Deus e o diabo na
terra do sol. Ao reconhecer o papel do folclore na concepgdo do videogame e considerando-o
como midia, conforme propdem Oliveira e Mota Filho (2017, p. 7), a analise insere-se no
campo da Folkcomunicacdo, mais especificamente no conceito de Folkmidia, ao evidenciar a
circulacdo de “elementos da Folkcomunicacdo” por meio de linguagens técnico-midiaticas.

Neste trabalho vamos pesquisar as caracteristicas mais relevantes de tradi¢cdes orais
ancestrais e identificar os principais atributos da literatura de cordel. Na sequéncia,
investigaremos o emprego da oralidade sertaneja nas duas obras a procura de pontos de
intersecdo entre filme e game, para finalmente descobrir se um jogo como Arida pode romper
com a visdao hegemodnica da industria de videogames. Para tanto, realizaremos uma andlise

guantitativa de Arida e de Deus e o diabo, além da revisao de literatura dedicada a oralidade.
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A oralidade

O Diciondrio do folclore brasileiro, de Camara Cascudo, define “literatura oral” como
um conjunto de "manifestacGes culturais, de fundo literario, transmitidas por processos nao
graficos". (2005, p. 515). No entanto, muito tempo antes de Gutenberg inventar a imprensa,
as trovas medievalistas circulavam por boa parte da Europa em cdpias manuscritas e, mesmo
assim, como explica José Ramos Tinhordo, ndo perderam seu carater oral, pois “o que vinha a
se multiplicar através da impressdo em papel era apenas o produto da tradicdo oral” (2006, p.
143). Por sua vez, Walter Benjamin diferencia a narrativa oral da escrita (e decreta a morte da
oralidade) a partir do surgimento do romance no inicio da modernidade. Para o autor, o
romance ndo “procede da tradicdo oral nem a alimenta”, além de ser “essencialmente
vinculado ao livro”. (2012, p. 217). Para evitar interpreta¢des inexatas, ndo usaremos a
expressao “literatura oral” como empregada por Camara Cascudo.

A cultura oral se caracteriza pela efemeridade: o que ndo é memorizado e repetido, é
esquecido. Por isso, respeita a ancestralidade da sociedade em que se fundamenta, sendo
tradicional e conservadora. A sociedade que preserva seu saber pela oralidade tem como
esteio “ancidos e ancias sabios que se especializam em conserva-lo, que conhecem e podem
contar as historias dos tempos remotos.” (Ong, 1998, p. 52). Dessa forma, a oralidade e o
cordel, herdeiro dessa tradicao, podem ser compreendidos como importantes instrumentos
de educacgdo popular (ALBERTO, 1982, p. 93). No entanto, isso ndo significa que esse
conhecimento ndo sofra transformacdes.

A narrativa falada pode ser tratada tanto como obra coletiva, posto que se trata de
patrimonio comunitario, quanto como producdo individual. Apesar da composicdo da poesia
popular ser considerada uma atividade subjetiva, a evidéncia da manutencao de tradi¢cdes dos
poemas ibéricos nos cantos do povo sertanejo do Brasil é um indicativo de que os saberes
comunitdrios ditam parametros aos criadores. Mesmo mantendo certos padrdes e recursos
estilisticos, compreende-se que as histdrias sdo remodeladas por novos poetas com o passar
de geragbes. Como explica Léda Tamega Ribeiro, “sé é possivel falar em poesia coletiva,
enquanto obra voltada para a coletividade, levando em conta seus gostos e preferéncias. E

isso que faz da poesia popular obra eminentemente social.” (1985, p. 64).
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A partir da conclusdo de que a narrativa oral é uma obra ao mesmo tempo subjetiva e
coletiva, transmitida ao longo de geracdes respeitando tradi¢cdes estilisticas, é possivel
apontar uma origem para o poema oral sertanejo? Para responder esta questdo, vamos fazer
uma breve investigacdo sobre as tradicdes orais na antiguidade, na idade média e nas
sociedades afro-brasileiras e indigenas brasileiras.

Em Cultura popular: temas e questdes, José Ramos Tinhordo entende que, “desde a
lliada, as grandes criacGes épica-étnicas” se alimentam da “antiga tradicdo oral popular”.
(2006, p. 138). Walter Ong acrescenta que a narrativa homérica reconhece e se beneficia de

formas ordindrias como as frases feitas e métodos predefinidos:

Os gregos homéricos valorizavam os clichés porque ndo apenas os poetas, mas o
mundo noético oral ou o0 mundo do pensamento apoiava-se na constituicdo
formular do pensamento. Na cultura oral, o conhecimento, uma vez adquirido,
devia ser constantemente repetido ou se perderia (1998, p. 33).

Ong explica que, na Grécia, antes do surgimento da escrita, todo conhecimento era
memorizado (1998, p. 46). A luz do estudo de Berkley Peabody, afirma que a ideia da épica
oral grega se baseava mais na memodria de recursos estilisticos do que em uma trama
elaborada pelo poeta. De acordo com Peabody, “um cantor executa ndo uma transmissdo de
suas proéprias intencdes, mas uma percepcao do pensamento tradicional para seus ouvintes, e
até mesmo para si préprio.” (1975, p. 176, apud Ong, 1998, p. 164).

Ao longo do tempo, surgiram novos tipos de contadores e cantadores, que
interpretavam e transmitiam poemas reformulados. Essa apropriacdo “pela gente mais
humilde” levou esse tipo de narrativa as ruas e pracas publicas. Nesse contexto, tornou-se
comum a figura do trovador “cego pedinte”, que se especializava em instrumentos da época
para ganhar a vida tocando e cantando (Tinhordo, 2006, p. 138). Tinhordo reforca a

importancia da narrativa oral de carater popular:

Seriam essas vozes do povo, pois, que se encarregariam ndo apenas de estender
no tempo a tradicdo secular das histérias em canto-falado, mas de levar a
noticia dessa arte urbana aos mais longinquos rincGes. (2006, p. 138).

No entanto, com a disseminacdo da escrita na Grécia Antiga, o conhecimento foi

considerado uma caracteristica exclusiva da palavra escrita. O saber n3o precisava mais ser
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memorizado, pois era possivel registrd-lo e arquivd-lo. Nesse cendrio, a oralidade foi
considerada danosa e ultrapassada por ndo contribuir para o aprimoramento da razdo (Platdo,
2012, p. 397). Por essa razdo, a poesia épica de Homero foi banida do sistema educacional
grego por Platdo. Séculos mais tarde, ainda na Antiguidade, a narrativa oral voltou a ser
combatida, desta vez por causa de seu carater “étnico-pedagogico”. O algoz foi a Igreja
Catdlica, “em nome da unidade politico-espiritual pregada pelo bispo de Roma.” (Tinhorao,
2006, p. 61).

Na Idade Média, assim como na Antiguidade, o trovador era ao mesmo tempo
retransmissor de saberes ancestrais e criador, ao adaptar o conhecimento apreendido no
passado para a sociedade presente. Para ser reconhecido, ele precisava ter conhecimento
enciclopédico, que demanda capacidade mnemaonica, e respeitar convencdes, que garantiriam
o aprendizado da experiéncia contada. Jerusa Pires Ferreira explica que no periodo, o fazer
artistico utilizava-se de recursos alegdricos com objetivos moralizantes e educacionais. E a

cultura popular foi a ferramenta ideal para preservar e disseminar tais ensinamentos.

Pretendia o autor fazer-se passar por um tesouro, no sentido enciclopédico, de
conhecimento e sabedoria, tendo a fun¢do de transmitir para um determinado
grupo que, em principio e por principios, dominava e aceitava os codigos de
ensinamento. (2019, p. 112).

As cancOes de gesta, herdeiras das narrativas épicas da Antiguidade, destacam-se
entre todas as tradicbes da narrativa oral na Idade Média. A pesquisadora Léda Tamega
Ribeiro, explica que as “chansons de geste” celebravam os “feitos heroicos e patriéticos dos
nobres senhores, as exploracdes guerreiras dos herdis nacionais e dos cavaleiros cristaos
contra os infiéis” (1985, p. 80).

Quando a escrita avanga na Europa, o poeta da oralidade medieval perde importancia
como depositario de tradicdes ancestrais e conhecimentos histéricos. Ella Shohat e Robert
Stam explicam que o apagamento de mitologias fundadoras europeias levou o “ndo-escrito” a
ser igualado a ignorancia e ao analfabetismo, “dando aos escritos europeus a autoridade da
verdadeira interpretacdo histérica” (2006, p. 415).

Posteriormente, no fim da Ildade Média, a Igreja voltaria a perseguir os cantores

populares quando esses transformaram suas obras em narrativas cavaleirescas. Foi nesta
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época, mais precisamente no século XIV, que surgiu a ideia do “pecado das orelhas”, com o
objetivo de impedir que cristdos caissem na tentacdo dos prazeres do canto enganoso. Apesar
disso, a narrativa oral ndo perdeu a popularidade, tanto que a producdo artistica oral ibérica
se popularizou no século XV, “quando poetas adotaram — principalmente em Portugal — a
formula métrica da antiga epopeia”. (Tinhorao, 2006, p. 61 e 143). E foi assim que a oralidade
medievalista chegou ao Brasil.

No século XVII, a Europa teve o primeiro contato com a oralidade africana com a
intensificacdo das viagens colonizadoras. No entanto, viajantes drabes ja tinham conhecido os
narradores africanos no século XV. Classificados como musicos pelos europeus e como poetas
pelos drabes, os griots tinham uma funcdo ainda mais profunda nas sociedades africanas
ocidentais. (Kouyaté, 2021).

Guarda das convencgdes sociais, “genealogista das familias reais e difusor das gestas e
epopeias de seu povo” (Lopes; Macedo, 2017), esse narrador exercia o papel de historiador, a
medida que registrava fatos comunitarios, e o de comunicador, sendo o responsdvel por
transmitir essas memdrias (Chisholm, 1992, p. 22) de forma participativa. Assim como os
ancidos e as mulheres da aldeia faziam uso da narrativa oral para guardar e transmitir
tradi¢cOes originais indigenas no Brasil, na maioria das sociedades nativas africanas o griot

respondia por esse costume.

Contos, histérias e ditados estdo no centro da tradigdo africana. Através do
exercicio com os contos sdo trabalhados aspectos que necessitam de um
engajamento total do contador com a palavra, o sentido, as imagens, a
sonoridade, o ritmo e a transmissdo do conhecimento. (Kouyaté, 2021).

Para o griot, é fundamental narrar o passado a luz do conhecimento presente, e
comentar o presente a partir dos ensinamentos do passado, como explica Chisholm (1992, p.
21). Assim, quando um ouvinte se transforma em contador, ele deve, a partir da tradi¢ao
coletiva e da propria experiéncia, transmitir essa sabedoria as novas gera¢gdes. Como explicam
Nei Lopes e Luiz AntOnio Simas, esse “conhecimento transmitido oralmente, pelo Verbo
atuante, deve ser passado, do mestre ao discipulo, por meio de sentengas curtas, baseadas no
ritmo da respiracao"” (2020, p. 35-36).

O héabito de contar histérias ndo é comum apenas aos gregos, aos griots da Africa

Ocidental e as culturas que herdaram essas tradi¢cdes. A oralidade é bastante presente nas
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sociedades indigenas do Brasil. De acordo com dados do IBGE de 2010, existem mais de 305
povos originarios no Brasil, com aproximadamente 900 mil pessoas. De acordo com o
Ministério da Educacdo, no Brasil, sdo faladas aproximadamente “274 linguas indigenas”
(2024). Entre tantos idiomas nativos, historicamente, o tupi foi o mais presente na colonia,
sendo falado por boa parte dos brasileiros até meados do século XVIII, quando, em 12 de
outubro de 1727, foi proibido por D. Jodo V, Rei de Portugal.

Em tupi, poranduba significa “histdria, noticia ou pergunta” (Casoy, 2009, p.12). E a
oralidade de tradi¢cdo tupi, com histdrias sobre a origem do mundo e das pessoas, contada
pelos lideres ancidos e pelas mulheres as criancas da aldeia. Compreende-se, portanto, que a
arte verbal indigena tem a funcdo de educar os mais novos com os saberes antigos,
construindo um repertdrio de uso coletivo transmitido ao longo de geracdes.

Para obter éxito na transmissdo desse repertério, o narrador ndo apenas reproduz o
texto que foi contado a ele no passado, mas o reinterpreta, tornando-se também autor da
historia a cada nova apresentacdo, (Borges, 2013, p. 32). E assim, de geracdo em geracdo,
respeitando as tradi¢Ges e recursos linguisticos como ritmo, rima e métrica, o ouvinte e futuro
autor deve “atualizar os repertdrios e encontrar novos sentidos que se perpetuardo em novos
rituais que abrigardo elementos novos num circular movimento repetido a exaustdo ao longo
de sua histdria” (Munduruku, 2009).

O desembarque dos portugueses no Brasil, no século XVI, trouxe na bagagem a
tradicdo oral ibérica popular origindria do século Xl, mais precisamente “na louvacao
cavalheiresca das gestas” (Tinhordo, 2006, p. 137). Com a intensificacdo das viagens
colonizadoras e o sequestro de africanos escravizados, chegou também ao Brasil a tradicdo
oral da Africa Ocidental. Esses saberes encontraram-se aqui com as narrativas indigenas, que,
como vimos anteriormente, sofreram com um apagamento promovido pela coroa portuguesa.
Enfim, no final do século XIX, surgiram os primeiros registros impressos de uma oralidade
reinventada e renovada pela cultura sertaneja, com as obras do artista paraibano Leandro
Gomes de Barros.

A narrativa oral popular sertaneja é herdeira da tradicdo medievalista e também
tributaria de recursos tradicionais as oralidades ibérica, africanas e indigenas. No entanto, o
objetivo deste artigo ndo é reviver a “fabula das trés racas”, doutrina determinista que

defende que a sociedade e a cultura brasileira sdo estabelecidas pelo cruzamento das culturas
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portuguesa, africanas e indigenas sem considerar que “hierarquias asseguram a superioridade
do branco como grupo dominante” (Damatta, 1987, p. 75). O propdsito do estudo destas
tradicOes orais é encontrar elementos em comum com a oralidade sertaneja, assim como
possiveis contradicdes para que seja factivel determinar se a literatura de cordel do game
Arida: backland's awakening pode ser identificada como estética de resisténcia. Entre os
cruzamentos investigados, destacam-se o respeito as ancestralidades e as tradi¢des, o cardter
documental da narrativa, a finalidade educacional, a autoria subjetiva de saberes coletivos e
as transformagdes promovidas pelos narradores ao longo das gera¢des — caracteristicas
importantes para esta pesquisa.

Os narradores do sertdo, ora alfabetizados, ora contando apenas com uma admirdvel
capacidade mnemonica, exerciam socialmente o papel de cronistas populares, que contavam
e cantavam histdrias oriundas das canc¢Oes de gestas ibéricas adaptadas a realidade local.
Assim, cavaleiros transformaram-se em cangaceiros e princesas viraram filhas de fazendeiros.

Como explica o poeta e pesquisador Marco Haurélio Farias, trata-se de uma narrativa
que “reaproveita temas da tradicdo oral, com raizes no trovadorismo medieval lusitano,
continuadora das cangdes de gesta, mas, também, espelho social de seu tempo” (2010, p. 13).
Assim, questGes como a seca, a escassez de alimentos e as migracGes estdo desde entdo
presentes na oralidade sertaneja. Herdeiros da tradicdo oral, autores e editores de cordéis
também cooperam, "ortografando" com a "transmissdo de conhecimentos, tradicGes e
experiéncias" (Alberto, 1982, p. 85), desempenhando um papel fundamental na mediacdo
entre geracdes e na circulacdo de conhecimentos populares.

Preservar tradicGes, no entanto, tem um preco. Como explica Sylvia Regina Bastos,
essa perpetuacdo de recursos de “dimensdo moralista e conservadora” foi usada como
justificativa para acusar esta narrativa de reproduzir a “ordem vigente” (Nemer, 2005, p. 20).

A referéncia irrestrita as tradicdes na oralidade, como vimos anteriormente, é um
tragco marcante de muitas culturas é necessdrio para o sucesso da transmissdo de
conhecimentos entre geragdes. No entanto, descobrimos também que isso ndo impedia que
narradores transformassem esses saberes em respeito a geracao e a plateia.

Como observado, o tradicionalismo requer que marcas ancestrais da oralidade sejam
repetidas com o passar de geragdes e, a0 mesmo tempo, exige que o poeta transforme essa

narrativa para atender as necessidades de sua época e de sua plateia. Essas duas
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caracteristicas (repeticdo e mudanga) marcam a narracdao em cordel composta por Glauber
Rocha e Sérgio Ricardo para o filme Deus e o diabo na terra do sol (1964), de Glauber Rocha.

(Nemer, 2005, p. 21).

O cordel em Deus e o diabo na terra do sol

Assim como trovadores ibéricos, griots africanos e ancidos indigenas, Glauber Rocha é
um retransmissor de saberes ancestrais coletivos, na medida em que se inspira em histérias
gue ouviu quando crianca. Alex Viany, em debate reproduzido no livro O processo do Cinema
Novo, explica que Glauber, por ter nascido no sertdo da Bahia; “foi criado a ouvir aquelas
histdrias todas” (1999, p. 58). No mesmo debate, Glauber Rocha revela como nasceu Deus e o
diabo na terra do sol (1964): “eu quero dizer o seguinte: ndo inventei nada da histoéria, porque
a histéria foi uma espécie de organizacdo de fatos acontecidos, que eu ouvi relatados.”
(VIANY, 1999, p. 59).

Nascido em Vitéria da Conquista, interior da Bahia, em uma regido conhecida como
Sertdo da Ressaca, Glauber Rocha é filho de uma cultura marcada pela contacao de histérias e
levou adiante, para uma nova plateia, uma adaptacdo do que ouviu ao longo da infancia. Para
Viany, um diretor que ndo estivesse impregnado por esta tradicdo dificilmente poderia fazer
um filme como Deus e o diabo (1999, p. 58).

Nas cancbes do filme, podemos notar diversas caracteristicas da tradicdo oral
sertaneja. E, entre essas propriedades, é possivel reconhecer em Sebastido, Corisco e Manuel,
personagens do filme de Glauber Rocha, tipos comuns do cordel: o beato, cangaceiro e o
vagueiro, respectivamente. Herdeiro dos cavaleiros da oralidade ibérica, o vaqueiro se
diferencia de seu antepassado origindrio de um sistema de vassalagem por sua “condicdo de
independéncia em relagao aos poderes instituidos” (Nemer, 2005, p. 60). Entretanto, Nemer
explica em A Funcdo Intertextual do Cordel no Cinema de Glauber Rocha que essa
independéncia ndo significa um desejo de transformar a sociedade, mas uma “experiéncia
individual” de ascensao pessoal (Nemer, 2005, p. 60). Ndo havia na tradi¢do oral sertaneja um
desejo revolucionario, um traco do cordel que Glauber Rocha vai modificar em Deus e o diabo.

Além de transmitir historias para novas geraces, o contador precisa adapta-las a

época presente e a plateia. E preciso promover transformacdes que facilitem a assimilagdo do
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conto pelo publico e que retratem questdes da sociedade na qual o narrador se encontra.
Como as demais tradicdes ancestrais, o cordel tem particularidades que sdo mantidas pelos
cantadores ao longo do tempo. Uma delas é a ascensao individual do herdi sertanejo. Mais
corajoso que os demais, ele conquista o direito de se casar com a filha do fazendeiro e, assim,
mudar de posicado hierarquica na sociedade (Nemer, 2005, p. 60). Rodado em 1963 e langado
em julho de 1964, poucos meses apds o golpe civil-militar que removeu o presidente Jodo
Goulart do poder, Deus e o diabo na terra do sol foi realizado em um contexto de aspiracdes

revolucionarias e desejos utdpicos. Como Nemer explica,

Ideais que circulavam no ambiente cultural dos anos 1960, a expectativa de
mudar o mundo, a esperanga na Revolucdo entendida como negacdo radical do
vivido, contrariam a légica das sociedades tradicionais onde presente e futuro
sdo percebidos como continuagGes naturais do passado, tal como manifestam
suas representagdes culturais (2005, p. 59).

Marcelo Ridente relata que nos anos 1960 era possivel identificar propostas estéticas
modernas que explicavam o florescimento cultural da sociedade brasileira (2010, p. 75), e
Glauber Rocha (e o Cinema Novo) era tributdrio destas aspiracdes modernistas.

Como visto anteriormente, o cordel apresenta elementos distintos e até mesmo
conservadores, opostos aos anseios modernistas. A funcao de Glauber Rocha era “traduzi-las
em funcdo das expectativas do seu publico” (Nemer, 2005, p. 59). Esta é a grande
transformacdo promovida pelo diretor/poeta nos versos de Deus e o diabo na terra do sol,
gue se submetem a tradicdo oral sertaneja ao mesmo tempo em que estdo impregnados por

aspiracoes utépicas e revolucionarias dos anos 1960.

O sert3o vai virar mar / e o mar virar sertdo! / T4 contada minha estéria, /
verdade e imaginagdo. / Espero que o sinhé / tenha tirado uma ligdo: / que
assim mal dividido / esse mundo anda errado, / que a terra é do Homem, / ndo é
de Deus nem do Diabo (Deus e o diabo na terra do sol, 1964).

Com letra de Glauber Rocha, as cang¢des do filme foram compostas pelo musico e
cineasta Sérgio Ricardo. Sambista de origem, o compositor ndo teve acesso as cenas do filme,
contando apenas com os versos escritos pelo diretor para fazer as composicdes (Nemer, 2005,

p. 68). Glauber explica porque escolheu o Sérgio Ricardo para compor as cangdes:
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Sérgio Ricardo, embora seja sambista com mistura de morro e asfalto, tem
paixdo pelo Nordeste, tem a vantagem de ser cineasta e sabe que musica de
filme é coisa diferente: tem de ser parte da imagem, ter o ritmo da imagem,
servir (servindo-se) a imagem. (1964, apud Viany, 1965, p. 110).

Apesar da independéncia entre a composicdo e as imagens, as cang¢des de Deus e o
diabo sao responsaveis pelo encadeamento narrativo, além de produzir “uma ambiéncia de
sertdo”. (Nemer, 2005, p. 73). Mesmo sendo inserido sempre com a voz em off* ao longo do
filme, o cordel é usado com diferentes objetivos. Na abertura, é responsavel por apresentar os
dois protagonistas Manuel e Rosa, revelar a vida ardua e as tragédias do casal sertanejo até a
chegada ao Monte Santo. Na segunda parte do filme, os versos das can¢des também tém um
papel descritivo, contando em off o que a imagem apresenta. Conhecemos aqui o antagonista
da histéria, Antonio das Mortes, assistimos a morte dos beatos e acompanhamos a fuga do
casal protagonista até o bando de cangaceiros. Ja no ato final, o cordel assume a voz de dois
adversarios — Corisco e Antdnio das Mortes — em didlogo cantado pelo narrador: “Se entrega,
Corisco/ Eu ndo me entrego, ndo” (Deus e o diabo na terra do sol, 1964). O cangaceiro morre
na tela e nos versos do cordel, enquanto Manuel e Rosa fogem. Nesse momento, a canc¢do
encerra a historia (“verdade, imaginagdo”) com uma licdo de teor revolucionario. Como é
possivel notar, cordel, em forma de cancdes, divide a histdria em trés partes: apresentacdo do
cendrio e do casal de protagonistas, além de Santo Sebastido e Antonio das Mortes; a jornada
de Manuel e Rosa até o encontro com o bando de Corisco; por fim, a morte do cangaceiro e o
despertar do vaqueiro.

Em Deus e o diabo, o cordel “é o prdprio enredo do filme” (Nemer, 2005, p. 69). O que
vemos na tela sdo os versos do cantador representados pelas imagens. Glauber Rocha exerceu
a mesma funcdo dos narradores das tradicdes pesquisadas neste artigo: passou adiante as
histérias que colecionou ao longo da vida, transformando-as em respeito ao publico e a
época. Para concluir essa pesquisa, é preciso analisar o cordel no game Arida: backland’s

awakening.

4 A voz em off é um recurso sonoro utilizado na narrativa audiovisual em que a fala estd presente na cena,
mas sua fonte ndo é visivel no enquadramento quando é ouvida pelo espectador.
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O cordel em Arida: blackland’s awakening

Lancado em 2019, Arida: backland’s awakening é o primeiro capitulo de uma série de
jogos de aventuras que se passam no sertdo da Bahia. Nele, o jogador controla a protagonista
Cicera, uma adolescente afro-indigena de 13 anos que vive em Uaud com o avd, no fim do
século XIX. Municipio desde 1926, o vilarejo foi palco do primeiro confronto entre o exército
republicano e os homens de Antonio Conselheiro, em 21 novembro de 1896 (Mello, 2014, p.
118), mesmo ano em que se passa a histdria do jogo. Abandonada pelos pais e pela populacdo
que deixa Uaud fugindo do exército que se aproximava da vila, Cicera chega a adolescéncia
com a missdo de cumprir o mesmo destino de todos: migrar rumo ao povoado de Canudos.

O cordel em Arida, assim como em Deus e o diabo, é utilizado para revelar o enredo do
jogo, apresentando personagens e contexto, e também como elemento de pontuacdo,
segmentando a histdria. Na abertura, o cordel conta a histdria de Cicera e o contexto em que
ela se encontra, acompanhado por ilustracdes que apresentam na tela exatamente o que

ouvimos nos versos recitados na primeira pessoa pela prépria protagonista:

Eu vivo numa terra arida / que é de rica natureza / E o lugar onde nasci / Me
encanta sua beleza / Sinto agora que esse sol / Parece muito mais quente / E
essa chuva que ndo vem / Ja maltrata a minha gente / Minha gente é corajosa/
Do vigario ao curandeiro / Gente que vive da terra / do lavrador ao vaqueiro /
Vejo gente dando jeito / De jamais esmorecer / Sempre atras de novas formas /
De achar agua pra beber / Eu vejo gente valente / Pensando em se retirar, /
Juntando sua familia / Em busca de um novo lar / A procura de fartura / De
ganhar seu préprio pdo / Atrds de um lugar assim / Bem no meio do sertdo /
Desde pequena aprendi / A viver com a saudade: / Os meus pais também
partiram / Em busca da tal cidade / Também é chegada a hora / Dessa minha
despedida, / De partir com meu Avbé / Pra essa terra prometida (Arida:
backland’s awakening, 2019.)

Como é possivel observar, o jogo faz uso de recursos narrativos tradicionais da
oralidade sertaneja como a seca e a migracdo em massa para situar o jogador e iniciar a
aventura. Apos a apresentacdo, a agdo comega e a personagem passa a ser controlada pelo
jogador, que realiza uma série de missdes para obter recursos e preparar-se para a viagem a
“terra prometida”. Concluida essa etapa, Cicera volta para casa e descobre que o avd havia

morrido. Nesse momento, a a¢cdo do jogo é interrompida e o cordel é utilizado para marcar a
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passagem a uma préxima fase da personagem. Mais uma vez, a narra¢cdo em primeira pessoa,
na voz da protagonista, é acompanhada por ilustracdes bidimensionais que retratam os
acontecimentos narrados em off. Quando a a¢do volta, o jogador deve deixar a vila de Uaua
em uma Ultima tarefa intitulada “O caminho sem retorno”.

Nessa etapa final de Arida, o cordel aparece novamente, mas em um novo formato.
Desta vez, ele é construido a partir de acdes realizadas pelo jogador. No caminho para as
montanhas, na saida de Uaua, Cicera deve encontrar estandartes. Eles abrem a passagem para
a personagem e revelam novos versos. Aqui, o cordel, além de um item colecionavel do game
conquistado pelo jogador, é ainda parte da histdria contada. No entanto, apesar de ainda ser
na primeira pessoa, ele ndo é recitado, devendo ser lido pelo jogador na tela durante a acdo
do jogo. Somente ao final, apds todos os estandartes serem encontrados, o ultimo cordel é
recitado por Cicera. Novamente em primeira pessoa, o texto fala ndo sé dos acontecimentos
jogados neste primeiro capitulo de Arida, como também adianta alguns dos desafios que a
protagonista deve enfrentar nas proximas jornadas, ainda a serem lancadas: “A noite nunca
vem soO / Lhe acompanha a escuriddo / Eu ja ndo posso voltar / Sigo forte na missdo” (Arida:
badland’s awakening, 2019).

A repeticdo histérica é uma das principais marcas ancestrais da oralidade empregadas
em Arida: backland’s awakening. Os acontecimentos que antecedem a Batalha de Canudos e
a motivacdo para migracdo do povoado de Uaud sdo elementos retratados pelo jogo. A seca e
a consequente escassez de recursos, caracteristicas marcantes da historia do sertdo, também
sdo marcas representadas pelo game. Assim, é possivel concluir que o jogo é tributario dos
contadores ancestrais, pois, é a partir do recurso da repeticdo da histéria popular que a
memoria é passada adiante e permanece viva, em concomitdncia com os registros oficiais e

literarios.

Consideracoes finais

Tanto Deus e o diabo na terra do sol quanto Arida: backland’s awakening demonstram

como o cordel, enquanto manifestacdo da oralidade sertaneja, pode ser transposto para
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diferentes linguagens e suportes — o cinema e os games — sem perder sua for¢a narrativa e
poética.

O cordel tem sua fungao ancestral de transmitir valores, narrar o cotidiano e preservar
a memoria coletiva. No filme de Glauber Rocha, essa tradicdo é ressignificada por meio de
uma estética modernista e de um discurso revolucionario, que atualiza a figura do vaqueiro e
do cantador para refletir as aspiracdes dos anos 1960. J4 em Arida, o cordel atua como fio
condutor da narrativa, mantendo-se mais préoximo das estruturas tradicionais, mas
integrando-se a mecanica do jogo e aos recursos interativos. Ndo é possivel identificar na
histéria do jogo um desejo revolucionario no sentido empregado por Glauber Rocha em Deus
e o diabo.

Apesar dos elementos histdricos citados anteriormente, a protagonista “parece alheia
aos eventos politicos daquele momento, ja que toda sua forca e preocupacdo dedicam-se
exclusivamente a prdpria sobrevivéncia” (Silva, 2020, p. 233). Assim, o primeiro capitulo do
game mantém uma das principais caracteristicas da oralidade sertaneja ao tratar da
“experiéncia individual” da protagonista, descartando qualquer desejo de transformacdo da
sociedade. Apesar das caracteristicas conservadoras, é possivel destacar um elemento
transformador essencial para caracterizar o jogo com parte da tradi¢cdo oral: a substituicdo do
herdi destemido — o herdeiro do cavaleiro das canc¢des de gestas ibéricas — representado ora
pelo vaqueiro, ora pelo cangaceiro. Arida rompe com essa tradicdo ao apresentar como
protagonista uma menina negra de apenas 13 anos de idade que deve fazer a jornada sozinha
por forca do destino, e ndo por causa de uma bravura desmedida.

Enquanto Deus e o diabo na terra do sol é realizado em um cendrio de aspiracoes
revolucionarias, a producdo e lancamento de Arida: backland’s awakening (2019) acontece
em um periodo dominado pelos discursos identitarios e isso influencia a obra. Trata-se de um
jogo protagonizado por uma garota sertaneja, negra e pobre, produzido por um estudio
independente soteropolitano. Em entrevista ao site Overloadr no dia do langamento do jogo,
Filipe Pereira, historiador, professor da Universidade do Estado da Bahia (UNEB) e game
designer de Arida, explica que apesar do foco no entretenimento do jogo, “isso nunca foi um
impeditivo para a equipe trabalhar com valores culturais e identitarios, que refletissem suas

proprias raizes". (Sampaio, 2019). Os desenvolvedores de Arida, assim como os contadores e
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cantadores da oralidade sertaneja, retransmitem conhecimento histérico e promovem
modifica¢cOes na tradicdo para atender a plateia do século XXI.

Para Ella Shohat e Robert Stam, o emprego da oralidade em Deus e o diabo na terra do
sol seria uma inovacdo estética modernista, tipica dos cinemas de vanguarda do “Terceiro
Mundo” (2006, p. 409). Glauber Rocha, ao se apropriar de uma tradicdo “arcaica”, recusa o
realismo do cinema convencional do “Primeiro Mundo”. A recusa da mimese, o uso do cordel
como narragao, é identificdvel também em Arida.

Duas caracteristicas se destacam na oralidade: a repeticdo e a transformacdo. No
ensaio O narrador, Walter Benjamin explica que contar “histérias sempre foi a arte de conta-
las de novo”. (Benjamin, 2012, p. 221). Para o autor, é a repeticdo que permite que a histdria
seja conservada. Por sua vez, a transformacdo acontece quando o “narrador retira da
experiéncia o que ele conta: sua prépria experiéncia ou a relatada pelos outros. E incorpora as
coisas narradas a experiéncia dos seus ouvintes” (Benjamin, 2012, p. 217). Benjamin fala sobre
a perda da autenticidade das obras de arte na modernidade. Para ele, mesmo que a
reproducdo técnica permita a mimetizacdo fiel da realidade (e em alguns casos, até mesmo
supera-la) “o seu aqui e agora” se desvaloriza (BENJAMIN, 2012, p. 182). E o “aqui e agora” é
fundamental para a narrativa oral.

Ao contrdrio da narrativa convencional do “Primeiro Mundo”, a oralidade ndo se
caracteriza pela mimese da realidade. O cordel em Deus e o diabo e em Backland’s awakening
transmite um conhecimento publico, ao mesmo tempo em que transforma a histdria em
sintonia com a experiéncia do contador e os anseios da plateia. Ou seja, enquanto Glauber
Rocha repete histdrias sertanejas que ouviu ao longo da infancia, promove mudancas no
cordel para atender ao publico da década de 1960 do século XX. Por sua vez, os
desenvolvedores de Arida criaram um jogo com uma protagonista adolescente, afro-indigena
e pobre, em correspondéncia com o discurso identitdrio do publico das primeiras décadas do
século XXI, para contar histérias do sertdo nordestino do fim do século XIX e explorar o
momento que precede a Batalha de Canudos.

Arida: backland’s awakening é um jogo independente que aborda o sertdo, um
cendrio praticamente inexplorado pelos videogames, sem apelar para clichés brasileiros
comumente representados nos jogos comerciais — como futebol e violéncia urbana. A

oralidade adotada para narrar o jogo é uma caracteristica que Ella Shohat e Robert Stam
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apontam (2006) como uma estratégia do cinema de “Terceiro Mundo” para se diferenciar da
producao padronizada do “Primeiro Mundo”. A partir desta perspectiva, é possivel concluir
gue Arida serve-se dos mesmos recursos que Deus e o diabo na terra do sol e, por tanto, pode

ser identificado como um jogo que se opde as narrativas convencionais da industria.
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RESUMO

Este artigo analisa o curta-metragem Cavalo de Aco, realizado com jovens moradores do
bairro da Serrinha, em Fortaleza (CE), a partir de uma abordagem em pesquisa-criagdo. A obra,
situada entre o documentario e a ficcdo, acompanha trés adolescentes e suas vivéncias
cotidianas, explorando os usos simbdlicos das motocicletas como signos de mobilidade,
desejo e pertencimento. O estudo investiga como praticas audiovisuais colaborativas podem
operar como formas de resisténcia estética e de reinvencao do territério urbano, tensionando
representacdes estigmatizadas sobre as periferias. Com base nos conceitos de fabulacdo
micropolitica (Rolnik, 2018) e nas discussdes sobre estéticas periféricas e imagens dissidentes
(Bentes, 2004; Steyerl, 2012), propde-se uma reflexdo sobre imagem, juventude e cidade a
partir das margens.
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Peripheral Youth on Two Wheels:s Audiovisual Fabulations

in Cavalo de Ago

ABSTRACT

This article analyzes the short film Cavalo de Aco, made with young residents of the Serrinha
neighborhood in Fortaleza (Brazil), using a practice-based research approach. The work,
situated between documentary and fiction, follows three teenagers and their everyday lives,
exploring the symbolic uses of motorcycles as signs of mobility, desire, and belonging. The
study investigates how collaborative audiovisual practices can function as forms of aesthetic
resistance and urban reimagination, challenging stigmatized representations of peripheral
territories. Based on the concept of micropolitical fabulation (Rolnik, 2018) and discussions
about peripheral aesthetics and dissident images (Bentes, 2004; Steyerl, 2012), the article
proposes a reflection on image, youth, and the city from the margins.

KEY-WORDS

Peripheral Youth; Audiovisualities; Fabulation; Territory; Practice-based Research.

Peripheral Youth on Two Wheels: Audiovisual Fabulations

in Cavalo de Ago

RESUMEN

Este articulo analiza el cortometraje Cavalo de Aco, realizado con jovenes residentes del barrio
Serrinha, en Fortaleza (Brasil), desde un enfoque de investigacién-creacion. La obra, ubicada
entre el documental y la ficcién, acompaina a tres adolescentes en sus vivencias cotidianas,
explorando los usos simbdlicos de las motocicletas como signos de movilidad, deseo y
pertenencia. El estudio investiga cdmo las practicas audiovisuales colaborativas pueden
operar como formas de resistencia estética y de reinvencion del territorio urbano,
cuestionando representaciones estigmatizadas sobre las periferias. A partir del concepto de
fabulacién micropolitica (Rolnik, 2018) y de las discusiones sobre estéticas periféricas e
imagenes disidentes (Bentes, 2004; Steyerl, 2012), se propone una reflexién sobre imagen,
juventud y ciudad desde los margenes.
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Introducao

Este artigo propde uma reflexdo sobre as relacdes entre juventudes periféricas e
praticas audiovisuais, a partir da analise do curta-metragem Cavalo de Aco — uma producao
em desenvolvimento que se insere na linguagem do Doc/Fic, termo que designa obras
hibridas entre o documentario e a ficcdo, nas quais os limites entre o real e o inventado sado
atravessados por procedimentos poéticos e fabulatdrios, conforme discutido por autores
como Trinh T. Minh-ha (1991) e Stella Bruzzi (2006). A escolha de Cavalo de Aco como objeto
de estudo parte de sua relevancia como expressdo artistica situada, enraizada em
experiéncias afetivas e cotidianas, e pela sua contribuicdo as discussdes sobre juventude,
comunicacado e imaginario urbano.

O filme se constitui como dispositivo de escuta e invencdo sensivel, em que os
protagonistas interpretam a si mesmos, fabulam futuros e reinventam o bairro por meio da
linguagem audiovisual. Cavalo de A¢o® (2024, 15 min, Doc/Fic) narra a histédria de Pedro, um
jovem que deseja comprar sua primeira moto e conta com o apoio dos primos Cristian e
Otavio para arrecadar o dinheiro. Entre panfletagens, festas improvisadas e momentos de
lazer no bairro da Serrinha, em Fortaleza (CE), os trés adolescentes compartilham seus desejos,
memoarias e experiéncias. Guiados pela for¢ca simbdlica do Menino Vaqueiro — uma figura
mitica que representa coragem e esperanga na periferia —, os protagonistas constroem uma
narrativa entre a fabulacdo e o real, atravessada por redes de afeto, cotidiano e resisténcia.

Com cerca de 15 minutos de duracdo, o filme adota uma estética hibrida, mesclando
cenas encenadas com registros espontaneos, vozes em off, imagens de celular e dinamicas das
redes sociais. A obra faz parte de um processo de pesquisa-criacdo em audiovisual, com
abordagem colaborativa e autoral, ancorada nas experiéncias afetivas e territoriais dos
préprios personagens, todos moradores do bairro.

Inspirado pela ideia de fabulagdo como gesto de criagdo poética a partir do cotidiano,

da escuta e do desejo (Rolnik, 2018; Didi-Huberman, 2018), este artigo busca responder: como

3 Hom6nimo de uma telenovela brasileira exibida pela TV Globo na década de 1970 (Meméria Globo)
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praticas audiovisuais periféricas podem operar como formas de resisténcia simbdlica e de
reconfiguracdo do imaginario urbano? Parte-se da hipdtese de que tais producdes, ao
mobilizarem linguagens hibridas e afetividades territoriais, instauram novas formas de
comunicar e significar o mundo, tensionando a légica mididtica hegemonica.

Metodologicamente, a andlise se ancora na abordagem da pesquisa-criacdo (Kastrup,
2015) que compreende o fazer artistico como um modo de investigacdo e pensamento. O
trabalho parte do acompanhamento do processo de realizacdo do curta, por meio do registro
de campo, da escrita de didrio e da analise de sequéncias audiovisuais — sem a realizacdo de
entrevistas formais com os jovens participantes.

Ao tensionar os limites entre documentario e ficcdo, escuta e invencdo, Cavalo de Ago
se inscreve como uma pratica estética e politica que afirma outras audiovisualidades possiveis,
abrindo espago para o surgimento de narrativas populares e insurgentes. Assim, o artigo
pretende contribuir com os debates sobre juventude, territério, representacao, identidade e

apropriacao midiatica no campo da cultura popular.
Juventudes periféricas, fabulacao e folkcomunicacao

As juventudes periféricas tém sido historicamente atravessadas por discursos e
imagens estigmatizantes — que as associam a violéncia, a auséncia ou a marginalidade (cf.
BENTES, 2004; MUNIZ SODRE, 2002). No entanto, quando observadas a partir de suas praticas
cotidianas, estéticas e comunicacionais, revelam modos préprios de existir, criar e resistir.
Essas juventudes reconfiguram os espacos urbanos e as midias, produzindo visualidades,
sonoridades e narrativas que escapam as categorias convencionais de representacdo, e abrem

caminho para formas singulares de expressao e invencao.
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Figura 1 — Pedro e Cristian na moto

Fonte: Acervo da autora, 2023, Digital

A imagem que acompanha este artigo foi registrada durante o processo de filmagem
de Cavalo de Ago, e sintetiza visualmente muitos dos elementos discutidos ao longo do texto.
Nela, dois dos protagonistas aparecem em uma rua do bairro da Serrinha, entre risos e
olhares atentos, com a moto ao lado — simbolo de desejo, liberdade e pertencimento juvenil.
O muro ao fundo, com grafites e inscricdes, reforca a dimensdo territorial e estética que
atravessa a narrativa. Mais do que ilustracdo, a fotografia é também documento e afeto:
evoca o clima da cena e nos convida a perceber a convivéncia entre a leveza do instante e as

camadas simbdlicas do espaco urbano periférico.

No curta-metragem Cavalo de Ac¢o, as motos surgem como signos de desejo, poténcia
e liberdade. Mais do que veiculos, elas funcionam como extensdes do corpo e da imaginacdo.
A relacdo entre os jovens e suas motos pode ser lida como uma performance cotidiana de
autonomia e pertencimento — uma maneira de habitar o mundo a partir de um gesto
afirmativo. Essa fabulagdo das vivéncias, em que o real e o imaginario se entrelagam,
configura aquilo que podemos chamar de uma audiovisualidade periférica: imagens que ndo
apenas representam, mas que performam, que criam mundos possiveis, como propde Heloisa
Buarque de Hollanda (2009) ao pensar as estéticas das margens como formas de invencgao e

poténcia simbdlica.
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O audiovisual, nesse contexto, emerge como um dispositivo de fabulacdo (ROLNIK,
2018), onde a imagem ndo é apenas documento, mas campo de invencdo sensivel. A escuta
atenta, a valorizacdo dos gestos e das pequenas intensidades do cotidiano sdo parte da ética e
da estética que atravessam esse tipo de criacdo. Ao registrar e co-criar com os sujeitos da

experiéncia, o filme torna-se territério de encontro entre arte e vida, entre politica e poesia.

Cavalo de Aco nasce do desejo de escutar as juventudes que crescem e experimentam
o mundo a partir das margens de Fortaleza, na zona leste da cidade — mais especificamente
no bairro da Serrinha. Ao assumir esse territério como palco e personagem, o roteiro
mergulha numa paisagem urbana marcada por contradicdes, precariedade, desejos e
invencdes. Como lembra Georges Didi-Huberman (2018, p. 28), “é preciso olhar para o que
resiste”, e é justamente nessa resisténcia cotidiana que se fundam as imagens do filme: entre
motos que cortam a noite e feiras que se acendem ao amanhecer, entre sonhos delirantes e

realidades duras.

A narrativa acompanha trés personagens — Pedro, Cristian e Otavio — primos que, a
sua maneira, buscam formas de se deslocar, afirmar presenca e sonhar com o que esta além
do visivel. Pedro deseja uma moto, ndo apenas como meio de transporte, mas como signo de
liberdade e pertencimento. Cristian estuda para concursos, tentando alcancar estabilidade e
reconhecimento. Otdvio, ja inserido no trabalho bracal, parece rir da ideia de futuro como
projeto linear. A partir de seus percursos, o filme propde uma pergunta que é ao mesmo

tempo politica e poética: como os jovens das periferias imaginam seus futuros?

A escolha por ambientar a histéria na Serrinha é tanto geografica quanto estética e
ética. Em vez de reforgar representacdes mididticas que reduzem os territdrios periféricos a
caréncia ou a violéncia, o roteiro aposta numa fabulagcdo que emerge do cotidiano, mas o
transborda. Em uma das cenas, Cristian, entre livros e os sons da vizinhanga, vé um cavalo
surgir no meio da sala (cf. imagens 2 e 3). Essa apari¢do onirica ndo é um delirio isolado, mas a
manifestacdo de uma sensibilidade que atravessa todo o filme como metafora: o “cavalo de
aco” que dd nome ao projeto — maquina e bicho, desejo e ruido, sonho e motor.

O cavalo, aqui, remete a infancia, ao mito, ao tempo ndo linear. Como propéem

Deleuze e Guattari (1995), pensar a juventude como devir — devir-cavalo, devir-moto, devir-
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sonho (grifos nossos) — é afirmar que ndo ha identidade fixa, mas processos em constante
mutacdo. A moto, tdo presente no imagindrio das quebradas, torna-se signo de deslocamento,
insubordinacdo e criacdo. Ela conecta a Serrinha ao mundo — seja pelas redes sociais, seja

pelos becos noturnos.

Figura 2 — Cristian observa o cavalo, 2024 Figura 3 — Cavalo parado na sala, 2024

Fonte: Acervo da autora, 2024, Digital Fonte: Acervo da autora,2024, Digital

A dramaturgia se desenvolve a partir do ordindrio, em acdes simples: esperar o Onibus,
entregar panfletos, sonhar deitado na cama, planejar uma festa para arrecadar dinheiro. Mas
é justamente no ordindrio que se revela o extraordinario. Walter Benjamin (1987) nos lembra
que a tarefa do narrador é encontrar o que ha de épico nas vidas aparentemente banais.
Cavalo de Aco aposta nessa escuta — escutar o que nao grita, mas vibra. O humor, as girias, os
afetos entre primos, as tensdes com o trabalho, a relacdo com as maes, as figuras do bairro
como a vovo blogueira ou o feirante que rememora brigas antigas — tudo compde uma

tapecaria viva, onde passado e presente se tocam em pequenas cenas.

No campo da linguagem, o filme dialoga com uma estética Doc/Fic, termo que designa
obras audiovisuais hibridas nas quais os procedimentos documentais e ficcionais se
entrelacam, borrando as fronteiras entre o real e o imaginado. Segundo Jean-Louis Comolli
(2008), muitos filmes documentais contemporaneos operam num regime em que o real é
atravessado pela encenagdo e pela fabula¢do, tornando a experiéncia vivida um material

sensivel para a criagdo estética. Mesmo construido no terreno da ficcdo, Cavalo de Aco
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inscreve-se nesse territério ambiguo, onde os personagens interpretam a si mesmos, e os

fragmentos do cotidiano ganham forma poética.

O uso do celular, das redes sociais, das vozes em off, das paisagens sonoras da
comunidade, das conversas fragmentadas — tudo aponta para uma linguagem audiovisual
gue se aproxima da vida, mas ndo pretende reproduzi-la fielmente. Como afirma Hito Steyerl
(2012), naquilo que ela chama de "imagem pobre" — imagens de baixa resolucdo,
desvalorizadas no mercado, mas ricas em circulacio e desejo — reside uma poténcia
subversiva, capaz de romper com as normas da estética dominante. O filme quer essa imagem:

viva, vibrante, empoeirada de realidade.

Finalmente, Cavalo de Aco se constréi como um exercicio de meméria e imaginacao.
Ele se insere na tradicdo dos filmes de juventude, mas desloca seu centro. Aqui, ndo ha
romantizagdo da violéncia nem moralismo sobre escolhas de vida. Ha, sim, a vontade de
escutar o que esses corpos desejam, o que inventam, o que precisam para seguir. A festa que
eles organizam, a “festa na quebrada” (imagem 4), é mais do que uma agdo pratica: é a
encenacdo de um mundo possivel, onde o encontro, a coletividade, o improviso e a

imaginagao abrem brechas na dureza do cotidiano.

Figura 4 — Festa no sitio, 2024

Digital. Fonte: Acervo da autora, 2024, Digital.
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Como afirma Suely Rolnik (2006, p. 23), “fazer arte é ativar forgas vitais que foram
capturadas”. Este roteiro, entdo, quer ser também uma ativacdo — de corpos, de desejos, de
territérios. Um filme que se move como uma moto: veloz, vibrante, cheio de curvas

inesperadas.

Cidade/territorio em movimento

A cidade, idealmente pensada para todos, ndo se mostra igualmente acessivel a todos
os seus habitantes. A liberdade de circulacdo, por exemplo, ndo se distribui de forma
equitativa. No filme Cavalo de Aco, nota-se que os meninos protagonistas — Pedro, Cristian e
Otavio — parecem gozar de maior liberdade nos espacos urbanos quando comparados a
meninas da mesma idade. Essa diferenca de acesso revela que certos lugares da cidade sao
vedados, seja por imposicdes simbdlicas, seja por praticas concretas de controle —
especialmente quando os corpos que circulam sdo marcados por raca, classe e género.

Henri Lefebvre (1974) entende a cidade como o espac¢o das diferencas, um lugar em
disputa, onde se travam embates cotidianos pelo direito de existir e habitar com dignidade. Ja
Milton Santos (2001, p. 264) propbe que o territério urbano é composto por “espacos
luminosos” — repletos de objetos, pessoas, informacdo e bens — e por “espagos opacos”,
onde tais elementos estdo ausentes. Para alguns jovens, é possivel circular livremente pelos
espacos luminosos e acessar o que eles oferecem. Para outros, relegados aos chamados
espagos opacos, a cidade nao se apresenta como um campo de possibilidades, mas como um
territério restrito e vigiado. Em muitos casos, o “perigo” — grifo nosso — atribuido a certos
lugares ndo é real, mas construido como pratica de vigilancia e controle das juventudes
periféricas.

No bairro da Serrinha, essas tensGes sdo visiveis por meio do audiovisual Cavalo de
Aco. Mas é também nesses espacos que se constroem solidariedades, relagdes de vizinhanga,
afetos e formas de pertencimento. A convivéncia ultrapassa os lacos consanguineos e
engendra redes de apoio e reconhecimento mutuo. E nesse cendrio de mudltiplas
transformacdes que emergem os “cavalos de aco” — como os jovens do bairro nomeiam suas
motocicletas —, agora acompanhados de cameras de bolso, selfies e da velocidade das redes
sociais. As motos percorrem o bairro diariamente, metdforas do desejo, da mobilidade e da

construcado da identidade juvenil.
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O desejo de pertencer a comunidade é vital. Ser conhecido pelo nome, reconhecer o
outro e ser reconhecido por ele sdo gestos fundamentais na constituicdo subjetiva de uma
identidade coletiva. Pedro é popular, irreverente, produtor de festas e o primeiro a surgir com
um “cavalo de aco”. Otavio (imagem 5), mais timido, demonstra grande habilidade na direcao,
apesar de ter apenas 16 anos. E também quem mais sente o peso da cor da pele: ja foi parado
diversas vezes pela policia e entra em panico ao escutar uma sirene. Cristian, o mediador do
trio, é aquele que escuta antes de falar. Com suas motonetas e desejos, os trés sdo

protagonistas de um novo percurso videografico pelo bairro.

Figura 5 — Otavio caminhando, 2024

Fonte: Acervo da autora, 2024, Digital.

Nas dobras desse percurso, emerge a cidade vivida. Aquela em que se constroem
rotinas, improvisacdes, imprevistos, convivéncias e encontros. Contudo, uma das presencas
mais marcantes nesse cotidiano ainda é o medo. A rua, antes espaco de permanéncia e
convivéncia, vai se tornando cada vez mais um lugar de passagem e controle. A cidade, cada
vez mais pavimentada, endurece também suas formas de se relacionar com seus habitantes.
Mas é justamente na friccdo entre desejo e controle que surgem fabulagGes audiovisuais,
imagens que resistem e sobrevivem — como diria Didi-Huberman (2004) — a tentativa de

apagamento.
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Juventude e imagem

A escolha pela Serrinha ndo é aleatdria: trata-se de um territdrio marcado por histdrias
de resisténcia, deslocamento e afirmacao cultural. Ao caminhar por suas ruas e escutar seus
moradores, emergem narrativas que escapam as légicas da representacdo convencional.
Cavalo de Ac¢o ndo documenta uma “realidade” objetiva, mas sim abre brechas para que
outras imagens — mais afetivas, fragmentadas, sonhadas — possam emergir.

A presenca das motos é central nessa construcdo. Elas atravessam o cotidiano desses
jovens, seja no lazer, no trabalho ou nos deslocamentos entre mundos. A moto é simbolo de
autonomia e desejo, mas também de risco e transgressdo — um cavalo contemporaneo que
corta as fronteiras do bairro e do corpo. Com ela, surgem gestos, coreografias, sons e afetos
gue tornam visivel um modo de ser no mundo que tensiona normas sociais e urbanas.

A camera, nesse sentido, ndo é uma ferramenta neutra. Ela danca junto, cai junto,
vibra com o motor. A montagem do filme nao busca linearidade, mas sim pulsacdo: é feita de
fragmentos, ecos e intensidades que se conectam mais pelo afeto do que pela légica narrativa
tradicional.

A linguagem audiovisual se contamina com os fluxos do bairro, com os ruidos da
cidade, com os desejos dos corpos. Ao tornar-se espaco de escuta e invencdo coletiva, Cavalo
de Aco emerge como uma midia insurgente: nasce das margens, mas nao pede passagem —

acelera, ruge e reinventa a propria ideia de periferia.

Consideracoes Finais

O Curta-metragem Cavalo de Aco afirma-se como um gesto de escuta, invengdo e
presenca. Ao se aproximar das juventudes periféricas da Serrinha, em Fortaleza, o trabalho
desloca olhares e prop&e outras formas de narrar e imaginar territérios. Nao se trata de
oferecer voz, mas de criar espacos de reverberacdo, onde os ruidos, siléncios, sonhos e
poténcias desses jovens possam atravessar o audiovisual de maneira sensivel e critica.

Ao dialogar com metodologias da pesquisa-criagdo e praticas artisticas
contemporaneas, o artigo propde refletir sobre os modos como as culturas populares se

expressam e se reinventam nas dobras da cidade. A moto, nesse contexto, é simbolo de
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liberdade, mas também de deslocamento simbdlico: uma maquina de fuga que carrega
memodrias, afetos e experiéncias coletivas

Cavalo de Aco é, acima de tudo, um projeto em devir. Ele se move com os corpos, com
o bairro, com o tempo. Seu processo ndo termina com o filme, mas se estende nas trocas, nos
encontros, nas reverberacdes que provoca. E uma experiéncia de fabulacdo audiovisual que
resiste a logica da captura e do consumo rapido da imagem, propondo outros ritmos, outras
estéticas, outras éticas.

Ao reivindicar o direito de criar imagens prdprias, de ocupar o espaco midiatico com
narrativas que partem do ch3o, o projeto se inscreve como uma proposta estética e politica. E
nessa encruzilhada — entre moto e territério, juventude e invencdo — que Cavalo de Aco
encontra sua poténcia: ndo como resposta, mas como pergunta em movimento.

Foi possivel considerar que as praticas audiovisuais periféricas apropriadas pelos
géneros documentario e ficcdo presentes em Cavalo de A¢co podem operar como formas de
resisténcia simbodlica e de reconfiguracdo do imagindrio urbano, por meio da representacao
do real em convergéncia com a fabulacdo onirica proposta na obra analisada, proporcionando
ao espectador a liberdade de interpretar de acordo com a sua leitura e critica as aventuras de

uma juventude periférica.
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O movimento indianista brasileiro do século XIX, liderado por autores como José de Alencar,
difundiu a imagem idealizada do “indio” romantico e facilmente assimildvel. Esta andlise busca
compreender como se dao as representacdes indigenas no cinema brasileiro por meio dos
filmes O Guarani (1996), baseado na obra de Alencar, e A Ultima Floresta (2021), dirigido por
Luiz Bolognesi. A partir da perspectiva decolonial, explora-se como o cinema reflete e
perpetua esteredtipos coloniais ou promove narrativas que valorizam a identidade indigena. O
estudo utiliza como aporte tedrico Hollanda (2020), Moreira (2010), Lima (2006) e Quijano
(2005).
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From O Guaranito The Last Forests indigenous

representations in cinematic history

ABSTRACT

The Brazilian Indianist movement of the 19th century, led by authors like José de Alencar,
propagated an idealized image of the romantic and easily assimilable "Indian." This analysis
aims to understand indigenous representations in Brazilian cinema through the films O
Guarani (1996), based on Alencar's work, and The Last Forest (2021), directed by Luiz
Bolognesi. From a decolonial perspective, the study explores how cinema reflects and
perpetuates colonial stereotypes or promotes narratives that value indigenous identity. The
theoretical framework includes works by Hollanda (2020), Moreira (2010), Lima (2006), and
Quijano (2005).

KEY-WORDS: Indigenous; Audiovisual; Decoloniality.

Del Guarania La Ultima Selven representaciones

indigenas en la historia cinematografic

RESUMEN

El movimiento indianista brasilefio del siglo XIX, liderado por autores como José de Alencar,
difundid la imagen idealizada del “indio” romantico y facilmente asimilable. Este analisis busca
comprender cdmo se dan las representaciones indigenas en el cine brasilefio a través de las
peliculas O Guarani (1996), basada en la obra de Alencar, y A Ultima Floresta (2021), dirigida
por Luiz Bolognesi. Desde una perspectiva decolonial, se explora como el cine refleja y
perpetua estereotipos coloniales o promueve narrativas que valoran la identidad indigena. El
estudio utiliza como base tedrica a Hollanda (2020), Moreira (2010), Lima (2006) y Quijano
(2005).

PALABRAS-CILAVE: Indigena; Audiovisual; Decolonialidad.
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Indigenas: aos olhos do colono

Na primeira carta escrita por Pero Vaz Caminha a Corte Portuguesa em 1500, ao
referendar-se sobre os “nativos” encontrados no futuro territério brasileiro, o colono realizou

a primeira explicacdo colonizadora de como seriam esses povos:

A feicdo deles é serem pardos, maneira de avermelhados, de bons rostos e bons
narizes. [...] Andam nus sem nenhuma cobertura [...] com tanta inocéncia como
tém em mostrar o rosto [...] sem nenhuma coisa que lhes cobrisse suas
vergonhas” (CAMINHA, 1500 apud SILVA, 2010, p. 27).

No ultimo trecho apresentado, “[...] sem nenhuma coisa que lhes cobrisse suas
vergonhas”, ja é possivel observar a primeira deturpacdo da imagem do indigena, ndo levando
em conta o seu contexto, necessidades e modo de vida. A imagem do indigena brasileiro foi
construida pela dtica dos colonizadores. Essa apresentacdo da identidade do outro,
principalmente utilizando o recorte racial é abordado por Quijano (2005), o qual descreve que
a:

[...] idéia de raga, em seu sentido moderno, ndo tem histdria conhecida antes da
América. Talvez se tenha originado como referéncia as diferengas fenotipicas
entre conquistadores e conquistados, mas o que importa é que desde muito
cedo foi construida como referéncia a supostas estruturas bioldgicas diferenciais
entre esses grupos (QUIJANO, 2005, p. 117).

De acordo com Quijano (2005, p. 117), a invenc¢do da raca foi uma necessidade de
separar e classificar para colonizar. O autor afirma que “raca e identidade racial foram
estabelecidas como instrumentos de classificacdo social basica da populacdo”. Desse modo, é
possivel compreender a estrutura social brasileira, como ela se constituiu por meio da
colonizacdo e o mais importante aqui: como ela se apresenta e perpetua ainda hoje esse viés
colonial.

Hollanda (2020, p. 21) relembra Lélia Gonzales ao citar que “o mito da democracia
racial se alimenta do mito da cordialidade erdtica das relagdes sociossexuais entre o
colonizador portugués e a negra escravizada”. Essa relagao cabe perfeitamente a exploragao
dos povos originarios, a erotizacao da sua imagem, principalmente pela televisdo brasileira e a

continuidade da heranga dos autores indianistas brasileiros.
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O olhar do colonizador sobre os povos indigenas moldou uma visdo estereotipada que
reverbera até os dias atuais. Essa narrativa, construida para desenvolver a exploracdo e a
dominagdo, criou um imagindrio de inferioridade associado aos povos origindrios. A
perpetuacdo dessas ideias coloniais destaca a necessidade de questionar e desconstruir
representacdes que consistem em identidades indigenas a simplicidade ou a primitividade,
desconsiderando suas complexidades culturais e histéricas.

As representacdes do “nativo” foram construidas e estabelecidas pelos portugueses e
difundidas, primordialmente, no processo de edificacdo da sociedade brasileira. Uma vez
firmadas, sua perpetuacdo torna-se irreparavel. De acordo com Beltrdo (2004), as expressdes
culturais — sejam elas televisivas ou ndo — assim como as praticas culturais de um grupo que

carrega sua identidade, permeiam essa propagacao.

[...] olhadas com olhos que ndo vém cinema, soletradas pelos labios de quem
jamais chegou a quarta-série primaria, ouvidas pelos ouvidos moucos as
clarinadas saidas dos alto-falantes, sentidas pelos insensiveis as linhas e
nuances da arte dos saldes e galerias — as mensagens transmitidas por esses
processos comunicativos singulares produzem efeitos os mais decisivos no
animo e no comportamento da massa apatica as solicitagdes do jornalismo
ortodoxo. (BELTRAQ, 2004, p. 46).

Conforme Beltrdo (2004) aponta no trecho acima, tudo se torna construcdo e
solidificacdo cultural, independentemente das limitagdes que o permeiam, reproduzindo-se
dentro desse grupo. Além disso, hd a construcdo por meio da influéncia mididtica, onde o
proprio autor refere-se ao chamado “jornalismo ortodoxo”. Deste modo, este estudo discutira
de que forma duas obras audiovisuais representam diferentes momentos socio-historicos

brasileiros.

Audiovisual brasileiro e a perpetuacao de estereotipos

De acordo com a Academia Internacional de Cinemas (AIC), a histdria do audiovisual

brasileiro é dividida em “os primeiros filmes e o dominio de Hollywood, o surgimento do
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cinema sonoro, as chanchadas, o Cinema Novo e o “udigruadi”, a Embrafilme, a crise dos anos
1980, a Retomada e a Pds-Retomada”3.

E inevitadvel abordar a histéria do audiovisual brasileiro e tratar de sua influéncia
internacional. As primeiras producgdes brasileiras retratam casos cotidianos, imagens posadas
ou histdrias de crimes reais, entretanto, na década de 30 e 40, com o boom das producdes
hollywoodianas, o cinema nacional ficou adormecido (AIC, 2019).

Com a intervencdo Norte Americana, os indigenas retratados pelas producdes
americanas eram caracterizados com seus cavalos, cabelos longos, peles bronzeadas e uso de
roupas tipicas, como a imagem a seguir do filme The Squaw Man dirigido por Cecil B. DeMille

em 1914.

Figura 1 — Cartaz do filme The Squaw Man

FAVERSHAM THE SQUAW MAN

Fonte: MCLEMORE, Mark. Native American Portrayals in Film History. In: azpm, 2016.

A representacdo de como seriam os indigenas no cinema foi pautado pelas histdrias
norte-americanas, esse periodo de influéncia teve como consequéncia o apagamento cultural

dos diferentes povos nativos brasileiros. De acordo com Nunes, Silva e Silva (2019), o

[...] cinema nacional brasileiro aborda a tematica indigena desde a sua origem,
em 1910. Desde entdao vem contribuindo para a construgdo de uma imagem dos
grupos e sujeitos indigenas que situa-nos em termos de bons e maus selvagens
face aos preceitos conceituais como civilizacdo, nacional e Estado. Essas
narrativas, em sua maioria, partem de um ponto de vista dominante
etnocéntrico e universalista que, por meio da fixacdo de esteredtipos,
difundiram e continuam a difundir representagcbes que situam os povos
indigenas brasileiros no passado historico, destituindo-lhes de particularidades
individuais e coletivas e caracterizando-lhes como primitivos, selvagens,

3 Disponivel em <https://www.azpm.org/s/39764-native-american-portrayals-in-film-history/>. Acesso em 9
de ago. de 2023.
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ingénuos, infantis, preguicosos, exdticos, entre outros, ainda que haja
momentos de exce¢do (NUNES, SILVA e SILVA, 2019, p. 3).

Os autores ainda abordam o papel do Estado dentro dessa construcdo identitdria, em
que “ndo passa de uma versdao disfarcada do eurocentrismo e do norte-americanismo
colonialistas e imperialistas” (NUNES, SILVA e SILVA, 2019, p. 9). O auxilio estatal ao cinema
nacional brasileiro permeou restricdes burocraticas para o seu incentivo financeiro, com isso,
ao se tratar de periodos turbulentos, como os periodos pré e pds ditadura militar, o interesse
das producbes deveriam estar alinhados ao estado (NUNES, SILVA e SILVA, 2019). Um
exemplo dessa interferéncia é o proprio filme O Guarani (1996), que recebeu incentivo
estatal, porém como condigdo foi necessario abordar a dtica nacionalista (CORSI, 2007).

J4 analisando um contexto mais atual, em 2018, a ANCINE (Agéncia Nacional do
Cinema) apresentou um relatério com dados coletados em 2015 e 2016 sobre a diversidade
de género e raca no audiovisual brasileiro*. Aqui analisaremos os dados coletados a respeito
da marcacdo de raca dentro das producdes nas seguintes funcdes: direcdo, roteiro, producao
executiva e elenco.

No ano de 2016, de todas as produc¢des registradas pela ANCINE, apenas 8% dos
cargos citados eram ocupados por pessoas pretas ou pardas, j4 o nimero de pessoas
indigenas foi zero. Entretanto, na contramdo dos dados, observamos um importante salto,
ainda que pequeno, sobre as questdes raciais e, principalmente, indigena. Desde a volta da
discussdo sobre o Marco Temporal® em 2021, com a sua tramitacdo no Supremo Tribunal
Federal (STF), o jornalismo brasileiro e estrangeiro passou a expor a discussdo envolta da
demarcacao de Terras Indigenas e os direitos dos povos origindrios. Algumas producées foram
apresentadas em televisdo aberta como Falas da Terra (2021), uma producdo da Globo, tendo

na direcdo artistica Antonia Prado, direcdo de género Mariano Boni, roteirizado por Malu

4 Disponivel em <https://www.gov.br/ancine/pt-br/centrais-de-

conteudo/publicacoes/apresentacoes/MARCachoeira_L UANARUFINO.pdf>. Acesso em 20 de jun. de 2023.

> 0 Marco Temporal é um Projeto de Lei (PL 490/207), aprovado na Cdmara dos Deputados no dia 30 de
maio de 2023 e agora ird tramitar no Senado como PL 2.903/2023. Esse Projeto de Lei diz que as terras
reivindicadas pelos povos indigenas devem ser comprovadas a sua ocupag¢do, a partir da data da
promulgacdo da Constituicio Federal de 1988. Essa alteragdo faz com que territérios ocupados
anteriormente e destituidos depois dessa data, ndo tenham direito de demarcagao. Disponivel em
<https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2023/06/01/projeto-do-marco-temporal-das-terras-indi
genas-chega-ao-senado#:~:text=0%20projeto%20que%20trata%20do,tramitar%20como%20PL%20
2.903%2F2023.>. Acesso em: 01 de jun. de 2023
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Vergueiro, que recebeu consultoria de Ailton Krenak e coautoria de Ziel Karapatd, Graciela
Guarani, Olinda Tupinamba e Alberto Alvarez.

Para a observacdo dos pequenos avancos, foi necessario percorrer um longo caminho
de falta de representatividade e a venda de uma imagem colonial do que é “ser indigena”.
Essas representacdes no audiovisual brasileiro acompanharam o pensamento social. Uma das
representacdes mais marcantes na TV aberta, inclusive resgatada pelas redes sociais, é a

participacdo de indigenas no “Xou da Xuxa”, em 1989.

Figura 2 — Xou da Xuxa

Brincar de Indio (2] - Xou da Xuxa 19/04/1989

Fonte: Print de tela retirado do video “Brincar de indio (2) - Xou da Xuxa 19/04/1989".
Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=88R12RcZG2U&t=3s>. Acesso em: 04 de jun. de 2023.

No dia da apresentacdo desse programa, a Xuxa homenageou o “dia do indio"
cantando e dancando a musica Brincar de indio (1988). A apresentadora vestiu um cocar,
adereco utilizado apenas por liderancgas indigenas em celebracdes religiosas ou politicas. No
video, podemos observar o desconforto dos indigenas presentes recebendo a “homenagem”.
Esse pequeno exemplo é um importante material de estudo para a compreensao do lugar do
indigena na midia brasileira.

Sua imagem como “fantasia”, “brincadeira” e “exdtico” foi e ainda é uma forte e
errdnea propaganda cultural brasileira. Colocar a identidade indigena como uma grande
histdria folclérica é uma das principais armas ao genocidio, visto que ele é exercido ou pela

matanca ou pelo esquecimento/apagamento cultural (LIMA, 2006).
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A erotizacdo e a alusdo da imagem indigena caricata é um movimento de controle
colonial. Nesse cendrio, a identidade indigena apresentada no Xou da Xuxa (1989) ressalta
uma erotizacdo portuguesa, mesmo apds anos de independéncia, ainda hd o controle dos
povos originarios dentro do seu prdéprio territério.

Na literatura, o autor José de Alencar, um dos mais importantes escritores do
movimento indianista, foi importante precursor do nacionalismo brasileiro a /la colonizado,
auxiliando a propagacdo dos interesses europeus. Tal ética deixou resquicios e a ferida do
colonialismo é permanente.

A histdria do cinema brasileiro reflete uma tensdo constante entre a influéncia externa
e a busca por identidade nacional, o que impactou diretamente as representacées indigenas.
Embora avancos recentes apontem para uma maior diversidade e protagonismo, os
esteredtipos construidos ao longo de décadas ainda marcam producgdes audiovisuais. Superar
essas limitacdes exige um comprometimento continuo com narrativas que representem os
indigenas como sujeitos histdricos e culturais complexos, além de garantir sua participacao

ativa nas produgdes.

O Guarani (1996) e o projeto indianista brasileiro

O filme O Guarani (1996) foi uma producao dirigida por Norma Bengell, considerada a
adaptacdo da obra literdria de José de Alencar, que leva o mesmo titulo, publicada em 1857.
Sua narrativa tem como personagens principais o indio Peri, da tribo Goitacd, um jovem
aventureiro e defensor da mata, que, de acordo com o que é apresentado na obra, suas
atitudes evidenciam uma facilidade para se enquadrar nos padrdes civilizatérios e ocidentais.
Sua parceira de romance é Ceci, uma jovem portuguesa; a trama do casal resume-se em Peri
salvar e proteger Ceci dos seus inimigos, uma tribo rival, os aimorés e outros aliados.

Até aqui, é possivel elencar inUmeras problematicas em relagcdo a obra de José de
Alencar, como a constru¢dao de um personagem indigena "domesticavel" a sociedade
portuguesa; a deturpacao da imagem das tribos indigenas com caracterizagdes simpldrias e

superficiais a respeito de sua identidade e, ainda, ter como titulo “O Guarani”, mesmo os

personagens indigenas sendo de outras tribos, generalizando povos diferentes em um mesmo
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locus de lingua e cultura. Entretanto, o que foi posto ja estd posto, e é valido ressaltar o
contexto em que o autor se encontrava para difundir o ideal brasileiro, consideravelmente
palatavel aos olhos dos estrangeiros.

Apesar das inquietacOes levantadas sobre o apagamento identitario de diversas
culturas a respeito da obra de José de Alencar, neste trabalho, discutiremos as intencdes da
sua narrativa no cinema, os motivos de perpetuar esse ideal, as escolhas de atores, a sua
construcdo de imagem, entre outras. A priori, € necessario perpassar pelo entendimento dos
motivos da escolha do resgate dessa narrativa ja na década de 90.

De acordo com Corsi (2007), a inclusdo das obras literarias ao cinema brasileiro, no
inicio do século XX, se da por dois fatores principais: a falta de roteiristas e a necessidade de
insercdo do elemento nacional. Iniciar o cinema brasileiro pelos grandes classicos da literatura
compartilhava da mesma ideia de José de Alencar: elevar o nacionalismo. A autora ainda diz
gue houve um “aproveitamento” literario pelo déficit orcamentario e de pessoas capacitadas

nesse NOVo ramo, ou seja, na cinematografia brasileira.

O incentivo do governo e a opg¢do por textos literarios e histéricos estiveram
também relacionados as propostas de incentivo ao cinema e ao surgimento da
Embrafilme (1974 - 1990), que, nesse contexto, representou o governo no apoio
as producgbes nacionais, sobretudo aquelas vinculadas a ideologia da classe
média, da elite e do Estado brasileiro (CORSI, 2007, p. 80).

Nesse trecho, Corsi (2007) pontua que o nacionalismo cresceu junto com a Ditadura
Militar (1964 - 1985) e, consequentemente, estavam aliados ao conservadorismo, a elite e aos
formatos estadunidenses hollywoodianos. Corsi (2007, p. 81) aborda como a narrativa de O
Guarani possui a estrutura hollywoodiana, onde ha “o equilibrio inicial, a ruptura, o
sofrimento, o encontro providencial, o suspense e o final feliz”.

Na adaptacdo da obra de Alencar para o cinema em O Guarani (1996), Peri é
interpretado por Marcio Garcia, um ator branco, e seu personagem é regado de estereétipos,
desde a fala até a “inocéncia do indigena”. Entretanto, até mesmo os préprios esteredtipos
receberam pouco esfor¢co para uma interpretacdo mais convincente, visto que a narrativa
proposta por qualquer filme é um acordo com o publico, onde se aceita aquela realidade
apresentada, nomeada como “suspensao da descrenga”, onde aceita-se que tudo aquilo é

real, mesmo sabendo que sdo atores e hd uma encenac¢do (AUMONT, 1995). Levando isso em
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consideracdo, podemos constatar que ndao é o que acontece, a linguagem utilizada para a
construcdo do personagem Peri, na respectiva producdo, ndo é suficiente para um acordo
narrativo com quem assiste.

De acordo com Aumont (1995), dentro do cinema existem diferentes gramdticas onde
“se estuda as regras que presidem a arte de transmitir corretamente ideias por uma sucessao
de imagens animadas, formando um filme” (BATAILLE apud. AUMONT, 1995, p. 167). Tais
regras seguem como uma estrutura, equivalente a gramatica da linguagem verbal,
apresentando uma transparéncia e um realismo, entretanto ndo é possivel observar uma
gramatica clara, ocasionando a falta de inteligibilidade narrativa na obra em questdo. Para
exemplificar as coloca¢bes do autor dentro do filme, adentraremos na compreensao técnica a
respeito dos codigos para a construcdo narrativa em uma obra audiovisual.

A “cena” é uma unidade minima narrativa, podendo ter um curto ou longo periodo de
duracdo; ja o “plano” é uma unidade minima na cena. A cena é composta por variados planos,
gue constrdi a narrativa (AUMONT, 1995). No filme ha uma cena na qual os indigenas da tribo
inimiga tentam acertar Ceci e lzabel, sua empregada, enquanto se banhavam no rio, porém
Peri aparece e atira nos indigenas com uma arma de fogo (25:08 a 27:07). Desconforme ao
inicio do filme, em que o personagem nao utilizava roupas, apenas um pano na regido intima,
nesse momento citado, ele ja possui camisa e shorts.

Essa acdo do personagem principal de iniciar o filme na sua forma “primitiva”,
sem o uso de roupas e a utilizacdo da flecha, contrapde-se no decorrer da narrativa que
constrdi a sua ocidentalizacdo. Essa ocidentalizacdo é percebida visualmente, pelo uso da
roupa, da arma de fogo e, o principal, a sua luta aliada aos brancos, contra outros indigenas.
Seguindo a obra de Alencar, a adaptacdo cinematografica segue a linha racista de
embranquecimento e de valorizacdo da cultura eurocéntrica, mesmo fazendo uso de
elementos nacionalistas brasileiros.

Aumont (1995) pontua a importancia de reconhecermos os objetos apresentados
dentro da narrativa, ter um arranjo e um cédigo padrdo para a construc¢do clara de sentido,
esse cddigo deve ser bem manipulado para a criagdo de sentidos. Em O Guarani, essa
manipulacdo ndo acontece, as mudancas de planos e cenas sdao confusas, os desdobramentos
narrativos se ddo por incompleto e a resolucdo é posta de forma “jogada”, guardada durante

toda a trama e posta ao final de forma breve.
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Na cena que apresenta a preparagao dos Aimorés para lutar contra D. Antonio e seus
aliados (51:25 a 52:13), é possivel notar que os atores ndo sdo indigenas, possuem apenas
uma caracterizacao de cor, provavelmente foram pintados, e utilizam perucas imitando um
possivel corte de cabelo, julgado como indigena. A caracterizacdo desses personagens é
regada de esteredtipos. Isso porque, historicamente, os aimorés ou “botocudos”® foram
considerados um dos indigenas mais violentos e afastados da civilizacdo. Em documentos
oficiais do estado do Espirito Santo, os botocudos sdo citados como “feras” ndo confidveis
(MOREIRA, 2010). Por serem indigenas considerados mais “primitivos”, é possivel
compreender a escolha de José de Alencar ao utiliza-los como inimigos. Na adaptacdo para o
audiovisual, as caracterizacdes de todo esse ideal racista manteve-se fiel, mesmo apds anos.

Em O Guarani (1996), durante a cena em que Peri enfrenta os aimorés na mata
(1:02:00 a 1:04:00), observamos o cenario defasado e pouco explorado em elementos visuais,
aparentando ser uma producdo com baixo orcamento, tal caracteristica também chamou a
atencado da justica que processou a diretora Norma Bengell por desvio de recursos publicos na
captacdo para a producdo do longa’.

O filme finaliza com a cena de Peri e Ceci em meio a natureza, Peri com “trajes
indigenas”® e Ceci como uma divindade, inteira de branco e cercada de plantas. A construcdo
imagética dessa cena leva a redencao de Peri, que lutou contra os seus para salvar a mulher
branca civilizada, e Ceci, que a partir daquele momento possuiu um possivel pertencimento a
mata. A cena final coroa uma adaptacdo pouco estruturada tanto de cunho narrativo, quanto
exclusivamente visual.

Para Aumont (1995, p. 169), “a linguagem cinematografica é duplamente
determinada: primeiro, pela histéria; depois, pela narratividade”, é notério as problematicas
da histéria de José de Alencar, entretanto a sua narratividade filmica ndo foi possivel de
construir nem sequer, como pontua o autor, uma “linguagem filmica tradicional”. Como

afirma Corsi (2007), sobre a utilizacdo da receita “hollywoodiana” nos filmes da década de 90

6 Chamados dessa maneira devido ao uso dos “botoques”, discos de madeira utilizados nos labios pelos
homens da tribo.

7 G1 O Portal de Noticias da Globo. NORMA BENGELL E SUSPEITA DE LAVAGEM DE DINHEIRO.

Disponivel em
<https://gl.globo.com/Noticias/Brasil/0,,AA1539465-5598,00-NORMA+BENGELL+E+SUSPEITA+DE
+LAVAGEM+DE+DINHEIRO.html>. Acesso em 17 de jun. de 2023.

8 0 uso das aspas devido a superficialidade do que seria roupas indigenas dentro da producdo analisada.
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no Brasil, Bengell deixa a desejar para se enquadrar em padrdes simples ja pré-estabelecidos,
o que reforca a estrutura colonial racista.

A adaptacdo de O Guarani para o cinema ilustra como a literatura indianista do século
XIX foi utilizada para reforgcar narrativas nacionalistas alinhadas aos interesses coloniais. O
filme, carregado de esteredtipos e imprecisdes, reafirma a visdo romantizada e eurocéntrica
dos indigenas, dificultando um didlogo genuino com a diversidade cultural dos povos
originarios. Essa obra expde a necessidade de rever a reproducdo de discursos coloniais no

audiovisual brasileiro, que ainda reflete um passado de dominacao.

A Ultima Floresta (2021) e a retomada historica

O filme A Ultima Floresta (2021), dirigido por Luiz Bolognesi e com roteiro de sua
autoria - escrito com participacdo de Davi Kopenawa, tem como narrativa o cotidiano do povo
Yanomami, no coragdo da Amazonia. A narrativa é apresentada dentro do formato
documentario, com relatos de Kopenawa e outros Yanomamis, porém também sdo
apresentadas histdrias das crencas do povo Yanomami dentro de um formato ficcional, em
planos paralelos.

A producdo recebeu trés premiagdes: Grande Prémio do Cinema Brasileiro - Melhor
Montagem de Documentdrio (2022); Grande Prémio do Cinema Brasileiro - Melhor Longa-
metragem (2022) e Platino Award for Best Documentary (2022). Devido ao fato de seu roteiro
ter sido escrito em conjunto com o Xama Kopenawa, torna-se notério a intensidade na
riqueza de detalhes culturais.

O filme comega com a apresentacdo da Floresta, bem como com narrativas e com a
exposicdo da o6tima direcio de fotografia realizada por Pedro J. Marquez, junto com Luiz
Bolognesi em Ex-pajé (2018). A Floresta, naqueles minutos, ndo é apenas o cenario da
narrativa, mas sim um dos personagens, possuindo sua prépria identidade. Identidade é a
palavra presente ao experienciar A Ultima Floresta, um convite a conhecer a identidade
cultural dos Yanomamis sob a ética do prdprio povo.

A pauta principal e presente durante toda a narrativa é a conservacao da Floresta e

sua protecdo contra o garimpo. De acordo com a Amazébnia Legal, nos anos de 2019 e 2020,
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mais de 4 toneladas de ouro ilegal foram retiradas dos territérios indigenas brasileiros®. A
exploracdo pelo garimpo tornou-se uma das principais causas do desequilibrio ambiental dos
rios na drea amazonical®. A Ultima Floresta é apresentado ao mundo no momento mais
delicado para os povos indigenas, onde hd a militarizagcdo da FUNAI (Fundag¢do Nacional do
indio) e a volta da discussdo sobre a Lei do Marco Temporal que impacta diretamente na
demarcacao de Terras Indigenas.

Em uma entrevista organizada pelo Itad Cultura'?, Luiz Bolognesi conta que muitas
cenas foram gravadas de acordo com os sonhos que os indigenas contavam que tiveram antes
das gravacdes e ele tentava retrata-los por meio das imagens que, com o auxilio de Marquez
na direcdo de fotografia, tornou nitida a presenca das cores e dos elementos naturais e

indigenas - representado na tapecaria da seguinte imagem.

Figura 3 — Frame do documentério A Ultima Floresta

Fonte: Imagem do catdlogo de divulgacdo da plataforma de streaming Netflix. Disponivel em

<https://www.netflix.com/br/title/81503933>. Acesso em 19 de jun. de 2023.

A figura 3 apresenta a viva cor avermelhada da tapecaria produzida pelas mulheres

Yanomamis, camuflando-se com seu tom de pele e destacando os aderegos em seu corpo.

% Disponivel em
<https://amazoniareal.com.br/empresas-milionarias/?gad=18&gclid=CjOKCQjwnMWkBhDLARISAHBOf
trVkDme2P9s0K0iA8a2rtNntIxM3NHOjcPygKSuVZMGIIxl1laukekcaAs3IEALw_wcB>. Acesso em 18 de jun. de
2023.

10 Disponivel em
<https://gl.globo.com/am/amazonas/noticia/2021/11/25/pratica-de-garimpo-ilegal-por-balsas-e-dragas
-pode-causar-poluicao-do-rio-madeira-no-am-explica-especialista.ghtml>. Acesso em 18 de jun. de 2023.

11 Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=_4eFOWwkQAE&t=7s>. Acesso em 19 de jun. de
2023.
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Durante todo o filme, é possivel notar a forca das cores em cada cena, o que acaba por
carregar a identidade de um povo, um subterflgio linguistico.

A lingua predominante no filme é a Yanomami, em poucos momentos, Davi Kopenawa
aparece falando portugués. As histdrias ancestrais de seu povo e sua religiosidade parte da
prépria lingua de origem, como o surgimento da primeira mulher Yanomami, enviada pelas
aguas e encontrada por Yoasi (primeiro yanomami) ao jogar uma pedra amarrada com cip6 ao
rio (53:44). As cenas dos contos foram interpretadas pelos préprios yanomamis, participando
do longa também como atores.

Os planos apresentados no inicio e no final do filme, também presentes no trailer de
divulgacdo, é a visdo panoramica do rio, no qual surge a primeira mulher Yanomami,
apresentado na histéria e o segundo plano analisado é a visdo da aldeia, cercada pela mata,
assim como no plano anterior. Essa exibicao de planos nos remete a percep¢ao de comego da

humanidade, o coracdo da Floresta encontra-se ali no préprio povo Yanomami.

Figura 4 — Frame do documentario A Ultima Floresta

Somente existiam seres sobrenaturais.

Fonte: Imagem retirada do trailer oficial. Disponivel em

<https://www.youtube.com/watch?v=WAVOR30b1l g>. Acesso em 19 de jun. de 2023.
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Figura 5 — Frame do documentério A Ultima Floresta

Fonte: Imagem retirada do trailer oficial. Disponivel em

<https://www.youtube.com/watch?v=WAVOR30b1 g>. Acesso em 19 de jun. de 2023.

A narrativa conta também a histdria do indigena que escolheu sair da aldeia e ir
embora com os garimpeiros para desfrutar do mundo dos brancos. Davi Kopenawa pede ajuda
pelo radio para encontrarem o indigena perdido. Em planos paralelos, aparecem criancas
yanomamis doentes. Vale ressaltar a situacdo humanitaria vivida pelos yanomamis no antigo
governo do ex-presidente Jair Bolsonaro, que os levou a extrema desnutricdo e mortes de
criangas em territérios indigenas!?>. Como citado por Bolognesi em entrevista, no momento
das gravagdes, a seguranca e saude dos yanomamis ja passavam por fortes ameacas.

O filme termina com o rito religioso do uso do rappé, somos convidados a presenciar
uma das celebracdes religiosas mais importantes para os yanomamis. Os planos finais sdo
conduzidos ao som dos seus cantos sendo proferidos pelo xama, enquanto criangas brincam e
cacam na/com a Floresta. Por fim, a producgdo se encerra com um discurso de Kopenawa aos
brancos, sobre a situacdo do garimpo, das matas e do individualismo ocidental.

A Ultima Floresta simboliza um marco na luta pela representatividade indigena no
cinema, ao trazer os préprios Yanomami como protagonistas de sua narrativa. Diferente das
representacoes coloniais, o filme celebra a riqueza cultural e espiritual de um povo, enquanto
denuncia as ameacgas contemporaneas ao seu territério e modo de vida. Essa producao
exemplifica como o audiovisual pode ser uma ferramenta poderosa para a valorizacdo da

identidade indigena e a promoc¢do de um olhar decolonial.

12 Disponivel em: <https://www.socioambiental.org/noticias-socioambientais/o-que-voce-precisa-saber-

para-entender-cr ise-na-terra-indigena-yanomami>. Acesso em 19 de jun. de 2023.
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Novos caminhos para lutar

Observar de forma cronoldgica as representacdes indigenas no audiovisual brasileiro
nos leva a enxergar novos caminhos e perspectivas de retomada cultural. O Guarani (1996)
apresenta o Brasil colonial, subserviente a coroa portuguesa e aos ideais europeus, desde a
sua producdo realizada por brancos pouco conhecedores dos povos indigenas; interpretada
por atores “caracterizados”, até escandalos de desvio de verbas do incentivo a producdes
brasileiras.

Apesar da lacuna de 139 anos da publicacdo da obra de Alencar até a producao filmica
de Bengell, as escolhas narrativas mantiveram-se ndao devidamente claras ou bem executadas
visualmente, entretanto propagadas mesmo apds anos da sua obra inicial.

Em contrapartida, apenas 25 anos de diferenca entre as duas producdes analisadas, o
salto é notério, os povos indigenas ainda vivem e lutam. A retomada da fala é visivel em A
Ultima Floresta (2021), apesar da dire¢do geral e de fotografia serem realizadas por homens
brancos, o protagonismo é evidente, a linguagem verbal e ndo-verbal aplicada na producao,
demonstram a verdadeira cultura yanomami, que é dita e exercida por eles. Entretanto, como
sabiamente é posto no longa, a situacdo da Floresta Amazonica, as lutas politicas e armadas
evidenciam o longo caminho necessario para percorrer.

De acordo com Hollanda (2020, p. 16), é preciso tratar da “urgéncia que hoje vivemos
de recuperar narrativas ancestrais, de desconstruir e reconstruir o confronto pré e pds-
colonial, recuperar epistemologias silenciadas”. A ferida colonial é irreparavel, porém esta
sendo ressignificada. A presenca indigena no audiovisual torna-se um objeto de luta para a
retomada territorial e identitaria. De O Guarani (1996) a A Ultima Floresta (2021): grandes
liderancas indigenas e suas buscas por espacos para gque possam narrar suas proprias

historias.
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RESUMO

O filme “Que horas ela volta” (2015), aborda por meio da trajetéria da personagem Val, uma
problemdtica latente da sociedade brasileira: a desigualdade. Com a chegada de Jéssica,
filha de Val, ha uma evidéncia da dindmica de relagdes desiguais entre patrbes e
empregados. Sendo assim, o presente artigo tem por objetivo fazer uma analise filmica da
longa-metragem partindo de principios dos referenciais tedricos dentro da psicologia social:
sofrimento ético-politico (Sawaia, 2001), desigualdade como hierarquizacdo da diferenca
(Kulnig, 2019), violéncia simbdlica (Bourdieu, 2002), subcidadania (Souza, 2009 e 2017),
invisibilidade publica (Costa, 2004) e humilhacdo social (Goncalves, 1998). Pode-se alargar a
compreensao acerca de como a classe dominante se utiliza de mecanismos de violéncia,
principalmente simbdlicos, para manter um determinado grupo de pessoas em situa¢do de
subordinacgao.
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S$ocial inequality and theoretical contributions of social

psychology: an analysis of the film “The second mother”

ABSTRACT

The film “The Second Mother” (2015), addresses, through the trajectory of the character
Val, a latent problem in Brazilian society: inequality. With the arrival of Jéssica, Val's
daughter, there is evidence of the dynamics of unequal relationships between employers
and employees. Therefore, the present article aims to carry out a filmic analysis of the
feature film based on the principles of theoretical references within social psychology:
ethical-political suffering (Sawaia, 2001), inequality as a hierarchization of difference (Kulnig,
2019), symbolic violence (Bourdieu, 2002), sub-citizenship (Souza, 2009 and 2017), public
invisibility (Costa, 2004) and social humiliation (Gongalves, 1998). It is possible to broaden
the understanding of how the dominant class uses mechanisms of violence, mainly symbolic,
to keep a certain group of people in a situation of subordination.

KEY-WORDS: Inequality; Art; Society; Social Psychology; Cinema.

Desigualdad social y aportes tedricos de la psicologia

socials un analisis de la pelicula “Una segunda madre”

RESUMEN

La pelicula "La Segunda Madre" (2015) aborda, a través de la historia de Val, un problema
latente en la sociedad brasilefia: la desigualdad. Con la llegada de su hija, Jéssica, se
evidencia la dinamica de las relaciones desiguales entre empleadores y empleados. Por lo
tanto, este articulo busca analizar la pelicula con base en principios de marcos tedricos de la
psicologia social: sufrimiento ético-politico (Sawaia, 2001), desigualdad como jerarquia de
diferencias (Kulnig, 2019), violencia simbdlica (Bourdieu, 2002), subciudadania (Souza, 2009
y 2017), invisibilidad publica (Costa, 2004) y humillacién social (Gongalves, 1998). Este
articulo puede ampliar nuestra comprensiéon de cémo la clase dominante utiliza mecanismos
de violencia, principalmente simbdlicos, para mantener a un grupo de personas en una
situacién de subordinacion.

PAILABRAS-CLAVE: Desigualdad, Arte, Sociedad, Psicologia Social, Cine.
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Desigualdade Social e contribuigdes tedricas da Psicologia Social: uma andlise do filme “Que Horas Ela Volta?”
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O filme “Que Horas Ela Volta?” (2015), dirigido por Anna Muylaert, € uma das obras
audiovisuais brasileiras mais aclamadas da ultima década, abordando de forma sensivel e critica
a desigualdade social e as relagbes de classe no Brasil. O longa-metragem acompanha a
trajetdria de Val (Regina Casé), uma empregada doméstica nordestina que trabalha ha anos na
casa de uma familia de classe alta em S3o Paulo, enquanto cria a distancia sua filha Jéssica
(Camila Mardila). Quando Jéssica chega a cidade para prestar vestibular, sua postura
guestionadora e sua recusa em aceitar as normas implicitas de subordinacdo escancaram a
rigidez das hierarquias sociais ainda presentes na sociedade brasileira.

A narrativa do filme se desenvolve a partir do choque entre a conformidade de Val e a
postura contestadora de Jéssica, evidenciando como a desigualdade social se manifesta ndo
apenas nas diferencas econ6micas, mas também na estruturacdo dos espacos, nas rela¢des
interpessoais e nos afetos. Que Horas Ela Volta? (2015) prop&e uma reflexdo profunda sobre os
resquicios da heranca escravocrata no Brasil e a persisténcia de relacdes de trabalho baseadas
na submissdo e na dependéncia emocional.

Dessa forma, conforme Campos et al. (2024), o cinema brasileiro tem desempenhado
um papel significativo ao abordar questdes sociais complexas, como saude mental, desigualdade
e exclusdo, servindo como ferramenta de reflexdo critica sobre a realidade vivida por diferentes
grupos sociais. Nesse sentido, o filme exemplifica como o cinema pode ser utilizado ndo apenas
como entretenimento, mas como um instrumento para denunciar desigualdades histéricas e
tensionar os limites entre classes, afetos e espacos na contemporaneidade brasileira.

Nesse processo de denuncia e reinvencdo simbdlica, a Folkcomunicacdo surge como
uma chave interpretativa relevante para compreender as formas de comunica¢do populares
expressas ao longo do filme. Enquanto campo tedrico-metodoldgico, a Folkcomunicagdo busca
compreender os fluxos comunicacionais entre os sistemas formais e informais, reconhecendo os
modos de expressao das camadas populares como praticas legitimas e significativas. Embora
emergente de uma matriz funcionalista, a teoria formulada por Luiz Beltrao foi tensionada por
influéncias marxistas, como os conceitos de alienagdo, marginalizacdo e superestrutura,
principalmente a partir do didlogo com a proposta de “recomposi¢do folclérica” do sociélogo
Edison Carneiro (Amphilo, 2011).

Essa inflexdao critica permite a Folkcomunicacdao abarcar a historicidade das praticas
culturais e comunicacionais dos setores populares. Beltrdo (1980) destaca que é no grupo social
gue o “homem-massa” pode reencontrar sua identidade e reconstruir sua voz, resgatando o

papel politico e subjetivo da comunicacao informal em contextos de exclusdo. Essa abordagem,
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segundo Amphilo (2011) também se aproxima de Ortega y Gasset e Carl Rogers ao valorizar a
escuta e a autenticidade nas interacdes humanas, permite interpretar o cotidiano de Val —
marcado por gestos, siléncios e cddigos corporais — como formas de expressdo enraizadas na
cultura popular.

A chegada de Jéssica rompe com essa ldgica subalterna, ressignificando os cddigos
comunicacionais da classe trabalhadora diante dos espacos da elite, em um movimento que
atualiza as formas de resisténcia e reinvencdo cultural. Nesse sentido, a Folkcomunicacdo
contribui para a leitura critica do filme ao evidenciar os processos comunicacionais nao
hegemonicos como formas de subjetivacao, resisténcia simbdlica e disputa por reconhecimento
social.

Este artigo analisard como o filme representa a desigualdade social a partir de categorias
tedricas fundamentais para a compreensao das suas implicacbes psicoldgicas, sociais e politicas.

Serdo discutidos conceitos alinhados a fundamentacdo tedrica da psicologia social,
sendo conceituada como o estudo cientifico da interacdo social e dos processos
psicoldgicos/cognitivos e comportamentais decorrentes dessa interagdo (Rodrigues; Assmar;
Jablonski, 2000) e de acordo com a Resolugdo CFP N2 005/2003, “uma area da Psicologia que
atua fundamentada na compreensdo da dimensao subjetiva dos fendmenos sociais e coletivos,
sob diferentes enfoques tedricos e metodoldgicos, com o objetivo de problematizar e propor
acdes no ambito social”.

Metodologicamente, este estudo configura-se como um artigo tedrico, fundamentado
em revisdo bibliografica e analise filmica. A andlise da obra “Que Horas Ela Volta?” (2015) parte
da compreensdo do cinema como linguagem e pratica cultural, capaz de expressar, tensionar e
reconfigurar sentidos socialmente compartilhados (Napolitano, 2003). Entende-se, assim, que o
cinema pode operar como um dispositivo pedagédgico e politico, interpelando subjetividades,
denunciando estruturas de dominagao e provocando deslocamentos criticos no espectador.

A abordagem filmica adotada neste trabalho inspira-se nos aportes de Ismail Xavier
(2005), que propde uma leitura do cinema como discurso, articulando forma e conteldo na
construcdo simbdlica e ideoldgica das obras. A analise considera, portanto, como os recursos
narrativos, estéticos e expressivos do filme — tais como enquadramentos, didlogos, gestos e
siléncios — contribuem para a producdo de significados sociais e politicos em torno das
tematicas abordadas.

Além disso, a revisdo bibliografica foi conduzida segundo os principios da pesquisa

gualitativa, conforme proposto por Minayo (2002), priorizando a compreensdo dos fendmenos
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sociais em sua complexidade simbdlica, subjetiva e cultural. Nesse contexto, foram mobilizados
referenciais tedricos oriundos da psicologia social e da sociologia, que fundamentam as
categorias analiticas centrais do estudo. Entre os conceitos utilizados para a andlise destacam-
se: sofrimento ético-politico (Sawaia, 2001), desigualdade como hierarquizacdo da diferenca
(Kulnig, 2019), violéncia simbdlica (Bourdieu, 2002), subcidadania (Souza, 2009; 2017),
invisibilidade publica (Costa, 2004) e humilhacdo social (Goncalves, 1998). Esses referenciais
possibilitam evidenciar como as dindmicas de poder, exclusdo e dominacdo se atualizam nas
relacdes entre classes no Brasil contemporaneo, especialmente no contexto doméstico

representado pelo filme.
Desigualdade social enquanto hierarquiza¢ao da diferenca

Na estrutura social, a desigualdade pode ser definida como a diferenca no acesso a bens,
sejam eles materiais ou imateriais. Tal fendmeno social afeta diretamente a construcdo do
individuo, sua autoimagem e a forma como é percebido socialmente, ou seja, desempenha um
papel estruturante na formacdo das subjetividades. A desigualdade também se expressa nas
relacdes de poder, em que determinados grupos exercem dominacao sobre outros, reforcando
a hierarquizacdo social e gerando diversos tipos de sofrimento (Kulnig, 2019).

A desigualdade por muito tempo foi discutida seguindo unicamente um viés
economicista, reduzida sob o ponto de vista da renda das pessoas. No entanto, vale ressaltar
gue ela ndo é expressa somente na diferenca de poder aquisitivo entre as pessoas, pois nao
limita-se a isso de forma isolada, ela engloba iniUmeras outras esferas. Todavia, esse foco na
diferenca de renda pode acabar tornando invisivel todas as demais dores e disparidades
existentes (Souza, 2009). A desigualdade vem com uma ideia enraizada e na maioria das vezes
naturalizada, de que as “coisas” ndo podem ser transformadas porque ja existe uma antiga
estrutura social de como as “coisas” acontecem e devem acontecer (Souza, 2017). Desse modo,
nos ultimos tempos, tedricos e pesquisadores da psicologia social tém se debrugado a ampliar a
discussdo da desigualdade, buscando compreender os impactos na dimensdo subjetiva do
sujeito e das coletividades.

Considerando as discussdes sobre desigualdade social, é possivel estabelecer conexdes
relevantes com o filme, que se apresenta como um exemplo contemporaneo de forma vivida as
disparidades originadas pela desigualdade, exploracdo e conflitos entre diferentes classes
sociais. Esses temas impactam diretamente na formacdo de identidades individuais e na

construcdo de cada subjetividade. As relacdes de poder e conflito social sdo simbolizadas na
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linguagem, no discurso e também na maneira como o filme é estruturado.

A formacdo subjetiva da desigualdade estd profundamente ligada a légica da distingdo,
conforme desenvolvido por Bourdieu (2007). A distingdo nao se refere apenas a diferenca em si,
mas a producdo de valor e prestigio social atribuido a determinados gostos, estilos de vida e
formas de expressdao que servem como marcadores de classe. Por meio dessa légica, os grupos
dominantes impdem o que é socialmente legitimo, restringindo o acesso dos demais aos bens
simbdlicos — como saberes, titulos, modos de fala e comportamentos — e objetivos — como
moradia, educacdo e renda. Essa hierarquizacao esta associada ao capital simbdlico, que é o
reconhecimento social acumulado por um individuo ou grupo, muitas vezes naturalizado como
“mérito”, mas que na verdade reflete desigualdades estruturais. Esses valores sdo internalizados
no habitus, isto é, um conjunto de disposicdes duradouras que orientam a forma como os
sujeitos percebem, sentem e agem no mundo, reproduzindo a ordem social sem que seja
necessario o uso direto da forca.

Nesse sentido, aplica-se uma desumanizacdo do outro como forma de justificar a
violéncia exercida em um determinado grupo em condi¢do de vulnerabilizagdo. De acordo com
Abramovay (2014, p. 587) a vulnerabilidade social é “o resultado negativo da relagdo entre a
disponibilidade dos recursos materiais ou simbdlicos dos atores, sejam eles individuos ou
grupos, e o acesso a estrutura de oportunidades sociais, econdmicas, culturais que proveem do
Estado, do mercado e da sociedade”. Portanto, a vulnerabilidade reside, ndo no individuo, mas
na falta ou na ndo-condicdo de acesso a bens materiais e bens de servico que possam suprir
aquilo que pode tornd-lo vulneravel. Sendo assim, a desigualdade social se distingue de formas
individuais de dor, ela é um processo social e coletivo, que perpassa os conceitos de
hierarquizacdao da diferenca, humilhagdo social, violéncia simbdlica, sofrimento ético-politico,
invisibilidade publica e subcidadania.

Ao longo do filme, observa-se que a personagem Val enfrenta situagdes dentro da casa
dos patrdes que ressaltam a desigualdade para além do aspecto econdmico. Existe uma linha
imagindria que delimita quais itens e espacos sdao destinados aos rendimentos dos empregados
(analogicamente as pessoas de baixa renda). Isso contrasta com o que é reservado para os
individuos de classe alta, ou seja, os patrdes. Essas questdes vao desde a separac¢ao de copos até
o local permitido para almogar dentro da casa.

Um elemento que atravessa o filme a todo momento é o sorvete, qual sorvete cada um
pode tomar e qual ndo pode, sendo um grande marcador da desigualdade no filme que é uma

distincdao tanto material, quanto simbdlica dos bens que as pessoas tém permissao de ter acesso
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a partir da sua classe, qualquer pessoa que tente se apropriar de um objeto que é tido como
proibido a ele, é visto com estranhamento e até mesmo interpretado como uma pessoa
soberba, que é o que acontece com Jéssica, que ao utilizar os mesmos bens que seus patrdes, é
vista como uma pessoa arrogante e mal-educada. Conforme Souza (2009, p. 19): “E a heranca
imaterial [...], na verdade, que vai permitir casamentos vantajosos, amizades duradouras e
acesso a relagOes sociais privilegiadas que irdo permitir a reproducdo ampliada do préprio
capital material.” A partir disso, sabe-se que o capital em si ndo é a Unica diferenca existente,
mas a naturalizacdo da desigualdade faz com que sejam perpetuados e mantidos
comportamentos que com o passar do tempo e em diferentes situacdes, sdo geradores de
privilégios na sociedade e sustenta o capital em dominio dos mesmos.

Apesar da postulacdo de que Dona Val é praticamente considerada parte da familia, é
notdria a segregacdo dos patrdes em relacdo a ela. Essa separacdo estd tdo profundamente
enraizada que todos, incluindo Val, a aceitam como algo natural, mesmo que, por ora, seja
apresentada de modo evidente. As vezes, essa segregacio é sutil, tornando-se implicita através
de um jogo de palavras, ao invés de ser comunicada diretamente. Por exemplo: ndo é
explicitamente dito que os funcionarios ndo podem usar a piscina, mas eles sabem que ndo é
permitido. Esse uso do discurso articulado torna a delimitacdo explicita sem parecer agressivo.
Assim, os patrOes conseguem manter a imagem de pessoas benevolentes e caridosas.

Além disso, pode-se destacar que os patrdes afirmarem considerar Val como “membro
da familia”, carrega um peso simbolicamente identificdvel no aspecto da dominacdo. Tal
afirmacdo, embora aparentemente afetuosa, opera com a intencdo subjetiva de incutir nela um
sentimento de "valor", de modo que ela nao perceba problemas em situagdes, como a divisao
de alimentos e acomodagdes de qualidade inferior, como um pequeno quarto. Dessa forma,
utilizam essas taticas subjetivas para exercer o papel de dominantes sobre o grupo,
subordinando Dona Val aos interesses da familia. Essas circunstancias se dao através de pilares
da desigualdade social por meio de estratégias de dominag¢ao, o que colabora para o processo
de hierarquizagao, que provoca diferenciacdo de tratamentos e aceitacao da submissao (Kulnig,

2019).

Choque de geracoes: conformismo x resisténcia
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Essa dinamica de dominacdo muda um pouco quando Jéssica, filha de Dona Val, passa
um tempo na casa dos patrdes. Ela quebra essa fronteira que delimita os espacos e se
reconhece como alguém com direitos, em vez de uma pessoa subordinada a caridades providas
por individuos ricos, como os patrdes. Jéssica se encontra em uma posicdo em que ndo aceita
ser diminuida, pois em algum ponto de sua vida, ela adquiriu conhecimento sobre seus direitos
e aprendeu a valorizar sua prépria identidade. Ela expressa essa consciéncia quando diz: "Nao
sou superior a ninguém, mas também ndo sou inferior", ao ser questionada sobre ocupar
espacos que aparentemente nao lhe pertenceriam.

Contrapondo varios elementos desse cenario hierarquizado, Jéssica, chega do Nordeste
com o objetivo de prestar vestibular para uma das melhores faculdades de Sdo Paulo. Durante
sua apresentacdo aos patroes de Val, prevalecem pensamentos e falas preconceituosas,
camufladas pelos rituais sociais de boas-vindas. A partir desse ponto, diversas disputas por
espaco se desencadeiam. Primeiramente, quando Jéssica expressa sua vontade de cursar
arquitetura na Faculdade de Arquitetura e Urbanismo, surgem olhares entre os familiares e
comentarios que a descredibilizam. Ela é interpretada como alguém incapaz de ocupar aquele
espaco reservado a um grupo diferente do seu.

Ao longo das cenas, Jéssica comeca a provocar desconforto e estranheza entre os donos
da casa. Em uma cena, Fabinho (filho dos patrGes) comenta com Val que achou Jéssica
estranha, porque ela parecia muito segura de si. Porém, por tras dessa verbalizacdo, ha uma
verdade mais profunda. Seguindo a estrutura arraigada na sociedade, uma pessoa nordestina,
sem recursos e com niveis educacionais defasados, de origem socialmente desfavorecida, que se
prepara para prestar vestibular em uma das universidades mais concorridas do pais, deveria,
pelo menos segundo as expectativas, sentir ansiedade e inseguranca, ou talvez nem deveria
tentar prestar vestibular. No entanto, a personagem é uma figura externa a essa dindamica e
adota uma postura de enfrentamento diante de todas as opressdes vivenciadas.

Ao final do filme, Jéssica, rompe definitivamente essa ldgica socialmente esperada, pois
conquista a vaga na universidade. Apesar de ndo ter sido explicito no filme, a entrada dela em
uma das universidades mais concorridas da cidade, precisa ser reconhecida ndo por meio de um
discurso meritocratico ou de talentos inatos, mas como fruto de politicas publicas que
possibilitem a entrada de jovens como ela em instituicGes de ensino superior. Souza (2009),
defende que discursos sobre meritocracia, que reforcam que todos sdo capazes e que “basta se
esforcar”, é um dos fatores que colabora mais ainda para a existéncia de um sistema de

privilégios para classe dominante. Nesse sentido, a perspectiva da folkcomunicacdao proposta
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por Beltrdo (1980) reconhece os modos de expressdo de populagdes marginalizadas — como
gestos, cédigos ndo verbais, oralidade e corporalidade — como formas legitimas de
comunicacdo e resisténcia cultural. Esses repertérios simbdlicos, frequentemente silenciados
pela midia hegemonica, revelam dindmicas préprias de producdo de sentido e afirmacdo
identitaria das classes populares (Amphilo, 2011). Ao se aproximar desses universos expressivos,
a folkcomunicagdo possibilita uma leitura contra-hegemodnica das narrativas midiaticas,
evidenciando como sujeitos historicamente subalternizados encontram formas de se comunicar
e resistir.

No cinema, essa abordagem ganha forca, pois permite que obras como Que Horas Ela
Volta? (2015) atuem como dispositivos de denuncia e reflexdo critica. Através de escolhas
narrativas e estéticas que evidenciam o cotidiano da classe trabalhadora — seus siléncios, afetos
e modos de agir — o filme tensiona esteredtipos e questiona a naturalizacdo das desigualdades,
desafiando o imaginario social que associa inferioridade as camadas populares. Além de
possibilitar o didlogo com o publico pertencente as camadas populares por meio da midia de
divulgacdo (Amphilo, 2011), a folkcomunicacdo também atua, como ferramenta que favorece a
tomada de consciéncia dessas populacdes sobre as formas de dominacdo simbdlica que
enfrentam, incentivando a reflexdo critica sobre o ideal de inferioridade historicamente

atribuido a elas.

Politicas puablicas e a falacia da meritocracia

O filme Que Horas Ela Volta? (2015) suscita reflexdes sobre o papel das politicas publicas
na reducdo das desigualdades e questiona a meritocracia como um ideal de ascensdo social
justa. A personagem Jéssica, filha de Val, exemplifica uma nova geracdao que, ao acessar
oportunidades antes restritas as elites, desafia as barreiras sociais historicamente impostas aos
mais pobres. Sua entrada na universidade desejada nao é fruto apenas de esforgo individual,
mas de politicas publicas que tornam possivel o acesso a instituicdes de ensino superior para
jovens de classes populares, ao romper com as normas sociais que segmentam a sociedade com
base em classe.

O processo de hierarquizagdao das diferengas, portanto, influencia o acesso a bens
materiais e simbdlicos, como a educagao (Kulnig, 2019). No Brasil, politicas como cotas raciais e
sociais, o Programa Universidade para Todos (Prouni) e o Fundo de Financiamento Estudantil

(Fies) buscam reduzir desigualdades estruturais e ampliar o acesso ao ensino superior. No
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entanto, o discurso meritocratico, ao desconsiderar as diferentes condi¢des de partida dos
individuos, perpetua desigualdades ao naturalizar o sucesso como consequéncia de esforco
pessoal, ignorando as influéncias do contexto socioeconémico, como argumenta Souza (2017).

Campos et al. (2024) destacam que a Educacdo em Direitos Humanos, ao integrar as
dimensdes do corpo e da inclusdo sociodigital, é essencial para praticas educativas mais
condizentes com a realidade, especialmente quando mediadas por tecnologias acessiveis. Esse
enfoque reforca a educacdo como um direito basico e ferramenta de transformacao social, algo
central no filme, que evidencia as desigualdades de oportunidades entre classes sociais.

Ainda que de forma indireta, o filme sugere a importancia das politicas publicas para a
formacdo de uma consciéncia critica. Jéssica, influenciada por um professor de histdria, se
destaca como uma personagem politizada, capaz de reconhecer sua condigao social e reivindicar
seu espaco. Esse aspecto reflete a relevancia das politicas educacionais que ndo sé garantem o
ingresso de estudantes de baixa renda no ensino superior, mas também contribuem para sua
emancipacdo social. Como afirma Freire (1987), a educacdo deve ir além da transmissdo de
conteudos, promovendo a consciéncia social e a transformacdo da realidade.

Contudo, conforme observa Chaui (2006), o sucateamento dessas politicas ndo é
aleatdrio, mas parte de um movimento estratégico que favorece o setor privado, restringindo o
acesso a educacdo e a cultura para as classes populares, enquanto consolida privilégios para as
elites. Esse fendbmeno gera uma inclusdo social superficial, que deslegitima a necessidade de
politicas redistributivas, ignorando as desigualdades estruturais. Para preservar essas politicas, é
essencial desafiar a ideologia dominante que naturaliza os privilégios e obscurece os
mecanismos de exclusao.

Essa dindmica de “falsa inclusdo” é abordada por Sawaia (2009), como dialética da
exclusdo/inclusdo, na qual “ A sociedade exclui para incluir e esta transmutacdo é condicdo da
ordem desigual, o que implica o carater ilusério da inclusdao. Todos estamos inseridos de algum
modo, nem sempre decente e digno, no circuito reprodutivo das atividades econdémicas, sendo
a grande maioria da humanidade inserida através da insuficiéncia e das privagdes, que se
desdobram para fora do econémico (...) O excluido ndo estd a margem da sociedade, mas repde
e sustenta a ordem social, sofrendo muito neste processo de inclusao social”.

Dessa maneira, a obra expde a falacia da meritocracia ao mostrar que, mesmo com
esforco e talento, individuos como Jéssica continuam a enfrentar barreiras simbdlicas e
estruturais que dificultam sua plena inclusdo social. O filme, portanto, provoca a reflexdo nos

telespectadores da relevancia de politicas publicas eficazes que ndo s6 ampliem o acesso aos
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direitos fundamentais, mas também combatam os processos histdricos que perpetuam a
desigualdade, garantindo oportunidades reais para as classes populares.

Nessa perspectiva, a partir da lente da folkcomunicacdo, emerge a nocdo de que as
praticas culturais populares carregam mensagens criticas e ideoldgicas capazes de tensionar as
narrativas dominantes (Beltrdo, 1980). O marco epistémico, nesse contexto, orienta a pesquisa
comunicacional para os saberes e praticas da cultura popular, que sdo frequentemente
ignorados, silenciados ou marginalizados pelos meios de comunicacdo hegemédnicos. Codato
(2010) mostra como as imagens e mensagens veiculadas pelos meios de comunicacdo
cristalizam condutas e moldam percepgdes sobre o mundo social.

No caso da obra audiovisual, a retérica cinematografica opera como instrumento
ideoldgico capaz de reproduzir ou problematizar esteredtipos — por exemplo, a naturalizacdo
do “lugar certo” para a filha de empregada. Quando Jéssica rompe com esse roteiro pré-
definido, ela ndo apenas expde a falacia da meritocracia, mas também insere no espaco
midiatico uma representacao social alternativa, que questiona as estruturas de poder. Assim, o
filme ndo apenas denuncia desigualdades estruturais, mas também opera como instrumento de
resisténcia cultural, ampliando o potencial critico do publico frente a naturalizacdo dos

privilégios.

Subcidadania e invisibilidade publica

No Brasil, a subcidadania conforme Souza (2017) caracteriza uma forma precarizada de
cidadania, na qual milhGes de pessoas possuem direitos formalmente reconhecidos, mas sem
acesso efetivo as garantias que possibilitariam sua plena concretiza¢do. Segundo Souza (2017),
essa condicao afeta majoritariamente os segmentos mais pobres da populacao, que enfrentam
dificuldades estruturais no acesso a educa¢dao, saude e justica. Essa hierarquia social é
naturalizada na cultura brasileira, reforcando processos de exclusdo, marginalizacdo e a
invisibilidade publica (Costa, 2004) espécie de desaparecimento psicossocial de um homem no
meio de outros homens.

A invisibilidade publica reduz o individuo a ser apenas um objeto, retirando dele todas as
suas qualidades e aspiragdes. O sujeito desaparece, assim como suas dores e angustias, por
conta de um uniforme, ou de uma denomina¢do no espaco social, reafirmando assim a

desigualdade onde um grupo exerce poder sobre o outro. Os pobres sofrem frequentemente o
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impacto dos maus tratos e psicologicamente, sofrem continuamente o impacto de uma
mensagem estranha, misteriosa: 'vocés sao inferiores’ (Costa, 2004).

Ademais, a nocdo de “ralé brasileira”, proposta por Souza (2017), refere-se a camada
mais vulneravel da sociedade, composta por individuos que se encontram a margem do acesso a
bens e direitos fundamentais. Para além da pobreza material, essa parcela da populagao sofre
um déficit de capital social e cultural que restringe suas possibilidades de mobilidade social.
Diferente da classe média e das elites, a ralé é historicamente excluida da cidadania plena,
sendo relegada a ocupacgles subalternas e a reproducdao de um sistema que dificulta sua
ascensdo socioecondmica.

O filme Que Horas Ela Volta? (2015) exemplifica essa estrutura ao retratar a relacdo
entre Val, uma empregada doméstica, e a familia para a qual trabalha. Embora fisicamente
inserida no espaco doméstico dos patrdes, sua posicao é rigidamente delimitada, refletindo a
condicdo da ralé, que, mesmo presente no cotidiano das classes dominantes, permanece em
uma relagdo de servidao velada, sem autonomia e submetida a normas implicitas que reforgam
sua subalternidade.

A chegada de Jéssica, filha de Val, que desafia essas hierarquias ao se comportar como
igual, evidencia o desconforto da elite diante da transgressdo simbdlica de uma barreira social
historicamente construida. O incobmodo dos patrdes ao vé-la ocupar espacos tradicionalmente
reservados as classes privilegiadas ilustra a manutencdo da subcidadania ndo apenas por meio
de mecanismos econémicos, mas também por estruturas simbdlicas e culturais que reforcam a
exclusdo social e dificultam a mobilidade daqueles pertencentes as camadas mais baixas da

sociedade.
Humilhacao social e manutencao das relacoes de poder

Segundo Goncgalves (1998), a humilhagdo social se caracteriza como uma modalidade de
angustia disparada pelo impacto traumatico da desigualdade de classes, com mensagens

|II

constantes de inferioridade, um “golpe moral” antecipado e o ambiente politico da dominagao
passa a “agir por dentro”. Um dos efeitos desse processo a longo prazo é a humilhagdo cronica,
esse sofrimento cronico internaliza no sujeito impossibilidade de ser digno de direitos, desse
modo, alguma demonstracdao minima de afeto, que por muitas vezes nao é afeto de fato, mas
sim uma dominacao disfarcada de caridade, parece ser algo genuino, por exemplo: a cena em

que Barbara (patroa) diz que comprard um colchdo para Jéssica dormir, essa minima acao deixa
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Val extremamente grata, pois ela ndo se reconhece mais como um individuo possuidor de

direitos, a dor do sentimento de humilhac¢do passa a ser naturalizado.

De acordo com Kunis, et al. (2007, p. 314): “Um ato, ou em outras situacées, uma
verbalizacdo pode fazer uma pessoa sentir-se inferior ou indigna de sentar-se a mesa “limpa” e
segurar um talher.” Associando esse argumento ao filme, pode-se perceber que em uma das
situagOes, Barbara, patroa de Val, diz que quer Jéssica da porta da cozinha para fora, fazendo
com que Jéssica ndo suporte mais e saia da casa. Essa situacao configura-se como humilhacdo
social, visto que de maneira verbal e ndo verbal deixavam claro que ali ndo era o lugar dela,
desencadeando em Jéssica um impacto negativo causado pela expressdo simbdlica da
desigualdade, o que ja era vivenciado de forma natural por Val, visto que ela era afetada pela
humilhagdo cronica, que por ter sido humilhada varias vezes, fez com que ela ja enraizasse que
nao possuia direitos.

O sofrimento ético-politico estd intrinsecamente relacionado a humilhacao social, uma
vez que emerge das condicOes de injustica impostas por estruturas sociais desiguais. Conforme
aponta Sawaia (2001, p. 102), esse tipo de sofrimento difere da dor individual comum, pois ndo
tem origem no sujeito em si, mas em fatores sociais que o atravessam e o oprimem. Trata-se de
uma dor socialmente produzida e naturalizada, marcada por experiéncias de exclusdo,
desigualdade e desvalorizagao.

Na cena em que Barbara retira a 4dgua da piscina para impedir que Jéssica entre
novamente, evidencia-se, mais uma vez, a presenca da humilhacdo, gerando uma sensacdo de
emudecimento até mesmo em sua mae. Esta, por vezes sem se dar conta, posicionava-se contra
a propria filha e se silenciava diante dos patrdes. Essa dindmica, presente no filme, também se
repete na realidade, em que o grupo oprimido — embora numericamente majoritario — sente-

se restrito em ser quem é, diante de uma minoria privilegiada que se legitima como superior.

Sofrimento ético-politico, naturalizaciao da submissao e violéncia simbolica

Ao longo do filme, é possivel perceber que Val ndo precisa estar na presenca de seus
patrdes para apresentar um comportamento subserviente a eles, isso se da devido a constante
humilhagdo social que ela sofre, é como se houvesse um sentimento permanente de
inferioridade que produz um “golpe moral” antecipado, sendo assim a dominag¢do passa a agir

de forma interna (Bordieu, 2002).
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A dindmica das rela¢des entre empregadores e empregados domésticos no Brasil é
atravessada por desigualdades sociais historicamente enraizadas, que resultam na invisibilizacdo
e desumanizacdo dos trabalhadores domésticos (Souza, 2019). Essa estrutura de poder se
reflete nas interacdes cotidianas dentro dos lares das elites, onde o afeto e a proximidade nao
rompem as barreiras hierarquicas que limitam o reconhecimento da subjetividade desses
trabalhadores (Holanda, 2021).

Na obra analisada, essa questdo é evidenciada em uma cena na qual Val, serve os
convidados durante uma festa. Os adultos ignoram sua presenca, nao lhe dirigindo sequer um
olhar ou uma palavra de agradecimento, o que reforca a naturalizacdo de sua condicdo de
subalternidade. A Unica interacdo que Val recebe vem dos adolescentes amigos de Fabinho,
filho dos patrdes. Contudo, essa interacdo se da por meio de brincadeiras que a colocam em
uma posicao desconfortdvel. Apesar de demonstrarem certa afeicdo por ela, tratam-na como
uma figura caricata, uma espécie de “bobo da corte”, cuja presenca é permitida apenas
enquanto entretém ou serve.

Essa representacdo cinematografica se alinha a andlise de Souza (2019) sobre a
permanéncia de uma mentalidade escravocrata na sociedade brasileira, em que a classe
dominante estabelece limites rigidos para a mobilidade social e o reconhecimento dos
trabalhadores domésticos como sujeitos plenos. Além disso, como aponta Holanda (2021), o
trabalho doméstico, mesmo quando permeado por lacos afetivos, segue estruturado por
relacdes de poder que reforcam a desigualdade, evidenciando a dificuldade de rompimento com
esse modelo social excludente. Dessa forma, a cena em questdo ndo apenas expde a
desumanizacdo da empregada doméstica, mas também ilustra como as relagdes entre classe e
trabalho no Brasil continuam a reproduzir a marginaliza¢cdao desses sujeitos no espaco privado da
casa.

Cabe ressaltar que outro elemento presente no filme, é a violéncia simbdlica (Bourdieu,
2002) a qual é manifestada de maneira sutil, mas constante, nas interagdes entre Val e seus
patrdoes. Conceito desenvolvido por Pierre Bourdieu (2002), referindo-se a imposicdo de uma
visdo de mundo que leva os individuos dominados a aceitarem sua posi¢ao de subalternidade
como algo natural. Essa violéncia ndao se da de forma explicita, mas é exercida por meio da
cultura, dos habitos e da linguagem, moldando a percep¢ao dos proprios sujeitos sobre seu
lugar na sociedade.

Desde o inicio do filme, percebe-se que Val ocupa um espacgo intermediario na casa de

seus empregadores: ao mesmo tempo em que é tratada com aparente cordialidade, é mantida a
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margem das decisdes e privilégios da familia para quem trabalha. Barbara, a patroa, tenta
demonstrar consideragdo por Val, mas suas atitudes reiteram uma hierarquia social rigida, como
qguando estabelece limites sobre onde ela pode estar ou quais espacos |he sdo permitidos. Essa
relacdo reflete a naturalizacdo de uma estrutura de dominacdo que se perpetua sem
necessidade de coercao explicita.

A chegada de Jéssica, filha de Val, ao ambiente da casa amplia a percepcdo dessa
violéncia simbdlica Diferente da mae, Jéssica ndo aceita as regras implicitas que limitam o lugar
da empregada e se comporta como uma igual, utilizando os mesmos espacos que a familia. Sua
atitude desconcerta os patrdes e até mesmo Val, que, habituada a subserviéncia, tenta corrigir o
comportamento da filha. Esse choque entre geracdes evidencia o poder da violéncia simbdlica
na formacdo subjetiva dos individuos: Val, ao longo dos anos, internalizou sua posicdo na
estrutura social e acredita que desafiar esse sistema ndo é apenas inadequado, mas invidvel.

Outro momento emblemdtico ocorre quando Jéssica se senta a mesa da familia e se
permite usufruir do mesmo sorvete reservado para o filho dos patrdes. Esse simples ato revela
como os objetos e espacgos cotidianos carregam significados de distingcdo social. Para os patrdes,
o desconforto surge ndo por uma afronta direta, mas pela quebra de um cédigo invisivel que
regula as posicdes sociais. Jéssica, por sua vez, questiona esse cddigo ao se recusar a aceitar a
desigualdade como natural. A violéncia simbdlica, portanto, ndo apenas impde limites, mas
também molda subjetividades, levando os préprios dominados a reproduzir as normas que os

mantém em uma posicao inferior.
Conclusao

No que tange a psicologia social, o seu principal objeto de estudo é a relagdo do ser
humano com o seu meio e com os outros seres humanos. E enquanto criagdo e criador de seu
meio, o individuo também é capaz de construir a comunicacdo (Benetti, 2013). O cinema é um
veiculo de comunicagdo que ocupa uma posi¢cao privilegiada na sociedade, em uma relacao
dialética, ele constroi e é construido pela realidade (Bueno; Zanella, 2022), para além disso, o
cinema tem grande potencialidade de alcance a diversos publicos, podendo ser uma ferramenta
usada para perpetuar ndao apenas modos de opressao, como também como uma forma de
transgredir a hegemonia vigente ao fazer didlogos com a classe subalternizada e com a cultura
popular, como através da folkcomunicacdo, que segundo Amphilo (2011, p. 198) “parte dos

pressupostos funcionalistas, com vistas ao didlogo, ao desenvolvimento, a integracdo social, as
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transformacdes sociais e a inter-relacdo, principalmente, dos sistemas comunicacionais, formais
e informais [...]”

Diante dos elementos analisados e apresentados, infere-se que a desigualdade
ultrapassa o que é previsto pelo viés economicista (Souza, 2009), uma vez que ela possui toda
uma construcdo subjetiva, que distingue as pessoas, constroem suas identidades e limita o
acesso a determinados bens (tanto materiais quanto imateriais). A subjetividade da formacao da
desigualdade permite com que exista um enraizamento da meritocracia na mentalidade
coletiva, o que acaba por justificar e naturalizar as violéncias cometidas.

Além disso, o sofrimento ético-politico conceituado por Sawaia (2001) exprime como
essa crencga coletiva afeta diretamente o individuo que se encontra em classes minoritdrias,
visto que, produz e reforca a sensacdo de inferioridade desse grupo, o que ocasiona, inclusive,
gue suas acdes sejam de certa forma omissas em relacdo a humilhacdo social por eles
vivenciadas. A personagem Val, considera por diversas vezes a atitude de diferenciacdo dos
patrdes como algo normal, pois de acordo com o contexto e a conjuntura social, existe essa
diferenca entre “nés” e “eles”, podendo ser exemplificado como classe dominante versus classe
dominada.

E este processo também que corrobora para que exista uma hierarquizacdo nas relacdes
sociais (Kulnig, 2019), por um lado a subjetividade de alguns é criada a partir de um ideal de
superioridade, logo, possuem liberdade e poder para fazer o que quiserem. Por outro lado,
existem os que deveriam se submeter aos anseios da classe dominante, e se constituir a partir
de um ideal de inferioridade. Sendo uma trama tdo bem articulada que certas atitudes, ainda
que segregadoras, sdo vistas como atos de bondade.

Outrossim, é sobretudo nesse cendrio de permissao e proibicdo que se manifesta a
violéncia simbdlica conceituada por Bourdieu (2002). Ela se apresenta de modo sutil, o que a
torna mais propicia de aceitacdo, mas, por outro lado, possui um impacto significativo, pois
afeta a psique do individuo fazendo com que a sua visdo de mundo seja alterada. E como se a
relacdo de dominacdo fosse um processo natural tanto para quem domina quanto para quem é
dominado.

Nesse sentido, como parte dos mecanismos de manuteng¢ao de poder e dominacgao, a
humilhacdo social — entendida como um processo histérico e repetitivo dirigido a
determinados grupos sociais — produz efeitos psicoldgicos significativos, como a angustia e, de
forma ainda mais grave, a naturalizacdo das desigualdades e a erosdao do sentimento de

pertencimento a uma ordem de direitos (Gongalves, 1998).
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Todo o contexto de humilhagdo social e violéncia simbélica coloca essa populacdo em
uma condicdo de subcidadania (Souza, 2017) e de invisibilidade publica (Costa, 2004). Ambos os
conceitos se articulam como efeitos diretos do processo de desigualdade social, no qual os
sujeitos afetados encontram-se imersos em uma realidade que os impede de usufruir
plenamente da cidadania. Tal impedimento se expressa, sobretudo, na limitacdo do acesso a
oportunidades, recursos e direitos garantidos pela Constituicdo brasileira. Essa populacdo,

III

portanto, vive de forma “invisivel” aos olhos do Estado e da sociedade, uma vez que suas
demandas e necessidades sdo sistematicamente negligenciadas.

Destarte, compreende-se que os conhecimentos e a abordagem da Psicologia Social se
configuram como instrumentos eficazes para ampliar as discussdes sobre a desigualdade social
no Brasil, entendida como a hierarquizac¢do das diferencas (Kulnig, 2019). Além disso, observa-se
o papel do cinema como espaco de expressao das dindmicas sociais historicamente perpetuadas
nas relacdes de classe. Dessa forma, sugere-se que mais estudos sejam realizados e publicados
nessa linha tedrica, uma vez que ela contribui para desconstruir a nocdo de meritocracia e a
naturalizacdo da submissdo de sujeitos em situacdo de sofrimento ético-politico, humilhacdo
social, invisibilidade publica e subcidadania.

Ademais, ressalta-se a importancia do fortalecimento das politicas publicas e da garantia
de direitos basicos, como a educacao, para possibilitar a transformacdo social de individuos em
situacdo de vulnerabilizacdo decorrente de processos de marginalizagdo. Tais politicas devem
ser compreendidas ndo apenas como medidas paliativas, mas como ag¢des estruturais que visam
reverter condicdes de exclusdo e desigualdade. Ao assegurar o acesso a esses direitos
fundamentais, as politicas publicas promovem nao apenas a melhoria das condi¢Ges materiais
de vida, mas também desempenham um papel essencial na formacgao da identidade dos sujeitos
e na maneira como percebem a si mesmos e o0 mundo ao seu redor — ou seja, na construgdo
das subjetividades. Dessa forma, elas contribuem para a reconstrucao da autopercepcdo, do
reconhecimento do préprio lugar na sociedade, da consciéncia de direitos e da relagdo com o
outro. Além disso, fortalecem a autonomia e a capacidade critica de grupos historicamente
vulnerabilizados, promovendo uma inclusao efetiva, tanto no plano material quanto no plano

simbdlico e subjetivo.
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RESUMO

Este artigo examina a crescente disseminacdo dos K-dramas por meio das plataformas de
streaming, destacando seu papel central na globalizacdo das narrativas sul-coreanas e na
construcao de imagens culturais. Analisa criticamente a representagao dos homens sul-
coreanos, sobretudo na romantizacdo de comportamentos como o consumo de 3lcool, e a
escassa e estereotipada representacdo do Brasil nessas producdes. Reflete-se ainda sobre o
papel da folkcomunicacdo como mediacdo cultural nas narrativas televisivas e sobre o
protagonismo do publico brasileiro nas praticas de recepcdo, reapropriacdo e critica desses
conteldos. A partir de um olhar ensaistico e comunicacional, propde-se uma leitura
comparada entre esteredtipos fabricados e sentidos populares reconstruidos nas bordas do
mainstream.
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K-dramas and $tereotypes: the airbrushed image sold
internationally of their own culture and how Brazilians

are represented in South Korean series

ABSTRACT

This article examines the growing dissemination of K-dramas through streaming platforms,
highlighting their central role in the globalization of South Korean narratives and the
construction of cultural imagery. It critically analyzes the portrayal of South Korean men,
especially the romanticization of behaviors such as alcohol consumption, and the scarce and
stereotypical depiction of Brazil in these productions. It also explores the role of folk
communication as a cultural mediation within television narratives and the Brazilian
audience’s protagonism in reception, appropriation, and critique practices. Through an
essayistic and communicational approach, the text offers a comparative reading between
fabricated stereotypes and popular reinterpretations at the margins of the mainstream.

KEY-WORDS
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K-dramas y estereotipos: la imagen maquillada que
venden internacionalmente de su propia cultura y ¢cémo

se representa a los brasilefios en las series surcoreanas

RESUMEN

Este articulo examina la creciente difusién de los K-dramas a través de plataformas de
streaming, destacando su papel central en la globalizacidon de las narrativas surcoreanas y en
la construccion de imagenes culturales. Se analiza criticamente la representacidon de los
hombres surcoreanos, especialmente en la romantizacion de comportamientos como el
consumo de alcohol, asi como la escasa y estereotipada representacién de Brasil en estas
producciones. Ademas, se reflexiona sobre el papel de la folkcomunicacién como mediacién
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cultural en las narrativas televisivas y sobre el protagonismo del publico brasilefio en las
practicas de recepcién, apropiacién y critica de estos contenidos. Desde una mirada
ensayistica y comunicacional, el texto ofrece una lectura comparada entre estereotipos
fabricados y significados populares reconstruidos en los margenes del mainstream.

PALABRAS-CLAVE

K-dramas; Estereotipos culturales; Folkcomunicacién; Streaming; Representacion
internacional.

Consideracoes Iniciais

As séries sul-coreanas, conhecidas como doramas ou K-dramas, tém conquistado
crescente destaque internacional, inserindo-se cada vez mais no cotidiano de espectadores
fora da Asia. Esse publico é impulsionado, em grande parte, pela ampla disseminagdo
fornecida por plataformas de streaming populares, como Netflix, Disney+, Amazon Prime e
HBO Max, que garantem um acesso expandido a essas produgdes. A disponibilidade de
versoes dubladas é outro fator significativo que contribui para a popularidade dos K-dramas,
tornando-os mais acessiveis a diversos publicos. Um exemplo desse esforco de expansao e
atencioso as diversidades, é a Netflix, que oferece uma ampla variedade de producdes
dubladas para o publico brasileiro.

A palavra "dorama" é uma adaptacdo do termo japonés "dorama", que significa
simplesmente "drama". O termo "K-drama" é frequentemente utilizado para se referir a essas
séries de televisdo sul-coreanas, destacando a origem sul-coreana da producdo. Tais séries
abrangem uma ampla variedade de géneros, incluindo romance, comédia, drama histdrico,
ficcdo cientifica e fantasia, entre outros. Uma caracteristica marcante dos K-dramas é que
muitas vezes sao estruturados para terem uma narrativa mais concisa, geralmente com uma
temporada mais curta em comparagdao com séries de televisdo ocidentais, o que pode
configurar em um dos motivos da crescente audiéncia internacional.

O Brasil se destaca como um dos paises com maior audiéncia de doramas coreanos em
escala global, especialmente durante o periodo de isolamento social causado pela pandemia
de COVID-19 em 2020. Segundo uma pesquisa divulgada pelo Ministério da Cultura, Esportes

e Turismo da Coreia do Sul, realizada pela Fundag¢do Coreana para Intercdmbio Cultural
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Internacional, o Brasil ocupou a posicao de terceiro pais com maior aumento de audiéncia de
doramas coreanos no mundo, sendo lider nas Américas durante esse periodo (O Povo, 2021).
Esses dados destacam o impacto crescente que as séries sul-coreanas exercem em diversas
culturas ao redor do mundo, despertando uma curiosidade profunda sobre trajetérias, estilo
de vida, hdbitos, rituais e, acima de tudo, a cultura sul-coreana, justamente por ser um pais
cultura e geograficamente distante do Brasil. No contexto atual, as séries televisivas oferecem
uma oportunidade uUnica para estabelecer um contato mais intimo com aspectos culturais
gue, possivelmente, ndo tenham sido explorados anteriormente.

Isso ndo apenas intensifica, mas também fortalece a conexao entre o publico brasileiro
e a cultura do pais asiatico. A possibilidade de mergulhar em narrativas sul-coreanas por meio
das telas cria uma ponte cultural, proporcionando uma experiéncia enriquecedora que vai
além do entretenimento, promovendo uma compreensdao mais profunda e uma apreciacdo
mais ampla da diversidade cultural global.

Contudo, é imperativo considerar que o conteudo que nos é apresentado por meio
dessas producdes reflete aquilo que os sul-coreanos escolhem compartilhar com o publico
internacional. Muitas vezes, como exploraremos adiante, tal representacdo é uma construcao
cuidadosa, uma versdao embelezada e, por vezes, idealizada da cultura do pais. Além disso,
examinaremos como os brasileiros sdo retratados nesses dramas e de que forma nossa

identidade é moldada pela lente sul-coreana.

Metodologia

Este estudo adota uma abordagem qualitativa, ensaistica e interpretativa,
fundamentada nas andlises culturais no campo da Comunicacdo. O recorte das séries
analisadas foi definido com base em sua ampla circulagcdo no Brasil e sua presenca em
plataformas globais de streaming, fatores que possibilitam um exame aprofundado de sua
influéncia cultural. A metodologia adotada integra analise narrativa e estética, além da
avaliacao de representagdes culturais. Para garantir um olhar critico e comparativo, foram
considerados depoimentos de influenciadoras brasileiras que vivem na Coreia do Sul e
conteldos gerados por fas. A construcao dessa reflexdo parte do principio de que a recepc¢ao
mididtica envolve processos de ressignificacdo cultural, sendo fundamental compreender a
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interacdo entre os conteudos televisivos e os sentidos produzidos pelos publicos. Além disso,
a folkcomunicacGo, como campo de estudo, possibilita a interpretacdo das praticas de
recepcao e apropriacao das narrativas mididticas, servindo como eixo teérico para a andlise da

influéncia dos K-dramas na construgao de estereétipos.

Os k-dramas chegando no Brasil

Para entendermos como o publico brasileiro comecou a ter acesso aos K-dramas, até
chegarmos na explosdo de Round 6 em 2021, que se tornou a série mais vista da Netflix até
hoje (Boscov, 2021), talvez seja necessario entender, primeiramente, como se desenvolve a
distribuicdo das séries sul-coreanas no pais e para fora dele.

A Coreia do Sul, assim como o restante do mundo, estd passando por transformacdes
significativas nos ultimos anos, impulsionadas pelo avango tecnoldgico e pela popularizagao
das plataformas de streaming. Apesar de deter o titulo de internet mais rapida do mundo
(Tecmundo, 2022), o pais ndo s se consolida como uma poténcia no cenario do streaming,
como também mantém uma pratica difusa de consumo de televisao tradicional.

O consumo de televisdo, que chamaremos de '"tradicional", continua a ser
amplamente praticado na Coreia do Sul, mesmo com a ascensdo das plataformas digitais. As
emissoras de televisdo aberta, notadamente as renomadas KBS, MBC e SBS, permanecem
como fontes cruciais de entretenimento e informacdo para muitos sul-coreanos. Essas
emissoras desempenham um papel essencial ao produzir uma ampla variedade de programas,
que incluem dramas dos mais diversificados géneros, programas de variedades, noticias
informativas e programas de auditorio.

Como explicam Mazur, Meimaridis e Rios (2021, p. 90), essa convivéncia entre a
televisdo linear tradicional e as plataformas digitais reflete uma caracteristica marcante do
cendrio midiatico sul-coreano: a permanéncia de habitos enraizados de consumo televisivo
mesmo diante da intensa digitalizacao. O pais, que lidera os indices globais de velocidade de
internet e acesso a conteudos sob demanda, mantém uma base sdlida de audiéncia fiel a
programacao convencional; o que evidencia ndo uma substituicdo, mas uma sobreposicao de

I6gicas de consumo.
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E interessante observar, também, que muitos telespectadores sul-coreanos mantém o
habito de assistir aos programas tradicionais em hordrios especificos, observando uma
programacao linear. Essa pratica estd enraizada nas rotinas diadrias dos espectadores,
tornando a experiéncia televisiva parte integrante de suas vidas cotidianas.

Apesar da crescente popularidade das plataformas de streaming, as emissoras de
televisdo tradicionais continuam a desempenhar um papel central na vida cultural sul-
coreana. A coexisténcia dessas formas de consumo de midia reflete a diversidade de
preferéncias e habitos de consumo no pais, onde a tradicdo e a modernidade se entrelacam

de maneira Unica no cenario audiovisual. Ferrés trata a televisdo como

O maior instrumento de socializagdo que jamais existiu. Nenhum outro meio de
comunicagdo na histéria havia ocupado tantas horas da vida cotidiana dos
cidaddos, e nenhum havia demonstrado um poder de fascinagdo e de
penetracgdo tdo grande. (Ferrés, 1998, p. 13)

Na Coreia do Sul, a industria televisiva experimentou um notdvel crescimento durante
um periodo marcado por um rdpido desenvolvimento econémico e transformacdes sociais.
Apbés um periodo de instabilidade durante a ditadura militar, o governo sul-coreano
empreendeu esforgos significativos para regular a televisdo como parte de sua estratégia
abrangente de impulsionar a modernizacdo do pais, como nos contam Mazur, Meimaridis e

Rios.

Os primeiros aparelhos de televisdo chegaram a Coreia do Sul em 1956, no
rescaldo da guerra. No entanto, foi somente nos primeiros anos da década de
1960, durante o dominio da ditadura militar, que a televisdo foi devidamente
regulamentada, uma vez que o governo ditatorial via nela um simbolo essencial
para o rapido progresso e modernizagdao da nagdo (Mazur, Meimaridis, & Rios,
2021, p. 90)

Durante esse periodo, o pais comecou a importar dramas televisivos do Japao,
estabelecendo assim um ponto de partida para o desenvolvimento de sua prépria producao
televisiva. No entanto, a produgdo nacional ainda enfrentava desafios devido a infraestrutura
precdria e a rigorosa censura governamental que regulamentava os meios de comunicagdo. A

dependéncia predominante de programas estrangeiros, especialmente dos Estados Unidos,

caracterizava a paisagem televisiva coreana.
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A entrada macica de conteludo estrangeiro trouxe consigo tanto oportunidades de
intercdmbio cultural quanto preocupacdes legitimas sobre a preservacdo da identidade
cultural local. Em resposta a essa dindmica, o governo sul-coreano implementou medidas para
incentivar a produgdo de programas de televisdo nacionais. Barifouse (2020) descreve esse
momento como um divisor de aguas, em que o investimento estatal e o desenvolvimento
interno permitiram a Coreia do Sul se projetar internacionalmente por meio do cinema e da
televisdo.

A censura governamental exerceu um impacto significativo na industria de
entretenimento do pais, especialmente durante os 26 anos da ditadura militar. Restricdes
severas dificultavam a criacdo de estudios e limitavam a producdo de filmes independentes e
mais inovadores. Isso resultou em uma queda na qualidade dos filmes nas décadas de 1970 e
1980, levando o publico a preferir producdes estrangeiras.

No entanto, apds a redemocratizacdo da Coreia do Sul em 1987, ocorreu um notavel
renascimento na industria cinematografica, impulsionado pelo apoio do governo,
fortalecimento da cultura e investimentos substanciais de grandes grupos privados. Esse
ressurgimento culminou no sucesso de bilheteria e critica da industria cinematografica sul-
coreana, que conquistou prémios em renomados festivais internacionais (Barifouse, 2020).

O investimento continuo na promocdo da cultura e arte do pais, juntamente com o
apoio financeiro a producdo de filmes, musica e outras formas de expressdo cultural,
desempenha um papel crucial no estimulo a criatividade e no desenvolvimento de talentos.
Essas iniciativas ndo apenas contribuem para a projecdo da imagem da Coreia do Sul como
uma nacao moderna, inovadora e culturalmente rica, mas também desempenham um papel
vital na difusdo global da cultura pop sul-coreana.

Tal investimento rendeu frutos também no plano geopolitico. Em rankings
internacionais, como o Global Soft Power 2022, a Coreia do Sul aparece em posicao de
destaque, reflexo da forca de sua cultura pop no cendrio global (SILVA, 2022). O pais
transformou sua producdo mididtica em recurso estratégico de influéncia cultural, pratica
conhecida como soft power. No Global Soft Power 2022 da Brand Finance, o pais alcangou a
122 posicdo, no Soft Power Survey 2020 da Monocle ficou em segundo lugar, e no Soft Power

30 Report 2019 da Portland, ocupou a 192 posicdo (Silva, 2022). O termo soft power refere-se
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a capacidade de um pais influenciar e atrair outros por meio de recursos culturais, ideias e
valores, em contraste com o hard power, que se baseia em forca militar ou econémica. A
ascensdo do soft power sul-coreano pode ser atribuida a diversos fatores.

Em primeiro lugar, a industria do entretenimento desempenhou um papel crucial na
disseminacdo global da cultura sul-coreana, sendo reconhecida como Hallyu ou "Onda
Coreana". O K-pop, os dramas televisivos coreanos (K-dramas) e os filmes sul-coreanos
conquistaram uma enorme popularidade em diversos paises, cativando fas ao redor do
mundo. Esses produtos culturais sdo elogiados pela sua qualidade, originalidade e abordagem
Unica, permitindo que a Coreia do Sul se destaque globalmente.

Um marco significativo na trajetdria do soft power sul-coreano foi o filme Parasita
(2019), dirigido por Bong Joon-ho. Além de abordar questdes sociais e econdmicas de forma
impactante, o filme conquistou aclamacdo internacional, tornando-se historicamente o
primeiro filme n3o falado em inglés a vencer o Oscar de Melhor Filme em 2020 (Barifouse,
2020). Essa conquista evidenciou a qualidade e o poder narrativo do cinema sul-coreano,
ampliando ainda mais o prestigio da industria cinematografica do pais.

Embora a vitdria de Parasita (2019) no Oscar de 2020 tenha introduzido a produgdo
audiovisual sul-coreana a telespectadores ao redor do mundo, foi a disseminacdo do
streaming que verdadeiramente globalizou essa influéncia. Servicos de streaming como Viki,
Naver TV e, principalmente, a Netflix, ganharam crescente popularidade ao oferecerem uma
ampla sele¢do de programas de televisdo e filmes, tanto nacionais quanto internacionais. Essa
flexibilidade permite aos telespectadores assistir ao contelido sob demanda, ajustando-se a
rotina de trabalho intensa do pais.

Conforme enfatizado pelo diretor de Parasita em seu discurso no Oscar, “Quando
vocés superarem a minuscula barreira das legendas, vocés serdo apresentados a muitos
outros filmes incriveis” (Bong, 2020), e foi justamente o que ocorreu, e de maneira ainda mais
pronunciada durante a pandemia de COVID-19, quando o mundo se viu "fechado". O
isolamento social aumentou a popularidade dos K-dramas, com o Brasil destacando-se como o
terceiro pais com maior aumento de audiéncia dessas producdes no mundo e o primeiro nas

Ameéricas durante o periodo (O Povo, 2021).

K-dramas e os esteredtipos: a imagem maquiada que vendem internacionalmente da prépria cultura e como os
brasileiros sdo representados nas séries sul-coreanas



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 23, Numero 50, p.124-146, Jan/Jun 2025

Esses dados ilustram o impacto significativo das séries sul-coreanas em diversas
culturas ao redor do mundo. Mesmo com a grande distancia geografica, os K-dramas
despertam curiosidade sobre os costumes, estilo de vida, habitos, rituais e cultura sul-
coreana. Atualmente, essas séries televisivas proporcionam um contato e uma conexdo que
talvez ndo existissem anteriormente, ampliando o interesse e a apreciacdo pela rica cultura

coreana.
A criacao de um estere6tipo - como vemos os sul-coreanos?

Com a disseminagdao das produgdes audiovisuais sul-coreanas de maneira
internacional, acaba-se por criar uma imagem da cultura do pais, em conjunto e a partir de
esteredtipos ja inseridos no imagindrio ocidental.

Podemos pensar em esteredtipos como impulsionar a modernizacao do pais.

[...] em categorias que estabelecem padrdes de aproximacgdo e de julgamento,
orientando a leitura do que é ou se apresenta como novo a partir de referéncias
prévias. E nesse sentido que reduziriam a complexidade das interacdes
concretas, contribuindo para ampliar o grau de previsibilidade nas novas
interagdes: fundados em simplificagOes, os esteredtipos diminuem as variacdes
e matizes presentes nas trajetérias e comportamentos individuais, que se
definem e se explicitam em interagGes e contextos sociais especificos. (Biroli,
2011, p. 76)

Dessa forma, quando visitamos a cultura sul-coreana através de alguma série
televisiva, somos apresentados a representacdes daquela cultura e ndo a exatamente
elementos culturais genuinos.

A titulo de ilustracdo, quando nas séries de romance que seguem a mesma linha de
enredo, que consiste em “CEO frio e funcionaria dedicada”, como em O que houve com a
Secretdria Kim? (2018), Pretendente surpresa (2022), e Sorriso Real (2023), nos é passada a
ideia de que os homens sul-coreanos, ainda que frios, sdo eximios cavalheiros, dispostos aos
mais grandiosos atos romanticos, como comprar muitas flores, presentes caros, alugar
parques de diversdes apenas para passear com a amada, leva-la a paises estrangeiros no
intuito de impressiona-la, pagar todas as dividas de sua familia e assim por diante. E, é muito

comum que, nesse género de K-drama, os homens protagonistas sejam representados como
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inocentes no que se refere a toques fisicos, como, por exemplo, em ficarem deslumbrados
com um abracgo, toque de mao, ou a qualquer demonstragao fisica de afeto, ainda que sejam
homens adultos na casa dos trinta anos, vendendo uma imagem ultrapassada de castidade.

Esse “mocinho principe encantado” vem em contrapartida com o que as préprias
mulheres sul-coreanas acreditam de seus conterraneos. O pais é hoje o com a menor taxa de
natalidade do mundo, preparando-se para viver com uma das populacdes que mais
envelhecem (CNN, 2023), apesar das autoridades oferecerem incentivos financeiros e
subsidios de moradia para casais com mais bebés. O pais, também, é um dos com maior
diferenca salarial entre géneros na OCDE, com as mulheres a receberem menos 32,5% do que
homens em 2019, segundo um relatdrio publicado em 2021 (GIL, 2023).

Um pais culturalmente patriarcal, cujos crimes sexuais sdo comumente atenuados e a

culpabilizacdo recai sobre a mulher, ainda traz um movimento crescente de Antifeminismo,

concentrado no forum sul-coreano llbe, associado a extrema-direita, comegou a
ganhar proeminéncia — em Abril deste ano registrava um total de 18 milhdes de
visitas. Uma conversa recorrente no férum alega que as mulheres coreanas,
além de ndo serem obrigadas a cumprir o servico militar obrigatério do pais,
continuam a exigir mais direitos e privilégios. (GIL, 2023)

Outro ponto romantizado nas séries sul-coreanas, é o consumo de alcool. A Coreia do
Sul é apontada como o pais com uma prevaléncia significativa de alcoolismo, apresentando
custos sociais associados ao alcool que ultrapassaram os USS$20 bilhdes anualmente,
conforme indicam estimativas do Ministério da Saude e Bem-Estar (Aljazeera, traducdo
nossa). O cendrio é muitas vezes visivel nas ruas, onde a embriaguez é uma cena comum,
refletindo a cultura em que beber é considerado ndo apenas acessivel devido aos precos
baixos, mas também quase uma obrigacdo para avancar nos negdcios, sendo visto como uma
maneira de aliviar o estresse em uma sociedade marcada por algumas das jornadas de
trabalho mais longas do mundo (Aljazeera, tradugdo nossa).

Diante desses indices alarmantes de alcoolismo e comportamentos associados, o
governo sul-coreano empreende esforgos para desencorajar o consumo de dalcool, reduzindo o
limite legal de alcool no sangue para motoristas para 0,03%, abaixo dos 0,05% que eram o

padrdo por mais de 58 anos. Contudo, essa medida nao se revelou completamente eficaz, pois
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o transporte publico, taxis e motoristas particulares permanecem exclusivamente disponiveis
e acessiveis.

Embora o alcoolismo seja considerado um problema de saude publica para muitos sul-
coreanos, o ato de beber é considerado benéfico para a sociedade, oferecendo uma valvula
de escape para o estresse. Esta perspectiva cultural também se reflete na oferta de pratos
tipicos destinados a "curar a ressaca", como sopas tradicionais, ténicos disponiveis em lojas de
conveniéncia para consumo antes ou depois da ingestdo de dlcool, e até mesmo um picolé
desenvolvido para auxiliar na recuperacdo daqueles que consumiram alcool durante uma
semana.

Em um exemplo contemporaneo, destaca-se a série Work Later, Drink Now (2022), na
gual um trio de amigas, todas na faixa dos trinta anos, se reune diariamente, as vezes até
durante o dia, em um bar local. Nesses encontros, elas compartilham experiéncias, discutem
sobre suas carreiras e os desafios que enfrentam em seus relacionamentos.

A série aborda de maneira significativa a interagdo entre o alcool e a convivéncia social
na cultura sul-coreana. Embora o terceiro episddio introduza uma trama mais séria, focando
em uma das amigas que enfrenta problemas de salde devido ao consumo excessivo de
bebida e ma alimentacdo, a questdo ndo é explorada profundamente. Antes mesmo do
término do episédio, a personagem ja retoma o habito de beber. Isso ressalta a ideia
profundamente arraigada na cultura de que abster-se de alcool pode ser mais problematico
para a interacgdo social do que continuar bebendo, mesmo que isso acarrete danos a saude.

N3do apenas em Work Later, Drink Now (2022) temos cenas de consumo desenfreado
de dlcool. Até nas séries anteriormente citadas, cujo género principal é o romance, hd cenas
em que os personagens protagonistas acabam ficando bébados juntos, acarretando a eventos
sempre voltados ao alivio cdmico, como o mocinho de bochechas vermelhas declarando seu
amor, a mocinha tendo que ser carregada nas costas pelo par romantico, os dois falando
coisas as quais esquecerdo no dia seguinte. Tais cenas acontecem nos trés K-dramas
anteriormente citados.

Se separarmos esses dois exemplos, de um homem romantico e dedicado a mulher, e
de que o consumo exagerado de dlcool causa apenas momentos coOmicos ou até romanticos,

podemos pensar na criacdo de um estereotipico de um sul-coreano festivo, animado,

K-dramas e os esteredtipos: a imagem maquiada que vendem internacionalmente da prépria cultura e como os
brasileiros sdo representados nas séries sul-coreanas



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 23, Numero 50, p.124-146, Jan/Jun 2025

romantico, ainda que sempre muito dedicado ao trabalho e aos estudos, pois essa é a imagem
gue nos é vendida, sem a problematica de uma cultura que é misdgina e com uma crise de
saude publica em decorréncia do consumo exacerbado de alcool.

Biroli (2011) diz que existem diferencas substanciais na compreensdo dos
esteredtipos, seja como esquemas simplificadores ou enquanto representacbes falsas da
realidade. Ou seja, ao entender que os esteredtipos sdo distor¢des, equivale a vé-los como
uma espécie de nuvem de fumacga que impede o acesso a realidade.

Vemos particulas de uma cultura ao visitarmos o pais através de suas producdes
audiovisuais e nem sempre essas particulas representam a realidade genuina daquele lugar,
ainda mais tratando-se de um pais como a Coreia do Sul, com uma politica envolvida e

empenhada em soft power, como vimos antes no texto.

O entendimento dos esteredtipos como distor¢do e falsidade pressupGe que
exista uma fronteira bem delineada entre a estereotipia e a propria realidade.
Isto é, as simplificacbes colocadas em curso pelos esteredtipos estariam em
contradicdo com a realidade de fato, que aqui poderiamos tomar,
provisoriamente, como algo equivalente a vivéncia concreta dos individuos e
grupos sociais quando afastada de imagens equivocadas. (Biroli, 2011, p. 76)

Eclea Bosi pondera que, quando procuramos conhecer a realidade, ocorre "um
processo de facilitacio e de inércia. Isto é, colhem-se aspectos do real jd recortados e
confeccionados pela cultura. O processo de estereotipia se apodera da nossa vida mental"
(1977, p.98), que é o que acontece quando assistimos a relatos de pessoas que viajaram ao
pais, criadores de conteddo como Seamelly Seah, Thais Midori e o perfil de casal Ana and
Wan, mulheres brasileiras que sdo casadas ou tém relacionamento amoroso com homens sul-
coreanos, e relatam como é a vida no pais estando verdadeiramente inseridas naquele local,
ainda que com o olhar de estrangeiras. As trés mulheres costumam reforcar a ideia de que a
imagem do homem encantador dos K-dramas ndo é uma realidade na Coreia do Sul, que o
caso delas foi sorte em meio a tantas denuncias de golpe de falsa identidade, ou assédio
contra mulheres de outros paises.

Essa imagem do homem encantador coreano vendida pelos K-dramas é tao forte que
se tem falado em um “Efeito Netflix”, que tenta entender por que mulheres ocidentais estdo

indo para a Coreia do Sul em busca de amor, um estudo feito pela pesquisadora Min Joo Lee
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depois visitar oito albergues e entrevistar 123 mulheres, a maioria da América do Norte e da

Europa.

Programas da televisdo coreana de sucesso como Crash Landing on You
(Pousando no Amor) e Goblin estavam vendendo mais do que homens com
rostos bonitos e corpos esculpidos, como suas estrelas Hyun Bin e Gong Yoo.
Eles estavam oferecendo um vislumbre de um mundo onde os homens eram
romanticos e pacientes, uma antitese ao que as mulheres viam como a cultura
de namoro obcecada por sexo de seus paises de origem. (Kwon, 2022)

Com base nessas informacgdes, surge uma inquietacdo quanto a disseminacdo desses
esteredtipos, ndo apenas no contexto de preconceitos derivados daquilo que ja se conhece ou
se imagina conhecer sobre a cultura do pais, mas também no ambito da seguranca dos
individuos que acabam acreditando neles mais que na prdépria realidade, por estarem muito
distantes daquela cultura e daquele local, ou seja, por ndao vivenciarem aquele cotidiano,
criando, assim, representag¢des falsas da realidade, como citado por Brioli (2011, p.84).

Embora os K-dramas oferecam uma janela para a cultura sul-coreana, e desperte o
interesse em aprender mais sobre o pais e uma sociedade geograficamente distante, é
imperativo lembrar que eles contribuem para a criacdo e perpetuacdo de esteredtipos
culturais. O desafio é abordar essas producbes de maneira equilibrada, apreciando o
entretenimento, mas mantendo a consciéncia de que a realidade vai além do que é retratado
na tela., como, além dos exemplos ja citados, a representacdo idealizada da beleza e do
padrdo estético coreano, cujos personagens frequentemente sdo retratados com tracos fisicos
especificos podem contribuir para a formacdo de ideias preconcebidas sobre a aparéncia e os
padrdes de beleza na sociedade coreana.

Além disso, os K-dramas muitas vezes destacam certos aspectos da cultura sul-
coreana, como o trabalho arduo, a lealdade familiar e as tradicdes familiares. Embora esses
elementos sejam genuinos, a simplificacdo excessiva em algumas produgdes pode resultar em
esteredtipos que ndo capturam a diversidade e complexidade da sociedade sul-coreana.

E crucial reconhecer que os K-dramas, como qualquer forma de midia, sdo obras de
ficcdo e entretenimento, e nem sempre refletem com precisdao a realidade. Consumidores
dessas producdes devem aborda-las com um olhar critico, compreendendo que o que é

apresentado na tela muitas vezes representa uma narrativa filtrada e estilizada
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Mais do que julgar o que a midia nos oferece pela realidade direta que nos
estaria a mao, orientamo-nos por um conjunto de informag&es cuja relevancia e
pertinéncia ndo podemos, na maior parte das vezes, medir sem recorrer a
propria midia. Isso vale, especialmente, para os eventos, esferas e individuos
com os quais temos contato apenas pela midia. (Biroli, 2011, p. 85)

Ou seja, é necessario encontrar aquela linha ténue entre o que nos é mostrado e nos é feito

para acreditar, como no que realmente é.
A criacdo de um estere6tipo - como os sul-coreanos nos veem?

Assim como somos expostos a representacdes possivelmente idealizadas dos sul-
coreanos por meio de suas producdes televisivas, também ha algumas representacdes de
brasileiros em determinados K-dramas, embora em quantidade limitada.

No K-drama Fight For My Way (2017), cuja histéria gira em torno de quatro amigos,
Dong-man (interpretado por Park Seo-joon), Ae-ra (interpretada por Kim Ji-won), Joo-man
(interpretado por Ahn Jae-hong) e Sul-hee (interpretada por Song Ha-yoon), que
compartilham o desejo de perseguir seus sonhos e superar desafios pessoais e profissionais.
Dong-man, é um ex-lutador de taekwondo, mas treina jiu-jitsu brasileiro em algumas cenas, e
a familia Gracie, principal fundadora do esporte, é mencionada. Entretanto, toda vez que
algum personagem que deveria ser brasileiro aparece, ele fala em inglés e nunca em
portugueés.

Esporte é um tema recorrente nessas aparicdes brasileiras nos K-dramas, geralmente
representado por uma camiseta de time brasileiro, como em To The Beautiful You (2012), que
traz um personagem fazendo uso de uma jaqueta do time paulista Palmeiras, mas nenhuma
referéncia ou explicacdo é feita.

A representacao mais recente de brasileiro ou referéncia ao Brasil, foi feita no K-
drama Doonal, langado pela Netflix em outubro de 2023. A série, estrelada por Bae Suzy e
Yang Se-jong, gira em torno de Doo-na, uma ex-idolo do K-pop que decide abandonar sua vida
glamorosa e compartilhar uma casa em uma cidade universitdria com Won-jun, um estudante

universitario e 1a ela acaba conhecendo Choi Yi Ra, representada pela atriz Park Se Wan, uma
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outra estudante, que é ex-namorada de Won-jun e serve como elemento para atrapalhar o
casal principal.

Choi Yi Ra morou muitos anos no Brasil e voltou para a Coreia do Sul para estudar e,
por isso, é conhecida pela universidade como “a garota do samba”, jd que estd sempre
ouvindo esse género musical. Ela, também, utiliza ao decorrer da série, camisetas de times de
futebol, como ja citado anteriormente.

O mais impactante para os telespectadores brasileiros, com certeza, foi vé-la discutir,
falando em portugués, com um namorado brasileiro, por pegd-lo a traindo.

Ainda que os dois personagens discutam em portugués, algumas problemadticas
precisam ser citadas: a personagem reproduz comportamentos que os outros personagens
demonstram acreditar tratar-se de “comportamentos tipicos de brasileiro”: a personagem é
mais efusiva que as colegas sul-coreanas, veste-se com mais desenvoltura, fala mais alto,
escuta samba o tempo inteiro, e, principalmente, ao confrontar o namorado, podemos vé-la
como “barraqueira”. Outro ponto problematico é o uso de uma camiseta do jogador de
futebol Robinho, condenado a 9 anos de prisdo pela Justica italiana por estupro coletivo3.

O ator que interpreta seu namorado &, na verdade, inglés e ndo brasileiro, chamado
Aancod Abe Zaccarelli. Além de ser apelidado por outros personagens como “Buenos Aires”,
capital argentina, que tudo que tem em comum com o Brasil é fazer parte da América Latina.
Seu nome é “Dos Santos”, o que é considerado sobrenome no pais e ndo um nome real.

Ou seja, embora tenham sido raras as referéncias ao Brasil em producdes televisivas
sul-coreanas, quando ocorreram, apresentaram problemas ao recair em estereétipos,
destacando temas como futebol, samba, mulheres briguentas e homens traidores. Essas
representacdes podem refletir a percepcdo que os sul-coreanos tém do nosso pais, seja por
meio de experiéncias pessoais ou da influéncia das midias. Esse fenOmeno ocorre de maneira

semelhante ao impacto dos K-dramas na introduc¢ao da cultura sul-coreana no Brasil, ja que

O compartilhamento massivo de referéncias que os meios de comunicagdo
possibilitam pode contribuir para a reproducdo dos esteredtipos ou para sua
reorganizacdo ou superac¢do (em dire¢do a novos arranjos estereotipicos, isto &,
a novas expectativas-padrao) (Biroli, 2011, p. 93)

3 Disponivel em https://www.migalhas.com.br/quentes/397028/caso-robinho-para-mpf-ex-jogador-deve-
cumprir-pena-no-brasil
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Portanto, pode ser que possamos ver, em um futuro proximo, gracas a disseminagdo
das midias e suas producdes audiovisuais através das plataformas de streaming, uma melhor

ou mais aprofundada representacdo do Brasil nesse tipo de série.
A folkcomunicacao nos k-dramas

A folkcomunicagao, termo cunhado por Luiz Beltrdo, jornalista, escritor e considerado
o fundador das Ciéncias da Comunicagdo como area de conhecimento no Brasil, emerge como
um fendmeno fascinante quando associado aos K-dramas, séries televisivas sul-coreanas que
conquistaram ndo apenas o publico de seu pais de origem, mas também espectadores
globalmente. Transcendendo fronteiras culturais, tornam-se instrumentos poderosos de
disseminacdo de valores e tradi¢des.

Os K-dramas ndao sao meramente obras de entretenimento; s3o janelas para a
aspectos simbdlicos e cotidianos da cultura sul-coreana, como falado anteriormente. Ao
adentrar as narrativas dessas séries, os espectadores sdao imersos no cotidiano de costumes,
relagcdes familiares e complexidades sociais. Esse mergulho profundo nas nuances da vida sul-
coreana estabelece um canal direto de folkcomunicacdo, onde a transmissdo de valores
ocorre de maneira sutil e auténtica.

Para o autor, a folkcomunicacdo é um

conjunto de procedimentos de intercambio de informacdes, ideias, opiniGes e
atitudes dos publicos marginalizados urbanos e rurais, através de agentes e de
meios direta ou indiretamente ligados ao folclore (BELTRAO, 1980, p. 24)

No contexto brasileiro, essa experiéncia torna-se ainda mais intrigante. Os K-dramas
desdobram-se diante de um publico avido, ansioso por explorar ndao apenas tramas
intrigantes, mas também as complexidades culturais de uma nagdo distante. Nessa troca
cultural, a folkcomunicacdao se manifesta organicamente, a medida que os brasileiros, ao se
identificarem com desafios universais apresentados nas séries, absorvem aspectos especificos
da vida sul-coreana, seja na celebracao de festividades, na etiqueta social ou na arquitetura

emocional das personagens. Embora os K-dramas sejam produtos da industria cultural, eles
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frequentemente incorporam elementos do folclore, da oralidade, da religiosidade e dos
costumes populares coreanos, o que o0s torna objetos vidveis para analise pela
folkcomunicacao.

Dentre os aspectos a serem observados e que mais chamam a atencdo desses
telespectadores ansiosos por outra cultura, destacam-se:

a) Narrativas baseadas em mitos e lendas — Muitos K-dramas exploram temas
tradicionais coreanos — como contos populares, fantasmas, deuses e figuras mitoldgicas —
recontando essas histérias sob uma roupagem moderna. Um exemplo é o gumiho, figura
recorrente no imaginario folclérico coreano, adaptada para séries como Tale of the Nine-
Tailed (2020) e My Roommate is a Gumiho (2021), nas quais esse ser sobrenatural é
apresentado de forma ambigua, entre o sagrado e o romantico, entre a tradicdo e a
modernidade. Segundo José Marques de Melo (2008, p. 87), essa adaptacdo da mitologia a
I6gica televisiva comprova como a comunicacdo popular se atualiza sem perder sua esséncia
simbdlica.

b) Representacdo de costumes e tradicGes — Elementos como o hanbok (traje tipico),
a reveréncia aos mais velhos, as cerimobnias xamanicas e festividades como o Chuseok sdo
recorrentes nos K-dramas, funcionando como marcadores de identidade nacional. Esses
simbolos operam de forma hibrida: reafirmam valores tradicionais enquanto sdo integrados a
uma narrativa globalizada. Muniz Sodré (2006, p. 55) observa que a midia age como espelho
antropolégico, refletindo e reorganizando praticas culturais para torna-las reconheciveis, e
consumiveis, fora do seu contexto original.

c) Difusdo da cultura popular — Os K-dramas funcionam como dispositivos de
mediacdo cultural, traduzindo aspectos da vida cotidiana coreana para publicos
internacionais. Trata-se de uma forma de "folkcomunicacdo midiatica", na qual a cultura
popular é amplificada por meios industriais. Essa media¢ao nao é neutra: frequentemente visa
consolidar uma imagem desejavel da Coreia, articulando soft power com tradi¢do. Beltrao
(1980) ja indicava que a folkcomunicacdo pode se manifestar em canais que nao sao,
necessariamente, populares em origem, desde que suas mensagens mobilizem os cddigos

simbdlicos do povo.
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d) Producdo e recepgdo participativas — A recepc¢do internacional dos K-dramas da
origem a comunidades de fas altamente engajadas, que produzem legendas voluntdrias,
fanfics, memes e videos analiticos. Essa participacdo ativa evidencia a ressignificacdo do
conteldo por parte do publico, que passa de receptor a coautor. Henry Jenkins (2009) define
esse fendbmeno como cultura da convergéncia, na qual as fronteiras entre produtores e
consumidores se dissolvem. Itania Gomes (2012, p. 97) complementa, indicando que a
comunicac¢do popular contemporanea se caracteriza pela reescrita das mensagens mididticas
por sujeitos coletivos que as transformam com base em seus préprios repertorios.

e) Conflito entre tradicdo e modernidade — A tensdo entre o passado e o presente é
temadtica central em muitos K-dramas. Conflitos familiares, dilemas profissionais, pressao por
sucesso e ruptura com valores ancestrais sdo dramatizados sob a ética do melodrama, criando
uma ambiéncia propicia a analise folkcomunicacional. A tradicdo, longe de ser apenas pano de
fundo, é constantemente colocada em disputa dentro da narrativa.

f) Brasileiros como audiéncia folk — Quando o Brasil aparece nos K-dramas,
geralmente é de forma estereotipada: carnaval, samba, futebol e uma sensualidade
tropicalizada. Essa representacdo exotica do Brasil evidencia uma hierarquizacdo cultural no
circuito midiatico global. Park (1999, p. 113) discute a figura do marginal como aquele que
ocupa a borda do sistema, sendo visto com exotismo ou desprezo. No entanto, o publico
brasileiro responde a essas imagens com apropriagdes criticas e criativas, reescrevendo
sentidos. Beltrdo (1980, p. 104) chama isso de folkcomunicagdo politico-ativista, que parte do
enraizamento de associa¢cdes culturalmente marginalizadas. Isso porque esse publico
consome um produto que a maioria da populacdo considera “exoética ou insuportavel”
(BELTRAO, 1980, p. 104).

Essa comunicagdo transnacional vai além do entretenimento. Os K-dramas tornam-se
efetivos agentes de folkcomunicacdo, reforcando ou desafiando esteredtipos e oferecendo
uma representacdo embelezada da cultura sul-coreana. Ao apresentar histdrias que
transcendem fronteiras, as séries promovem uma compreensao mais profunda e humanizada,

contribuindo para uma rede global de apreciacdo cultural e aceita¢do da diversidade.
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José Marques de Melo (2008), para quem “a folkcomunicacdo expressa a criatividade
das camadas populares na apropriacdo de mensagens midiaticas, reconfigurando-as com base
em seus proprios cddigos culturais” (Melo, 2008, p. 42).

Ao mesmo tempo em que as tramas emocionantes conquistam corag¢des ao redor do
mundo, os K-dramas desempenham um papel fundamental na construcdo de pontes
interculturais. Essa interacdo ndo se limita a mera recepcdo passiva de conteludo; é uma
conversa cultural ativa e bidirecional, onde a folkcomunicagao se torna uma via de mao dupla
entre duas sociedades, enriquecendo ambas as experiéncias culturais, quando pensadas com
cuidado, responsabilidade e indo atras de mais fontes que ndo apenas as séries.

Itania Gomes (2012, p. 10) reforca essa ideia ao afirmar que “a comunicac¢do popular,
mesmo diante dos produtos industriais, é capaz de subverter sentidos, de tensionar discursos
e de inventar novos modos de dizer”. A autora ainda destaca um aspecto essencial da
comunicacdo popular: sua capacidade de ressignificar conteddos mididticos produzidos pela
industria cultural. Mesmo diante da hegemonia dos meios tradicionais, os grupos populares
ndao sao meros receptores passivos, mas sim agentes ativos que reinterpretam, criticam e
transformam os discursos mididticos conforme suas préprias vivéncias e cédigos culturais.
Esse processo de apropriacdo se manifesta, por exemplo, na maneira como o publico
brasileiro consome e reconstrdi narrativas estrangeiras, como os K-dramas, atribuindo-lhes
novos sentidos. As legendas colaborativas, as discussdes em féruns e redes sociais, e até
mesmo os memes e edicdes de videos sdo formas de reelaborar o conteddo midiatico e
adaptd-lo a uma realidade cultural distinta. Assim, a recep¢do se torna um espaco de tensao
entre os significados impostos pelos produtos industriais e as interpretacdes criativas das
audiéncias.

Dessa maneira, a folkcomunicacdo funciona como um instrumento de resisténcia
simbdlica, permitindo que os publicos marginalizados ndao apenas interajam com os discursos
mididticos dominantes, mas também os ressignifiquem e os utilizem como ferramenta de
identidade e expressdo. Ao compreender essa dindmica, abre-se espaco para uma analise
mais profunda da forma como os esteredtipos culturais sdo reforcados ou contestados pelas

audiéncias, gerando um fluxo continuo de reconstrucao de significados.
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Muniz Sodré (2006), por sua vez, nos lembra que “a ficgdo televisiva projeta modelos
de conduta que operam como pedagogia social do afeto” (p. 43). Portanto, os K-dramas,
mesmo inseridos na légica da industria cultural, comportam multiplas camadas de leitura
possiveis sob a éptica da folkcomunicacdo. Eles ativam memdrias coletivas, atualizam
tradicdes e convocam publicos globais a participar da circulagdo cultural, demonstrando que,
na era da convergéncia, a comunicacdo popular se reinventa sem perder sua poténcia
simbdlica. A relacdo entre folkcomunicacdo e K-dramas revela a capacidade extraordinaria das
narrativas televisivas para moldar a compreensao global, promover a diversidade cultural e
estabelecer conexdes humanas auténticas que transcendem barreiras geograficas. A medida
que esse fendmeno se desenrola, assistimos ndo apenas a uma troca de histérias, mas a uma
negociacdo simbdlica entre culturas, onde a folkcomunicacdo se transforma em um elo vital

na tessitura do panorama comunicacional global contemporaneo.
Consideracoes finais

Este estudo proporcionou uma imersdo aprofundada no fendmeno global das séries
sul-coreanas transmitidas por plataformas de streaming, revelando um panorama complexo e
acelerado. Ao explorar a disseminacdo dessas narrativas, identificamos a transcendéncia de
fronteiras culturais, evidenciando como as plataformas de streaming desempenham um papel
crucial na construcdo de pontes interculturais. A acessibilidade global dessas séries redefine a
narrativa do entretenimento, transformando as experiéncias culturais em uma linguagem
comum compartilhada por publicos diversos.

No exame das representacdes dos homens sul-coreanos nas séries, uma observacao
critica surgiu em relacdo a construcdo de esteredtipos, particularmente na romantizacdo de
praticas culturais, como o consumo de alcool. Esse romantismo, embora possa adicionar
camadas interessantes a trama, também carrega o perigo de simplificar a riqueza e a
complexidade da sociedade sul-coreana, destacando a necessidade de abordagens mais
suavizadas na representacdo de identidades culturais.

Além disso, direcionamos nosso olhar para a representacdo limitada e muitas vezes
problematica do Brasil nessas séries, apontando para a urgéncia de uma abordagem mais

auténtica e enriquecedora. A diversidade cultural brasileira merece ser retratada com a
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mesma sensibilidade que os prdprios sul-coreanos desejam para sua representacao global,
promovendo uma compreensao mais profunda e respeitosa entre as nagGes.

Nesse cendrio de complexidades culturais e trocas interculturais, a relacdo intrinseca
entre folkcomunicacdo e K-dramas emerge como um tema central. Essas séries, ao se
tornarem veiculos de folkcomunicacdo global, transcendem o simples entretenimento,
tornando-se mediadoras ativas na transmissdo de valores culturais e na construcdao de uma
rede de entendimento intercultural. Ao assistir a um K-drama, o espectador ndo apenas se
deixa envolver com uma trama envolvente, mas também embarca em uma forma de
comunicacdo que vai além das palavras, conectando-se a uma narrativa cultural rica e
auténtica.

Portanto, este estudo ndo apenas aponta para os desafios enfrentados no panorama
da representacao cultural e na construcao de pontes interculturais, mas também destaca as
oportunidades significativas para um didlogo mais auténtico e enriquecedor. As séries sul-
coreanas, juntamente com a folkcomunicacdo, desempenham papéis cruciais na construcdo
de um entendimento global mais profundo e conectado, onde as diferencas culturais sdo
celebradas e apreciadas em sua plenitude. A medida que essas narrativas continuam a ser
disseminadas pelo mundo, abrem-se portas para uma compreensdo mais rica e intercambios
culturais que transcendem as barreiras geograficas, contribuindo para um tecido global mais

diversificado e harmonioso.
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RESUMO

O trabalho tem como objetivo compreender as estratégias de Folkmarketing para a entrada
da marca de energético Red Bull nas batalhas de rima realizadas na cidade de Sorocaba, SP.
Para tanto, faz uso de levantamento bibliografico e etnografia na cidade para a coleta de
dados em dois eventos realizados em novembro de 2024. Como achados, o trabalho
apresenta que a Red Bull, além de promover sua marca ao realizar eventos de batalha de rima,
alcanca a midia espontanea em diversos outros eventos realizados sem a sua intervencao,
uma vez que os rappers continuam a introduzir em suas rimas o nome da marca e elementos
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Red Bull's Folkmarketing $trategy for Organic Entry into

Rap Battles

ABSTRACT

This study aims to understand the Folkmarketing strategies used by the energy drink brand
Red Bull to establish a presence in rap battles held in the city of Sorocaba, Sdo Paulo. To
achieve this, the research employs bibliographic review and ethnographic fieldwork in the city,
collecting data from two events held in November 2024. Among the findings, the study
reveals that Red Bull not only promotes its brand by organizing rap battle events but also
gains organic media coverage in various other events without direct involvement. This occurs
because rappers continue to incorporate the brand’s name and related elements into their
lyrics, even when Red Bull is not directly sponsoring the battles.

KEY-WORDS

Folkmarketing; Popular culture; Organic midia; Rap battle; Red Bull.

Estrategia de Folkmarketing de Red Bull para ingresar

de forma espontanca en las batallas de rap

RESUMEN

Este trabajo tiene como objetivo comprender las estrategias de Folkmarketing utilizadas por la
marca de bebida energética Red Bull para establecerse en las batallas de rap realizadas en la
ciudad de Sorocaba, S3o Paulo. Para ello, se utiliza una revisidon bibliografica y trabajo
etnografico en la ciudad, recolectando datos de dos eventos realizados en noviembre de 2024.
Entre los hallazgos, el estudio revela que Red Bull no solo promueve su marca al organizar
eventos de batallas de rap, sino que también obtiene cobertura mediatica orgdnica en otros
eventos sin participacidon directa, ya que los raperos siguen incorporando el nombre de la
marca y elementos relacionados en sus letras, incluso cuando Red Bull no patrocina
directamente las competencias.
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Introducao

Nas ultimas décadas, a cultura popular tem chamado a atencdo do capital, que
percebendo a forca das manifestacdes populares, busca formas de assimilar grandes marcas
aos conteudos que possuem forcas em seus grupos sociais. A respeito da pratica de
apropriacdo da cultura popular pelo mercado, Lucena Filho (2008), denominou como
Folkmarketing um conceito definido a partir dos estudos da Folkcomunicacdo, que se refere as
estratégias pelas quais as empresas capitalistas e as corpora¢des buscam incluir em suas
comunicac0es e estratégias a cultura popular para atrair outros publicos.

Assim, este trabalho tem como objetivo compreender as estratégias de Folkmarketing
para a entrada da marca de energético Red Bull nas batalhas de rima realizadas na cidade de
Sorocaba/SP, Brasil. Para tanto, faz uso da etnografia da cidade (Magnani, 2002) para a coleta
de dados em dois eventos de rima realizados em novembro de 2024, e levantamento
bibliografico para a interpretacdo dos dados, a partir dos critérios descritivo e diagndstico.
Como achados, o trabalho apresenta que a Red Bull, além de promover sua marca ao realizar
eventos de batalha de rima, alcanca a midia espontdnea em diversos outros eventos
realizados sem a sua interveng¢ao, uma vez que os rappers continuam a introduzir em suas
rimas o nome da marca e elementos que a refletem, sem que haja o envolvimento direto da

Red Bull.

Folkmarketing

De acordo com Beltrdao (1980), a Folkcomunicagao é dedicada ao estudo dos agentes e
dos meios populares de informacdo de fatos e expressdes de ideais, a partir das
manifestagdes culturais — interpessoais ou grupais — das classes subalternas, que muitas vezes
adaptam e difundem mensagens previamente vinculadas a industria cultural.

Assim, Beltrdao (1980) também traz para os estudos da comunicac¢do a intermediagao
entre as culturas massivas e dominantes e a cultura das classes populares, que o autor define

como os grupos rurais, urbanos e culturalmente marginalizados. O que caracteriza os grupos é
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o restrito acesso aos bens e aparelhos sociais, como educacdo, informacao, saude, seguranca
e mobilidade, entre outros bens que, quando ausentes do cotidiano das pessoas, tornam a
experiéncia social bastante difici. De acordo com o autor, os grupos culturalmente
marginalizados encontram-se tanto no rural quanto no urbano, e o que os caracteriza é a
atitude de contestar e criar formas para comunicar e/ou transformar a realidade dos grupos
nos quais estdo inseridos. Assim, cada grupo possui sua prépria sintaxe e canais de
comunicagdo, com conteuldos que refletem seu modo de vida, suas necessidades e aspira¢des.
De acordo com Barros (apud Gadini; Woitowicz, 2007, p. 83), “trata-se de um processo que
inverte o paradigma eurocéntrico de pensar, evidenciando [...] o pressuposto de que a politica
ndo é algo separado da vida, mas parte de todas as instancias da sociedade, inclusive do
trabalhador do campo, das periferias ndo letradas”.

Em paises como o Brasil, caracterizado pelos altos indices de analfabetismo, ma
distribuicdo de renda e outros fatores que afetam negativamente a qualidade de vida e
informacdo da populacdo, a Folkcomunicacdo se apresenta como um processo de
comunicacdo especifico desses grupos populares, em que as mensagens sdo elaboradas,
codificadas e transmitidas por canais com os quais os receptores estdo familiarizados (Beltrao,
1980).

Essas comunicacdes sdo elaboradas pelas pessoas chamadas de lideres-comunicadoras
de opinido ou lideres-comunicadoras folk, que sdo membros de comunidades socialmente
marginalizadas. De acordo com Beltrdo (1980), essas pessoas possuem certo prestigio e
autoridade dentro de seu corpo social, por difundirem opinides sobre assuntos de interesse
comum. Assim, elas alcancam seu status devido ao frequente contato com fontes externas
autorizadas de comunicagdo (como o radio, a televisdo e aparatos que ndo estariam acessiveis
dentro de sua comunidade) e com essa mobilidade e exposicdo aos meios de comunica¢do em
massa, utilizam de suas convic¢Bes filoséficas, que sdo baseadas em crengas e costumes
tradicionais de seu grupo pertencente, para reelaborar e retransmitir a mensagem de forma
mais adequada a sua comunidade.

As pessoas lideres-comunicadoras possuem certo carisma para atrair ouvintes, leitores,
admiradores e seguidores, uma posicdo que provoca simpatia dos membros de sua
comunidade. Geralmente, as pessoas de sua comunidade buscam orientagdo e compreensao

de seus problemas a partir das informacdes e opinides das liderangas, uma vez que elas
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possuem a experiéncia de codificar as mensagens que recebem de acordo com as
caracteristicas de sua audiéncia (Beltrdo, 1980).

Nesse contexto, cabe ressaltar que, de acordo com Ribeiro (2017), o uso da linguagem
esta relacionado ao poder, uma vez que grupos sociais privilegiados utilizam de mecanismos
de linguagem para evitar o compartilhamento das experiéncias das minorias que precisam e
guerem ser ouvidas. Assim, o papel da pessoa lider-comunicadora se torna fundamental para
0 grupo, pois, além de dialogar com sua comunidade sobre assuntos de interesse e que
podem ndo chegar até ela, também advoga sobre os problemas enfrentados por ela.

Posto assim, é por meio da comunicacdo popular que diversos grupos sociais se
comunicam a partir de canais e estratégias que correspondem aos seus ambientes, acessos,
costumes e tradicdes. A comunicacdo popular, portanto, é uma potente ferramenta de
comunicag¢ao dos grupos socialmente marginalizados. Por esse motivo, os grupos dominantes
também buscam se apropriar da cultura popular para fins como producdo de conteludo
massivo, venda de produtos ou servicos e manipulacdo de opinido publica.

Assim, estudos da Folkcomunicagdo mais recentes apresentam que hd processos em
gue os meios de comunicagdo massivos e as corporagdes utilizam elementos da cultura
popular para chegar a determinados grupos de interesse. Ao processo cujo foco é o capital,
Lucena Filho (2008) chama de Folkmarketing, ou seja, quando gestores da comunicacdo
mercadoldgica se apropriam de simbolos, formas de comunicacdo, artes e outras expressdes
populares que sdo caracteristicas especificas das praticas socioculturais de pessoas comuns,
para utilizar em conteiidos mercadoldgicos e/ou institucionais. O estudo de Folkmarketing é a
ponte entre comunica¢cdo mercadoldgica e a comunicacdo dos grupos populares, sendo um
“[...] processo irreversivel que deve ser observado e compreendido, como modelo de relagdo
fronteiriga entre a cultura popular e a cultura de massa” (Lucena Filho, 2008, P. 10).

Segundo Lupatini (2012), trata-se de uma apropria¢do da linguagem, das imagens, dos
sons, dos simbolos e até mesmo das atitudes dos grupos populares para que as empresas
possam vender seus produtos mais facilmente dentro de grupos populares, uma vez que, com
a utilizacdo de praticas especificas, a empresa pode gerar o sentimento de identificagdo com o
publico-alvo através da simpatia e credibilidade vinculadas as suas campanhas de marketing.

Trata-se, portanto, da apropria¢ao cultural que, segundo Kreutz:

Estratégia de Folkmarkting da Red Bull para Entrada Esponténea nas Batalhas de Rima



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 23, Namero 50, p.148-165, jan/jun 2025

[...] embora a expressdao apropriagdo cultural possa abarcar muitos sentidos,
assim como o termo cultura, aqui tem um enfoque comunicacional. Portanto,
entende-se por apropriagdo cultural o ato de tomar para si a cultura do outro,

com o objetivo de obter uma comunicacio mais efetiva (apud Gadini;
Woitowicz, 2007, P. 80).

Lucena Filho (2008) chama a atencdo para o fato de que as empresas publicas e
privadas devem permanecer atentas as mudancas sociais, econdmicas e culturais das regides
em que estdo presentes, para se envolverem ativamente no mercado em que pretendem se
inserir, falando a linguagem que o publico-alvo quer ouvir e as imagens que ele quer ver. Essa

estratégia, segundo o autor, busca o sentimento de valorizacdo da cultura local.

As Batalhas de Rima

O Hip Hop é um movimento cultural que busca denunciar, através de seus elementos,
temas politico-sociais como racismo, violéncia policial, machismo e desigualdade social, entre
outras questdes que atravessam o cotidiano dos diversos grupos populares urbanos. De
acordo com Postali (2011), o movimento deve também ser compreendido como uma potente
ferramenta de comunicac¢do dos grupos urbanos populares, uma vez que essa manifestacdo
envolve elementos artisticos resultantes da hibridizacdo de varias culturas subalternas. Por
isso a importancia de o Hip Hop ser compreendido como objeto de estudos em
Folkcomunicagao.

Surgido no Brasil no final dos anos 1970, foi em 1990 que o Hip Hop ganhou forca
enguanto um movimento cultural, caracterizado especialmente pela denuncia dos problemas
enfrentados pelos grupos populares urbanos. Tendo como base os elementos culturais MC, DJ,
Breaking e Grafite, o fundador do Hip Hop, o estadunidense Afrika Bambaataa, criou o 52
elemento que se refere a um fazer arte urbana incluindo o conhecimento sobre os problemas
sociais que afetam, especificamente, os grupos populares (Postali, 2011). A partir dos anos
2000, as batalhas de rima se apresentaram como uma nova modalidade do movimento Hip
Hop ganhando as ruas das grandes cidades.

As batalhas de rima sdo eventos organizados majoritariamente por jovens periféricos
(as), em que pessoas se enfrentam por meio de rimas criadas ao vivo. De acordo com Cura
(2019), as batalhas normalmente possuem duas pessoas que ocupam o papel de mestres de

cerimonias (MC’s), que se enfrentam entre rounds de 30 a 45 segundos. A pessoa que vence é
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decidida pelo juri e/ou pelo publico presente no evento. Ainda de acordo com Cura (2019),
existem dois principais tipos de batalha, sendo a Batalha de Sangue e a Batalha do
Conhecimento.

As batalhas de sangue sdo caracterizadas pelo ataque diretamente as especificidades
do adversario, permitindo a agressdo verbal. Nessa categoria, o (a) MC entra na roda com o
intuito de esculachar a pessoa adversdria, ndo poupando nenhum detalhe fisico ou de sua
moralidade. Segundo Alves (2013), as batalhas de sangue podem ser compreendidas como um
Vale Tudo da rima, e devido ao carater apelativo, essa é a modalidade mais popular entre os
eventos de Hip Hop, portanto, presente nos eventos espalhados por todo o Brasil.

Ja as batalhas do conhecimento, criadas no Brasil pelo MC Marechal, propdem um
tema prévio (como uma imagem ou filme) que possa provocar a reflexdo das pessoas
participantes sobre algum tema de interesse social, assim, trocando o esculacho pelo debate.
Esse modelo foi proposto por MC Marechal, que observou que a presenca de muitos jovens e
criancas nas plateias das batalhas de sangue (Alves, 2013). Portanto, as batalhas do
conhecimento sdao organizadas para incentivar debates sobre questdes de interesse social e
propor reflexdes entre o publico, especialmente, as pessoas mais jovens.

Devido ao aumento das Batalhas de Rima que passaram a ser organizadas em espacos
para além das grandes cidades, marcas reconhecidas passaram a se inserir nos eventos,
investindo em projetos culturais para conquistar sua credibilidade e simpatia, construindo
assim um discurso com base nas manifestacdes populares, como ocorre com o Folkmarketing
(Lucena Filho, 2008). Esse é o caso da marca de energéticos Red Bull, que nos ultimos anos
vem incentivando as Batalhas de Rima organizadas em diferentes cidades do Brasil, como é o

caso da cidade de Sorocaba, interior de Sdo Paulo, Brasil.

Red Bull e o Hip Hop

De acordo com o site oficial da Red Bull (Red Bull, 2025) a marca surgiu em 1987, e na
época, as bebidas energéticas eram consideradas uma nova categoria na industria alimenticia.
Assim, para se consolidar como uma nova marca no mercado e alavancar o nimero de vendas,

no ano seguinte apds sua criagdo, em 1988, a Red Bull organizou seu primeiro evento
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esportivo, o Red Bull Dolomitenmann — mostrando que desde sua formag¢dao como empresa,
buscou o publico esportivo como determinante para sua marca (Tierney, 2019).

O slogan “Red Bull te dd asas”, ainda utilizado pela marca, foi anunciado em 1992,
através de seu primeiro anuncio para a televisdo em formato cartum, outra caracteristica de
identidade da marca. Em 2003, a Red Bull teve sua estreia na industria musical com a criacao
do Red Bull Studios, ocasido em que grandes artistas realizaram gravacdes, incluindo a
brasileira Elza Soares (Red Bull, 2019).

O primeiro contato com o Hip Hop ocorreu no ano de 2004, quando realizou o evento
Red Bull BC One, uma competicdo mundial de breaking entre B-Boys e B-Girls, que sdo os
dancarinos desse estilo de danca. A Red Bull também organizou dois outros eventos de Hip
Hop com os elementos DJ, o Red Bull 3Style (antigo Thre3Style) - um campeonato mundial - e
MC, com o Red Bull FrancaMente - uma competicdo de rap freestyle. Por enquanto, o Unico
elemento do Hip Hop que ndo foi utilizado para eventos em nome da Red Bull é o grafite,
mesmo possuindo matérias sobre a categoria em seu site oficial (Red Bull, 2019).

Cabe ressaltar que o Hip Hop é um movimento cultural que envolve a resisténcia de
grupos urbanos populares. Por meio dos seus elementos, especialmente do rap, cujas letras
das musicas se dirigem de forma mais direta aos seus publicos, pessoas lideres-comunicadoras
buscam expressar sentimentos coletivos dos grupos nos quais estdo inseridas (Postali, 2011).
Entretanto, a midia como meio de comunicacdo dos grupos dominantes, ndo permite a
propagacdo de muitas dessas mensagens que refletem, justamente, a realidade de inUmeras
pessoas que sdo prejudicadas pelos privilégios das elites brasileiras (Postali, 2011).

Assim, para atingir publicos que ndo estdo no radar da grande midia, empresas
capitalistas como a Red Bull se apropriam de elementos da cultura popular de interesse,
promovendo o sentimento de visibilidade e pertencimento no publico que busca atingir. A
exemplo dessa estratégia, em 2024, a Red Bull realizou a quinta edicdo do Red Bull
FrancaMente. MC'’s de todo o Brasil enviaram videos por meio de um aplicativo para celular,
em que palavras aleatdrias apareceriam na tela e o inscrito teria apenas uma chance para
realizar o freestyle e enviar para que pudesse ser selecionado para a competicdo, que foi
realizada na cidade de Sdo Paulo, entre os meses de junho e outubro, onde o vencedor foi Big

Mike (Lajolo, 2024).
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E interessante ressaltar que durante as batalhas da Red Bull FrancaMente, a marca
ndo exigiu citacao direta durante as rimas, uma vez que a competicdo possuiu um round
dedicado as palavras aleatdrias, sem alegoria direta ao seu nome. Entretanto, os
competidores, ainda assim, fizeram rimas com “Red Bull”, e mesmo com a falta dessa
informacao online, também comentaram sobre levar o prémio de 15 mil reais para o vencedor
— possivelmente um dado enviado exclusivamente para os participantes. Durante a live

transmitida pela plataforma digital YouTube, um dos MC’s rimou:

Competidor A: “Vou pagar a pensao,
de Guarulhos a Osasco
se eu ganhar os 15 mil
!II

depois da Red Bull nois vai pro churrasco

(Canal oficial do YouTube da Red Bull Francamente, 2024)

O evento FrancaMente, apesar de se utilizar da popularidade das batalhas de sangue,
ainda inclui rounds em que os competidores podem trazer assuntos mais pessoais e reflexivos,
como nas batalhas de conhecimento, uma vez que a competicdo possui rounds tematicos
como: “De onde vocé vem?” ou “O que vocé vé no espelho?”.

Outro dado que merece ser abordado, é que desde que a Red Bull comecou a se
inserir na cultura do Hip Hop, hd constantes publicaces em seu site oficial sobre dicas de
como comegar uma carreira no rap, como melhorar as rimas, além de abordar temas sobre
como é ser mulher na cena do rap, a histéria do rap no Brasil e outros contetddos sobre o
movimento em geral. Além dessas matérias, a Red Bull também disponibiliza gratuitamente
séries e filmes sobre seus eventos e vencedores, fato que afirma o seu interesse sobre o

publico do Hip Hop.

Red Bull e o Cenario do Hip Hop Sorocabano

Para entender de que forma a Red Bull aparece em batalhas de rima organizadas pelo
publico comum, e também como a marca alcanga a sua publicidade espontanea, realizou-se

pesquisa de campo, com base na etnografia na cidade de Magnani (2002), para quem a

Estratégia de Folkmarkting da Red Bull para Entrada Esponténea nas Batalhas de Rima



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 23, Namero 50, p.148-165, jan/jun 2025

abordagem consiste na observacdo das dindmicas sociais, a partir de um olhar denominado
“de perto e de dentro”, que permite identificar padrdes e praticas cotidianas que escapam de
uma visdo generalista e fragmentada. Observou-se dois eventos da Batalha do Som realizados
nos dias 17 e 18 de novembro de 2024. A escolha dos eventos se deu pela presenca da
Batalha do Som na Semana do Hip Hop de Sorocaba, o que proporcionou maior estrutura e
publico. Como técnicas, foi utilizada camera fotografica para registro de imagens, registro de
audios em aparelho celular e entrevistas realizadas com os organizadores da Batalha do Som,
Sander e Loiro, com perguntas semiestruturadas. A analise dos dados foi realizada a partir dos
critérios descritivo e diagndstico.

Em agosto de 2013, a Red Bull realizou a Red Bull Thre3Style, na cidade de Sorocaba/
SP, um evento de batalha entre DJs que permitiu a participacdo de todo o Brasil. Além desse
evento, a Red Bull patrocinou outros eventos organizados por batalhas locais. Em Sorocaba, a
Red Bull patrocina o produtor cultural Sander, que de acordo com seu Instagram
(@sanderpr?7), que possui até o momento, aproximadamente 12 mil seguidores, é fundador
da Batalha do Som e do projeto musical, podcast e portal musical O Som Nunca Acaba (OSNA).

Por possuir o relacionamento com a marca, Sander se faz presente constantemente
em eventos de Hip Hop sorocabanos, organizando-os e/ou contribuindo com equipamentos
de som e distribuicdo de latinhas de energético. O produtor cultural sorocabano também
contribui para a divulgacdo dos eventos da Red Bull fora da regido, como o Red Bull
FrancaMente. No Instagram do OSNA (@osomnuncaacaba), no periodo de inscricGes para o
evento, Sander fez uma publicacdo dizendo que iria ajudar os participantes que ndo possuem
acesso ao celular ou precisavam de auxilio com um aparelho melhor, a gravarem o video
necessario para participar da competicdo.

Sander, entdo, pode ser compreendido como um lider-comunicador, pela definicdo de
Beltrdo (1980), pois, além do MC possuir grande exposi¢do dos meios de comunicagao de
massa - como sua parceria direta com a Red Bull - ele continua frequentando e apoiando
outros eventos de Hip Hop da cidade de Sorocaba. Assim como, mesmo perguntado sobre a
Batalha do Som em si, Sander continua tendo prestigio e carinho vindo dos membros dessa
batalha, como é o caso observado na entrevista realizada com Loiro, parceiro na organizagao
com Sander, que diz: “foi através do Sander, que ele é o idealizador. Renan Sander, uma

pessoa genuina, incrivel”. O que caracteriza Sander também como lider-comunicador é o fato
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de ele declarar em entrevista que “O Hip Hop pra mim é a salvacdo, o lugar que faz com que a
minha vida tenha sentido e consiga de uma forma ampla, mudar a perspectiva de varios como
eu”. No que se refere a criacdo da Batalha do Som, Sander esclarece que ela foi criada no
intuito de levar a cultura Hip Hop para o lugar em que nasceu (Jardim Santa Barbara). Segundo
Sander, o bairro tem em seu histérico a ideia de um lugar violento. Foi quando em uma visita
a casa de sua mae, ele decidiu promover a batalha na praca do Santa Barbara e lembra que a
Batalha do Som é a Unica manifestacao cultural que ocorre naquela pracga as segundas-feiras.
Em observacdo em campo realizada no dia 18 de novembro de 2024, observou-se que
a praca é abandonada pelo poder publico, apesar de possuir alguns trailers de comida - que
permanecem fechados as segundas-feiras. O mato estava alto, os caminhos escondidos,
partes dos pisos soltos e pouca iluminacdo, além da sujeira em diversos locais. A praca
também ndo possui bancos ou outros locais para descanso. Além disso, o parque nao estd
nomeado nos softwares de localizacdo, entdo, caso alguém queira comparecer ao local, a
pesquisa em softwares deve incluir “parque do Jardim Santa Bdrbara” — ou o endereco do
Supermercado que fica na frente do parque, que se localiza na Rua Doutor Américo Figueiredo,

no bairro Julio de Mesquita Filho.

Figura 1: Local de realizagdo da Batalha do Som

Fonte: Elaboragao prépria (2024)
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Assim, a Batalha do Som realiza, desde outubro de 2023, seus encontros no Jardim
Santa Barbara, no Parque Miguel Gregdrio de Oliveira, as segundas-feiras, a partir das 19h. No
que se refere ao formato da batalha, sdo batalhas de sangue, apesar de os organizadores
buscarem incluir conteudos como livros e revistas para que ocorram batalhas do

conhecimento, o que é outro indicativo de Sander como lider-comunicador.

Figura 2: Mesa com livros disponiveis na Batalha do Som

Fonte: Elaboragdo propria (2024)

A gravacdo de dudio das disputas entre os MC’s para identificar as menc¢des a marca
Red Bull realizadas no dia 17 de novembro de 2024, revelou os seguintes achados: (a) a
Batalha do Som adotou o modelo Batalha de Sangue em que as pessoas participantes podem
apelar ao esculacho; (b) apesar da auséncia da marca nos dois dias, houve rima com mencao

direta a marca, a qual transcreveu-se para melhor observacgao:
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Competidor 1: “Cé ndo entende, cé volta pra casa
toda conversa eu faco hip e hop,

e me sinto um anjo pois eu tenho asa”.

Competidor 2: “Vocé pode até criar asa,
mas s6 se vocé tomar Red Bull”

Observa-se, portanto que, apesar de do competidor 1 nado fazer referéncia direta a
marca, utiliza de elementos de sua identidade visual como anjo e asas, provocando, assim,
sem que perceba, a reacdo do oponente a mencdo de elementos da identidade visual da
marca e da marca propriamente dita. Cabe ressaltar que a estratégia da Red Bull, em diversos
grupos da cidade de Sorocaba, consiste na entrega de latinhas, geladeiras e outros objetos
que provoquem o publico a produzir conteddo espontaneo para a marca, sem o envolvimento
de patrocinio, ou seja, contribuicdo com verba.

Em entrevista com Camélia, uma das participantes e frequentadoras da Batalha do
Som e outras entrevistas realizadas em ocasides de outros trabalhos com artistas do
movimento, tem-se a informag¢do de que uma das maiores dificuldades do Hip Hop, de modo
geral, é a atracdo de verba para que as pessoas organizadoras possam realizar eventos e os (as)
artistas sejam remunerados (as) pelos seus trabalhos, motivo que faz com que muitos (as)

deixem de participar. Segundo Camélia:

[...] confesso que me dispersei pelo caminho. A gente acaba perdendo a
motivacdo por ser um movimento um pouco dificil de se trabalhar nele, de estar
nele de diversas formas. Falta patrocinio, falta ajuda de diversas formas, e ai a
gente acaba se dispersando. A gente precisa de comida, precisa de um teto,
precisa trabalhar.

A fala de Camélia demonstra que mesmo com a presenca da Red Bull nas batalhas
(com a distribuicdo de latinhas de energético), ainda parece ndo haver participacdo o
suficiente da marca para ajudar os participantes com estrutura.

Isso apresenta que a Red Bull se apropria da cultura popular urbana como meio de
crescimento do capital da marca (Lucena Filho, 2008), com o objetivo focado na provocacgado

da simpatia do publico, que ao ver uma marca global “aliada” a sua cultura e as suas causas,
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compartilha o conteddo em suas redes sociais, atingindo, assim, seus nucleos digitais e

publicos, que por outros meios, a marca nao chegaria com forca.

Figura 3: Stories do Instagram do evento Batalha do Som

@ batalhadosom 10

Fonte: Instagram Batalha do Som. Disponivel em: https://www.instagram.com/batalhadosom/. Acesso em
14 abr. 2024.
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Figura 4: Stories do Instagram do evento Batalha do Som, caixa térmica da marca Red Bull
presente na Batalha do Som

@ batalhadosom

Fonte: Instagram Batalha do Som. Disponivel em: https://www.instagram.com/batalhadosom/. Acesso em
14 abr. 2024,

Essa situacdo é constatada na fala do lider Sander, que ao ser questionado sobre o que
a marca representa para ele, disse: “Pra mim a Red Bull representa esperancga, pra um cara
como eu que sai da favela, hoje poder fazer parte desse time, fomentar a cultura com eles é
motivo de vitéria”. Para Sander “Tudo que envolve nosso rosto, nossa cultura, ajuda”, ao
referir-se as produgdes de conteddo da marca com relagdao ao movimento Hip Hop.

Tem-se como resultados, que a Red Bull, por meio da estratégia de insercao em
grupos sociais especificos, consegue atingir o objetivo de ser reconhecida positivamente pelo

publico e ganhar, assim, a midia espontanea sem que tenha que investir grandes quantias. Por
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se tratar de uma estratégia que envolve os grupos urbanos populares, trata-se do
Folkmarketing. Ainda, por investir esforcos em conjunto com uma lideranca local, apresenta

novos rumos sobre estratégias em Folkmarketing.

Consideracoes finais

Ao promover e apoiar eventos e se aliar a uma lideranga de produtor cultural do Hip
Hop de Sorocaba, a marca Red Bull apresenta uma estratégia alinhada aos preceitos do
Folkmarketing apresentados por Lucena Filho (2009). Sander pode ser compreendido como
um lider-comunicador, ndo sé pela sua presenca nos eventos, mas pelas constantes
publicagbes opinativas em seu Instagram, sobre assuntos de interesse de seu grupo social. Ao
selecionar um lider-comunicador/produtor cultural que ja fomenta o movimento Hip Hop, a
marca assimila os valores do ator social como sendo também seus valores e aproveita a
estrutura de eventos ja construidos por ele sem que tenha que investir grandes quantias em
organizacbes de eventos. Trata-se, portanto, de uma estratégia de Folkmarketing que se
apropria das referéncias do publico popular - inclusive humanas -, de suas formas de
veiculacdo de mensagens - que ja estdo adequadas ao seu publico-alvo, bem como dos valores
do publico para introduzir a marca como parte de suas praticas socioculturais. Como lembra
Lucena Filho (2008), o Folkmarketing utiliza como estratégia falar a linguagem que o publico-
alvo deseja ouvir e mostrar as imagens que ele deseja ver. Dai a mencao espontanea da marca
em atividades de rima ligadas ao movimento Hip Hop de forma empdtica, sem que haja critica
a marca — caracteristica comum as atividades do movimento Hip Hop. Desse modo, a marca se
faz presente no imaginario dos participantes, e assim, na pratica da batalha de rima local
mesmo quando ndo esta fisicamente presente.

Em suma, a Red Bull faz uso da apropriacdo cultural para ser assimilada em
determinados grupos populares, aproveitando-se dos cdodigos dessas comunidades como

apelo ao imagindrio simbdlico para realizar seus objetivos capitalistas.
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RESUMO

Este artigo analisa a contribuicdo do programa radiofénico Consultdrio de Graga, veiculado
pela Radio Jornal do Recife, como instrumento de folkcomunicacdo em saude. Ao longo de 17
anos, sob a lideranca da jornalista Graca Araujo, o programa promoveu a educacado sanitaria e
0 acesso a informagdes médicas de forma acessivel e empaética. A pesquisa destaca como o
radio, enquanto meio popular, favorece praticas de cidadania e inclusdo, especialmente em
contextos de desigualdade social. A analise também refor¢ca a importancia da formacdo em
comunicacdo e midia nos cursos de Medicina no Brasil, visando aprimorar o didlogo entre
profissionais de saude e a sociedade.
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Folkcommunication Narratives in Health on Radios An
Analysis of the Consultério de Graga Program and its

Impact on the Well-Being of the Listening Public

ABSTRACT

This article analyzes the contribution of the radio program Consultdrio de Graga, broadcast by
Radio Jornal do Recife, as a tool of health folkcommunication. Over 17 years, under the
leadership of journalist Graca Araujo, the program promoted health education and access to
medical information in an accessible and empathetic manner. The study highlights how radio,
as a popular medium, fosters practices of citizenship and inclusion, particularly in contexts of
social inequality. The analysis also emphasizes the importance of communication and media
training in Brazilian medical education to improve dialogue between healthcare professionals
and society.

KEYWORDS

Folkcommunication; Radio; Public Health; Citizenship; Social Inclusion.

Narrativas de Comunicacion Popular en $alud en la radios
Un Analisis del Programa Consultério de Graga y su

Impacto en el Bienestar del Piblico Oyente

RESUMEN

Este articulo analiza la contribucién del programa radiofénico Consultério de Graga,
transmitido por Radio Jornal de Recife, como herramienta de folkcomunicacién en salud.
Durante 17 afios, bajo la conduccidn de la periodista Graga Araujo, el programa promovié la
educacion sanitaria y el acceso a informacion médica de forma accesible y empatica. El
estudio destaca cdmo la radio, como medio popular, favorece practicas de ciudadania e
inclusion, especialmente en contextos de desigualdad social. El andlisis también resalta la
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importancia de la formacidon en comunicacidon y medios en los cursos de Medicina en Brasil
para mejorar el didlogo entre los profesionales de la salud y la sociedad.

PALABRAS-CLAVE

Folkcomunicacidn; Radio; Salud Publica; Ciudadania; Inclusion social.

Introducao

— V6, como a senhora sabe de tudo isso?

— Foi o “dotd” quem disse no radio, meu “fio.” Tem que deixar as cacgarolas

emborcadas pra ndo juntar agua e criar dengue.

Esta abertura foge do convencional e contrasta com os canones com os quais
cientistas e pesquisadores estdo habituados a lidar, em meio a normas rigidas e ao olhar
critico de seus pares. Este autor reconhece a importancia de tais parametros; no entanto, o
olhar afetivo — além de saudoso — que permeia essas linhas o impulsiona a “romper
quaisquer canones” e, por meio deste relato empirico, vivido durante a infancia no inicio dos

anos 1990, evidencia a relevancia da relagdo entre midia e saude.

Essa relevancia cresce em progressdao geomeétrica quando os profissionais de salde
se comunicam de forma simples e acessivel, tornando-se “compadres e comadres”, e ndo
deuses enclausurados em um distante Olimpo repleto de saberes inatingiveis. A
inacessibilidade ao conhecimento sobre a proépria saude converte-se, assim, em mistério,
aproximando as populacdes vulnerdveis de ervas, milagres, benzedeiras e fé como meios de

regeneracao.

A personagem desta histdria, ja septuagenaria a época do aconselhamento, jamais
teve o privilégio de frequentar a escola, na zona rural do pequeno municipio de Po¢ao, no
Agreste de Pernambuco. Sonhar parecia proibido diante de tantas priva¢gdes; mesmo assim,
desejava ter uma filha professora. Maria Rosa de Oliveira ndo apenas viu esse sonho
concretizado como também inspirou o neto cacgula, que, décadas depois dessa licdo sobre a

dengue e apds anos de docéncia na interface entre comunicacdo, medicina e areas afins,
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intensificou os esforcos para compreender, analisar e disseminar uma teoria emergente: a

Folkcomunicacdo em Saude, proposta por Santos (2024).

Conforme Santos (2024), a Folkcomunicacdo deve ser entendida como eixo
norteador de uma triade essencial ao éxito nos atendimentos em saude, possibilitando que a
populacdo mais vulneravel compreenda os tratamentos, aspectos profilaticos e enfrente as
fake news. A triade proposta é formada por comunicacdo, humanizacdo e acolhimento —

pilares que fomentam a adesdo efetiva as orientagdes médicas.

Ainda segundo Santos (2024), a comunicacdo em saude deve ser moldada para
contemplar publicos urbanos e rurais historicamente excluidos dos processos educacionais
formais e subalternizados por razbées socioecondmicas e culturais. Esses grupos lotam
hospitais publicos e postos de saude, trocando saberes e temores diante da dificuldade de
acesso ou da incompreensdo do discurso técnico-cientifico, fatores que muitas vezes os

afastam do tratamento adequado e os aproximam de praticas misticas e noticias falsas.

Na visdo do estudioso, tais questdes levam a reflexdo sobre a antitese da
Folkcomunicacdo: a incompreensdo. Como ja afirmava Pignatari (2004), é impossivel ndo
comunicar. Assim, comunicar de forma “fechada” e inacessivel ndo apenas exclui, como
também fere. Em consonancia, Goleman (1995) sustenta que o medo idiotiza as pessoas,

fragilizando-as e conduzindo-as a atitudes equivocadas.

No contexto da sociedade da informacdo, estudada por Castells (1999), o antigo
boato ganha proporcdes gigantescas, disseminado rapidamente por aplicativos como
WhatsApp, em ambientes desprovidos de mediacdo critica. Nesse cenario, boas praticas
comunicacionais poderiam promover o empoderamento e a humaniza¢do da assisténcia a
salde. Como sustenta Tabakman (2013), midia e saude geram um ganho exponencial a
sociedade. Acrescentamos que esse ganho é ainda mais significativo quando veiculado pelo
radio, um meio de comunicacdo que supera barreiras de conectividade e letramento,
sobretudo ao colocar médicos, jornalistas e profissionais de saude conscientes do seu papel

social diante dos microfones.

Na perspectiva de Santos (2024), nas ultimas décadas foram criados diferentes

protocolos de comunicacdo médica com o objetivo de aproximar as equipes dos pacientes,
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familiares e cuidadores. Ademais, desde 1978, a Organiza¢cdo Mundial da Saude (OMS) define
saude como o bem-estar fisico, mental e social, o que reforca a necessidade de abordagens
comunicacionais mais inclusivas. Portanto, defende-se que a comunicacdo efetiva —
verdadeiramente humanizada — requer escuta ativa, atencdo ao verbal e ao ndo verbal, como
eixos centrais para a aproximacao entre individuos. Essa aproximacao é ainda mais necessaria
guando existem grandes assimetrias de conhecimento ou vulnerabilidade, sendo que adotar
praticas de Folkcomunicacdo em Saude, tanto na pratica clinica quanto na radiodifusdo, pode

fazer toda a diferenca.

Essas reflexdes iniciais ratificam a relevancia do presente trabalho, cujo objetivo
geral é analisar o papel do programa radiofénico Consultério de Graca e a aplicacdo da
Folkcomunicacdo em Saude adotada por ele — mesmo antes da formalizacdo desta teoria —
no acesso popular as informacdes de saude publica em Pernambuco. Especificamente,
pretende-se: (i) refletir sobre a Folkcomunicagcdo em Saude, (ii) apresentar um breve histérico
do programa, (iii) discutir a importancia da formagdo em comunicacdo e midia nos cursos de

medicina no Brasil.

Metodologicamente, este estudo adota uma abordagem exploratdria e bibliografica,
baseando-se em autores como Beltrdo (1980), Campos e Rios (2018), Santos (2024), entre
outros, e buscando compreender como as habilidades comunicacionais, segundo os principios
da Folkcomunicacdo em Saude, podem fomentar a inclusdo e a cidadania. Também
fundamenta-se nos aportes de Marques de Melo (2003), ao reconhecer os emissores
populares como sujeitos ativos na construcdo de praticas comunicacionais cidadas; Assis
(2008), cuja reflexdo sobre a importancia da linguagem cultural e participativa na
comunicagdo em saude sustenta o didlogo com o publico; e Meditsch (2001), que reforca o
papel democrético do radio como meio de escuta livre e de alcance social ampliado. A partir
dessas contribuicdes, a pesquisa procura evidenciar como prdticas comunicativas baseadas na
oralidade, na escuta ativa e na cultura local podem contribuir significativamente para a

promocao da salde e para o fortalecimento da cidadania.
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Panorama sobre a “recém-nascida” Folkcomunicacio em Saude

A Folkcomunicacdo em Saude constitui um campo emergente que tem como base
epistemoldgica os estudos inaugurados por Luiz Beltrdo, em meados do século XX, ao
reconhecer nas manifestacdes populares — como o folclore, as tradicdes orais e os meios
informais de comunicagcdo — canais legitimos e potentes de circulacdo de informacgdes. Ainda
que Beltrdo (1980) ndo tenha se debrucado diretamente sobre a temdtica da saude, sua
concepgdo de comunicagcdo popular sustenta que “o folclore representa o primeiro meio de
comunicacdo das massas”, sendo por ele que “as camadas populares mantém a coesdo do
grupo e repassam seus conhecimentos” (Beltrdo, 1980, p. 36).

Aos poucos, pesquisadores passaram a vislumbrar o potencial da folkcomunicacdo
aplicada a processos educativos e sociais. E nesse contexto que surge a proposta da
Folkcomunicacdo em Saude, recém-exposta por Santos (2024), especialmente em territdrios
populares onde a linguagem técnico-cientifica da medicina convencional encontra barreiras
culturais e simbdlicas. A escuta, a oralidade, a confianca em emissores locais e o uso de
linguagens acessiveis tornam-se estratégicos para a promoc¢do da saude.

Segundo Marques de Melo (2003), é por meio do reconhecimento dos emissores
populares como sujeitos ativos nos processos comunicacionais, que a folkcomunicacdo
favorece préticas dialdgicas imprescindiveis ao fortalecimento cidadao. Nesse sentido, o radio
emerge como um dos veiculos centrais a pratica da folkcomunicacdo em saude, por seu
alcance, sua oralidade e sua credibilidade social.

Ao alinhar-se com estratégias educomunicativas, a folkcomunicacdo em salde se
fortalece como instrumento de transformacdo social. Regina de Assis (2008) observa que
quando a comunicacdo é participativa, educativa e sensivel as linguagens do povo, ela
favorece exponencialmente processos de transformacdo social na area da saude. Essa
perspectiva também dialoga com as reflexdes de César Bolafio (2000), para quem a
folkcomunicagao pode ser uma via legitima para politicas publicas comunicacionais, pois atua
no espaco simbdlico da cultura, onde se constroem valores e praticas sociais e, claro, reforga o
entendimento de Santos (2024) a esse respeito.

Dessa forma, a Folkcomunicagdo em Salde, ainda que recém-nascida como campo

conceitual, fundamenta-se em uma sdlida tradicdo de estudos da comunicagdo popular, da
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oralidade e da cultura. Sua consolidacdo se fortalece justamente quando praticas
comunicativas locais e comunitdrias — como as do programa radiofonico Consultério de Graga,
no Recife — ganham visibilidade como experiéncias que unem cuidado, escuta, cultura e
inclusdo.

No artigo 'Folkcomunicacdo em Salde: Perspectivas e Reflexdes Sobre um Novo
Campo Tedrico', Pedro Paulo Procépio de Oliveira Santos (2024) propde a consolidagdo da
Folkcomunicacdo em Saude como um novo campo tedrico, fundado na intersecdo entre
comunicacdo popular e praticas de cuidado em saude. O autor argumenta que a
folkcomunicacao pode atuar como elemento terapéutico na constru¢cdo de uma comunicacao
mais acessivel, proxima e humanizada entre profissionais de salde e pacientes, especialmente
nas situa¢des de vulnerabilidade socioecono6mica.

A partir de uma revisdo bibliografica e da experiéncia do autor em ambientes
académicos e ambulatdrios simulados, o artigo explora as potencialidades da folkcomunicacao
no contexto da saude publica. A pesquisa do autor inclui a analise de diversas experiéncias e
estudos de caso realizados em programas de ensino, nos quais estudantes de medicina e
saude aplicam técnicas comunicacionais durante o atendimento a pacientes. Nesse contexto,
Santos sugere que a linguagem meédica, por vezes excessivamente técnica, pode ser um
obstaculo a adesdo e compreensao de tratamentos. A folkcomunicacdo, ao contrdrio, propde
uma linguagem mais proxima da realidade do paciente, favorecendo o didlogo, a troca de
saberes e a humanizacdo do atendimento.

Santos (2024) explora também como a folkcomunicacdo pode contribuir para a
construcdo de uma triade fundamental para a saude: comunicacdo, humanizacdo e
acolhimento. Segundo o autor, essa abordagem é crucial para alcancar os objetivos da saude
publica, que nao se limitam apenas ao bem-estar fisico, mas também a saide mental e social
dos individuos.

Ao propor essa visdo integrada, o autor destaca o papel da comunicacdo popular na
guebra de barreiras informativas e no combate a disseminacao de informacdes errbneas.
Santos (2024) também enfatiza o poder da midia e das estratégias de comunicagdo
comunitaria, que, ao invés de se restringirem ao modelo tradicional de transmissdo de
mensagens, promovem a participa¢do ativa da comunidade na construcdo de sua proépria

saude.
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Outro ponto significativo abordado no artigo é a relevancia dos saberes populares na
promocdo da saude, principalmente entre populacdes periféricas e rurais, que
frequentemente se veem marginalizadas pelos servicos de saude formais. O autor sugere que
integrar esses saberes tradicionais com as praticas da medicina cientifica pode enriquecer o
atendimento e fortalecer os vinculos entre profissionais e pacientes. Santos propde que a
folkcomunicacdo em saude deve ser vista como uma abordagem holistica, que respeita as
especificidades culturais e sociais de cada grupo, ao mesmo tempo em que utiliza o
conhecimento técnico da medicina para promover um cuidado mais completo e integrado.

Em sua conclusdo, Santos (2024) aponta a necessidade urgente de reconhecer a
folkcomunicacdo como um campo de estudo relevante para a formacao e prdtica em saude. A
comunicag¢ao popular, que inclui elementos como as narrativas locais, as expressoes culturais
e as redes comunitdrias, pode proporcionar ndo apenas uma alternativa a comunicacgdo
tradicional, mas também uma possibilidade de transformacao social. A integracdo dos saberes
locais e a valorizacdo da comunicacdo informal sdo fundamentais para a construcao de uma
salde mais justa, acessivel e centrada no paciente. E sobre a construcdo de uma relagdo mais
ajustada entre profissionais de saude e a midia que o artigo discorre a seguir.

Além disso, o autor destaca a importancia da formacdo de profissionais de salde
sensiveis as realidades culturais e sociais dos pacientes. A proposta é que a folkcomunicacado
seja incorporada ndo apenas como uma técnica, mas como um principio central na formacao
académica de médicos e outros profissionais de saude. Santos argumenta que, ao
compreender as necessidades comunicacionais das diferentes populacdes, os profissionais
estardo mais bem preparados para proporcionar um atendimento mais empatico e eficaz,

favorecendo a adesdo dos pacientes aos tratamentos e fortalecendo a confianca mutua.

Folkcomunicacdo em Saade nas Ondas do Radio: “O Consultorio de Graca”

O radio, enquanto meio de comunicac¢do de forte apelo popular e de proximidade com
as comunidades, se configura como espaco privilegiado para a promog¢ado da cidadania e da
inclusdo social, especialmente em contextos periféricos e de baixa escolaridade (Ferraretto,

2000; Ortriwano, 1985; Prata, 2011; Meditsch, 2001).
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Nesse cendrio, o programa radiofonico “O Consultério de Graga” emerge como um
exemplo paradigmdtico do uso da folkcomunicacdo no campo da saude. A proposta do
programa consistia em oferecer orientacbes médicas gratuitas por meio do radio,
aproximando profissionais de salde e comunidade de maneira horizontal, afetiva e
culturalmente adequada. Através de quadros de perguntas e respostas, dramatizacdes e
entrevistas, o programa proporcionava ndo apenas esclarecimentos sobre doengas e
tratamentos, mas também promovia um acolhimento simbdlico, reforcando vinculos sociais e
reduzindo o sentimento de isolamento dos ouvintes

A folkcomunicacdo, conceito elaborado por Luiz Beltrdo (1980), refere-se as praticas
comunicativas populares que emergem da interagdo entre emissores e receptores de culturas
periféricas. Essa forma de comunicagdo é caracterizada por sua simplicidade, oralidade e forte
apelo emocional, sendo profundamente enraizada nos modos de vida tradicionais. No campo
da saude, essa teoria oferece uma via estratégica para a disseminacdao de informacdes em
contextos marcados pela vulnerabilidade social, onde os meios convencionais de comunicacdo
nem sempre alcangam de maneira eficaz.

O rédio, desde sua populariza¢do, consolidou-se como um veiculo privilegiado para a
folkcomunicacao, sobretudo em areas rurais e periféricas urbanas. Por sua natureza oral e seu
baixo custo de acesso, o radio permite a transmissdo de mensagens em linguagem simples,
emocional e dialdgica, caracteristicas fundamentais para promover a educacdo em saude
junto a populacdes que, muitas vezes, tém niveis reduzidos de escolarizacdo formal. Como
observam Campos e Rios (2018, p. 45), “a comunicagdo popular em satude deve considerar as
especificidades culturais dos grupos sociais para ser eficaz na promoc¢do de mudancas
comportamentais”.

O veiculo, enquanto meio de comunicacdo de forte apelo popular e de proximidade
com as comunidades, se configura como espaco privilegiado para a promocdo da cidadania e
da inclusdo social, especialmente em contextos periféricos e de baixa escolaridade (Ferraretto,
2000; Ortriwano, 1985; Prata, 2011; Meditsch, 2001)."Nesse cenario, o programa radiofonico
“O Consultério de Graga” emerge como um exemplo paradigmdtico do uso da
folkcomunicacdo no campo da saude. A proposta do programa consistia em oferecer
orientacdes médicas gratuitas por meio do radio, aproximando profissionais de saude e

comunidade de maneira horizontal, afetiva e culturalmente adequada. Através de quadros de
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perguntas e respostas, dramatizacGes e entrevistas, o programa proporcionava ndo apenas
esclarecimentos sobre doencas e tratamentos, mas também promovia um acolhimento
simbdlico, reforgando vinculos sociais e reduzindo o sentimento de isolamento dos ouvintes.

De acordo com Beltrdo (1980), o comunicador folk atua como um “intermediario
cultural”, traduzindo os cddigos das instituicdes formais para as linguagens compreendidas
pelo povo. No “Consultério de Graca”, esse papel era evidente na traducdo de jargdes
médicos em metaforas, comparacdes e provérbios populares, estratégia que facilitava a
compreensdo de conteldos complexos de salde. Essa prdtica encontra eco na reflexdao de
Pignatari (2004) sobre a funcdo da linguagem na comunicacgdo.

Além disso, a dimensdo emocional do programa ndo pode ser negligenciada. Como
aponta Goleman (1995), as emocdes exercem papel central na maneira como os individuos
processam informacdes e tomam decisGes. A empatia demonstrada pelos apresentadores, a
valorizacdo das experiéncias dos ouvintes e o uso de narrativas de supera¢cdo ampliavam a
eficicia da comunicacdo, promovendo ndo apenas a transmissdo de informacdes, mas
também o fortalecimento de vinculos afetivos e comunitarios.

O carater de humanizagdo da comunicacdo em saude, evidenciado no “Consultério de
Graca”, também se alinha as diretrizes contemporaneas das politicas publicas de salde, que
defendem praticas de acolhimento e escuta qualificada como elementos fundamentais da
atencdo integral a saude. Por meio do radio, o programa operava como uma extensdo
simbdlica do consultério médico tradicional, oferecendo um espaco de cuidado mediado pela
palavra, pela musica e pela afetividade. Outro aspecto relevante é a autonomia proporcionada
pela apropriacao popular dos meios de comunicagao.

Como observa Castells (2018, p. 25), “o poder esta na capacidade de comunicar e de
constituir redes de comunicacdo”. Ao democratizar o acesso ao conhecimento médico e
estimular a participacdo ativa dos ouvintes, o “Consultério de Graga” contribuia para a
construcdo de uma cidadania em saude, pautada na informacdo, na prevencdao e na
corresponsabilidade. Finalmente, é importante destacar que praticas como o “Consultério de
Graga” evidenciam que a comunicagcdo em saulde ndo pode ser concebida apenas como
transmissdo unidirecional de conteddos, mas como um processo interativo, culturalmente

situado e sensivel as dindmicas da vida cotidiana.
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Portanto, a andlise do programa “O Consultério de Graga” revela o potencial
transformador da folkcomunicacdo no campo da saude publica, especialmente quando aliada
a meios de grande alcance popular como o rddio. Essa experiéncia demonstra que, ao
respeitar os cddigos culturais e emocionais das comunidades, a comunicacdo em salude pode

ser ndo apenas mais eficiente, mas também mais humana e emancipadora.

Ademais, é imprescindivel trazer alguns registros histdoricos do programa ora
analisado. O programa "Consultério de Graca", veiculado pela Radio Jornal do Recife, no
Sistema Jornal do Commercio de Comunicac¢do (SICC), constituiu uma relevante iniciativa de
folkcomunicacao aplicada a promoc¢do da salde. Durante 17 anos de existéncia, de 2001 até
setembro de 2018, o quadro, conduzido pela jornalista Graca Araujo, reuniu médicos
especialistas para discutir temas diversos relacionados ao bem-estar, a prevencado de doencas

e ao cuidado com a salde, sempre de maneira acessivel ao grande publico®.

Reconhecido em 2018 com o primeiro lugar na categoria rddio do Prémio SBN de
Jornalismo, da Sociedade Brasileira de Neurocirurgia, pelo episddio sobre cancer de cérebro?,
o "Consultério de Graga" consolidou-se como uma pratica eficaz de mediacdo entre o saber
cientifico e o conhecimento popular. A apresentacdo empatica de Graga Araujo e a linguagem
adaptada a compreensdo dos ouvintes exemplificam estratégias de folkcomunicacdo que
possibilitam o acesso democratico a informacgdes vitais, em um contexto social marcado por

desigualdades no acesso a saude e a informacao.

O encerramento do programa, em decorréncia do falecimento prematuro de sua
apresentadora em setembro de 2018, apds um Acidente Vascular Cerebral (AVC)
hemorragico?, marcou o fim de uma experiéncia significativa de comunica¢do popular no
radio pernambucano. Dessa forma, o "Consultério de Graga" torna-se um estudo de caso
emblemadtico sobre como o rddio, enquanto meio de comunicacdo de massa, pode ser
mobilizado para praticas de Folkcomunicagdo em Saldde. O programa demonstra a

importancia de iniciativas que aproximem especialistas e publico de maneira humanizada,

2 Disponivel em radiojornal.ne10.uol.com.br — acesso em 22 de abril de 2025.
3 Idem.
“ Disponivel em radiojornal.ne10.uol.com.br — acesso em 22 de abril de 2025.
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reforcando a necessidade de politicas comunicacionais que integrem praticas populares e

educativas no fortalecimento da saude publica.

Diante disso, cabem algumas importantes reflexdes na era contemporanea da
convergéncia midiatica, as quais reiteram a natureza folkcomunicacional por exceléncia do
veiculo — como é o caso de Meditsch (2001, p. 95): “O radio nunca deixou de ser o meio mais
democratico de comunicagdo, porgue sua escuta é livre, ndo exige alfabetizacdo e alcanca até
os recantos mais distantes.” Meditsch (1999) afirma, ainda, que a oralidade radiof6nica tem o
poder de criar vinculos afetivos com o ouvinte e de estimuld-lo em um verdadeiro senso de
pertencimento, possibilitando assim, criacdo dos referidos vinculos que este autor desde
tenra infancia foi capaz de testemunhar e hoje é capaz de compartilhar com outros estudiosos.
O desejo é de que o comportamento dos diversos profissionais de saude percebam a forca do
radio desde o principio da sua formacao, transformando-o em um aliado e qui¢d na extensdo

de seus consultérios; como discutido a seguir.

A importancia da formacao em comunicacio e midia nos cursos de
Medicina no Brasil

A formacdo académica no Brasil, particularmente em cursos de medicina, tem sido
historicamente centrada em conteldos técnicos e cientificos, com o objetivo primordial de
formar profissionais altamente qualificados para lidar com as complexidades da saude
humana. No entanto, nos ultimos anos, tem-se reconhecido a importancia de uma formacao
gue ultrapasse as fronteiras do saber técnico, incluindo habilidades essenciais em
comunicacdo e midia. Esses componentes, frequentemente negligenciados nos curriculos
médicos tradicionais, tétm um impacto significativo na qualidade da pratica médica, no

relacionamento com os pacientes e no engajamento com a sociedade como um todo.

O trabalho de Santos (2024) e o de Tabakman (2013) destacam a necessidade urgente
de uma integracdo da comunicac¢do dentro da formagdao médica. Na visdo de Santos (2024), a
Folkcomunicacdo em Saude, conceito fundamental em seu estudo, propée uma abordagem
mais humanizada, acessivel e integrada da comunicacdo dentro dos processos de saude.

Santos (2024) argumenta que, para atingir uma populacdo mais vulneravel, especialmente em
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regides rurais ou periféricas, é necessario ir além do discurso técnico-cientifico, muitas vezes
inacessivel. A Folkcomunicacdo, como defendido pelo autor, estabelece uma ponte entre o
saber médico e a experiéncia vivida dos pacientes, levando em consideragdo suas realidades

sociais, culturais e educacionais.

A inclusdo de elementos de midia e comunicacdo na formacdo de médicos é essencial
ndo apenas para a interacdo com os pacientes, mas também para a inser¢cao dos futuros
profissionais na dindmica comunicacional das instituicdes de saude e na sociedade em geral. A
utilizacdo de meios de comunicagdo, como rddio, televisdo e plataformas digitais, pode ser
uma poderosa ferramenta para ampliar o alcance de informagbes de saude, desmistificar
mitos e fornecer orientacdes de forma mais clara e acessivel. Isso é particularmente relevante
em um contexto como o brasileiro, onde as desigualdades no acesso a saude e a educacdo sdo

profundas, e muitas vezes a populacdo carece de informacdes precisas e de qualidade.

A formacdo em comunicacdo nos cursos de medicina deve incluir, portanto, ndo
apenas a transmissdo de conhecimentos técnicos, mas também a capacitacdo para uma
comunicacao eficaz com o paciente. O modelo tradicional de ensino médico, que muitas vezes
se distancia das realidades vividas pelos pacientes, pode resultar em uma prética
desumanizada, onde o paciente é visto como um objeto a ser tratado, e ndo como um sujeito
com histédrias, medos, expectativas e necessidades emocionais. Nesse contexto, a capacidade
de ouvir, entender e comunicar-se de forma empatica é tdo essencial quanto a habilidade de

diagnosticar e prescrever tratamentos.

Os profissionais de salde que sabem se comunicar de maneira eficaz conseguem criar
um ambiente de confianga, essencial para a adesdo ao tratamento e para a promocdo da
saude. A comunicacao efetiva, que inclui habilidades verbais e ndo verbais, deve ser ensinada
de forma pratica e aplicada, e ndo apenas tedrica. Isso permite que os médicos desenvolvam
uma escuta ativa, uma maior compreensao das emocoes e necessidades dos pacientes, além
de um papel mais ativo na educacdo e conscientizacdo sobre saude. Tabakman (2013) destaca
a importancia da midia na promogdao da saude publica, afirmando que os meios de
comunicacdo tém um papel crucial na disseminacdo de informacdes e na formacdo de

comportamentos e atitudes em relacdo a saude. A utilizacdo de estratégias de comunicacao
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eficazes nos meios de massa, como radio, televisdo e midias digitais, pode ser uma poderosa
ferramenta para a educacdo em saude, especialmente quando os profissionais de saude tém

formacao adequada para interagir com esses meios.

No contexto brasileiro, onde a diversidade de classes sociais e a desigualdade no
acesso a saude sdo desafios persistentes, a formagdo em midia e comunicagdo nos cursos de
medicina pode proporcionar aos futuros médicos a habilidade de utilizar esses canais de
forma estratégica. A inclusdo de moédulos sobre comunicacdo em saude nos curriculos
médicos pode, portanto, contribuir para a formagdo de profissionais mais completos, capazes
de atuar de forma multidimensional: dentro da sala de consulta, nas comunidades em que

vivem e também como divulgadores de informacdes essenciais sobre saude.

A comunicacdo eficaz ndo é um conceito isolado, mas sim um processo que envolve
multiplas competéncias. E nesse contexto que a formacdo interdisciplinar se torna um
elemento essencial nos cursos de medicina. Para que os médicos se tornem comunicadores
eficazes, é necessdrio que tenham uma compreensdo ampla das diversas formas de
comunicacao, sejam elas verbais, ndo verbais ou mediadas pela tecnologia. Essa abordagem
interdisciplinar deve ser integrada ao curriculo médico desde os primeiros anos do curso, para

que os futuros médicos desenvolvam essas habilidades de maneira continua e evolutiva.

Em suma, a importancia da formacdao em comunicacdo e midia nos cursos de medicina
no Brasil ndo pode ser subestimada. A integracao de conhecimentos sobre comunicagao,
midia e saude dentro do curriculo médico representa um passo fundamental para a
construcdo de um sistema de sadde mais inclusivo, acessivel e humanizado. Os trabalhos de
Santos (2024) e Tabakman (2013) fornecem um forte embasamento para a adoc¢do dessa
abordagem, destacando a necessidade de preparar os médicos ndao apenas para diagnosticar e
tratar, mas também para se comunicar de maneira eficaz com os pacientes e com a sociedade.
A comunicacdo eficaz em saude, aliada a utilizacdo estratégica dos meios de comunicacgao,
pode ser um fator crucial para a promo¢ao da saude publica e para a constru¢cao de uma

pratica médica mais empatica e préoxima das necessidades da populacao.
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Consideracoes Finais

O presente artigo buscou refletir sobre o papel da folkcomunicacdo na promocgao da
salde publica a partir da andlise do programa radiofénico Consultério de Graga, veiculado
pela Radio Jornal, em Recife-PE. A trajetdria do programa, apresentado por Graca Araujo
durante 17 anos, demonstra como a midia popular, ancorada no radio — meio de ampla
capilaridade social — pode servir como importante instrumento de democratizacdo do

conhecimento e de fortalecimento da cidadania em saude.

O Consultério de Graca revelou-se um espaco singular de convergéncia entre saberes
técnicos e saberes populares, caracterizando-se pela linguagem acessivel, pela escuta ativa e
pela mediacdo cuidadosa entre médicos especialistas e o publico ouvinte. Tal experiéncia se
alinha as perspectivas tedricas da folkcomunicagdo, conforme formuladas inicialmente por
Luiz Beltrdo (1980) e posteriormente ampliadas por diversos estudiosos, incluindo Santos
(2024), que ressaltam o potencial transformador dos meios populares na construgdo de

processos de inclusao e de autonomia cidada.

Ao aproximar a populacdo de informacGes de qualidade sobre prevencao,
diagndstico e tratamento de doencas, o programa contribuiu para reduzir barreiras
informacionais historicamente presentes em contextos de desigualdade social. Como destaca
Tabakman (2013), a comunica¢do em saude ndo deve restringir-se a mera transmissao vertical
de conteudos, mas sim promover um didlogo efetivo que respeite e valorize as experiéncias e
os saberes dos diferentes grupos sociais — objetivo alcancado de forma exemplar pelo
Consultdrio de Graca. Outro ponto que merece destaque é a importancia da formacdo de
comunicadores e profissionais da saude para atuarem de maneira competente e ética nos

espacos de mediagdo social.

O estudo de caso do Consultdério de Graca reafirma a relevancia das praticas de
folkcomunicacdo como estratégias fundamentais para a promogdo da salde coletiva,
sobretudo em contextos marcados por desigualdades de acesso a informagdo. Nesse cenario,
o radio — meio caracterizado por sua oralidade, proximidade e insercao cultural — ressurge
como ferramenta de resisténcia simbdlica e inclusdo social. Tal como ja afirmava Luiz Beltrdo

(1980), os meios populares de comunica¢do funcionam como canais legitimos por meio dos
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guais “as camadas populares mantém a coesdo do grupo e repassam seus conhecimentos”,

mesmo a margem das estruturas formais da midia hegemonica.

Experiéncias como a conduzida por Graga Araujo, ao traduzir temas médicos em
linguagem acessivel e estabelecer um vinculo dialégico com a audiéncia, exemplificam o
potencial transformador da folkcomunicacdo em saude. A valorizacdo dessas experiéncias
demanda, ainda, o comprometimento com a formacdo de profissionais de salde sensiveis as
dimensdes simbdlicas, linguisticas e culturais do cuidado. Ao conjugar folkcomunicagao, saude
e cidadania, é possivel abrir caminhos mais efetivos para a promog¢do de uma inclusdo social

plena — nas ondas do radio e para além delas.
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Cine Favela de Helidpolis e o cinema de periferia’
Cine Favela de Helidpolis and cinema on the outskirts

Cine Favela de Helidpolis y cine en las afueras

Pedro Serico Vaz Filho?

Reginaldo de Tulio, morador da favela de Heliépolis, em Sdo Paulo, preside o Cine
Favela, uma das maiores instituicdes socioculturais de cinema, assisténcia social e cultural de
periferia.

Das 1.747 favelas® existentes na cidade de S3o Paulo, Heliépolis se destaca pela
extensao do terreno de um milhdo de metros quadrados e pela populagao de mais de 200 mil
habitantes. Localizada na regido sudeste da cidade, no bairro do Sacoma, faz divisa com a
regido do ABCD Paulista®. A comunidade se orgulha de contar com o projeto sociocultural,

denominado “Cine Favela”, iniciado no ano de 2004. A gest3o é do morador da localidade,

A entrevista com o gestor do Cine Favela, de Helidpolis, aconteceu na sede da mencionada instituicdo, em
duas etapas: no dia 15 de margo e no dia 10 de abril de 2025, entre outras visitas anteriores ao local. Texto
realizado exclusivamente para a Revista Internacional de Folkcomunicacgdo (RIF).

2Pedro Serico Vaz Filho, jornalista, docente, pds-doutor pela Escola de Comunicacdes e Artes da
Universidade de Sdo Paulo, doutor pela Universidade Metodista de Sdo Paulo, mestre e especialista em
Comunicagdo pela Faculdade Casper Libero. Membro do Grupo de Pesquisa Radio e Midia Sonora da
Intercom, Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo. Membro da Rede de Radios
Universitarias do Brasil (Rubra) para a gestdo 2024-2026, na diretoria cientifica. E-mail:
pedrovaz@uol.com.br.

3 Registro do niumero de favelas da cidade de S3o Paulo: Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2023-05/favelas-cadastradas-pela-prefeitura-de-sp-
aumentaram-nos-ultimos-anos. Consultado em 27/04/2025.

4 Regido do ABCD Paulista. Disponivel em: https://www.saobernardo.sp.gov.br/web/cultura/sao-bernardo-
e-a-formacao-da-regiao-do-grande-abc. Consultado em 10/04/2025.

5 Cine Favela, quem somos. Disponivel em: https://cinefavela.org.br/quem-somos/. Consultado em
27/04/2025.
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Reginaldo de Tulio, de 62 anos de idade, que divide a responsabilidade com a esposa Geneci
Ledo de Tulio. Ele é lider comunitario, prestigiado em Helidpolis, como representante em
congressos, féruns, encontros culturais, érgaos publicos e privados, recepcionando jornalistas
e visitantes que buscam conhecimentos acerca das alternativas ao desenvolvimento e
inclusdo das comunidades populares de Sao Paulo. Reginaldo de Tulio recebe ainda estudiosos
de urbanidade, incluindo profissionais com ac¢des em turismo na favela, analistas de

antropologia, geografia, histéria e artes.

Foto: Cine Favela/Divulgacdo

O “Cine Favela”, ultrapassa o espaco das projecdes de filmes. A expressao “Arte além
dos muros”, é um slogan que complementa o nome da instituicdo, que recebeu o titulo de
promotora do maior festival de cinema de periferia do mundo. Este evento chega a 132 edicdo
em 2025, recebendo produgdes nacionais e internacionais. Além dos muros, e do cinema, a
organizacdo realiza inUmeras atividades socioculturais gratuitas com praticas esportivas,
cursos, palestras, assisténcia social e psicoldgica, distribuicdo de cestas basicas, doacbes
roupas, artigos de primeira necessidade, organiza passeios por pontos turisticos da cidade e
viagens. Os debates estdo na agenda mensal do Cine Favela. Estes versam principalmente
sobre cinema, promoc¢ao da cidadania, sustentabilidade, diversidade e acessibilidade, voltados

para habitantes de dentro e de fora da comunidade. Os recursos, para a viabilidade de tantas
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iniciativas vém principalmente de fomentos por editais. Todo esse empenho resulta num
extenso relatério® - clipping e portfélio - que lista, reportagens realizadas em meios de
comunicacdo, como canais de televisdo, emissoras de radio, impressos e online. Constam
trabalhos de conclusdo de curso, que nos mencionam, como o realizado pela estudante da
PUC de Sao Paulo, Juliana Inforzato Daher. Ainda artigos em congressos académicos, inclusive
alguns realizados no inicio da pandemia de COVID.

Num depoimento carregado de emogao e boas memdrias, Reginaldo de Tulio revela o
passado e o presente do Cine Favela, incluindo a esperanca para o futuro da entidade, que se

confunde com a prépria histéria dele.

Revista Internacional de Folkcomunicagdo (RIF): Quando e o que motivou a cria¢ao do Cine
Favela?

Reginaldo de Tulio (RT): O Cine Favela surgiu no ano de 2004. Foi iniciado com diretor de
cinema Vladmir Modesto’, comigo e outros parceiros. Ele teve grande importancia nessa fase
inicial, pois langou naquela época dois filmes com integrantes da comunidade de Heliépolis.
Um deles foi “Uma gota de sangue” ou outro, “Excluidos da Sociedade”. Participei e produzi os
dois. Alias, ndo houve apoio financeiro para nenhum deles. Ndo tinha verba nenhuma.
Somente a nossa vontade, garra e o voluntariado do pessoal da comunidade, para tudo. Essas
producdes marcaram consideravelmente a criacdo do Cine Favela. Porém, diante de planos,
projetos e necessidades, cada um seguiu um caminho. O Vladmir migrou para outras
atividades nesta area, e eu figuei com a gestdo do Cine Favela, tocando até hoje com a minha

mulher, Geneci de Tulio.

RIF: Fale mais dessa paixao pelo cinema.
RT: Sempre gostei de teatro e cinema, mas ndo tinha condig¢des financeiras de frequentar. Em
1979, aos 16 anos, sai de minha cidade Santa Fé, interior do Parana, onde trabalhava na roga,

para buscar melhores oportunidades em Sao Paulo. A minha primeira residéncia, foi em Sao

6 Links de algumas das matérias realizadas sobre o Cine Favela, consultados em 27/04/2025: G1 — Globo.
Disponivel em: https://gl.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2023/08/03/120-festival-cine-favela-de-cinema-
tem-inscricoes-abertas-e-oferece-r-10-mil-em-premiacoes-para-curtas-veja-como-se-inscrever.ghtml. TV
Globo. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=1i3MpjdDEXxY.

7 Cineasta Vladmir Modesto, diretor dos filmes “Uma gota de sangue” e Excluidos da Sociedade. Disponivel
em: https://oscurtosfilmes.blogspot.com/2008/11/vladimir-modesto.html. Consultado em 20/04/2025.
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Caetano do Sul, onde logo consegui emprego como empacotador em supermercado. Pouco
tempo depois, ingressei num curso de teatro, no centro de S3o Paulo, onde conheci minha
esposa. Na ocasido, ela me disse: “Ou vocé faz teatro ou nos casamos”. Casamos, mas nado
deixei as outras paixdes de lado, cinema e o teatro. Alguns anos depois, participamos de uma
invasdao em Helidpolis, onde resido até hoje. Em 2002, passando pela rua Padre Segundo, na
comunidade, vi um cartaz num bar, que era do seu Bastia. O texto dizia: “precisamos de
atores”. Como eu ja tinha feito curso de teatro antes, me senti seguro para participar. Ai falei
para a minha mulher. T6 dentro. Vou me inscrever. Ela ndo gostou nada, mas fui escondido.
Logo veio o resultado, e eu contei para ela: fiz o teste e passei. E assim fui parar no filme “Uma
gota de sangue”, com muita gente da comunidade. Na época o Vladmir Modesto foi muito
prestigiado pela midia. Teve inclusive uma matéria com ele no telejornal Hoje, da Globo?®. Na

época a estreia foi no Sesc Ipiranga.

RIF: Como foram a primeiras produgoes do Cine Favela.

RT: Depois do filme “Uma gota de sangue”, partimos para outra producdo, como ja
mencionei, também do Vladmir Modesto, com o filme “Excluidos da Sociedade”. Ai nos testes
para o filme, mais gente queria participar. Certamente resultado da influéncia positiva do
filme anterior. Para nds foi mais que uma vitéria. Este filme teve a atuacdo do apresentador
Otavio Mesquita, que fazia um policial. Também da atriz espanhola Victoria Abril, que é xodd
do Almodovar®. Tais participacdes nos ajudaram muito na visibilidade da producdo. Também
elevando a nossa motivacdo. Tive muito trabalho na producdo. Consegui levar até um
caminhdo do Exército para compor uma cena. Como tinha muita a¢do e cenas de violéncia, eu
organizava as armas cenograficas e cuidava da alimentacdo da equipe. Ndo tinhamos
remuneracdo. Ninguém recebia dinheiro algum. Era tudo por amor ao cinema e a

participacao.

8 Matéria com o cineasta Vladmir Modesto, no Jornal Hoje da Rede Globo de Televis3o, sobre o filme “Uma
gota de sangue”. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0McXhhINt2g&t=3873s. Consultado
em 27/04/2025.

% Cineasta espanhol, Pedro Almoddvar Caballero. Disponivel em:
https://www.imdb.com/pt/name/nm0000264/. Consultado em 20/04/2025.
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RIF: Como surge o espaco atual do Cine Favela?

RT: Naquele momento inicial do projeto precisavamos de um espaco para os ensaios. Eu sai
em busca de um local. Andei muito a procura. Helidpolis ocupa um milhdo de metros
quadrados. Imaginem as minhas andancgas! Entdo, passando pela rua do Pacificador, na
comunidade, que é justamente a mesma rua onde moro, vi um rapaz fechando a porta de aco
do galpdo, onde hoje funciona o Cine Favela. Era um bar antigo. Ele disse que estava
entregando o imdvel. Eu falei: fico com o espaco. Assim a gente ensaiou por aqui durante seis
meses. Depois da temporada dos ensaios ifamos entregar o galpdo para o dono, mas
resolvemos alugar e passar filme de graca para os moradores da comunidade. E ai comecamos

e ndo paramos mais.

RIF: Detalhe mais, por favor, a sua atua¢do com cinema na comunidade.

RT: Me envolvi muito com todo o processo do filme “Uma gota de sangue”. Eu saia correndo
atras de tudo o que se possa imaginar para a viabilidade da producdo. Fui notando a caréncia
da comunidade, principalmente financeira, para o lazer e me conscientizando da importancia
do cinema para a populagdao. Nem poderia imaginar que aquele cartaz, colado num boteco,

chamando a atencdo para a selecao de atores, me levaria para essa trajetoria.

RIF: Como era a divulgacao para a comunidade?

RT: A divulgacdo era no boca a boca, e o pessoal vinha prestigiar em peso. Era gente de todas
as idades, familias com criangas, adultos e idosos. De repente o espaco estava cheio de gente.
Na época ndo existia Youtube e as facilidades tecnolégicas de agora. Também ndo tinhamos
dinheiro para a producdo de cartazes. Muitas vezes as pessoas ficavam do lado de fora. Era
tudo na base da rifa e da vaquinha. Pegdvamos filmes nas locadoras e pediamos cadeiras
emprestadas para as ongs locais. Mas tudo de graca. A gente nunca cobrou ingresso. As
sessoes logo passaram a ser um momento de lazer importante para moradores da
comunidade e de convivéncia. Também para o publico que vinha de fora. Desde a primeira
sessdo, |14 em 2004, nossa sala sempre esteve lotada. Criamos inclusive espaco de

acessibilidade para pessoas com deficiéncia.
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RIF: Sem cobrar o ingresso, como sobrevive o Cine Favela?

RT: Sempre buscamos apoio, mas nao é simples. Quando comecamos com o projeto do Cine
Favela, um secretdrio de cultura, que prefiro ndo mencionar o nome, disse que cinema nao é
para qualquer um, que era para quem tem dinheiro e poder aquisitivo forte. Ndo me importei
com aquela fala. Na verdade, mais fortaleceu a nossa motivacdo. Hoje as salas de cinema
estdo nos shoppings. Com raras excec¢des, alguns cinemas de rua sobrevivem. Entdo
trabalhamos para quem ndo tem condi¢cdes de pagar nem meia entrada. Semanalmente a
gente proporciona a projecdo de filmes para a comunidade, com pipoca e refrigerante de
graca. Fazemos tudo na contramdo do que os grandes cinemas fazem. Sempre realizamos
sessOes especiais, uma vez por més, com debates e com a presenca de diretores, produtores,

atrizes, atores, professores, estudantes de cinema, jornalistas e profissionais de varias areas.

RIF: Como é a estrutura fisica do Cine Favela?

RT: Os assentos foram doados pelo apresentador de televisdo Rodrigo Faro, quando
estivemos no programa dele, “Hora do Faro”, na TV Record®®, em 2015. Também ganhamos
dele um projetor de filmes e um teldo. O nosso espaco tem pouco mais de 71 metros
guadrados, com dois banheiros. Quando ndo estamos realizando projecio de filmes
arrastamos os assentos e promovemos as outras atividades. Temos também assentos extras,

quando a lotacdo é maior. A limpeza e manutencdo também é toda por nossa conta.

RIF: Quais os maiores desafios?

RT: Os desafios sdo muitos. A gente vive de editais. Ou seja, criamos um projeto,
desenvolvemos o trabalho e antes desse terminar ja iniciamos outro planejamento e nos
inscrevemos em novo edital, para sobreviver. Ja tive que participar de campanha politica para
conseguir apoio. Também passamos por momentos de ndo ter recursos para pagar o aluguel
desse espaco e quase precisei entregar o imdvel e encerrar o projeto. Muitas vezes o dinheiro
sai do nosso bolso. No ano passado comegamos a receber mensalmente um auxilio de RS
300,00, para custeio da pipoca e refrigerantes que distribuimos em nossas sessdes. Esse valor

vem de um condominio no bairro do Paraiso. A iniciativa partiu do sindico, que diante das

10 programa “Hora do Faro”. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=ygTtinLUBkKA. Consultado
em 27/04/2025.
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pichacbes que o prédio sofria, nos procurou e resolveu fazer uma parceria. Ele fixou cartazes
na faixada do edificio, pedindo aos pichadores que ndo pichassem as paredes, pois os
condoéminos contribuem mensalmente com as a¢bes culturais do Cine Favela. No cartaz tem
um QR-code, que os pichadores podem conferir essa parceria, pois consta em nossa pdgina

online. Funciona, pois o prédio nunca mais pichado.

RIF: O Cine Favela conta com muitas parcerias?

RT: Sim. Algumas espontaneas e outras via editais. Na comunidade tem a UNAS, mantenedora
da Radio Comunitaria Heliépolis!!, que sempre divulga o nosso trabalho. A CUFA'? é outra
parceira que é presenca constante aqui no Cine Favela, com palestras e trabalhos de
conscientizacdo. Registramos muitos eventos com o SESC, e ja tivemos apoios da Caixa

EconOmica Federal e outras empresas e marcas. Sempre pelos fomentos dos editais.

RIF: Fale mais sobre as atividades do Cine Favela.

RT: O Cine Favela funciona todos os dias. Ao longo desses 21 anos, realizamos muitas
atividades socioculturais, além da projecao de filmes, debates e palestras. Distribuimos cestas
basicas, promovemos passeios por pontos turistico da cidade e fora da cidade também,
levando o nosso publico para a praia e outros lugares de lazer. Além das oficinas de cinema
que oferecemos gratuitamente promovemos cursos de danca, gastronomia, inglés, inclusdo
digital e sociocultural, com acessibilidade para criancas, jovens, adultos, e terceira idade.
Também aulas de capoeira, bordado e box. Tradicionalmente promovemos o concurso de
miss e mister terceira idade. E muita coisa. Quem visitar as nossas redes sociais'3, ou buscar
pelo nome Cine Favela na internet, vai ter uma boa dimensdao do nosso trabalho. Nosso
relatério de midia'* também é extenso. J& fomos pautas na TV Cultura, SBT, Globo, Record,
Gazeta, Rede TV, Bandeirantes, varias radios e portais Fora revistas e jornais. Recebemos a

visita de inUmeros meios de comunicagao que realizaram matérias incriveis com a gente.

11 UNAS - Unido de Nucleos, Associacbes dos Moradores de Helidpolis e Regido. Disponivel em:
https://www.unas.org.br/. Consultado em 20/04/2025.

12 CUFA - Central Unica das Favelas. Disponivel em: https://www.instagram.com/cufabrasil/. Consultado em
20/04/2025.

13 Redes sociais do Cine Favela. Disponivel em: https://cinefavela.org.br/.
https://www.facebook.com/cinefavela.heliopolis/?locale=pt_BR.
https://www.instagram.com/cinefavelaheliopolis/?hl=pt .Consultados em 20/04/2025.

14 Ver (nota de rodapé nimero 5).
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RIF: Fale de algumas personalidades que ja visitaram o Cine Favela.

RT: A lista é grande. Incluindo personalidades que participam de debates apds a exibicdo de
filmes e outras que ministram palestras, cursos e também atuam nos juris de nossos
concursos de miss e mister terceira idade. Vou mencionar alguns nomes: apresentadora do
Fantdastico, Maria Julia Coutinho, a Maju, o apresentador e ator Ledo Lobo, a atriz Helena
Ranaldi, que palestrou para o nosso publico, a diretora, produtora e roteirista de cinema, Lais
Bodansky, o produtor cultural, Daniel Gaggini, a atriz Patricia Vilela, que ministrou pra gente o
curso de interpretacdo para cinema e televisdo, o apresentador e ator Rodrigo Faro, o ator
André Ramiro, o rapper e escritor MV Bill, a rainha de bateria da escola de samba Dragdes da
Real, Simone Sampaio, o bailarino paulistano, conhecido como o principe do samba, Clayton
Diamante, o cantor e compositor Braé Santos, o jogador de vélei Arud Guimardes, com
atuacdo no Brasil e varios outros paises da Europa. Também recebemos o diretor argentino e
roteirista de cinema Pablo José Meza, a diretora Helena Ignez, que co-dirigiu o filme Luz nas
Trevas — A Volta do Bandido da Luz Vermelha'®, em 2012. Parte da produc3o foi rodada em
Helidpolis, com cenas realizadas no Cine Favela, que se transformou num set. Na ocasido

estiveram aqui o cantor Ney Matogrosso, e o falecido ator Paulo Goulart. E muito mais gente.

RIF: E os festivais de cinema?

RT: O festival Cine Favela de Cinema, chega em 2025, na 132 edicdo. Desde o primeiro evento,
em 2005, ja alcangcou um milhdo e meio de pessoas em varios paises, divulgando producées
independentes das periferias, trabalhos estudantis, nacionais e internacionais.
Periodicamente realizamos oficinas de cinema. Eu e minha mulher, nunca tivemos o objetivo
de montar um projeto como este. A gente foi construindo aos poucos, sem esperar o que

pudesse acontecer no futuro.

15 Filme Luz nas Trevas - A Volta do Bandido da Luz Vermelha. Diponivel em.
https://www.adorocinema.com/filmes/filme-184291/ Consultado em 27/04/2025.
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‘Sem deixar de falar a nossa lingua e sem deixar a nossa
cultura morrer’s uma entrevista com Claudia Ferraz, da
Rede Wayuri de Comunicadores Indigenas do Rio

Negro/AM'

‘Without ceasing to speak our language and without
letting our culture die’s an interview with Claudia Ferraz,
from the Wayuri Network of Indigenous Communicators

of Rio Negro/AM

¢‘$in dejar de hablar nuestra lengua y sin dejar morir
nuestra cultura’s una entrevista a Claudia Ferraz, de la
Red Wayuri de Comunicadores Indigenas de Rio

Negro/AM

Deyse Moura?

! Entrevista realizada em S3o Gabriel da Cachoeira-AM, em 20 de marco de 2024.

2Jornalista, doutora em Meédia-Arte Digital pela Universidade Aberta de Portugal. Pés-doutoranda no
Departamento de Jornalismo e Editora¢do da Escola de ComunicagGes e Artes da Universidade de Sao Paulo,
sendo bolsista pelo Programa de Pds-Doutoramento para Pesquisadoras e Pesquisadores Negros
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Figura 1 - Claudia Ferraz

Foto: Acervo do Instituto Socioambiental (ISA)

A Pandemia de Covid-19 trouxe relevantes mudancas na forma como comunicamos e
consumimos informacdo no Brasil. Nesse periodo, vimos o podcast se tornar uma das principais
ferramentas comunicacionais do pais (MOURA, 2024). O crescimento vertiginoso do formato
nos ultimos anos, devido a fatores como a convergéncia tecnoldgica do radio, possibilitada pela
internet (HERSCHMANN; KISCHINHEVSKY, 2008); o maior acesso a aparelhos smartphones e
computadores; e a popularizacdo dos agregadores gratuitos de dudio, dentre outros?, propiciou
o surgimento de produtos em audio que, naquele momento histérico de emergéncia sanitaria,
seriam essenciais para a sobrevivéncia de muitas comunidades.

Grupos populacionais localizados a margem das praticas tradicionais mercadoldgicas da

comunicagdo passaram a produzir seus proprios conteldos a fim de se informarem no

Brasileiras/os da Pré-Reitoria de Inclusdo e Pertencimento da Universidade de S3o Paulo, edital 01/2023. E-
mail: deyse.moura@gmail.com.

3 Era de ouro dos Podcasts. Disponivel em: <https://gente.globo.com/estudo-podcasts-de-ouro/>. Acesso
em: 22 dez. 2023.
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enfrentamento ao corona virus, a exemplo de diversos povos indigenas. Nesse sentido, a Rede
Wayuri de Comunicadores Indigenas do Rio Negro teve especial destaque. Constituida com o
apoio da Federacdo das Organiza¢Oes Indigenas do Rio Negro (FOIRN) e do Instituto
Socioambiental (ISA), a Rede Wayuri foi criada em novembro de 2017 e é composta por
comunicadores indigenas de oito etnias: Baré, Baniwa, Desana, Tariana, Tukano, Tuyuka,
Wanano e Yanomami.

O projeto teve inicio com os comunicadores indigenas, que atuam como
correspondentes, produzindo boletins de dudio com noticias de interesse das 750 comunidades
rionegrinas, que circulavam por meio do Whatsapp, de radiofonia e de transmissao de arquivo
por bluetooth ou aplicativos como SharelT, além de disponibilizacdo no Spotify. Atualmente, a
Wayuri conta com uma radio online?, e segue ampliando espacos para a divulgacdo cada vez
mais proficua de informacgdes que impactam diretamente os 24 povos da regido, criando, assim,
solucdes locais para as demandas comunicacionais, a partir da compreensdo de significados
localizados, proprios de seus contextos (GEERTZ, 2014).

Em 2020, o coletivo recebeu o titulo de Heréi Mundial da Comunicagéo, concedido pela
entidade Repdrteres Sem Fronteiras. Em 2021, ganhou o Prémio Estado de Direito 2022, do
World Justice Project (WJP), na cidade de Haia, na Holanda, durante o Férum Mundial de
Justica, em reconhecimento pela inovacdo e o combate a desinformacdo na Amazobnia
brasileira. A atua¢do da Rede também foi registrada em documentario produzido pelo ISA e
premiado em diversos festivais®.

A dindmica da Rede Wayuri vem sendo estudada por pesquisadores da area de
comunicacdo e apontada como uma das principais representacdes da etnomidia indigena no
pais na atualidade. Essa forma particular de apropriacdo dos meios para o exercicio de uma
comunicacdo em defesa dos direitos e em preservacao das culturas e ancestralidade dos povos
indigenas, produzida por e para eles (NASCIMENTO, 2021), de acordo com Tupinamba (2024),
é responsavel pela promog¢ao de uma midia inclusiva e participativa, a partir da construcao

coletiva de uma produgao de saberes.

4 RADIO ONLINE WAYURI. Disponivel em: <https://radiowebwayuri.blogspot.com/?m=1>. Acesso em: 15 set.
2024.

5 ANA AMELIA HAMDAN. Instituto Socioambiental. Documentario “Wayuri” ecoa vozes indigenas da
Amazonia. Assistal Disponivel em: <https://www.socioambiental.org/noticias-
socioambientais/documentario-wayuri-ecoa-vozes-indigenas-da-amazonia-assista>. Acesso em: 15 set. 2024.
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Informagdo e ancestralidade, memodria espiritualidade e resisténcia sdo tecidos
juntos. A etnomidia e a etnomultimidia se enraizam da comunicag¢do ancestral e
contemporanea, possibilitando aos indigenas relatarem suas proprias
experiéncias, ao invés de depender de intermediarios que, frequentemente, ndo
compreendem a profundidade de nossas culturas. (TUPINAMBA, 2024)

Em visita a sede da Wayuri na FOIRN, em S3o Gabriel da Cachoeira, pude conversar com
uma das fundadoras e articuladoras da rede Wayuri, Claudia Ferraz. A comunicadora contou
um pouco de sua trajetdria e falou sobre o sentimento de representatividade que a rede
proporciona as comunidades que alcanga e que, inclusive, em plena Década Internacional das
Linguas Indigenas®, podem contar com conteldos traduzidos e narrados nas principais linguas
maternas dos povos que habitam os caminhos do Rio Negro: o Nheengatu, o Baniwa, o Tukano

e o Yanomami.

Revista Internacional de Folkcomunica¢dao: Eu gostaria de comecar pedindo para vocé se

apresentar, seu nome, o que vocé faz, etnia... Pode falar tudo o que quiser sobre vocé.

Claudia Ferraz: Eu me chamo Claudia Ferraz, sou do povo Wanano, sou moradora aqui mesmo
do municipio de Sdo Gabriel da Cachoeira, nasci aqui. Mas a minha raiz esta 1a pelas bandas da
Coordenadoria das Organizac¢des Indigenas do Distrito de lauareté. E onde habitam os povos
Wanano, Tariano, Tukano, Arapaso... enfim, é uma mistura, né? Os meus pais sdo do Distrito
de lauareté e o meu pai é de Arara-Cachoeira; é onde habitam os Wananos. E eles vieram para
ca, para Sdo Gabriel da Cachoeira, justamente para procurar um lugar onde pudessem trabalhar
para poder criar os seus filhos. Porque, na época, onde eles estavam, nao tinham condicoes
suficientes. Aqui a gente ficou, daqui a gente nunca saiu, e fiz meu ensino médio, tudo por aqui.
Quando terminei o ensino médio, estava abrindo uma selecdo para trabalhar em radio. Nao
tinha experiéncia nenhuma e, no dia da selecdo, era uma fila enorme com varias pessoas que
ja tinham trajetdria em radio, curso, e eu ndo tinha nada. Entao resolvi me arriscar. Para minha
surpresa, eu acabei passando em todos os testes e fui uma das selecionadas para ser a voz

feminina. Eu ocupei essa vaga. Eu gosto de falar que eu acho que a minha primeira paixdao no

6 UNESCO. 2022 - 2032 International Decade of Indigenous Languages. Disponivel em: <https://idil2022-
2032.0rg/>. Acesso em: 8 maio. 2023.
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ramo da comunicacao foi radio. Sempre gostei de fazer e trabalhei durante cinco anos na radio

AM; depois eu fui para uma radio FM; depois fui para uma radio comunitaria.

Nesse meio todo, acabei conhecendo uma revista chamada Viracdo, que trabalha com essa
questdo de educomunicacao, que é de S3o Paulo. E era uma revista feita para jovens, por jovens
de todas as regides, de todos os estados do Brasil, e eu me interessei. Essa revista também faz
parte da minha vida, da minha trajetéria de comunicagao, porque foi através dela que eu criei
0 meu primeiro e-mail. Entrei em contato com eles, falei que eu tinha visto a revista, que achei
muito interessante. Eles ficaram superfelizes e assim comecou o contato. Eles ja me abriram
porta para varias coisas. Eu comecei a participar de encontros estaduais, nacionais, conhecendo
outros jovens de outros estados, fazendo coberturas colaborativas a nivel nacional
representando a juventude indigena. A gente criou um pequeno nucleo de jovens
comunicadores daqui que eram os “vira-jovens”, que a gente chamava na época. Eu fui as
escolas, chamei os grémios estudantis e a gente fundou um grupo de comunicacdo, porque
guando eu trabalhei em radio eu senti uma coisa além da grade da programacao da radio; eu
senti que faltava, digamos, uma abertura para a juventude indigena, para poder falar sobre
pautas de juventude indigena, sobre o que eles pensam, para debater, para falar uma série de

coisas relacionadas aos direitos da juventude indigena.

Mobilizei as escolas, apresentei o projeto para os professores, diretores, e eles abracaram. A
gente criou essa turma de grémios de estudantes das escolas estaduais daqui do municipio.
Como eu aprendi muita coisa com a Viracdo, eu fazia oficinas de educacdo e comunicac¢do nas
escolas. E a gente criou um programa, no qual eles faziam jornal mural, fanzine, a gente gravava
um podcast, curtinho, que era um informativo educacional onde o pessoal do Grémio Estudantil
trazia todas as informacgGes da escola. A gente tocava nos 15 minutinhos da hora do intervalo.

Para mim foi uma experiéncia muito grande.

Depois disso, fiz o curso de licenciatura em Letras e Lingua Portuguesa pelo nucleo da
Universidade Estadual do Amazonas, que veio aqui para Sao Gabriel da Cachoeira, e me formei

em 20109.
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Figura 2 — Claudia Ferraz em seu primeiro trabalho na radiodifusdo

Foto: Acervo pessoal da entrevistada

RIF: E como foi o surgimento da Rede Wayuri, sua participacao nesse processo...

CF: Eu sempre participava das reunides que a Federagdo das Organizagdes Indigenas do Rio
Negro (FOIRN) fazia, principalmente voltadas ao publico jovem, porque aqui dentro tem o
Departamento de Adolescentes e Jovens Indigenas (DAJIN). Como eles iam criar a Rede Wayuri
de Comunicagdo Indigena do Rio Negro, a coordenadora do DAJIN, na época, falou: “Claudia, a
Federacdo e o ISA estdo pensando em criar uma rede de comunicadores. Quando eles falaram
como queriam fazer, a Unica pessoa que me veio a cabecga, que tem esse perfil, que se encaixa,
é vocé. Porque vocé ja tem uma experiéncia nisso, eu ja vi seu trabalho, acho que vocé poderia
entrar nesse grupo”. Eu sé trabalhava aqui no municipio, e falei “Gente, uma rede de
comunicadores indigenas, trabalhar com comunicadores do territério, nosso territério é

grande, abrange trés municipios, € uma responsabilidade muito grande!”.

Participei da primeira formagdo, que foi em novembro de 2017, 14 no ISA. Vieram 16
comunicadores do territério e quem fez a nossa formacao foi a Leticia Leite, que era do Copié,

Parente?; e a Renata Machado e o Andpuaka Tupinamba, da Rddio Yandé. Foi muito legal. O
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projeto todo ja foi desenhado para ser o Boletim de Audio Wayuri; apresentaram as propostas,
explicaram o objetivo, a importancia dessa rede, como iria funcionar. Na primeira formacao a
gente ja fez o nosso primeiro boletim, com a participa¢do dos 16 comunicadores; cada um
trouxe uma informacdo da sua comunidade, do seu territdrio. Eu entrei e ja fui encarregada de
ser, digamos, a editora e a produtora da edicdo do boletim. O meu papel sempre foi de

mobilizadora, articuladora, essas coisas.

Desde a primeira formagdo, a gente sempre fazia uma vez por més o Boletim de Audio Wayuri.
A cada ano que passava, ia aumentando o interesse e o nimero de participantes das formacoes;
foi aumentando para 20, 22, 25, e agora acho que a gente esta com uns 60 comunicadores

espalhados, sabe?

Figura 3 — Comunicadores da Rede Wayuri reunidos para primeira oficina de formacao
[T
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Foto: Acervo pessoal da entrevistada
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RIF: A pandemia de Covid foi um momento marcante para o trabalho da Rede Wavyuri, nao

foi?

CF: Durante a pandemia a gente ndo deixou de trabalhar; era um periodo bem mais delicado,
mas também muito importante, em que a gente, de fato, deveria levar as informacdes. E foi um
periodo que a gente trabalhou muito em equipe, com os profissionais de saude. Eles ndo
conseguiam transmitir as informacdes relacionadas aos cuidados, o que eu poderia fazer. Eram
palavras muito técnicas, os nossos parentes ndao estavam conseguindo entender; foi dai que a
gente passou a utilizar mais as linguas maternas, também. Bem, a gente sempre utilizou, mas
nessa fase a gente focou mesmo; a gente fazia boletins especiais, chamadas curtas, passavam
aqui pelo carro de som, também para alertar a populacdo. A gente fez nas quatro linguas

maternas que sdo mais faladas: Nheengatu, Baniwa, Tukano e Yanomami.

Os nossos comunicadores faziam a tradugdo, sempre com apoio dos profissionais de salude, e a
gente também usava a radiofonia para transmitir as informacgdes. Foi uma época de um trabalho
realmente bem colaborativo, que cada um trouxe algo. Para a gente também foi um momento
muito importante... e os nossos parentes nos davam esse retorno. Eles falavam “Olha, essa
informacdo agora eu entendi, porque eu estou ouvindo na minha lingua”; agora, quando eles
ndo entendiam, eles mandavam repetir ou perguntar para o préprio profissional de saude. A
gente transmitia para ele em portugués e ele repassava em portugués, e a gente passava para

0 nosso comunicador, que traduzia ja na lingua.

A Rede também aproximou muito os jovens indigenas da sede [da FOIRN] dos jovens indigenas
das comunidades, porque a gente que mora aqui tem uma visdo totalmente diferente da dos
jovens ou das mulheres que moram |a dentro [das comunidades]. Teve uma aproximac¢do, uma
procura para saber de fato o que a Federacao faz, o que o ISA faz. Isso, para mim, como
comunicadora indigena da sede, me ajudou bastante; eu também cresci muito com os nossos
colegas, porque eu acabei conhecendo como é rico o nosso territdrio, nossa lingua. Gosto de
dizer para as pessoas que parece que eu aprendi muito mais com eles, de coisas que eu nao
sabia da minha prdépria regidao, da minha prdépria origem. Foi através da Rede Wayuri que me
deu aquela curiosidade, de ir 1d aonde os meus pais nasceram, conhecer, ver como era. E, nos

meus primeiros anos da Rede Wayuri, eu fiz questdo de ir nessas coordenadorias, para ver de
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perto e sentir na pele como é a vivéncia deles, como é essa logistica, que é tao dificil, de vir
dessas comunidades para ca e para subir de volta. De ver de perto realmente o que eles passam,
as necessidades, as dificuldades que eles tém. Isso me abriu muito os olhos, em relacdo a esse

cuidado que a gente tem que ter quando a gente fala de nés mesmos.

Porque, geralmente, vém muitas pessoas de fora que fazem entrevistas e veem coisas mais
superficiais e quando elas vao colocar ou postar em algum lugar, elas colocam, as vezes, coisas
muito distorcidas. Entdo, os parentes mais velhos, eles olham a gente e falam assim: “Vocés sao
nossos jornalistas”. E como se eles se sentissem a vontade, tipo assim, vocés nos representam,
vocés que falam por nds, vocés levam as nossas vozes. Entdo, acho que a Rede traz também
esse peso, essa responsabilidade muito grande, porque é uma representacao que leva os 24

povos.

RIF: Com o tempo de existéncia da Wayuri, o que foi mudando na forma de vocés distribuirem

esses informativos?

CF: Em 2017 foi bem desafiador. Dentro do territério ndo tinha tantos pontos de internet como
tem hoje em dia. A gente usava varias alternativas: aproveitava quando havia viagens da
federagdo para dentro do territério, comprava pen drives, selecionava os boletins e mandava;
ou quando os comunicadores vinham para cd, a gente baixava no celular, colocava para eles
pelo aplicativo, eles levavam, distribuiam e eles sempre davam retorno que estavam ouvindo
naquelas “bocas-de-ferro”, como eles chamam, que eles tém por lad e que funcionam como
“radio poste”. Quando eles tém aquelas reunides comunitdrias que acontecem todo final de
semana, ou um mutirdo, onde estd todo mundo por perto, eles colocam la na caixa de som para

o pessoal poder ouvir.

A gente utilizava muito essa logistica, esperava alguém vindo ou alguém indo para |13, para
mandar o material. Nesses dois ou trés primeiros anos foi bem assim. Se ndo dava, se acontecia
alguma coisa, a gente usava a radiofonia, entrava em contato com a unidade, e ja transmitia o

gue tinha de contelddo no boletim ao vivo, falando as principais informacdes.

Nosso trabalho foi evoluindo, do boletim de audio, uma vez por més; durante a pandemia, a

gente foi para a radio, porque a gente achou muito necessario levar as informagdes. Foi
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comprado um horario numa radio FM local, para levar mais as questdes de alerta a Covid, com
mais entrevistados da area da saude, em um programa chamado Papo da Maloca, que teve boa
audiéncia e a gente resolveu continuar e ja tem trés anos de existéncia. Ele vai ao ar somente
as quartas, das dez ao meio-dia. Sé que essa radio sé pega localmente aqui no municipio e em

algumas comunidades ao redor. As mais distantes ndo conseguem captar.

Entdo, outro sonho era de ter uma radio online que pudesse chegar dentro do territério, com o
avanco dos pontos de internet nas comunidades, onde os comunicadores também estdo. Para
poder facilitar essa comunicacdo, a gente participou de dois projetos que ajudaram bastante na
compra dos equipamentos, da mesa. Tudo esta pegando, a gente consegue os retornos dos
parentes que estdo nas comunidades, e agora a gente estd nesse ramo da radio online, e vamos
comecar a fazer de novo os boletins informativos, sé que bem mais curtos, com a participacao

dos nossos préprios comunicadores de base.

Nas nossas formacdes, a gente ouve muito eles, porque a formacdo é muito construida junto
com eles, para saber o que eles querem aprender, o que eles querem conhecer, qual o meio de

comunicacdo que para eles é importante. A gente sempre faz essa avaliacdo.

RIF: Vocés passaram entdo pelo podcast, pelo radio e agora estdo online. Como vocé acredita

que esses formatos da Wayuri complementam uns aos outros?

CF: Os boletins, que ndo sdo ao vivo, e a programacado que é ao vivo, no radio online, eu acho
gue se complementam porque, no caso, eles ouvem realmente ao vivo, sentem a emogdo, a
voz das pessoas no ar, podem estar também ali ouvindo as entrevistas. Isso é o legal do ao vivo.
Diferente do boletim, que foi gravado, enviado. As vezes s3o algumas informacdes que ja foram,

ja aconteceram. Eu acho que é um pouco diferente, mesmo assim também traz aquela emogao.

O que é diferente numa transmissdao online ao vivo é que o ouvinte pode interagir com o
entrevistado, com a gente, fazer alguma pergunta ou avisar “Olha, vai acontecer um evento
hoje na minha comunidade, e eu quero transmitir para todos das outras comunidades saberem
desse evento”; ou quando ele quer trazer uma informacdo de imediato para um parente que

estd aqui na cidade, do tipo “Eu estou descendo amanh3, me espere”, sabe?
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Isso me lembra que antigamente, |4 na Radio Municipal, onde eu trabalhei, tinha um programa
chamado “Vozes do Rio Negro”, que era mais institucional. E tinha um quadro que se chamava
“Mensageiro para o Interior”, em que o parente enviava cartinha, comunicando “Eu té
descendo tal dia, por favor me aguarde, eu t6 levando farinha e peixe”. Sabe, comunicados
simples e ao mesmo tempo engracados. “Vocé que sumiu, por favor, me dé noticia, que a gente
td preocupado aqui na comunidade”. Na radio online a gente vai trazer essa interacdo de volta,
gue é uma coisa muito importante, essa conexdo do interior com a sede. Ndo precisa trazer
cartas e ficar lendo, mas da para ler por mensagens agora. Acho que mostra essa evolucdo da
cartinha escrita para o digital, ou mandando audio. Eu acho que é isso, a gente vai observando
evolucdo relacionada a comunicacdo e vai se adaptando a esse meio. Como eu gosto de falar
para a equipe: é mostrar que a gente também é capaz; que a gente consegue dominar uma
mesa de som, uma mesa de dudio; a gente consegue falar num microfone; a gente consegue

fazer um video no celular, mandar um dudio. A gente pode, a gente tem essa capacidade.

A gente vai se adaptando nesse mundo de tecnologia, do podcast, e vai trazendo os elementos
de acordo com a nossa realidade aqui da regidao, com a cara da Rede Wayuri, a cara da regido
do Rio Negro. Nao é algo assim definido, a gente vai criando, vendo se nossos parentes curtiram,

se ndo curtiram, a gente muda a estratégia e vai inventando.
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Figura 4 — José Paulo e Claudia no estudio da Wayuri, na FOIRN, em Sao Gabriel da
Cachoeira
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Foto: Moura (2024)

Deyse Moura: E vocé falou que, quando o contetido de vocés é falado nas linguas maternas,

tem um apelo especial. Como é que os ancidos veem o trabalho de vocés?

Claudia Ferraz: A gente tem um certo cuidado na hora das tradugdes, porque como aqui é um
territdrio de linguas diversas, isso também trouxe aprendizado para a Rede Wayuri. Sdo quatro
principais linguas, entdo “Bora gravar”. S6 que, quando foi para 13, vimos que os mais velhos
usam aquela lingua do tempo deles. E diferente dos jovens que falam agora, em um outro
formato. Entdo, os ancidos nos retornam: “Ndo, esse aqui ndo ta certo”, e a gente corrige.
Geralmente, quando a gente vai fazer as tradugdes, os nossos comunicadores realmente

procuram os mais velhos para saber se é essa palavra mesmo, se estd correto.

Quando a gente comegou a fazer isso, a gente passou a perceber que tem essa varia¢do e que
a gente tem que ter o cuidado de levar as informacGes certas, porque o nosso publico que vai
ouvir também sdo os nossos ancidos, sdo os mais velhos, eles querem ouvir na lingua deles, eles

também sdo exigentes. As variacdes também podem mudar essas informagdes. O que é ouvido
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em uma regido é diferente para a outra. E a gente faz esse trabalho coletivo antes de publicar,
de passar por eles, antes que eu possa finalizar. A gente sempre teve muito esse cuidado, tanto
no Yanomami, tanto em Baniwa, tanto em Nheengatu, tanto em Tucano. A gente sempre
procura ir a fundo em relagdo a isso. Mas o retorno é bom, é legal. Eles falam que gostam muito

de ouvir na lingua porque, para eles, € mais valoroso, porque traz essa questao da identidade.

A gente nunca pensou que iria ouvir nesse meio de comunicac¢do, em radio, em algum lugar,
alguém falando a nossa lingua ou nos representando ali dentro. Geralmente é sé portugués, e
parece que a gente fica sendo obrigado a aprender ou a falar portugués e a gente deixa de falar

e entender nossa prépria lingua.

Quando algum ancido vem contar histéria na lingua, eles se identificam, gostam de ouvir a
narragao. Eu acho que traz isso, essa questdao dos nossos antepassados que passaram por
aquela situacdo de ndo poder falar a lingua, de ndo poder isso, de ndo poder aquilo, e de a gente
tentar trazer para o agora a nossa lingua, os nossos costumes, as nossas culturas, tentando
sobreviver nesse meio de mudancas, de tecnologia, de varias coisas. A gente vai se adaptando,
mas sem deixar de falar a nossa lingua e sem deixar a nossa cultura, a nossa diversidade morrer.

Tentando sobreviver nesse mundo.
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Figura 5 — Cartaz pintado a mao dando as boas-vindas a quem adentra o estuidio da Wayuri,
em portugués e nas quatro principais linguas faladas pelos povos indigenas da regido

Foto: Moura (2024)
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Os povos indigenas no decorrer de sua histéria, no Brasil, passaram por processos de
muitas lutas pela sobrevivéncia e manutencdo de seus territérios, suas culturas, tradicdes e
formas proprias de vida. Com a expropriacdo das terras e extracdo de riguezas, os
colonizadores, por meio do uso da forga e violéncia, escravizaram e tentaram submeter os
povos indigenas a doutrinacdo via a igreja e escolas, para que abandonassem suas
cosmovisdes e se integrassem a “civilizacdo” ocidental, ou seja: o mercantilismo e o
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trabalho indigena. Para tanto, as [...] atividades escolares se desenvolveram de forma
sistemdtica e planejada: os missiondrios [...] dedicaram a ela muita reflexdo, tenacidade e
esforco. (SILVA; AZEVEDO, 1995, p. 149)

Os povos indigenas resistiram e resistem por séculos, até conseguirem um projeto de
escola intercultural e bilingue, que reconheca, respeite e promova suas culturas e saberes.
Neste ensaio, feito a partir das atividades que os povos indigenas realizam em seus territorios,
apresentamos um momento importante de atividades culturais e educativas em uma
comunidade Guarani Nhandewa no norte do Parand. Na terra indigena Tekoa Nard’i, as suas
festividades culturais tém fundamentos ancestrais e sdo pautadas tanto no objetivo de dar
visibilidade as formas culturais como para estimular a organizacdo para a manutencdo
cultural. Com eventos interculturais, estimulam jovens e criangas que frequentam a escola, a
se inserir nas memoarias de seu povo e valorizar suas tradi¢Ges e identidades étnicas.

Ressalta-se que os povos indigenas tiveram papel importante na histéria e cultura
envolvente pois a sociedade brasileira é marcada por habitos, costumes, vocabularios,
técnicas e alimentacdo, uso de plantas medicinais, e outras praticas que estdo presentes em
nosso dia a dia. Porém ainda temos que combater o preconceito, a discriminacdo e a exclusdo
a que foram submetidos os povos indigenas, durante séculos.

Nesse sentido, o processo folkcomunicativo dos povos indigenas é de suma
importancia para a sobrevivéncia de suas culturas e tradigdes no “processo de intercambio de
mensagens através de agentes e meios ligados direta ou indiretamente”, Beltrdo (2001, p.73),
para a transferidas de seus conhecimentos entre as geracoes.

A transmissdo dos conhecimentos indigenas esta ligada, tanto na oralidade de seus
ancestrais (os sabios mais velhos) como, também, em seus patrimonios culturais por meio de
artefatos e das manifestacbes da cultura imaterial. As culturas indigenas possuem
caracteristicas expressivas nas pinturas corporais, no artesanato, nos rituais, na musica, na
danca, nas narrativas, entre outros.

A terra indigena Laranjinha (Tekoa Nard’i) estad localizada no municipio de Santa
Amélia, interior do estado do Parand. No dia 29 de agosto de 2024, as liderancas, a
comunidade, a gestdo da escola Escola Tudja Nhanderu e os professores, com muita

organizagao e planejamento, realizaram a semana cultural e pedagégica da comunidade. Este
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ensaio fotografico tem como objetivo apresentar, dar maior visibilidade e contribuir com o
fortalecimento da cultura e da educacao intercultural do povo Guarani Nhandewa.

Objetiva-se contribuir com a discussdo e as atividades que os povos indigenas realizam
para o fortalecimento étnico, de saberes e tradi¢Ges, valorizando a diversidade como forma
de instrumentalizar o combate a exclusdo, discriminacdo e preconceito e favorecendo a
melhor compreensdo da diversidade étnica, da pluralidade linguistica indigena. Sdo a¢des que,
reconhecer a importancia, contribuicdo e influéncia da cultura indigena.

Além da base legal como a Constituicdo Brasileira de 1988, a Convencao Internacional
169 da Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT) de 1989, a Lei de Diretrizes e Bases da
Educacdo de 1996, o Referencial Curricular Nacional para as Escolas Indigenas de 1998, as
Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo Escolar Indigena na Educacdo Basica, de
2012, a Conferéncia Nacional da Educacdo Escolar Indigena de 2018, ha iniUmeras outras
legislacbes e politicas publicas que garantem aos povos indigenas a manifestacdo e a
divulgacdo de suas culturas e linguas e, esse processo, na atualidade, tem sido fundamental
para que os povos indigenas sigam com suas lutas territoriais e o fortalecimento identitario

que lhes foi furtado, no passado.

Imagem 1: Tekoa Nard’i — Espaco da aldeia para a realizagdo das festividades culturais

Foto: Micael Eliabe Severino
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Os dizeres da faixa principal fazem alusdo e demonstra a resisténcia a coloniza¢do que,
desde o inicio, negou artefatos culturais dos povos indigenas impondo a cultura e a simbologia
europeia ocidental. Nos movimentos e celebrac¢des indigenas, no Brasil, faixas sdo usadas para
transmitir a mensagem da forte presenca e da permanéncia das lutas dos indigenas por seus

territdrios e identidades nas diferentes regidoes do pais.

Imagem 2: Competi¢ao Arco e Flecha

Foto: Micael Eliabe Severino

Historicamente, o Arco e Flecha é um instrumento que simboliza a sobrevivéncia pois
foi e é utilizado para caca e defesa dos territérios. O Aprendizado do instrumento comeca a
partir da infancia. “[...] afirmam que o arco e a flecha possuem um sentido mais profundo e
milenar: o de alcance dos sonhos.” (FUNAI, 2022) Durante as festividades, sdo realizadas

atividades como a competicdo de arco e flexa.
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Imagem 3: Instrumento Arco e flecha

P i
Foto: Micael Eliabe Severino

Os Arco e Flechas sdo confeccionados com materiais extraidos da natureza como
madeiras, cipds, rochas (para as pontas das flechas). Os modelos e tamanhos possuem
medidas conforme a tradicdo e uso de cada etnia.

Os cantos e uso de instrumentos sdo meios de preservar a ancestralidade, a memoria
e as tradi¢Ges dos povos indigenas em suas comunidades. Apresenta uma riqueza cultural que
promove a socializagdo e a conexdo ancestral. As cang¢des, geralmente sdo manifestagdes para
enaltecer os momentos da vida, como ritos de passagem, homenagens, celebragdes, cultos
aos ancestrais e festas guerreiras. Ao serem praticados, os cantos vdo sendo transmitidos
entre as geragGes. Cada povo tem seus instrumentos tradicionais construidos com materiais
encontrados na natureza.

Professores ndao-indigenas que atuam nas escolas, participam tanto do planejamento e
da elaboracdo do trabalho como das celebragdes culturais, pois essa é uma das principais
maneiras de receberem da comunidade uma formacdo intercultural especifica de que
necessitam para o dia a dia de seu trabalho pedagédgico. Além disso, os professores nao-
indigenas recebem a anuéncia das liderancas para trabalhar na escola e tém o compromisso

com as culturas e tradi¢des indigenas e com o ensino intercultural e bilingue.
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Imagem 4: Histdrias do professor anciao

Foto: Micael Eliabe Severino

A oralidade ancestral por muito tempo foi o caminho para a transmissdo e producao
do conhecimento entre os povos indigenas. O uso da palavra tem muito valor entre os
Guarani, “[...] A palavra define o homem, ou seja, as palavras sdo, para esse grupo,
manifestacdo da aywu, palavra-alma” (BARROCO; CHAVES; FAUSTINO, 2008, p. 157). As
narrativas orais contam histérias, fatos, lendas que trabalha o imagindrio dos mais jovens e
criancas. Nesse sentido, as narrativas dos sabios e dos professores sdo fundamentais no

processo educacional nos territdrios indigenas, consolidando seus costumes e tradicdes.

Imagem 5: Indumentarias, roupas e acessoérios
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Foto: Micael Eliabe Severino
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Durante as festividades culturais, os jovens realizaram um desfile com indumentadrias
indigenas que valorizam a expressao cultural da sua etnia, refletindo a conexdo indigena com
a natureza. Tradicionalmente os Guarani usam em suas confecc¢des, fibras naturais e algodao.
Para valorizar ainda mais a vestimenta, os adornos corporais compdem as exuberantes
indumentarias, como os colares, pulseiras e brincos que sdo feitos com sementes, penas e
micangas, além das pinturas corporais. O Cocar para os povos indigenas é um dos principais
ornamentos tradicionais que carrega uma grande simbologia cultural e histérica. Sdo usados
por liderangas e todos os membros da comunidade que se sentirem aptos a usar. As
vestimentas indigenas tradicionais expressam a identidade e artes de seu povo, possui
importante significado comunicativo para transmitir mensagens fundamentais quanto a

cosmologia e a identidade cultural do seu povo étnico.

[...] em todas as sociedades o corpo é “vestido”, pois mesmo que as roupas sejam
dispensadas, sempre ha alguma camada de indumentdria (a palavra pode ser
definida como tudo aquilo que encobre, disfarca e reveste) sobre a pele, seja
através de tatuagens, pinturas corporais ou adornos. (BONADIO apud MAR
QUETTI; FUNARI, 2015, p. 179)

Imagem 6: Pintura corporal e facial

Foto: Micael Eliabe Severino
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Como uma segunda pele, as pinturas corporais sdo carregadas de simbolismo de
acordo com cada etnia. S3o expressdes que vao além da arte. As pinturas corporais, além de
vestir o corpo, cumprem o seu papel significativo de comunicar uma ideia ou um
acontecimento. Tradicionalmente sdo feitas com tinturas naturais, como urucum, jenipapo,
carvao e calcario. Porém, na atualidade, com a falta desses elementos devido a devastacao
capitalista das florestas, os povos indigenas tém usado tintas sintéticas para poderem
continuar praticando suas tradicdes. Os desenhos geométricos na pele transmitem beleza,

harmonia, simbologias, alegria e distinguir grupos sociais.

[...] o desenho alude a relagGes, ligando mundos diferentes, e aponta para a
interdependéncia de diferentes tipos de pessoas. Nesta sua qualidade de “veiculo
apontando para o estar relacionado” reside sua capacidade de agir sobre o
mundo: sobre os corpos onde o desenho adere como uma segunda pele e sobre
as mentes dos que viajam a mundos imaginarios em sonhos e visdes”. (LAGROU,
2007, p. 66)

Imagem 7: Artesanato e aderegos (colares, brincos e braceletes)

Foto: Micael Eliabe Severino

A arte e os artesanatos tanto expressam os conhecimentos estéticos e as praticas

sociais de cada povo, como ajudam a manter e dar visibilidade as tradicées e apds a
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colonizacdo e imposicdo de uso do comércio, sdo fontes de renda e sustentabilidade de
muitas familias.

Os braceletes e diademas, plumas e adornos sdo utilizados pelos indigenas quando se
preparam para alguma festividade, atribuindo assim a beleza e evidenciando os indicadores
étnicos. Esses aderecos sao utilizados de diferentes maneiras por homens e mulheres

conforme a eventualidade.

Imagem 8: Pinturas artisticas em quadros, cestaria e ceramicas

Foto: Micael Eliabe Severino

Os grafismos sdo ricos em simbologias ancestrais da relagdo com a natureza e
apresentam componentes sagrados. Os materiais e pinturas produzidos sdo comumente
vistos em artefatos, em ceramicas, quadros, cestarias e nas pinturas corporais. Esse trabalho
decorativo nos utensilios, assegura as tradi¢es culturais étnicos, com relevos e cores fortes.
Os cestos feitos com materiais encontrados na natureza sdo historicamente usados para
armazenamento e transporte de alimentos e, na atualidade, seu comércio tornou-se uma
fonte de renda para a sustentabilidade das familias. Na escola os grafismos sdo planificados e

tornam-se conteudos curriculares.
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Os grafismos utilizados nas pinturas, ceramicas e cestarias, compdem padrdes
geométricos e simétricos e sdo inspirados em elementos da natureza. Os desenhos sdo criados
conforme seu grupo étnico, pois possuem simbolos e significados especificos de acordo com

seus habitos culturais ou ocasido especial.

Os grafismos indigenas sdo um codigo complexo de comunicagdo. Eles exprimem
a concepgdo que um grupo indigena tem sobre o individuo e suas relagdes com
outros povos, com 0 meio em que vivem, com os espiritos, etc. Para os povos
indigenas, esses grafismos sdo uma forma de escritura através da qual se
depreendem significados e histdrias. (LIMA, 2012, p.20)

Imagem 9: Jenipapo

Foto: Micael Eliabe Severino

Geralmente em todas as manifestacdes e semanas culturais pedagdgicas das
comunidades indigenas no parana, estdo presentes as sementes tradicionais, as plantas
medicinais, plantas alimenticias ou sagradas e outros elementos da natureza que sdo

fundamentais nas culturas indigenas.
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Imagem 10: Culinaria indigena

Foto: Micael Eliabe Severino

Sdo expostos, ainda, os alimentos tradicionais e trabalhos realizados pelas criancas e
jovens estudantes indigenas, com orientacdo e apoio das equipes pedagdgicas e de todos os
professores. Todas as escritas, em seus diferentes géneros textuais como receitas, textos
informativos e outros, compdem o0s conhecimentos interculturais e sdo excelentes
oportunidades de as liderancas e familias indigenas acompanharem os trabalhos que estdo

sendo feitos nas escolas e a aprendizagem das criangas e jovens.

Imagem 11: Réplica Cultural

Foto: Micael Eliabe Severino

Tekoa Nard'i: Festividade Cultural e Pedagégica Indigena do Povo Guarani Nhandewa



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 23, Ndmero 50, p.209-221, Jan/Jun 2025

Sao confeccionadas e expostas réplicas de elementos que sdao muito relevantes
culturalmente, como, por exemplo, a casa de reza Guarani, ou Casa Grande, local onde os
Txamois e Txaris (rezadores e rezadoras ancestrais) praticam os rituais de batismo com os
nomes sagrados, rituais contra doencas e de béncdos as colheitas e alimentos. Sdo locais
sagrados com cantos e dancas tradicionais que fortalecem o Nhandereko (modo de ser
Guarani) e faz a ligacdo com a saude e ancestralidade da terra, dos rios, das plantas e dos

alimentos.

Imagem 12: Maquete - Territdrio indigena

Foto: Micael Eliabe Severino

Os trabalhos escolares congregam todas as matérias e dreas do conhecimento. Dire¢do
escolar e professores se unem em acoes interdisciplinares que resultam em trabalhos que tem
a participacdo das diferentes turmas envolvendo toda a escola para que semana cultural e
pedagdgica da comunidade seja participativa e alcance um bom resultado em termos de

aprendizagem escolar e fortalecimento cultural.
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Este ensaio tem como objetivo mostrar, a partir dos registros fotogréficos, a
onipresenca de Padre Cicero nas diversas manifestacdes culturais do Cariri cearense, como
também, seus impactos nas atualizagdes da teoria Folkcomunicagdo (Beltrao, 1980).

As fotografias deste ensaio mostram que a vida das pessoas aparece entrelacada
com a histdria do Pe. Cicero, que por sua vez esta inter-relacionada com o crescimento da
regido do Cariri, até mesmo pelas estratégias de comunicagao, os elementos do marketing e o

movimento da economia das cidades. Por isso, Santana, Tessarotto e Coutinho (2022)
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afirmam que a folkcomunicacdo tem poder de expressividade que pode modificar estados
comportamentais.

Praticamente durante todos os meses do ano, com intenso deslocamento,
promovendo intercambios culturais e financeiros, as rela¢des folkturisticas (Abreu, 2022), de
folkmarketing (Lucena Filho, 2009) e folkartisticas se materializam no Cariri. As fotografias a
seguir evidenciam elementos do turismo movido pela fé, com diversos veiculos em frente as
igrejas; os itens a venda, sempre com a reproducdo da imagem de Pe. Cicero, em pontos
proximos aos santudrios que recebem os turistas mostram também as intersec¢cbes do
folkturismo com o folkmarketing; e, também, nos elementos mais tradicionais do catolicismo,
como o pagamento de promessas e as procissées, que, como a luz das velas, mantém acesas
também a crenca e a fé.

Este ensaio é fruto de um trabalho fotoetnografico, realizado em 24 de julho de
2022, e entre os dias 31 de janeiro e trés de fevereiro de 2024. Para a composicao do
material, realizamos uma selecdo prévia das fotografias, descartando imagens similares ou
duplicadas e, em seguida, organizamos por data, local e hordrio, contabilizando, apds esta
sistematizacdo, 118 fotografias. Aqui, trazemos apenas 15 delas.

Foto 01: Procissdao de Nossa Senhora das Candeias

Autoria: Antonio Abreu (2024)
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Foto 02: Ex-votos de madeira no Museu do Horto do Padre Cicero
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Autoria: Vinicius Coutinho (2022)

Foto 03: Procissdao de Nossa Senhora das Candeias

Autoria: Antonio Abreu (2024)
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Foto 04: Movimentacao folkturistica na Capela de Nossa Senhora do Perpétuo Socorro, em
Juazeiro do Norte

Autoria: Antonio Abreu (2024)

Foto 05: Amarracgao das fitinhas dos pedidos evidencia a permanéncia da tradi¢ao e da
crenca, aos pés da estatua de Pe. Cicero
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Autoria: Vinicius Coutinho (2022)
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Foto 06: Turismo religioso movimenta Igreja de Sao Francisco das Chagas

"

Autoria: Antonio Abreu (2024)

Foto 07: Devota em oragao na Capela de Nossa Senhgra do Perpétuo Socorro

Autoria: Antonio Abreu (2024
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Foto 08: SENAI distribui leques com imagem de Padre Cicero durante procissio de Nossa
Senhora das Candeias

Autoria: Antonio Abreu (2024)

Foto 09: FOLKMARKETING - Empreendimento utiliza imagem de Pe. Cicero e slogan ‘sabor e
fé’ na composicdo de sua identidade visual

Autoria: Vinicius Coutinho (2022)
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Foto 10: Governo do Ceara utiliza imagem com silhueta de Pe. Cicero em todas as cabines do

Teleférico do Horto

Autoria: Vinicius Coutinho (2022)

Foto 11: FOLKMARKETING - Empreendimento do ramo de hotelaria tem o nome do Pe.
Ciceroe tambem utiliza sua |magem atrelada a comunicagdo

Autoria: Antonio Abreu (2024
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Foto 12: FOLKMARKETING - Empreendimento utiliza imagem de Pe. Cicero atrelada aos
produtos ofertados

A Autoria: Antonio Abreu (2024)

Foto 13: Turismo religioso movimenta e aquece comércio local

Autoria: AnténioAbreu (2024)
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Foto 14: FOLKARTE - Exposicdo artistica visual do Centro Cultural Banco do Nordeste (CCBN)
tem quadro com imagem de Pe. Cicero

Autoria: Antonio Abreu (2024)

Foto 15: Quadro da exposicao do CCBN mostra a forga da religiosidade sobre a cabecga do
povo caririense

Autoria: Antbnio Abreu (2024)
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Atualmente, as culturas urbanas, as produgdes mididticas e as multiplas plataformas
digitais tém predominado nas pesquisas e nos debates académicos, assim como ganham
evidéncia em movimentos sociais e politicos. Refletir sobre a retomada das ruas como
resisténcia e luta, os diferentes marcos cientificos que as compreendem, os meios e modos de
registro desses processos, evidencia a abrangéncia e importancia desses fendbmenos para o

campo da comunicagao.
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Nessa linha, o livro “Documentdrio de ética dialdgica: uma ferramenta para a analise e
producdo de filmes com alteridades”, de Thifani Postali, apresenta uma tematica em que
esses campos se correlacionam em uma proposta de relagdes comunicacionais humanizadas,
de reconhecimento de territdrios e de vivéncia da cultura do outro. A autora nos chama a
refletir sobre a producdo mididtica que dialoga com culturas subalternizadas em uma relacao
de aproximacgdo/integracdo entre produtores e atores sociais, uma producdo em que 0s
territdrios periféricos sao apresentados reconhecendo a representacdo do Outro.

A autora alinhava uma postura de compromisso e aproximacao social para a realizacdo
de documentdrios que intencionam promover alteridades, o que chama de encontro
dialégico, com base na filosofia de Martin Buber em suas proposicdes éticas. A filosofia
buberiana sempre foi considerada atemporal e impele a reflexdes envolvidas com a realidade
concreta, numa atividade que vai além da elaboracgdo tedrica, mas aquela vinculada as praxis
transformadoras da sociedade. Como ele define, e a autora deste livro bem retoma, é na
relacdo entre as pessoas atuantes no processo que se estabelece o encontro, o didlogo para
uma troca profunda e um pacto de reconhecimento e a¢do transformadora.

Com essas bases, o livro traz grandes contribuicdes para se pensar a produgdao de
documentarios em que o produtor adentre o universo e dialogue com atores sociais que
sempre foram desconsiderados ou estereotipados pela industria midiatica. E assim que a obra
privilegia o tratamento de um grupo social culturalmente marginalizado, inclusive recorrendo
a Luiz Beltrdo, demonstrando a importancia de uma pesquisa folkcomunicacional, onde os
meios especificos utilizados nesses processos articulam elementos préprios do grupo, em sua
visdo de mundo, em seus valores e conhecimentos.

Esse livro é publicado em momento muito oportuno, pois da lugar a um grupo que é
grandioso e se destaca também no cendrio mundial, o Hip Hop. Este € um movimento social
que comemora uma trajetdria de mais de 50 anos de luta e resisténcia. Uma cultura das
periferias que surge nos EUA em meados dos anos de 1970, que se espalha pelo mundo, e
chega ao Brasil por volta de 1980, se enraizando inicialmente em Sao Paulo.

O movimento se constitui como mecanismo de mobilizagdo para a transformacao de
uma realidade de exclusdo, preconceito, violéncia e pobreza. Por meio da arte, os jovens, em
sua maioria preta, buscam informagdo e conhecimento, se empoderam, crescem e

transformam suas vidas e comunidades. O hip hop usa como formas de expressao a musica, a
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danca, a moda e as artes visuais, a fim de sair da invisibilidade e se colocar no cenario urbano
e nas pautas politicas.

Esse movimento tem constituido territérios de emergéncia e significados para dar
protagonismos aos seus atores. Suas expressées artisticas sdo seus meios de comunicacdo, de
modo a trazer para o mundo toda a complexidade de uma cultura invisibilizada pelas
producdes mididticas hegemodnicas. Por isso, de modo muito apropriado, a autora traz a
folkcomunicacdo para demonstrar a importancia desse processo de producdo de uma
comunicacdo prépria a um mundo. Nesses processos de comunicacdo dos grupos
marginalizados, ocorrem a interpretacdo da sociedade e as relagdes sociais proprias de sua
gente, de sua realidade. As expressdes desses grupos sdo questionadoras da visdo dominante
e institucionalizada, justamente por ndo serem reconhecidas por elas.

Nas concepgbes metodoldgicas da Folkcomunicacdo, Luiz Beltrdo coloca que a atencdo
ao estudar os grupos marginalizados e seus processos de comunicacdo, diferente do foco
utilizado para os estudos dos meios massivos, volta-se para a percepcao do mundo ao qual
eles se vinculam e se apresentam; ou seja, os estudos devem compreender os processos
vinculados a esse mundo especificamente. Um mundo que estabelece relacdo estreita entre
cultura subalterna e comunicacao popular, formando um tipo caracteristico de transmissao de
noticias e expressdo do pensamento e das vinculagdes coletivas.

A construcdo metodoldgica da investigacdo apresentada no livro se posiciona nessa
linha, situando que o documentarista dessas manifestacdes culturais em absoluto pode ter
uma relacdo unilateral investigador-objeto. Mas a importancia estd justamente no modo
como esse produtor se relaciona com os atores sociais, com os sujeitos culturais na realidade
concreta. Uma relacdo “inter-humana” contextualizada, de modo que a representacdo da
realidade desses atores seja apresentada nas produgdes.

Muito condizente com a filosofia buberiana, a obra enfatiza como esse aspecto da
relagao interpessoal e da intercomunicagao é fundamental para a compreensao da realidade
objetiva e de todo o percurso histérico do movimento cultural. E por meio dessa relacdo
intersubjetiva que se estabelece um didlogo e se tem o conhecimento.

Outro aspecto muito relevante na obra para os estudos dos documentdrios que
abordam os movimentos sociais, e que a autora pontua assertivamente, é o papel do ator

social dentro do movimento como lider ativista que protagoniza a definicao de um territdrio
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coletivo. Vdrios estudos no campo da Comunicagdo e, particularmente, na Folkcomunicacdo
tém destacado esse sujeito como primordial para a desconstrucao dos discursos hegemoénicos
em relacdo aos grupos marginalizados. Isso se acentua ainda mais nesse momento, de
retomada e implantac¢do de varias politicas publicas inclusivas e afirmativas.

Nesse contexto, o ator social ou agente de folk é o protagonista na relacdo de
intercomunicacao, pois ele recodifica a mensagem midiatica e reinterpreta a informacao de
acordo com os valores da comunidade em que estd inserido. O papel do lider de opinido ou
comunicador folk é muito importante no processo de decodificacdo e transmissdo das
mensagens. Mais ainda, ele exerce um papel pedagdgico em seu grupo, apreendendo e
distribuindo conteldos prdprios aos interesses do grupo, ou seja, € uma figura que exerce
influéncia, provocando uma relacdo dialdgica intergrupo e extra grupo.

Os capitulos que vdo sendo desenvolvidos durante a obra vdo demarcando os
territérios periféricos em seus discursos e na construcdo identitdria, levando a compreensao
gue as “sujeitas e sujeitos periféricos” fazem de sua realidade e como a representam.
Esclarecem fundamentadamente a relacdo presencial entre os sujeitos envolvidos na
producdo do documentario e a experiéncia vivenciada que integra ator-social, documentarista
e espectador (emissor-produtor/meio-receptor).

A obra cria a oportunidade de um “encontro dialdgico” inclusive com os leitores. Com
a definicdo de categorias/conceitos para a analise de filmes que abordam tematicas dos
grupos marginalizados, a autora vai explicitando as diferentes possibilidades de producdo de
documentario e das posturas de documentaristas frente aos atores sociais. Nesse movimento,
0s pressupostos buberianos acerca da ética dialdgica sustentam a proposicdo de uma
necessaria postura eu-tu para a producdo de filmes com alteridades.

Vale destacar esse posicionamento da autora para uma produgdao e leitura de
documentarios com essa perspectiva dialdgica. Tal abordagem instiga os envolvidos em uma
relacdo interpessoal, colocando-os frente a frente para a constru¢do de uma comunicac¢do
prépria, de um documentario que abrange e reconhece o outro. Trata-se de um processo que
exige um continuo retomar reflexivo dos préprios caminhos para uma praxis libertadora.

A leitura desse livro é uma oportunidade para voltarmos os olhares aos estudos que
levam ao conhecer, expressar e comunicar a partir do encontro com as culturas diversas. Um

convite para assumirmos uma postura vigilante contra todas as praticas de distorcdo, de
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exclusdo e de desumanizacdo. Para tal, o saber-fazer da autorreflexdo critica e o saber
reconhecer a sabedoria exercitada pelo Outro sdo fundamentais para a producdo mididtica ou
cientifica. Uma relacdo eu-tu auténtica e desprovida de intencionalidades, juntamente com
uma leitura critica das causas efetivas dos grupos subalternizados, de suas potencialidades e

seus conhecimentos para uma atuacdo midiatica com alteridades.
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