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Editorial

Pensar a Folkcomunicacdo atravessada por praticas de lutas e resisténcias. Esse é o
aspecto que une os oito artigos que compdem o dossié “Arte, culturas e movimentos sociais:
os fazeres da Folkcomunicacdo”, organizado pela professora Dra. Thifani Postali
(Universidade de Sorocaba) e pelo professor Dr. Orlando Mauricio Berti (Universidade
Estadual do Piaui), publicado na presente edicdo da Revista Internacional de
Folkcomunicacdo (RIF).

Desde a sua origem, a folkcomunicagdo apresenta uma estreita relacdo com os
movimentos sociais, uma vez que se dedica a observar os processos comunicacionais no
interior dos grupos subalternizados. As autoras e os autores dos artigos selecionados ao
dossié apresentam diferentes abordagens sobre a comunicagdao dos movimentos sociais,
seja enfocando determinado elemento da cultura, seja refletindo sobre as dinamicas
comunicacionais no interior dos grupos e suas praticas de luta.

O dossié traz, na abertura, o artigo “A Comunica¢ao nos Figurinos da Escola de
Samba Estado Maior da Restinga para o carnaval 2023 de Porto Alegre”, de autoria de Edson
Luis Dutra e Roberto Tietzmann. Os autores identificam as manifestacdes comunicacionais
de um desfile carnavalesco a partir da analise de seus figurinos (croquis) para caracterizar a
escola como um movimento social. Em “Margaridas: Performances Folkcomunicacionais
promotoras de Espiritualidade na Marcha das Margaridas”, Giselle Sousa analisa a relacdo
entre a performance folkcomunicacional e a espiritualidade na sétima edicao da Marcha das
Margaridas, realizada em 2023. A partir de analise documental e entrevista semiestruturada,
sdo tracados aspectos sobre a religido em meio as praticas folkcomunicacionais.

“A escritura dissensual em Becos da Memoria: escrevivéncia, memoria e luta”, de
Ana Caroline Fogaca Barbosa e Martina Viegas, traz a obra da escritora Conceicdo Evaristo
como uma expressdao de resisténcia a uma ordem social marcada pela barreira do
letramento. Também no meio literario, Beatriz Corréa Pires Dornelles e Laura Pereira de
Almeida identificam, com base em pesquisa etnografica, expressoes culturais em uma feira
do livro no interior do Rio Grande do Sul, no artigo “A arte como protagonista da
comunicacdo popular em evento cultural: a Feira do Livro em Minas do Ledo”.

O artigo “Templo Escola e a formacao sacerdotal de Umbanda em Santa Cruz do
Sul”, de Angela Cristina Trevisan Felippi e Ana Claudia Aimeida, discute o papel dos templos

escola como um movimento que fortalece a cultura e a identidade de setores historicamente



marginalizados, como negros e indigenas. A relagdo entre comunicagao, cultura popular e
religiosidade também é tema do artigo “Cultura popular na comunicacdo dos movimentos
sociais: o caso do uso da mistica na comunicacdo do MST”, de Alexandre Barbosa, que
desvenda aspectos da ritualistica do movimento em sintonia com a cultura popular
camponesa.

Ivna Nilton Marques Girdo, no artigo “Comunicar para “segurar o céu”: didlogo com
o comunicador indigena Rodrigo Tremembé sobre suas narrativas e experiéncias nas redes
sociais”, analisa a producdo de conteldo de jovens indigenas cearenses no Instagram,
enfocando os modos de comunicar as vivéncias indigenas por meio de narrativas proprias.
E, para encerrar o dossié, Pedro Paulo Procdpio de Oliveira Santos reflete sobre uma
experiéncia extensionista de articulagao entre empresas e vivéncias de moradores de um
bairro de Recife/PE no artigo “Nés é Ralé, mas ndo é Mané”: Folkcomunicagdo, Movimentos
Sociais e o Instituto Shopping Recife na Comunidade do Entra Apulso”.

Na secdo de artigos gerais, a RIF traz trés textos sobre tematicas pertinentes aos
estudos folkcomunicacionais. Em  “Folkcomunicagdo: Vinculos epistemoldgicos
fundamentais entre Comunicacdo e Folclore”, Andriolli Brites da Costa recupera os
fundamentos epistemoldgicos dos estudos de folclore, sobretudo a partir de Edison
Carneiro, que serviram como base para a formulagao da teoria da Folkcomunicagdo pelo
pesquisador Luiz Beltrdo, estabelecendo didlogos e aproximacdes entre os autores.

No artigo “O Consumo Simbdélico de Marcas Patrocinadoras no Festival Folcldrico de
Parintins:, a luz da CCT (Consumer Culture Theory)”, Afranio Amorim Francisco Soares Filho,
Valentina Cid Mendes e Ana Flavia de Moraes Moraes discutem o comportamento de
consumo e as disputas em torno das marcas patrocinadoras do Festival Folclérico de
Parintins (AM) na perspectiva do marketing cultural. E, em “O Uso de Smartphones por
Idosos com Baixo Letramento: um estudo exploratério na regido metropolitana de Curitiba”,
Marilaine Martins e Marcio Telles analisam o uso de tecnologias de comunicacdo mével e as
limitacdes de acesso a internet por idosos, a partir da aproximacdao com estudos de
Folkcomunicacao.

A edicdo apresenta ainda uma entrevista em forma de ensaio com o cineasta
Vladimir Carvalho, paraibano reminiscente do Cinema Novo e professor emérito da
Universidade de Brasilia, produzida por Sebastido Guilherme Albano. O ensaio fotografico

da RIF, sobre o desfile de 7 de setembro de Ouro Preto/MG, de Angelo Eduardo Rocha e



Leonardo José Costa, registra imagens de uma celebragdo civica que evoca aspectos da
cultura e da identidade local.

Para finalizar a edicdo, a revista apresenta duas resenhas de livros recentes da
Folkcomunicagao. Cristina Schmidt discute particularidades e contribuicdes da obra
Identidade, Minera¢Go e Novas Tecnologias: Andlise folkcomunicional das mudancas e
permanéncias da Comunidade Quilombola Lagoa da Pedra, Arraias-TO, de autoria de
Wolfgang Teske, e Juliana Hermenegildo da Silva destaca aspectos sobre o imaginario e os
milagres de Padre Cicero Romdo Batista presentes no livro Juazeiro das Candeias, de
Elinaldo Meira e Maria Erica de Oliveira Lima.

O conjunto de artigos e demais producdes que compdem a edicdo fortalecem o
potencial da Folkcomunicacdo para a analise dos fendmenos sociais, em especial no que diz
respeito a tematica central da revista, focada na comunicacdo dos movimentos sociais.
Desejamos que o contato com os textos inspire novos estudos e contribua para o constante
repensar da pesquisa na area.

Boa leitural

Karina Janz Woitowicz
Thifani Postali

Orlando Mauricio Berti
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A Comunicagdio nos Figurinos da Escola de Samba Estado Maior

da Restinga para o carnaval 2023 de Porto Alegre

Edson Luis Dutra!
Roberto Tietzmann?

Submetido em: 24/10/2023
Aceito em: 18/11/2023

RESUMO

O presente artigo tem por objetivo identificar as manifestacdes comunicacionais dentro do
desfile de uma escola de samba, a partir da analise de seus figurinos (croquis) para o desfile
carnavalesco. Partindo da contextualizacdo dos movimentos sociais e das territorialidades
destes grupos, observa-se a inser¢do da escola de samba como um modelo de movimento
social. Tendo como objeto de estudo os figurinos da escola de samba Estado Maior da Restinga,
campead do carnaval 2023 de Porto Alegre, aplica-se o método da Analise de Contetudo (BARDIN,
2016), que desvela a relacdo entre a producdo cultural da escola de samba e a folkcomunicagao,
trazendo seus aspectos comunicacionais e a sua producdo de sentido como pecas de
manifestacdo de sua expressao popular na avenida.

PALAVRAS-CHAVE

Movimentos Sociais; Escola de Samba; Figurino; Comunicacao.

Communication in the costumes of the Samba School Estado

Maior da Restinga for the 2023 carnival in Porto Alegre
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ABSTRACT

This article aims to identify communicational manifestations within a samba school parade,
based on the analysis of their costumes for the carnival parade. Starting from the
contextualization of social movements and the territorialities of these groups, the insertion of
the samba school as a model of social movement is observed. Having as object of study the
costumes of the samba school Estado Maior da Restinga, champion of the 2023 Porto Alegre
carnival, the Content Analysis method is applied (BARDIN, 2016), which reveals the relationship
between the cultural production of the school of samba and folkcommunication, bringing their
communicational aspects and their production of meaning as pieces of manifestation of their
popular expression on the avenue.

KEY-WORDS

Social Movements; Samba School; Costume; Comunication.

Comunicacién en el vestuario de la Escuela de Samba Estado

Maior da Restinga para el carnaval 2023 en Porto Alegre

RESUMEN

Este articulo tiene como objetivo identificar las manifestaciones comunicacionales dentro del
desfile de una escuela de samba, a partir del analisis de sus trajes (bocetos) para el desfile de
carnaval. A partir de la contextualizacion de los movimientos sociales vy las territorialidades de
estos grupos, se observa la inserciéon de la escuela de samba como modelo de movimiento
social. Teniendo como objeto de estudio los trajes de la escuela de samba Estado Maior da
Restinga, campeona del carnaval de Porto Alegre 2023, se aplica el método de Analisis de
Contenido (BARDIN, 2016), que revela la relacion entre la produccion cultural de la escuela de
samba y comunicacion popular, trayendo sus aspectos comunicacionales y su produccién de
significado como piezas de manifestacién de su expresion popular en la avenida.

PALABRAS-CLAVE

Movimientos sociales; Escuela de samba; Traje; Comunicacion.

Introducao

Quando uma escola de samba desfila no carnaval, podemos afirmar que sua
comunicacao se estende por muitas camadas de significado. Do espetdculo que emociona as

plateias a expressao cultural de afirmacdo e resisténcia presente em cada momento, uma escola

14 | A Comunicagéio nos Figurinos da Escola de Samba Estado Maior da Restinga para o carnaval 2023 de Porto
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de samba pode ser entendida como um movimento social, dado seu histérico sociocultural e
politico ao longo da histdria brasileira.

Os movimentos sociais atuam como tensionadores do status quo imposto por uma
classe dominante, ou ainda, pelo encrustado conservadorismo que, por vezes, breca os avangos
progressistas. Conforme afirma Gohn (2011, p.336), os movimentos sociais “expressam
energias de resisténcia ao velho que oprime ou de construcdo do novo que liberte”, reunindo
esforcos e estratégias pensadas e ordenadas para atuacdo em prol do coletivo, para o
reverberar social em modo positivo. Tal qual a sociedade é heterogénea, os movimentos sociais
também o sdo, multiplos em suas acdes e composi¢cdes. Marcados pela forte veia politico-social,
0s movimentos sociais sdo caracterizados pela sua identidade, pela arguicao de seus opositores
e pela idealizagdo e luta de um projeto de vida e sociedade (GOHN, 2011).

Para além de celebrar os festejos carnavalescos, a escola de samba fundamenta seus
costumes, tradi¢cOes e agdes na valorizagao de seu territério e da sua comunidade. Logo, aqueles
gue integram a escola de samba, participando do processo sociocultural proporcionado por ela,
também compdem o corpo deste movimento social, tornando-se atores politicos e produtores
de cultura, engendrados em significativos processos comunicacionais.

Apds definido o enredo do ano seguinte, um desses processos € a criacao de figurinos
para a leitura visual do desfile da escola de samba. A partir do discurso formulado no enredo,
os figurinos tém o papel de transmitir a narrativa escrita em elementos visuais, reforcando a
comunicacdo da mensagem carnavalesca (CUNHA, 2015). Questionamos neste artigo como
figurinos criados para um desfile de carnaval articulam sua comunicacdo. Para compreender
essa ligacdo entre comunicacao e carnaval, este artigo usa como corpus trés figurinos criados
para o desfile da Estado Maior da Restinga. Justificamos a escolha desta escola pelo seu
destague como camped da série ouro do carnaval 2023 de Porto Alegre (VIEIRA, 2023; DALCIN,
2023). A Tinga é uma escola de samba da periferia da capital galcha, intrinsicamente ligada ao
seu territdrio e fonte de producdo de costumes, saberes e reivindicagdes. E reconhecida como
um eximio exemplo de movimento social. Como procedimento metodolégico, os figurinos
foram estudados a partir da aplicacdo da Analise de Conteuido, de Bardin (2016), que possibilita
averiguar os sentidos produzidos através das imagens inspiradas no enredo sobre a escrava

Anastdcia, que serd detalhado em uma préxima secao
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A escola de samba tem a capacidade de usar da sua producdo artistica e cultural como
ferramenta de comunicagdo entre os seus componentes e, também, para o receptor externo.
Seja através da danca, da musica ou do visual, esta organizacdo toma espaco na visdo de mundo
plural e democratico, proposto pelos movimentos sociais, mostrando como a cultura faz valer

a sua contribuicdao na transmissao de saberes e conhecimento para a sociedade.

A Escola de Samba enquanto Movimento Social

Gohn (2011) apresenta o movimento social como um conjunto de ac¢des coletivas, com
carater sociopolitico e cultural, produzidas pela populacdo a partir de sua organizacdo em
grupos, coletivos. Os movimentos sociais sdo capazes, a partir de uma visdo sistémica,
identificar e apontar problemas e indicar caminhos para melhorias socais, atundo em redes e
se articulando nas mais variadas estratégias para atrair para si a atencdao da sociedade e
governantes, como as mobiliza¢Oes, passeatas, concentragdes, campanhas virtuais, etc.

Os movimentos sociais sempre existiram ao longo da histéria, pois sdo a marca da
sociedade organizada. Sobretudo, eles sdo fontes de inovacdo e producdo de saberes. Esta
formacao de conhecimento se da no processo de tensao que estes movimentos exercem sobre
a estrutura politico-social imperativa na realidade (GOHN, 2011). Outra caracteristica marcante
no movimento social é sua identidade partilhada. Um grupo se une porque se identifica, seja na
pauta que defende e/ou na sua composicdo pessoal. E consegue identificar os seus parceiros e
opositores, também por estas mesmas percepcoes, além de defenderem a politica da inclusao,
da sustentabilidade, da multiculturalidade, da justica social e da democracia. Por
consequéncias, essas bandeiras acabam conflitando com os interesses de manutencdo do
status quo da sociedade conservadora, o que provoca o conflito social, um dos principais
interesses destes grupos (NUNES, 2014).

Ao buscar a histéria da formacdo das escolas de samba, é possivel identificar nestes
processos caracteristicas dos movimentos sociais. Criadas nos primeiros anos da década de
1920 no Rio de Janeiro, as escolas de samba surgiram como um novo espaco carnavalesco,
formado genuinamente por moradores das regides periféricas — ou dos morros — e em sua
maioria negros e pobres. O carnaval, que nesta época, ainda era visto como um espaco de elite
com os desfiles dos corsos e blocos das grandes sociedades, aos poucos se viu recebendo novos

contornos sociais e um novo ritmo para tomar conta da festa: o samba. No entanto, as escolas
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de samba, além de servir como espaco de cultura e lazer para as comunidades, também reunia
em sua estrutura a génese de organizac¢do social num espaco onde, muitas vezes, o Estado ndo
assistia. Valenca (1996) destaca que as escolas de samba se tornam referéncias para os locais

onde se situam, sendo um importante aglutinador social.

E de grande importancia a percep¢do de que as escolas de samba, a par de sua
finalidade estritamente carnavalesca, representam para seus componentes uma
forma de lazer, de reunido, de associag¢do, atividade comunitaria que transcende
sua mera participagdo no carnaval. Quem julgar as escolas pelo desfile que
apresentam uma vez por ano, no carnaval, e que lhe vale uma classificagdo, corre
o risco de incorrer em grave distor¢do. As escolas de samba tinham — e tém até
hoje — uma vida prépria que fervilha durante o ano inteiro e ndo se limita a
atividades sociais, mas inclui até a politica interna de cada agremiagdo e de suas
associagGes (VALENCA, 1996, p. 57).

Conforme reforca Gohn (2013, p.305), “os movimentos [sociais] sdo elementos
fundamentais na sociedade moderna, agentes construtores de uma nova ordem social”. A
escola de samba, através de seu enredo, produz mensagem e sentido a serem ampliados na
passarela, servindo de palco para exaltar ou reivindicar as pautas que mais interessam a sua
comunidade. E, ao mesmo tempo, tensionam a sociedade para perceba, através da cultura, as
acdes propositivas de mobilizagao e conscientizacao social trazidas por ela.

O papel da escola de samba enquanto mobilizador social faz sentido também a partir da
sua ocupacdo espacial, geografica. Estando a escola de samba inserida, em grande parte, nos
espacos de margem urbana e social, ela atua como forte instrumento de movimento social, seja
para abrigar acdes em prol da comunidade em que estd inserida, seja para participar dos
festejos carnavalescos, levando para o centro a exceléncia de sua producao artistica e cultural.
A guadra de uma escola de samba pode ser observada como um territério negro, pertencente
a identidade e patriménio de uma comunidade, de um grupo, de um movimento social. Vieira
(2017) apresenta o territério negro também como um espacgo simbdlico de homens e mulheres

negras que realizam suas praticas, trocam conexdes, produzem memdaria, saberes e sentido.

Para além de espaco fisico e apenas funcional — de moradia, de trabalho — estes
espacos ganham significados a partir das relacGes que neles se estabelecem.
Conformam-se assim, também, enquanto espacgos simbdlicos. As mulheres e
homens negros que os habitam, imprimem neles praticas e relagbes, sobre eles
constroem lagos entre si, lagos de pertenca com o espaco, com as instituicoes ali
presentes — terreiros, sociedades negras, escolas, saldes de baile, clubes de
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futebol, blocos e entidades carnavalescas — e com as praticas nelas desenvolvidas.
(VIERIA, 2017, p.43-44).

Ter um espaco fisico e simbdlico como seu territério — e transforma-lo num territério
negro - faz parte de génese da escola de samba, ja que sua origem, preceitos, saberes e sentidos
advém da influéncia dos costumes populares, sobretudo da cultura negra. No caso de Porto
Alegre, pegando como exemplo a regido central, historicamente foi um territério demarcado
pela presenca negra, principalmente ao longo do século XIX e inicio do século XX, no pds-
abolicdo. Espacos como llhota, Col6nia Africana e Areal da Baronesa sdo locais marcados pela
negritude deste periodo. Entretanto, conforme mostra Vieira (2017), a cidade passa por dois
momentos significativos de remodelacdo urbana e mudanca do espaco social: o primeiro,
compreendido entre o final do século XIX e inicio do século XX, mais precisamente até a década
de 1930, marca a moderniza¢dao urbana, com a abertura das avenidas, demolicao dos becos,
taxacdo e demolicdo dos corticos (espagos de moradia ocupados na maioria por pessoas
negras), fazendo com que parte da populagdo negra que ocupava o centro fosse para o entorno.
0O segundo momento de mudancga, compreende a décadas de 1940 e 1970, com a urbanizacao
das regides do entorno do centro, empurrando, de vez, a populacdo negra e pobre para as
periferias. Este movimento fez surgir em Porto Alegre um dos maiores bairros da cidade e que

concentra significativa parcela da populacao negra da capital galdcha: a Restinga.

Restinga — Da Comunidade a Escola de Samba

A Restinga é um dos bairros mais populosos de Porto Alegre. Surgido em meados dos
anos 60, é fruto de uma politica de higieniza¢do do centro da cidade. Santos (2011) aponta que
Porto Alegre passava por um intenso processo de reorganizacdo urbana ainda na primeira
metade do século XX. A regido central da cidade, historicamente demarcada por territorios
negros, como a llhota e Areal da Baronesa, passava a ser percebida com interesse pelo poder
publico e pelas acdes de especulacdo imobilidria. No entanto, destaca a autora, a partir dos
anos sessenta, com a ditatura militar, sdo abertos aos municipios programas para empréstimos
voltados a construcdo de moradias populares, através de financiamento com o Banco Nacional
de Habitac¢do (BNH).

Em Porto Alegre, o DEMHAB (Departamento Municipal de Habitagdo) criado em 1965,
surge para ser um elo operacional da Prefeitura na realizacdo das acdes de remodelamento
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urbano. A proposta era de adquirir empréstimos junto ao BNH para a criacdo de conjuntos

habitacionais populares. De acordo com Santos (2011)

Grande parte da populagdo de nucleos urbanos irregulares foi removida, a partir
de 1966, para um terreno localizado na zona rural da cidade. Essa area, que havia
sido adquirida com verbas municipais, chamava-se Restinga. As primeiras pessoas
que habitaram a Vila Restinga haviam sido removidas das vilas: Teodora,
Maritimos, llhota e Santa Luzia. Nesse periodo - final dos anos 60, as verbas do
BNH nao tinham sido liberadas para o DEMHAB, e os planos de tornar a vila
regular e dar boas habitagdes a seus moradores ndo foi concretizado (SANTOS,
2011, p.58)

Mesmo sem conseguir promover as melhorias para a populagao deslocada do centro, o
DEMHAB desenvolve o programa Remover para Promover, financiando durante este periodo
com recursos proéprios, a criacdo de moradias populares em regides periféricas do municipio.
Segundo Santos (2011, p. 45), “Este lema era direcionado as ocupagdes préximas ao centro”,
gue “proporcionavam aos seus moradores a proximidade de sua fonte de renda e
sobrevivéncia”, sendo sua maioria afrodescendentes, “empregados da construcado civil,
empregadas domésticas, lavadeiras, pessoas que ndo tinham tido a oportunidade de se
gualificarem profissionalmente”. Camuflada no plano de modernizacdo da capital, a remocao
compulsdria da populacdao pobre das regides centrais da cidade para a periferia constitui um
significativo processo de exclusdo negra do centro de Porto Alegre, de suas raizes histodricas,

provocando também uma nova configuracdo urbana.

Desalojadas de suas casas, familias de varias localidades que estavam sendo
valorizadas em termos de mercado imobilidrio, foram reassentadas numa area
distante 22 km do centro da cidade. Foram os pioneiros da Restinga. Expulsos do
centro, formaram a periferia. No entanto, eles retornaram, dolorosamente, face
as condic¢Oes do transporte coletivo, a falta de 4gua, luz, esgoto, ao abandono.
Retornaram, “ao centro”, diariamente, aos seus locais de trabalho, de estudo.
(SANTOS, 2011, p.47)

As remoc¢des comecam a frear na metade dos anos 70 por diversos fatores. Entre eles,
o fortalecimento da voz dos movimentos sociais. Conforme Santos (2011), entidades ndo-
governamentais, associacbes comunitarias, sindicatos, e, sobretudo, o movimento negro em
Porto Alegre, trazem para o debate publico as discussdes sobre as garantias de direitos para a
populacdo menos assistida. E neste contexto, de uma retomada de politizagdo social que as

entidades as carnavalescas, principalmente as escolas de samba, reforcam a mensagem de
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valorizagdo sociocultural de seu povo, voltando a tomar o centro da cidade, de forma simbdlica,
com seus discursos de negritude.

Exemplo disso é a Sociedade Recreativa Beneficente Estado Maior da Restinga, fundada
em 20 de margo de 1977, no bairro Restinga. Fruto do anseio daquela populagao historicamente
excluida em buscar espaco de lazer, cultura e fortalecimento de sua identidade negra. Embora
ndo tenha sido a primeira escola de samba fundada no bairro, a Tinga, como é também
carinhosamente chamada, tornou-se a grande representac¢do, ndo apenas dos seus folides e
integrantes, mas do bairro como um todo, no cenario cultural e social de Porto Alegre.
Conforme aponta Santos (2011, p.89), a Estado Maior da Restinga é “muito mais que uma
preparacdo para o desfile, é o convivio, é o contato com suas referéncias afetivas, é um ponto
de encontro”.

Através de seus lemas “Tinga, teu povo te ama”, “Sou Tinga, e Dai?” ou ainda “Quem
gosta de nés somos nds”, a escola de samba reforga continuamente seu lago social com a sua
comunidade, demonstrando n3ao apenas a adoragao carnavalesca, mas o elo identitario que
seus integrantes preservam com a instituicdo. Isso se da pelo perfil carnavalesco que a escola
imprime em suas apresentacdes e seu histdrico de sucesso e vitdrias na avenida. Em quase
cinquenta anos de existéncia, a Restinga é a terceira maior vencedora do carnaval de Porto
Alegre, com dez titulos conquistados. Em seus desfiles, destacam-se o capricho na elaboragao
dos elementos visuais (fantasias e alegorias) além da garra de seus componentes, que cantam
forte o samba enredo durante sua exibicdo na pista. Atribui-se a Restinga a introducdo do
chamado “Carnaval Espetaculo” aos desfiles de Porto Alegre (MAIA, 2000), entre os anos 80 e
90, devido as apresentacdes luxuosas e originais, como em 1999, quando conquistou o titulo
de campea com o enredo “Bailado do Cisne nas asas da imaginacdo”, contando com a equipe
de trabalho da escola de samba carioca Beija-Flor de Nildpolis.

Entre as tematicas abordadas em seus desfiles, destacam-se os enredos que exaltam a
cultura brasileira, a histéria e cultura africanas ou afro-brasileiras, como “Amaz6nia, Mistério e
Magia” (1986), “Africa, raizes negras na terra do samba” (1991), “A Riqueza Desta Negra me
Fascina” (1996), “A Restinga Multirracial Celebra a Africa de Mandela na Festa do Carnaval”
(2011), “Da Sabedoria Busquei a Humildade. Da Humildade Clamei por Justica. Sou Negro, Sou

Rei: Kao Kabecilé, Sou Restinga!” (2016) e “Bendita és Tu, Anastacia. Negra dos Olhos Azuis”
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(2023). Este ultimo sera objeto de estudo deste artigo, através dos elementos que constituem

sua producao cultural.

A Folkcomunicacao no desfile da Escola de Samba — Identificando os

Elementos Comunicacionais

Ao longo da histdria, os meios de comunicacdo de massa, como 0s jornais impressos,
acabaram por imprimir as manifestacdes culturais conceitos e opinides que, de certa forma,
influenciaram na sua receptividade diante da sociedade e do poder publico. Posteriormente,
com a amplificacdo dos meios de comunicacdo de massa, essa relacdo entre comunicacao e
cultura tornou-se ainda mais estreita, com vieses que transformam tais expressées culturais em
pecas mercadoldgicas. Tal processo é visivelmente identificado através da relacdo entre a
comunicacdo e o carnaval (VON SIMSON, 2013).

Historicamente, carnaval e comunicagao sempre estiveram interligados. A imprensa era
responsavel por noticiar os festejos carnavalescos ao final do século XIX — e, em alguns casos,
auxiliar na sua moderacao. As escolas de samba, grupamentos carnavalescos das periferias,
reunindo essencialmente pessoas pobres e negras, surgiram nas primeiras décadas do século
XX no Rio de Janeiro, com o passar do tempo, ganham o protagonismo no carnaval carioca. A
chegada macica dos meios de comunicagao de massa, como radio e TV, contribuiu para que o
modelo de agremiacao carnavalesca da escola de samba carioca se espalhasse pelo restante do
pais a partir das transmissoes dos desfiles. (VON SIMSON, 2013).

As escolas de samba, em sua maioria marginalizadas culturalmente e geograficamente
em suas localidades, fazem de seus desfiles importantes ferramentas de expressao cultural. No
entanto, o modo como a midia representa estes grupos influencia na forma como a sociedade
os Vé e, consequentemente, os recepciona (MARTINO; MARQUES, 2018), imputando, desta
forma, a invisibilidade de compreensdo das expressdes produzidas nestes grupos. O desfile da
escola de samba reune significativas expressdes artisticas, como danc¢a, canto, musica,
cenografia e producao de figurinos, alimentando-se das mais variadas referéncias estéticas para
suas concepgoes e realizacdes. Este conjunto de elementos, aglutinados, proporciona uma
cadeia de mensagens e significados que contribuem para a compreensao do desfile. Sendo

assim, conforme Marqgues de Melo (2013), podemos considerar as transmissdes de mensagens,
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saberes, opinides e experiéncias que estes grupos realizam - através dos elementos pldstico-
visuais, musicais e de danga - o desfile da escola de samba como uma forma de comunicacado
popular, estando esta integrada a Folkcomunicagao.

O processo de criagdo do desfile de uma escola de samba comeca com a escolha do
enredo, defendido por Farias (2007) como o elemento-guia do desfile de uma escola de samba,
sendo a construgdo narrativa e/ou descritiva de um tema ou conceito. Ha diversas categorias
de enredo, cada uma destacando um perfil de narrativa construida, podendo ser enredo de
homenagem, metalinguistico, CEP (contando sobre cidades, Estados ou paises), indigenas,
afros, entre outros. A partir do tipo de enredo escolhido, a narrativa comeca a ser construida
através do texto do enredo, também chamado de sinopse. Pode-se indicar aqui que a sinopse
é a o contrato de comunicagdo fisico entre a escola de samba, emissora do discurso, e seu
publico, que tem contato com o material (FARIAS, 2007).

Segundo Cunha (2015) é a partir do enredo que a escola de samba elabora e executa
seu projeto de desfile, como os eventos preparatorios (escolha do samba enredo, ensaios,
eventos tematicos), além da concepcdo e realizacdo das alegorias, dos aderecos e das fantasias.
Este ultimo elemento, a fantasia, representa um importante fator na construcdo do desfile e na
comunicacdo da mensagem que se quer passar com o enredo. De acordo com o Manual de
Julgamento do Carnaval de Porto Alegre 2023, o quesito Fantasia é apresentado da seguinte

forma:

Julga-se neste quesito as fantasias completas apresentadas pela Agremiacdo, bem
como a qualidade de sua confecgdo e sua adequacgdo ao enredo proposto. A
funcdo bdsica da fantasia é ilustrar o enredo. Com base no enredo, sao feitos os
figurinos, os quais ddo origem a criacdo artistica que constitui a fantasia dos
personagens propostos. Devem estar adequadas ao enredo, com suas formas,
cumprindo a fung¢do de transmitir as diversas partes do conteddo deste. Serd
considerado, para efeito de andlise, o uso de aderecos de mao que vierem a fazer
parte das fantasias (MANUAL DE JULGAMENTO CARNAVAL DE PORTO ALEGRE,
2023, p.31-32).

Em Porto Alegre, o julgador ndo recebe o desenho da fantasia, realizando a sua
avaliacdo a partir da observacdo da materializacdo do que foi idealizado no papel pelo figurinista
e/ou carnavalesco. De acordo com Luderer (2012, p. 102), “o desenho é um dos suportes que
usados para desenvolver o didlogo com os diversos grupos da escola”. Assim, o responsavel pela
criacdo do figurino deve, na sua producgao, trazer no papel a representacdao de uma parte da
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narrativa que a escola vai mostrar na passarela (e consequentemente a mensagem a ser
comunicada e defendida por ela), e conquistar a identificacdo do desfilante, pois fatores como
cores, tipos de material empregados, volumetria influenciam para que o componente se sinta
incentivado a representar aquele elemento na passarela.

Desta forma, o carnavalesco e figurinista da escola, Luciano Maia, produziu figurinos
capazes de expressar elementos da histéria da escrava Anastdcia, da sua influéncia religiosa no
Brasil e da sua representatividade nas pautas sociais e raciais da atualidade, fazendo a relacdo
com a comunidade e a escola de samba da Restinga. Esta forma de criacdo pode ser
compreendida pelo que explica Eisner (1995). O autor salienta que entendimento de uma
imagem necessita de uma bagagem de experiéncia e construcdo de sentido, referéncias. Assim,
o artista responsavel pela criacdo desta imagem necessita conhecer as referéncias e
experiéncias do receptor desta produgao, para que a producao de sentido seja efetivada.
Segundo Eisner (1995, p. 14), “o sucesso ou fracasso desse método de comunicac¢do depende

da facilidade com que o leitor reconhece o significado e o impacto emocional da imagem”.

Analisando os Figurinos — As Ferramentas de Comunicacio Carnavalesca

Para o carnaval de 2023, a Estado Maior da Restinga levou para a avenida o enredo
“Bendita és tu, Anastacia, Negra dos Olhos Azuis”, contando a histéria e a importancia da
escravizada Anastacia, que se tornou simbolo de resisténcia negra e devo¢ao religiosa no Brasil.
O enredo comunica ndo apenas a histéria da personagem real, que viveu no pais durante o
século XVIIl, mas traz relagdes com a trajetdria de opressao e resisténcia da prépria comunidade
da escola, em sua maioria negra, que, ao exaltar Anastdcia, exalta um simbolo de identidade
comum a todos os seus integrantes, seja pela religiosidade, pela afetividade, pela expressao
politica que esta figura carrega (NETO, 2010).

Como objeto desta analise, foram selecionados trés figurinos, dentre os 40 elaborados
para as 21 alas e 19 destaques, do desfile de 2023 da Estado Maior da Restinga, sendo cada um
a representacdo de uma mensagem a ser defendida dentro do enredo. Os figurinos foram
submetidos ao método da Anélise de Conteldo, de Bardin (2016), onde sua aplicagdo se justifica
pela possibilidade de, através de um método que abrange um conjunto de técnicas, interpretar
os mais diversos conteldos comunicacionais. Como parte da analise de conteldo, seguimos

com a categorizacdo do material de estudo. A escolha por uma andlise categorial possibilita,
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segundo Bardin (2016), que os critérios para a elaboracdo das categorias ndo necessitem de
uma fundamentacdo tedrica anterior.

A categoria 01, denominada Sua Origem, é representada pelo figurino da Ala 02, a Ala
das Baianas, denominado, dentro do Caderno de Julgamento do Carnaval 2023 de escola, como
“Aguas do Rio Osun”. A defesa da fantasia indica que o rio Osun é o rio que corta a regido da
Africa onde o povo de Anastdcia vivia, regido onde hoje situa-se a Nigéria. O rio carrega o nome
do orixa Oxum, considerada mae do ouro e das aguas doces. A fantasia mescla a representacao
do orixa com as aguas do rio (RESTINGA, 2023).

A imagem apresenta varias semelhancas com as caracteristicas tradicionais das
representacdes de Oxum, particularmente em sua paleta de cores e acessérios. A
predominancia do amarelo na figura é uma referéncia direta a associacao de Oxum com riqueza,
prosperidade e beleza. O grande adorno ou coroa na cabe¢a da figura opera como uma
homenagem ao status de Oxum como rainha das aguas doces. Seu traje elaborado,
especialmente o corpete amarelo ricamente adornado, reflete o luxo frequentemente
associado a orixa. Além disso, os objetos que a figura segura, um leque e um espelho sdo
recorrentes nas representacoes, ligados a vaidade. A postura da figura, sugerindo movimento
e danga, evoca as dancas associadas a Oxum que imitam o movimento das aguas doces. No
entanto, a presenca marcante de cores como azul e verde no traje o aproxima da narrativa do

enredo, indicando o rio relacionado geograficamente a origem de Anastacia.
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Figura 1 — Fantasia Ala das Baianas — Estado Maior da Restinga 2023

Fonte: Luciano Maia, carnavalesco

Sendo as escolas de samba um espaco essencialmente negro e de resisténcia social, a
representacdo de suas crencas religiosas nos desfiles de carnaval é considerada também uma
forma de exaltacdo e valorizacdo de sua cultura. Oxum é um dos orixas mais cultuados dentro
das religides de matriz africana no Brasil, tida como a deusa do amor, da fertilidade e da fartura.
A Ala das Baianas, dentro de uma escola de samba, representa o legado das chamadas “maes
baianas”, principalmente de Tia Ciata, baiana e mae de santo, que abrigou em seu terreiro, na
extinta Praca Xl, no Rio de Janeiro, os primeiros sambistas. Trajar a Ala das Baianas com esta
representacdo de Oxum e com o simbolismo que a ala traz historicamente dentro da
agremiacdo, complementa o sentido exposto por Eisner (1995) quanto as referéncias do
receptor da mensagem.

Para a categoria 02, ilustrada pela figura 02, denominada de Sua Luta, trazemos o
figurino da Ala 10, com a fantasia de nome “Calaram Sua Boca, mas Nao a Sua Voz”. De acordo
com o Caderno de Julgamento do Carnaval 2023 de escola, a ala conta que, por ndo ceder aos
mandos do seu feitor, chamado de “sinh6”, Anastdcia foi amordacada com a mascara de ferro,

gue lhe cobria a cabeca e o rosto. A ala representa o calar da boca de Anastacia e a tentativa de
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seu silenciamento, através das marcas de “X” sobrepostas as bocas em detalhes na roupa. A
chamada “madscara de Flandres” impedia a jovem de se comunicar e de se alimentar. Mesmo
assim, conta-se que Anastdcia “falava” através de seu olhar, pelo encanto de seus olhos azuis,
que também passaram a transmitir poder e confianga para os demais escravos que com ela

conviviam (RESTINGA, 2023).

Figura 2 — Fantasia Ala 10 — Estado Maior da Restinga 2023

Fonte: Luciano Maia, carnavalesco

Para além da histéria do enredo, a fantasia comunica que a tentativa de silenciamento
de Anastdcia repercute na histdria dos moradores do bairro, que, forcadamente, tiveram que
sair das regides centrais do municipio, sem direitos, e viver numa realidade de poucas
expectativas. O “X” sobre a boca, simbolo grafico de cancelamento e proibicao, faz alusdo as
lutas negras que enfrentam os mais diversos obstaculos para serem validadas. Os preconceitos

sofridos pela populacdo negra, sobretudo o racismo, sdo instrumentos de silenciamento
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impostos pela sociedade brasileira, que fora forjada e estruturada sobre o racismo (ALMEIDA,
2020).

A categoria 03 é denominada Seu Legado e tem como representacdo a fantasia da 22
porta-estandarte da escola. Com o titulo de “Bendita Mulher”, o figurino representa a forca da
imagem de Anastacia para as mulheres negras. A escrava virou simbolo de resisténcia negra e
exemplo de luta pelos direitos e valoriza¢do da dignidade da mulher. Conforme o Caderno de
Julgamento do Carnaval 2023 de escola, o poder e a beleza de Anastacia refletem em cada rosto
de mulher negra e empoderada, que nao se intimida em lutar por seus direitos e ideais

(RESTINGA, 2023).

Figura 3 — Fantasia 22 Porta-Estandarte — Estado Maior da Restinga 2023

Fonte: Luciano Maia, carnavalesco

A porta-estandarte é um destague do carnaval de Porto Alegre, responsdvel por
carregar o estandarte que estampa os elementos de identificacdo da escola de samba, como
cores, simbolo, data e local de fundacdo. Antigamente a funcdo de porta-estandarte era

desempenhada por homens, porém, ao longo da histéria, passou a ficar a cargo das mulheres,
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sendo, atualmente, um papel predominantemente feminino dentro das escolas de samba.
Embora ndo conte ponto na avaliacdo final, a porta-estandarte é elemento obrigatério no
desfile, podendo a escola ser penalizada por sua auséncia. Trazer a representacdo da forca da
mulher negra neste destaque explicita a comunica¢ao da escola de que a valorizagao da mulher
é importante, é acolhida pela agremiacdo e é, também, legado da luta de Anastdcia. A fantasia
traz as cores da escola (verde, vermelho e branco), além de uma imagem de Anastdcia sem

mordaga, numa simbologia da liberdade feminina e da vitdria diante todos os preconceitos.

Consideracoes Finais

Os movimentos sociais sdo agentes provocativos de mobilizacdo social e politica em
nossa sociedade. Através de suas pautas, ideologias e identidades, tracam estratégias para a
proposicao de um ambiente social mais justo. Essas estratégias se alicercam, também, na forma
como eles se comunicam com o externo e argumentam com seus opositores, na disputa pela
remodelagao da estrutura social.

Neste meandro, salientamos a presenca da escola de samba como fonte ndo apenas de
cultura, mas também de conscientizacdo sociocultural e politica de seus integrantes e
referéncia para a comunidade a qual habita. O desfile de carnaval pode ser observado e
compreendido como o instrumento de comunicacao deste movimento social, historicamente e
geograficamente marginalizado. Sendo um ambiente nato de producgdo artistica e cultural, a
escola de samba faz reverberar, todos os anos, o seu discurso de forma macro na avenida,
utilizando-se da arte como suas estratégias de comunicacao, através da musica, da danca e das
multiplas representacdes visuais dos seus enredos. Dentre elas, destacamos os figurinos
(croquis), capazes de expressar ndgo somente a representagdo da narrativa proposta no desfile,
com também discursar a ideia, a exaltacdo ou a denlncia para além do espetaculo da passarela.
Os figurinos que escolas de samba apresentam nas avenidas reforcam, ainda, a necessidade de
exploracdo desta forma de comunicacdo e expressao populares pela academia e seus efeitos
de receptividade fora da passarela. Através da interpretacdo de seus sentidos, é possivel
identificd-los como canais de pautas representativas, de suas comunidades e da sociedade

como um todo.
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Tendo como exemplo o desfile de 2023 da escola de samba Estado Maior da Restinga,
o carnaval, langa-se como instrumento fundamental no combate ao racismo, fortalecendo o
discurso antirracista, pauta de movimentos sociais. Através de enredos — e sua visualizagdo
pelos figurinos - que evocam a valorizagdo do negro em seus mais diversos aspectos, a escola
de samba enriquece o discurso da diversidade proposto para os dias de hoje, mesmo que, por
vezes, seu conhecimento e saberes sejam tratados como algo de menor valor. Ainda assim, este
discurso de valorizagdao tem potencial que, por vezes, ultrapassa as linhas da avenida,
repercutindo na sociedade e provocando para a formacdo de novos olhares sobre o negro,

sobre a escola de samba e suas contribuicGes na evolugdo social do pais.

29 | A Comunicagéo nos Figurinos da Escola de Samba Estado Maior da Restinga para o carnaval 2023 de Porto
Alegre



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, Namero 47, p. 13-31, jul./dez. 2023

Referéncias
ALMEIDA, Silvio Luiz de. Racismo Estrutural. Sdo Paulo: Editora Jandaira, 2020.

BARDIN, Laurence. Analise de Contetido / traducgdo: Luis Antero Reto e Augusto Pinheiro. Sdo
Paulo: Edi¢des 70, 2016.

CUNHA, M. Carnaval é Cultura - Poética e Técnica no Fazer Escola de Samba. Sdo Paulo: Senac
S3ao Paulo, 2015.

DALCIN, Cristiano. Estado Maior da Restinga é a camped do carnaval 2023 de Porto Alegre.
G1, Rio Grande do Sul, 2023. Disponivel em: http://glo.bo/46JeKtg Acesso em: 21 out. 2023

EISNER, Will. Quadrinhos e arte sequencial. 2a ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1995.

ESTADO MAIOR DA RESTINGA. Caderno de Julgamento Carnaval 2023. Porto Alegre, 2023. 23
p.

FARIAS, Julio César. O Enredo de Escola de Samba. Rio de Janeiro: Litteris, 2007.

GOHN, Maria da Gléria. Movimentos sociais na contemporaneidade. Revista Brasileira de
Educac¢ao, Rio deJaneiro, v. 16, n. 47, p. 333-361, ago. 2011 . Disponivel em:
https://bit.ly/3QzY4P7. Acesso em 21 out. 2023

GOHN, Maria da Gléria. Desafio dos movimentos sociais hoje no Brasil. SER Social, Brasilia, v.
15, n. 33, p. 301-311, 2013. Disponivel em: https://bit.ly/3SjOLWKAcesso em 21 out. 2023

LUDERER, Cynthia Arantes Ferreira. Samba Look: do desenho a passarela. In: Coléquio de
Moda, Salvador, 2006. Disponivel em: https://bit.ly/3QDTZtCAcesso em: 21 out. 2023

LUDERER, Cynthia Arantes Ferreira. Os limites a serem superados por um carnavalesco na
construcdo de um espetaculo de uma escola de samba. 2012. IARA — Revista de Moda,
Cultura e Arte, S30 Paulo, v. 05, n. 02, p.90-111. Disponivel em: https://bit.ly/45KoXEAAcesso
em: 21 out. 2023

MAIA, Sandra. Carnaval 2000. Porto Alegre: Secretaria Municipal de Cultura/Prefeitura
Municipal de Porto Alegre, 2000. Disponivel em: https://bit.ly/3QzE9jl Acesso em: 27 out.
2023

MARQUES DE MELO, José. Sistema de Comunicacdo no Brasil. In: MARQUES DE MELO, José;
FERNANDES, Guilherme Moreira. (Orgs.). Metamorfose da Folkcomunicag¢ao: Antologia
Brasileira. Sdo Paulo: Editora Cultural, 2013.

MARTINO, Luis Mauro de S&; MARQUES, Angela Cristina Salgueiro. Etica, midia e
comunicagao: relacdes sociais em um mundo conectado. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2018.

30 | A Comunicagéio nos Figurinos da Escola de Samba Estado Maior da Restinga para o carnaval 2023 de Porto
Alegre


http://glo.bo/46JeKtg
http://educa.fcc.org.br/pdf/rbedu/v16n47/v16n47a05.pdf
https://periodicos.unb.br/index.php/SER_Social/article/view/13049/11404
https://www.coloquiomoda.com.br/anais/Coloquio%20de%20Moda%20-%202006/artigos/31.pdf
https://www1.sp.senac.br/hotsites/blogs/revistaiara/wp-content/uploads/2015/01/05_IARA_vol5_n2_Dossie.pdf
https://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa/carnaval/usu_doc/historico_carnaval.pdf

RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, Namero 47, p. 13-31, jul./dez. 2023

NETO, Antonio Alves Teixeira. Anastdcia, Escrava e Martir Negra. Ed. ECO, 2010.

NUNES, Cristina. O conceito de movimento social em debate: dos anos 60 até a atualidade.
Sociologia, Problemas e Praticas, n. 75, p. 131-147, 2014. Disponivel em:
https://bit.ly/3QBsrVGAcesso em: 21 out. 2023

SANTOS, Tavama Nunes. A Trajetéria da S.R.B. Estado Maior da Restinga e seu Papel na
Constituicdo da Identidade e Visibilidade do Bairro Restinga (Porto Alegre -1977 a 2002). 153
fls. Dissertacdo (Mestrado em Histodria) - Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas, Programa
de Pés-Graduagdo em Histédria, Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Porto Alegre,
2011.

UNIAO DAS ESCOLAS DE SAMBA DE PORTO ALEGRE; UNIAO DAS ESCOLAS DE SAMBA DO
GRUPO DE ACESSO DO CARNAVAL DE PORTO ALEGRE. Manual de Julgamento do Carnaval de
Porto Alegre 2023. Porto Alegre, 2023. 42 p.

VALENCA, Rachel Teixeira. Carnaval: para tudo se acabar na quarta-feira. Rio de Janeiro:
Relume Dumari, 1996.

VIEIRA, Cristiano. Estado Maior da Restinga é a campea do carnaval 2023 de Porto Alegre.
Prefeitura de Porto Alegre, 2023. Disponivel em: https://bit.ly/3s12097 Acesso em: 21 out.
2023

VIEIRA, Daniele Machado. Territérios negros em Porto Alegre/RS (1800-1970): geografia
historica da presenca negra no espaco urbano. 153 fls. Dissertacdo (Mestrado em Histdria) —
Instituto de Geociéncias, Programa de Pds-Graduag¢ao em Geografia, Universidade Federal do
Rio Grande do Sul. Porto Alegre, 2017.

VON SIMSON, Olga Regina de Moraes. Transformag¢des Culturais no Carnaval Brasileiro:
criatividade popular e comunicacdo de massa. In: MARQUES DE MELO, José; FERNANDES,
Guilherme Moreira. (Orgs.). Metamorfose da Folkcomunicagdo: Antologia Brasileira. Sdo Paulo:
Editora Cultural, 2013.

31 | A Comunicagéio nos Figurinos da Escola de Samba Estado Maior da Restinga para o carnaval 2023 de Porto
Alegre


https://journals.openedition.org/spp/1596
https://bit.ly/3s1zo97

RIF Artigos/Ensaios

DOI - 10.5212/RIF.v.21.i47.0002

Margaridas: Performances Folkcomunicacionais promotoras

de Espiritualidade na Marcha das Margaridas

Giselle Souza?®
Fernanda Lemos?

Submetido em: 24/10/2023
Aceito em: 18/11/2023

RESUMO

O objetivo deste artigo é compreender a relacdo entre a performance folkcomunicacional e a
espiritualidade na sétima edicao da Marcha das Margaridas que aconteceu nos dias 15 e 16 de
Agosto de 2023. O movimento social da Marcha acontece em homenagem a Margarida Maria
Alves, que foi uma lider sindical assassinada em Alagoa Grande- PB, no brejo paraibano. Em
termos metodoldgicos, trata-se de um estudo na perspectiva da Folkcomunicagao religiosa e a
sua estreita relacdo com os movimentos sociais, na qual foram utilizados analise documental e
entrevista semiestruturada. Como resultado foi possivel ampliar as discusses em torno da
folkcomunicacao e a religido presentes na sétima edicdo da Marcha das Margaridas.

PALAVRAS-CHAVE

Género; Religido; Folkcomunicacdo; Politica.

Daisies: Folrcommunicational Performances promoting Spirituality

in the March of the Daisies

ABSTRACT

The aim of this article is to understand the relationship between folkcommunicational
performance and spirituality in the seventh edition of the March of the Daisies, which took place
on August 15 and 16, 2023. The social movement of the March takes place in honor of
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Margarida Maria Alves, who was a union leader murdered in Alagoa Grande, in the Paraiba
swamp. In methodological terms, this is a study from the perspective of Folk Religious
Communication and its close relationship with social movements, in which document analysis
and semi-structured interviews were used. As a result, it was possible to broaden the
discussions around folkcommunication and religion present in the seventh edition of the March
of the Daisies.

KEY-WORDS

Gender; Religion; Folkcommunication; Politics.

Margaritas: Espectaculos folcléricos que promueven la

espiritualidad en la Marcha de las Margaritas

RESUMEN

El objetivo de este articulo es comprender la relacién entre la performance folclérica y la
espiritualidad en la séptima edicion de la Marcha de las Margaritas, que tuvo lugar los dias 15y
16 de agosto de 2023. El movimiento social de la Marcha se realiza en honor a Margarida Maria
Alves, quien fue dirigente sindical asesinada en Alagoa Grande, en la ciénaga de Paraiba. En
términos metodoldgicos, se trata de un estudio desde la perspectiva de la Comunicacion
Popular Religiosa y su estrecha relacidon con los movimientos sociales, en el que se utilizé el
analisis documental y las entrevistas semiestructuradas. Como resultado, fue posible ampliar
las discusiones en torno a la comunicacion popular y la religidon presentes en la séptima edicidn
de la Marcha de las Margaritas. Giselle Souza

PALABRAS-CLAVE

Género; Religion; Comunicacion popular; Politica.

Introducao

Ha 40 anos mataram Margarida Maria Alves. Cortaram a energia elétrica de todo o
municipio de Alagoa Grande, no Estado da Paraiba, por volta das dezoito e trinta horas,
entraram na casa de Margarida e a executaram. A mando de latifundiarios da regido, o crime
aconteceu em 12 de Agosto de 1983. Por doze anos a frente do sindicato, Margarida lutou pelo
fim davioléncia no campo, por direitos trabalhistas e pela dignidade humana, mas os criminosos

continuam impunes.
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Ela estava la com seu Unico filho de oito anos, José de Arimatéia, e seu marido, Severino.
Era o inicio de uma noite que ficaria registrado na histéria como o silenciamento de uma das
vozes mais potentes da lideranca sindical e da pastoral da terra do brejo paraibano na época da
ditadura militar. No entanto, aquela data que para os criminosos representaria o fim, foi apenas
o comeco de uma longa histéria de lutas e resisténcias. Naquele dia, nasceram milhares de
margaridas no Brasil e no mundo.

Sendo assim, o objetivo geral desta pesquisa esteve na pretensao de analisar as
performances folkcomunicacionais e espiritualidade na sétima edicdo da Marcha das
Margaridas, que sdo promotoras de Politicas Publicas para as mulheres, no ambito social,
politico e espiritual, mediante resultados iniciais obtidos. Especificamente, o estudo se volta
para identificar a espiritualidade na sétima edicdo da Marcha das Margaridas a partir das
vivéncias e experiéncias misticas das mulheres de contexto popular e dos grupos marginalizados
segundo a teoria da Folkcomunicagao.

E vélido ressaltar, por conseguinte como pontua (TAUK SANTOS, 2009), que os
contextos populares devem ser compreendidos como cenarios onde predominam populacdes
que vivem em condicdes de desigualdades do ponto de vista social, politico e econémico. Sendo
assim, uma caracteristica que necessita ser evidenciada é a contingéncia, ou seja, o acesso aos
bens materiais e imateriais se da de forma incompleta e desigual.

Neste sentido, este estudo dara protagonismo as mulheres agricultoras rurais,
ribeirinhas, indigenas, quilombolas, mulheres da cidade, do campo, mulheres trans, cis, hetero,
evangélicas, catolicas, espiritas, enfim, aquelas que sdo evidenciadas para atender os interesses
da sociedade e da midia apenas nas datas comemorativas das suas bandeiras politicas, no
entanto a Marcha das Margaridas (MM) é continua e cotidiana dentro dos contextos populares.

As Margaridas, sdo sujeitos socioldgicos que defendem a premissa dos diversos
aspectos das politicas publicas para as mulheres, onde o sujeito ndo é algo individual e
temporal, apenas a cada quatro anos, nas Marchas das Margaridas, mas cotidianamente
necessita uma da outra em todo tempo para o bem viver.

Na Marcha das Margaridas, o sujeito é percebido entre duas dimensdes: interior e
exterior, segundo (HALL, 2005), a identidade do sujeito é formada na interacdo entreoeu e a

sociedade, entre a espiritualidade que traz com sua histdria de vida e o publico, nas suas
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realidades marcadas por lutas e na grandiosidade da Marcha das Margaridas (MM) na
Esplanada do Ministério. A linha é ténue entre a realidade da espiritualidade de cada mulher e
as performances em uma mesma caminhada.

Trilhando este caminho, a pesquisa se propde a analisar as performances
folkcomunicacionais e a espiritualidade presentes na sétima edicdo da Marcha das Margaridas
(MM), espaco de luta utilizada por grupos marginalizados de mulheres como forma de serem
ouvidas e aclamadas no pais e pelo mundo.

Em termos metodoldgicos, foram entrevistadas quatro lideres religiosas, com idades de
30 a 60 anos, todas mulheres. Utilizamos o roteiro de entrevista semiestruturado para
evidenciar os aspectos de espiritualidade, performances folkcomunicacionais e identidade
presentes na Marcha das Margaridas, como também a analise documental.

Portanto, como diria Margarida Alves nos seus discursos nos sindicatos, “medo nds tem,
mas nds ndo usa”. Logo, esse artigo é uma parcela de contribuicdo cientifica que pode propiciar
futuras pesquisas para estudantes de Ciéncias das Religides, Comunicacdo e Género sobre a

estreita relacdo entre Comunicacao e Religido no movimento social da Marcha das Margaridas.

Margarida Maria Alves

Paraibana da cidade de Alagoa Grande, contribuiu para o desenvolvimento das
condicdes dos trabalhadores da regido, fortalecendo a agricultura familiar. Lutou pela defesa
dos direitos dos trabalhadores rurais, suas principais metas eram o registro em carteira de
trabalho, a jornada diaria de trabalho de oito horas, 13 salario, férias e demais direitos, para
que as condi¢des de trabalho no campo pudessem ser equiparadas ao modelo urbano.

Em seus doze anos de gestao, o Sindicato moveu mais de 600 a¢Ges trabalhistas e fez
diversas denuncias, como a enderecada diretamente ao Presidente do Brasil, em 1982, Jodo
Batista Figueiredo. Por causa do surgimento do Plano Nacional de Reforma Agrdria, a violéncia
no campo foi intensificada por parte dos latifundiarios, que ndo queriam perder suas terras,
mesmo as improdutivas.

A partir deste momento, o trabalho de Margarida, na defesa dos direitos dos

trabalhadores, entrou em conflito com os interesses dos latifundiarios, tornando-a uma ameaca
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para os mesmos. Em seu discurso na comemoracao do Primeiro de Maio de 1983, na cidade
de Sapé, na Paraiba, Margarida Alves deixou isto bem claro: “Eles (referindo-se aos
latifundidrios) ndo querem que vocés venham a sede porque eles estdo com medo, estdo com
medo da nossa organizagao ,estdao com medo da nossa unido, porque eles sabem que podem
cair oito ou dez pessoas, mas jamais cairdo todos diante daluta poraquilo que é de direito
devido ao trabalhador rural, que vive marginalizado debaixo dos pés deles.”

A primeira mulher a ser Presidenta do Sindicado de Trabalhadores Rurais (STTR) no
Brasil. E bem verdade, que enterraram Margarida, sé ndo perceberam que ela era semente e
nasceram milhares de Margaridas por todo Brasil. Semente, metafora do nascer, da colheita.
Aludindo a uma memoria de luta e sofrimento, mas também a imagens de santas e lutadoras,
as Margaridas marcham desde os anos 2000, querendo um futuro melhor, como canta

(ERNANDES FERNANDES, 2012), dizendo assim:

Elas marcham,
cheias de esperanca
Ao mundo se langam
E querem um futuro melhor...

Sdo bromélias, sdo margaridas,
Santas Marias de todo o Brasil

Vao buscando respeito,
Igualdades,

Direitos
Garantindo um papel social
Vem dos campos plantados

Trazendo as cidades
As sementes de um novo ideal

Porque sao!

Trabalhadoras rurais
Que alimentam a nagao
Tragam consigo a certeza
Que no campo e cidade
Somos todos irmdos! (FERNANDES, 2012)
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Fazendo um paralelo com as tematicas da opressao, morte, liberdade de Simone de
Beauvoir, mediante (LEMOS, 2023) o contexto em que vivera da Segunda Guerra Mundial e a
ocupacgao nazista na Franga podem contribuir para o entendimento da opressao, da morte e
da liberdade que eram comuns devido o estado de guerra e que também era vivenciado por
Margarida Maria Alves, visto que trés meses e onze dias antes de morrer, ela fez um discurso
no Municipio de Sapé, na Paraiba, ressaltando a seguinte fala, segundo a Funda¢dao Margarida

Alves,

eu quero pedir a vocés que quando voltarem para casa, lembrem-se e rezem por
aqueles que tombaram na luta ,e rezem também por aqueles que estdo lutando
na frente da batalha, por aqueles que estdo enfrentando as ameacgas dos
poderosos...

Indica o autor (ROCHA, 1996) ressaltando a relacdo da crenga com a luta politica
evidenciado por Margarida na sua fala acima citada. Na perspectiva beauvoiriana, ainda a titulo
de indicacdo (LEMQOS, 2023), o ser humano nasce incompleto, pois far-se-a no decorrer de sua
existéncia, ou seja, as influéncias sociais, politicas e culturais. A fala de Margarida Alves, no

sindicato ratifica a teoria nesta perspectiva, quando ela diz:

trabalhadores: ndo vamos temer nada, a ndo ser a Deus. Vamos lutar porque,
unidos, teremos forgas para derrubar a prepoténcia e os poderosos da Paraiba,
gue ndo podem ficar eternamente de cima, mandando e massacrando o pobre,
prejudicando e usurpando aquilo que é nosso direito (ROCHA,1996, p.46)

Passemos a analisar as matérias de jornais da época:
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Figura 1: Jornal A Unido e jornal O Norte

Fonte: Registro fotografico dos Documentos expostos no Museu Margarida Maria Alves

Como podemos observar, existe um esforco por parte dos jornais e enfatizar as falas
da Igreja Catdlica, com as falas dos bispos D.Marcelo Carvalheira, que dizia que “fazendeiros
lutam com armas desumanas e brutais” (figura 1 - direita) e Dom José que afirma em Alagoa
Grande que “uma causa ndo se pode matar com balas” (figura 1- esquerda) , € um exercicio de
escrita que ao longo de seus discursos vai tecendo uma narrativa para a legitimacao da
valorizagdo e protagonismo da mulher e o poder cruel dos latifundidrios que permanecem
impunes até os dias atuais. No enterro de Margarida e nas missas que sucederam sua morte,
entendem-se pelos relatos das entrevistadas que em tais espacos, o vinculo entre as
autoridades eclesiasticas e a palavra é forte o suficiente para carregar em si um carater sagrado.

Encerrado o ato publico com o lider do PT (Partido dos Trabalhadores) na Camara dos
Deputados, Airton Soares, cerca de cinco mil pessoas lotaram o patio da Igreja Catdlica de
Alagoa Grande para assistir a missa concelebrada pelo Arcebispo de Jodo Pessoa, Dom José
Maria Pires, o bispo de Campina Grande, Dom Luiz Fernandes e o bispo de Guarabira Dom

Marcelo Carvalheira, conforme relato do jornal O NORTE (figura 2), para Juana Elbin dos Santos;
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[...] Se a palavra adquire tal poder de agdo, é porque ela esta impregnada de asé,
é a palavra soprada, vivida, acompanhada das modulagdes, da carga emocional,
da histdria pessoal e do poder daquele que a profere [...] (SANTOS, 2002, p. 46).

Figura 2: Jornal O Norte

Fonte: Registro fotografico dos Documentos expostos no Museu Margarida Maria Alves

A matéria da figura 2 relata que na Missa de Sétimo dia, estavam presentes o Secretario
de Comunicacdo Social da Paraiba, Luis Augusto Crispim, representando o governador do
Estado na época, o Wilson Braga, além dos lideres governamentais, foram os celebrantes da
missa, o padre Massimo Ferrio, da Diocese de Alda, na Itdlia e o padre Louis Percarmona, da
Diocese de Guarabira.

Na homilia, o padre Massimo Ferreio, leu um texto de Margarida pronunciado no dia
primeiro de maio de 1983, em Sapé- PB, onde ela conclamava “os trabalhadores ndo devem
cruzar os bragos porque nés ndo tememos e vamos lutar até o fim. Porque é melhor lutar do
que morrer de fome”. No final da homilia, o padre italiano, ressaltou que “a justica de Deus
falard mais alto do que as armas dos opressores”. A experiéncia de transformar e ser
transformado pde a performance folkcomunicacional religiosa, lado a lado com a

espiritualidade, que tem a sua culminancia nas edi¢des das Marchas das Margaridas.
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Marcha das Margaridas

Pode-se compreender que, segundo a teoria beltraniana, existem trés tipos de grupos
culturalmente marginalizados que se distinguem pela sua maior frequéncia em acgles

comunicacionais, estes sdo: o messianico, o politico-ativista e o erdtico-pornografico.

A Marcha das Margaridas estd no grupo politico-ativista religioso, é aquilo que
consideramos a folkcomunicagao religiosa, visto que sdo processos que as pessoas criam e
estabelecem, como sugere (AVELINO, 2007) para se comunicar, para transmitir seus

valores, sua espiritualidade, suas referéncias, seus sentimentos e seus conhecimentos.

Os grupos marginalizados reelaboram a sociedade e suas relagbes apresentando
uma visdo prépria a sua gente, diferente e as vezes questionadora da visdo “dominante”

e institucionalizada. (SCHIMDT, 2006, p. 09)

E vélido ratificar que a Marcha das Margaridas (MM) foi inspirada na Marcha P3o e
Rosas, realizada no Québec, Canada, quando as mulheres marcharam em critica contundente
ao sistema capitalista, tendo conquistado algumas reinvindicagdes como o aumento do salario-
minimo. Mediante (SOBREIRA,2022), os momentos de didlogo e trocas de experiéncias no
Férum Social Mundial realizado em Porto Alegre-RS em 1999 alavancaram a realizacdo da
primeira edicdo da Marcha. Nesse sentido, a emergente Marcha das Margaridas se conectava
ao cendrio internacional de lutas por meio de inspiragdes e conexdes com a Marcha Mundial de

Mulheres, por exemplo, também criada em 2000.

Por definicdo (SOBREIRA, 2022), a Marcha das Margaridas (MM) é uma ampla agdo de
mulheres rurais que aglutina uma diversidade de experiéncias de resisténcia nos diferentes

territorios.

Cantos a Margarida, sdo cantados até hoje, muitas vezes evocando sua fé, suainspiracao
e semente. Aludindo a uma memdria de luta e sofrimento, mas também a imagens de santas e
lutadoras, as Margaridas marcham desde os anos 2000, querendo um futuro melhor, como

canta (ERNANDES FERNANDES, 2012) na cangdo acima.

Surgida em um cenario enrijecido as causas sociais, a Marcha das Margaridas emergiu

na aurora dos anos 2000 denunciando o carater excludente do neoliberalismo e as
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desigualdades sociais do contexto popular. A folkcomunicacdo vem a nortear os estudos das
comunicac¢des populares no Brasil, dentro das pesquisas de Luiz Beltrdo, nos anos de 1980, a
teoria veio no sentido de dar vez aos grupos marginalizados, sendo assim, as constatacdes de
(TRIGUEIRO, 2008) indica que desse modo o grupo de excluidos possuem caracteristicas

similares e diferentes, de acordo com o seu territério ou classe que pertencem.

Importante destacar que na busca por um protagonismo, autonomia e empoderamento
das mulheres, a Marcha de 2011 adquiriu pela rede de relagdes externas envolvendo parcerias,
patrocinadores na economia privada, sociedade civil e o préprio Estado, o que “lhe imprime um
carater especifico como movimento, ao se configurar como um campo politico de atuacado
hibrido, que congrega atores com formatos institucionais e acdes bastante variadas” (AGUIAR,

2015, p. 210).

Sdo multiplos os fatores que convergem para a resisténcia e o fortalecimento da
Marcha das Margaridas a cada edicdo, no entanto a presenca das organizacdes é imprescindivel
pois fortalece o movimento, e conforme (LEMOS,2023), ndo é possivel ser livre enquanto
movimento social, individualmente, pois a liberdade exige uma dimensdo coletiva, sendo
assim atuaram como parceiras desde a Marcha 2011 as seguintes organizacdes: Conselho
Nacional das Populagdes Extrativistas (CNS); Movimento da Mulher Trabalhadora Rural do
Nordeste (MMTR-NE); Movimento Interestadual das Quebradeiras de Coco Babagu (MIQCB);
Movimento Articulado de Mulheres da Amazonia (MAMA); Articulacdo de Mulheres Brasileiras
(AMB); Marcha Mundial das Mulheres (MMM); Unido Brasileira de Mulheres (UBM); Central
Unica dos Trabalhadores (CUT); Central dos Trabalhadores e Trabalhadoras do Brasil (CTB);
Rede de Mulheres Rurais da América Latina e Caribe (Rede LAC); Confederacdo de Organizagdes

de Produtores Familiares Campesinos e Indigenas do Mercosul Ampliado (COPROFAM).

A Marcha das Margaridas (MM) traz elementos ligados a questdes sociais e politicas,
mas também revela esse traco de sujeitos sociais que se organizam em torno da fé e da
espiritualidade, (MORIN, 1969) diz que o ato do conhecimento &, ao mesmo tempo, bioldgico,
espiritual, cultural e histérico. E neste misto entre mundo, cultura e sociedade que n3o pode

ser dissociado da experiéncia mistica.
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Portanto, elaboramos um quadro para apresentar um histdrico das Marchas das

Margaridas e entendermos a participacdo desses grupos no contexto popular da Marcha.

Quadrol: Sintese das Edicdes das Marchas das Margaridas (MM)

Ano da Lema Mulheres
Marcha participantes
2000 2000 razdes para marchar contra a fome, a pobreza e avioléncia | 20 mil  mulheres
sexista trabalhadoras rurais
2003 2003 razdes para marchar por terra, agua, salario, saide e contra | 50 mil  mulheres
a violéncia trabalhadoras rurais
2007 2007 razbes para marchar contra a fome, a pobreza e avioléncia | 70 mil  mulheres
sexista trabalhadoras rurais
2011 2011 razbes para marchar por desenvolvimento sustentdvel com | 100 mil mulheres do
justica, autonomia, igualdade e Liberdade Campo e da Floresta
2015 Margaridas seguem em marcha por desenvolvimento | 100 mil Mulheres do
sustentavel, com democracia, justica , autonomia, igualdade e | Campo da Floresta e
liberdade. das Aguas
2019 Margaridas na luta por um Brasil com soberania popular, | 120 mil Mulheres do
democracia, justica, igualdade e livre de violéncia. Campo, da Floresta e
das Aguas
2023 Pela reconstrucdo do Brasil e pelo bem viver 150 mil Mulheres do

Campo, da Floresta e
das Aguas

(Margaridas)

Fonte: Elaborado pela autora (2023)
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Segundo assertivas de (CLAUDIA FERREIRA SILVA, 2014), para além de uma acgdo, a
Marcha das Margaridas (MM) relne aspectos que tornam possivel identifica-la como um
movimento social e que propicia um guarda-chuva aglutinador de experiéncias fundantes de
um feminismo rural com pés na histéria das mulheres, assim como um movimento da
experiéncia mistica das “margaridas” que levam para a Marcha, suas histérias, bandeiras e

causas sociais e politicas.

Torna-se relevante assinalar (SARA PIMENTA, 2013) quando pontua que as respectivas
marchas de 2003, 2007 e 2011 se deram ja em contextos politicos mais favoraveis ao dialogo
entre movimentos sociais e governo federal se comparadas com a marcha pioneira. De acordo
com a autora: Isso se comprova pela crescente participacao das mulheres conforme observado
no quadro acima, mas também nos ambitos do executivo e legislativo e, de forma mais
permanente, na esfera publica, em conselhos, comités, conferéncias e féruns, expressando a
forte articulacdo entre democracia participativa e o exercicio da cidadania politica e social

(PIMENTA, 2013, p. 165).

Observa-se também, no quadro acima demonstrado, que desde a Marcha de 2015, as

1% . ” . A
Margaridas” se autodenominam mulheres do Campo, das Aguas e das Florestas, nomenclatura
relacionada diretamente aos diversos lugares que comp&em o chamado Brasil rural. E a partir
das comunidades, que elas elaboram uma pauta de denuncias sobre a realidade onde vivem,
de reivindicagdes e de proposicdes de politicas publicas para transformar tal realidade marcada

por desigualdades.

Figura 3: cartaz da sétima Marcha das Margaridas
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MARCHA DAS MARGARIDAS 2023
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Fonte: site da Fundagdo Margarida Alves

Em 2023, na sétima edicdo da Marcha das Margaridas, as conquistas continuam
acontecendo, com luta e resisténcias, tais como foram anunciadas pelo atual presidente do
Brasil, Luiz Inacio Lula da Silva: titulacdo da terra no nome do homem e da mulher;
disponibilizagdo de 90 mil quintais produtivos; liberacdo de 25 milhGes para assisténcia técnica
voltada a agroecologia, sendo que metade deste valor é destinado para as mulheres; programa
emergencial de reforma agrdria, para 7.200 familias, sendo 1.500 para Crédito Fundiario;
regularizacdo fundiaria de 40 mil familias no pais;300 milhdes para crédito de instalacdo das
propriedades da reforma agraria; criacdo de grupo de trabalho da juventude para discutir a
sucessdo rural; liberagdo de 100 milhdes para compra de leite via Conab (Companhia Nacional

de Abastecimento).

Evidenciamos que a sétima Marcha das Margaridas, e tudo o que acontece em torno dessa
Marcha, constituem-se em potente objeto que comporta muitas analises num cendrio com
multiplas dimensdes de vivéncias e contextos. A Marcha ainda revela elementos de memoéria,
da histdria da luta e da vida de Margarida Maria Alves, da historia da luta pela terra, pela

sobrevivéncia e pela defesa de direitos.
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Pela dimensao e exigéncia de profundidade no material coletado para esse artigo, este
sugere outras dimensdes de publicacdes. Incluindo nesses achados, o material fotografico que

vao além do que esse texto pode traduzir.

Performances Folkcomunicacionais e Espiritualidade da Marcha das

Margaridas

Sabe-se que a teoria da Folkcomunicagdo tem na sua origem uma estreita relagdo com
0s movimentos sociais, uma vez que se dedica a observar os processos comunicacionais no
interior dos grupos subalternizados — caracterizados por Luiz Beltrdo (1960), como grupos
rurais, urbanos ou culturalmente marginalizados. Segundo (CORNIANI, 2005) a
marginalizacdo entendida pela 6tica folkcomunicacional ela abrange trés tipos de
grupos: os grupos urbanos ( geralmente nos locais periféricos das cidades), os rurais
(naturalmente marginalizados por estarem longe dos centros de poder) e os culturalmente
marginalizados ndo sdo inertes a midiatizacdo convencional, mas sim tendo suas formas
préprias de midia, ou seja, de comunicacdo massiva, mesmo esse grupo nao fazendo parte dos

economicamente marginalizados.

Sendo assim, compreender a folkcomunicagao religiosa é entender o encontro das
diferentes performances folkcomunicacionais e a Espiritualidade das mulheres da Marcha das
Margaridas, sdo, portanto, da intercessao desses trés grupos, pois, o quadro anterior revela a

presenca de mulheres rurais, urbanas e também aquelas que sdo culturalmente marginalizadas.

A expressdao performance folkcomunicacional revela, neste caso, como qualquer
expressdo, marca ou identidade que visa passar uma mensagem, o autor para permanecer
digno ao seu pensamento, diz que (SOUZA, 2017), é um gesto, uma danc¢a, uma encenacdo, seja
ela artistica ou ndo. Nas feiras livres, por exemplo, as performances estdo presentes, nas
guadrilhas juninas, e neste caso, na Marcha das Margaridas. A performance das falas, das
poesias, das cantorias, o que aumenta o efeito de persuasdo da Marcha, mediante assertivas

de (CAMARGO, 2011), quando indica que:
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A performance da fala carrega a perspectiva de uma interpretagdo. A presenca da
comunicagdo oral, a capacidade de convencimento é maior, a possibilidade de
constituicdo da veracidade é mais crivel, sobretudo quando da utilizacdo de
recursos performaticos. (CAMARGO, 2011, p. 13-14)

Sendo assim, as performances folkcomunicacionais, no sentido dado por (SINGER,
1972), vem enfatizar a questdo da manifestacdo e dos vinculos ali desenvolvidos, produzindo

significados.

A mistica, entendida como a propria experiéncia, a expressdo simbdlica da/na luta,
emocado e sentimento, é também as representacdes que abrem ou fecham encontros, eventos,
reunides e as proprias marchas (MEZADRI et al, 2020b). Geralmente esses atos rednem varios
desses elementos e seu objetivo gira em torno de manter aceso o “Participando e sem medo
de ser mulher”, como entoa uma canc¢do de Zé Pinto (s/d), essas mulheres em respeito as que
as antecederam, potencializam suas experiéncias histdricas e resistindo fazem ecoar suas vozes
desde grandes lonjuras, pois habitam os diferentes recantos do pais. “A partir de suas multiplas
identidades, ndo se conformam com o destino ‘injusto e amargo’ reservado a elas no

patriarcado” (SILIPRANDI, 2015, p. 338).

Nesse sentido, marchar, um caminhar intencionado, um ritmo imposto na marcha,
nada despretensioso, é estar no mundo enguanto fonte de acdo, um corpo no mundo dizendo
a que veio. Corpos de mulheres atravessadas por marcadores sociais os mais diversos, pelas
marcas do sol, corpos sofridos em vista do (ainda) pouco acesso a lazer, salde e boas condi¢des
de trabalho, corpos historicamente privados do acesso. De forma especifica as mulheres
(LEMOQS, 2023), sdo “corpos desfavorecidos”, no sentido de que suas imputagGes patoldgicas
estdo condicionadas a situacdo das mulheres, uma situacdo de opressdo e de expropriacdo

historica e social.

Como nos traz (MOTA, 2006), é comum na liturgia da Marcha, o uso de poesias em
reunides preparatdrias, encontros, elementos iconicos, tido como (BELTRAO, 2004)
instrumentos de noticiar um milagre, um acontecimento, como é o caso, das enxadas e do
chapéu de palha, além disso, estudos biblicos e andlise de conjuntura, iniciando ou finalizando

as atividades; muitas dessas poesias e literatura de cordéis relatam a dicotomia
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sofrimento/libertagdo, exaltando os encontros, a forgca, a espiritualidade e a coragem das

participantes.

A Marcha das Margaridas é um grande encontro de mulheres diferentes com uma
fé inabalavel num Deus que pode mudar o rumo das nossas histdrias. (
mulher catdlica romana — 50 anos)

O reverberar massivo da Marcha das Margaridas em jornada sacrificial rumo a Esplanada
dos Ministérios, lideradas folkcomunicacionalmente pelas mulheres lideres das organizacdes
parceiras e movimentos sociais, como elucida a etnografia de (CHAVES, 2000), a um processo
de sacralizagdo, porquanto “apenas dessa forma ela poderia tornar-se fonte potencial de
subversdo consentida da norma” (CHAVES, 2000, p. 204). Em consonancia com (SOLNIT, 2016),
as marchas publicas misturam a linguagem da peregrinacdo, na qual se caminha para
demonstrar devocdo, no qual se demonstra a forca de um grupo e a prdpria persisténcia
andando-se o tempo todo, e com a festa, na qual as fronteiras entre desconhecidos

desaparecem.

Figura 4: Mulheres religiosas na Marcha das Margaridas 2023

Fonte: Arquivo da EIG — EVANGELICAS PELA IGUALDADE DE GENERO

Fica evidente que o carater de mescla entre folkcomunicacdo e espiritualidade como

caracteristica do Movimento das Marchas das Margaridas enquanto ator social. As romarias
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marchando em direcdo aos espacos sagrados “converteram-se em marchas rumo aos centros
de poder politico, reivindicando direitos que cumpre ao Estado fazer valer” (CHAVES, 2000, p.
22). Pode-se verificar no relato abaixo de uma mulher evangélica, da associacdo Evangélicas

pela Igualdade de Género (EIG):

“Somos membro do Conselho Nacional da Mulher, estamos presentes no
monitoramento das politicas publicas para Mulheres, participei de muitos
momentos de espiritualidade, oracGes, canticos do cancioneiro cristdo. E uma
celebragdo da vida e um momento de fortalecimento. Tudo junto e misturado. E
magico, fiquei arrepiada em véarios momentos da Marcha. Senti a presencga de
Deus nesse lugar”. (Mulher evangélica—57 anos)

Figura 5: Mulher evangélica na Marcha das Margaridas (MM)

Fonte: Acervo da autora

Nesse sentido, (NOVAES, 1997) explicou que, as tradicOes religiosas populares sdo
ressignificadas na Marcha das Margaridas ao passo que adquiriram caracteristicas proéprias,
como foi/é o caso da realizacdo das Romarias da Terra, rituais politico-religiosos cuja origem se

deu a partir das Comunidades Eclesiais de Base na década de 1980.
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Pela dimensdo e exigéncia de profundidade no material coletado para essa pesquisa, ela
sugere outras dimensdes de publica¢cdes. As dimensdes de cada observacao e registro vao além

do que esse texto pode traduzir.

Figura 6: Imagem da Marcha das Margaridas 2023

Fonte: Marcha das Margaridas leva 100 mil mulheres do campo a Brasilia - LAGOA NOVA VERDADE

Consideracoes finais

A pesquisa que resultou nesse texto fez relacdes da sétima edicdo da Marcha das
Margaridas, em 2023, como evento folkcomunicacional religioso, cultural e repleto de
possibilidades de promocgao de género.

A experiéncia da Marcha das Margaridas demonstrou que, na complexidade da
sociedade globalizada, onde estdo inseridos os contextos populares locais, é oportuna a
espiritualidade e a capacidade cultural dos grupos de mulheres. O financiamento da Marcha, o
apoio do poder publico, as parcerias publico-privadas ficaram aparentes e tais constatacdes
indicam que o movimento social e religioso pode ser indicado como atividade
folkcomunicacional.

Constatamos ainda que, a partir dos objetivos propostos, a pesquisa verificou que as

performances folkcomunicacionais na Marcha das Margarida faz parte de uma atmosfera de
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espiritualidade e vivéncia religiosa baseada na tolerancia, no respeito e no didlogo entre as
religides. Deixando evidente que o objeto de estudo apresenta inUmeras possibilidades para

futuras pesquisas dentro da Folkcomunicagcdo e os movimentos sociais.

Com base nos resultados, foi possivel perceber também que a realizacdo deste
trabalho contribuiu sobremaneira para a ressignificacdao do olhar das mulheres agricultoras no
que se refere a abordagem religiosa e de defesa de direitos, fomentando assim novas reflexdes,
ocasionando construgdes de politicas publicas para as mulheres brasileiras, com a pratica
mistica e resiliente no movimento social da Marcha das Margaridas. Observamos, a necessidade
de maior valorizagao esta Marcha com potencialidade de divulgar o empoderamento feminino

e as politicas publicas para mulheres no Brasil.

Finalmente, apesar de todas as agruras presentes no contexto popular, a Marcha das
Margaridas resiste ao tempo, aos retrocessos nas politicas para mulheres, ao sistema machista
e patriarcal, visando e exigindo respostas urgentes para as causas feministas, na forca e na

ancestralidade de uma vida, uma vida Margarida.
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RESUMO

O presente trabalho visa apresentar o ato de escritura, presente na obra Becos da Memodria, de
Conceicdo Evaristo (2017), como uma forma de resisténcia a uma ordem social subalternizante
dentro do contexto em que ha escassez de letramento. Deste modo, pretendemos apresentar
argumentos que aproximam as teorias de Espinosa, Lotman, Ranciere e Derrida - dentre outros
importantes autores do campo da Comunicagao - com passagens da obra Becos da Memodria, a
fim de ilustrarmos proposi¢des para um novo pensar acerca dos modos de atuacdo politica
dissensual, a considerar que transponham contextos socialmente estabelecidos.

PALAVRAS-CHAVE

Comunicacao; Memdria; Escritura; Politica; Afetos.

The dissensual writing in Becos da Meméria:
lifewriting, memory and struggle

ABSTRACT

This work aims to present the act of writing, present in the work Becos da Memdria, by
Conceicdo Evaristo (2017), as a form of resistance to a subalternizing social order within the
context in which there is a scarcity of literacy. In this way, we intend to present arguments that
bring together the theories of Spinoza, Lotman, Ranciére and Derrida - among other important
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authors in the field of Communication - with excerpts from Becos da Memodria, in order to
illustrate propositions for a new way of thinking about modes of dissensual politics, considering
that they transpose socially established contexts.

KEY-WORDS

Communication; Memory; Scripture; Policy; Affections.

La escritura disensual en Becos da Memoéria: escrevivencia,
memoria y lucha

RESUMEN

Este trabajo tiene como objetivo presentar el acto de escribir, presente en la obra Becos da
Membdria, de Conceicdo Evaristo (2017), como una forma de resistencia a un orden social
subalternizante en un contexto de escasez de alfabetizacion. De esta manera, pretendemos
presentar argumentos que reunan las teorias de Spinoza, Lotman, Ranciére y Derrida - entre
otros autores importantes en el campo de la Comunicacidn - con pasajes de la obra Becos da
Memodria, con el fin de ilustrar propuestas para una nueva manera de pensar los modos de
accion politica disensual, considerando que transponen contextos socialmente establecidos.

PALABRAS-CLAVE

Comunicacidn; Memoria; Sagrada Escritura; Politica; Afectos.

Introducao

Becos da Memoria é um livro escrito por Conceicdo Evaristo nos anos 80, porém
publicado pela primeira vez somente em 2006. Trata-se de um importante romance
memorialista da literatura contemporanea brasileira, escrito em formato de narrativa literdria.
A autora evoca suas memorias, que ela chama de “ficcdes da memoéria”, do periodo em que
viveu na favela do Pindura a Saia, em Belo Horizonte (bem como do periodo de seu processo de
desfavelizacdo).

A obra conta a histéria de um conjunto de pessoas que convivem em uma favela que
estd passando por um processo de desfavelamento. Dentro deste contexto, é apresentada a
perspectiva dos personagens por meio de uma narragdo por vezes onisciente, por vezes sob
algumas perspectivas especificas de alguns desses personagens para os quais o texto confere

um maior destaque na narrativa. O contexto de marginalizacdo e dificuldade social e estrutural
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permeia constantemente toda a narrativa em abordagens de pautas como a fome, a pobreza,
o preconceito, o julgamento, a falta de saneamento basico e a dificuldade de acesso a educacgao.
O que se enquadra dentro do que Luiz Beltrdo (1980, p. 39) chama de marginal, como pessoas
gue estdo “a margem de duas culturas e de duas sociedades que nunca se interpenetraram e
fundiram totalmente”.

A dificuldade de letramento é o ponto sobre o qual este trabalho se debruca, pois tanto
dentro da prépria narrativa, quanto nos contextos histdrico, politico e social dos quais a obra
se ocupa, o tema é abordado de forma similar ao que autores aqui presentes defendem em
suas teorias. Dentre eles, temos nomes como o de Rogério Costa (2016), Rolland Barthes (1989),
Yuri Lotman (1999), Jacques Ranciére (1996) e Jacques Derrida (1973) - autores que observaram
gquestdes relacionadas a educacdo e escrita em seus estudos. Tal relacdo oferece uma
oportunidade de interlocugao entre os autores mencionados, propondo um novo modo de
articulacdo tedrica entre eles, além de reforgar a importancia da obra Becos da Memodria como
modelo literario de resisténcia social, politica e fendmeno folkcomunicacional.

A principio, o artigo apresenta a relagao entre o pensamento de Espinosa sob a 6tica de
Rogério Costa (2016) e suas nocdes de habito, afetos e vestigios manifestos pela personagem
Maria-Nova. Da mesma forma, tal relacdo também é aproximada do papel que a literatura tem
para Barthes, demonstrado em seu texto A Aula® (1989), o qual foi lido pelo autor em aula
inaugural da cadeira de Semiologia Literaria, no Colégio de Franca, em 1977.

Em um segundo momento, tratamos da concatenac¢do de Becos da Memoria dentro do
conceito de semiosfera, trazido por Yuri Lotman (1999). Posteriormente, relacionamos a obra
ao que Jacques Ranciere (1996) entende por dissenso, haja visto que a obra aborda este tema
tanto em sua proépria narrativa literaria, quanto pelo peso politico de sua publicacdo. Além
destes pontos mencionados, sdo feitas aproximacdes da obra com o conceito de escritura, de

Jacques Derrida (1973). Com isso, é possivel identificar como todas estas teorias se inter-

4 A Aula (1977) é considerado por muitos um dos textos mais intensos e radicais de Barthes, no qual ele vale-
se do recurso da ironia para denunciar “a astuciosa pluralidade do poder”, cujo “discurso da arrogancia” ndo
apenas nao é assumido pelos porta-vozes do Sistema, mas também esta inscrito no préoprio mecanismo da
linguagem.
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relacionam e como a escrita, enquanto linguagem e comunicagdo, pode atuar enquanto

resisténcia politica e intercambio simbdlico entre as semiosferas.
Vestigios em Maria-Nova

E possivel considerar a personagem Maria-Nova como a representa¢do da propria
autora na narrativa, pelo fato de ser uma das personagens cuja recorréncia é mais explorada e
destacada. Maria-Nova é uma das poucas personagens que sabe ler e escrever, manifestando
seu desejo em usar a escrita para propagar e imortalizar as histérias que escuta atenta, no
cotidiano compartilhado com os demais personagens da trama. A leitura de Becos da Mem©ria
deixa claro o interesse e curiosidade de Maria-Nova pelas histdrias das pessoas com as quais
convive e, muitas vezes, cujas perspectivas a respeito dos outros personagens sdao enquadradas
pelo seu ponto de vista interpretativo e subjetivo.

Em Da construgdo de becos, prefacio presente a partir da terceira edicdo da obra, a
autora nos informa que o livro nasceu entre os anos de 1987 e 1988, sendo publicado somente
vinte anos depois. Este foi o “primeiro experimento em construir um texto ficcional
con(fundindo) escrita e vida, ou, melhor dizendo, escrita e vivéncia” (EVARISTO, 2017, p.8). A
autora (2017) segue explicando que a escrita de Becos, talvez de modo inconsciente, ja buscava
construir uma forma de escrevivéncia. Nesta obra, fatos vividos misturam-se aos trechos
possivelmente imaginados pela autora sem que fique exatamente claro o que é lembranca e o

gue é invencdo. A autora explicita sua intencdo a respeito disso:

[...] minha memodria ficcionalizou lembrancgas e esquecimentos de experiéncias
que minha familia e eu tinhamos vivido, um dia. Tenho dito que Becos da
Memoria é uma criagdo que pode ser lida como ficcdes da memoaria. E, como a
memoaria esquece, surge a necessidade da invencgdo. (EVARISTO, 2017, p.10)

Rogério Costa (2016), em seu texto A no¢do de hdbito em Espinosa e em Peirce, explica
o conceito de ideia-afeccdo, ou imagem, como o que ndo representa especificamente o corpo
exterior, mas que aponta para algo deste em direcdo ao corpo afetado. Tal indicacdo, deste
modo, produz efeito sobre o corpo alvo destes afetos. No caso de Maria-Nova, a ideia-afeccdo
indica a presenca de todos os outros corpos e seus respectivos efeitos oriundos dos
atravessamentos ocasionados em seu proprio corpo. Cada histdria ouvida pela menina, deixa

tracos que produzem variantes em sua existéncia. Costa (2016, p.222) explica que, para
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Espinosa, afeccdo é “o traco deixado no corpo e o afeto é a varia¢do resultante do traco.” Essa
teoria concebe que os corpos exteriores afetam o corpo humano de inimeras formas, sendo
essas afeccbes, demarcagbes neste corpo. Tais demarcagdes sdo compostas por uma série de
tracos - que sao chamados de vestigia - dos corpos alheios.

Ainda conforme Espinosa (E Il, p.16, c2 apud Costa 2016, p.232) “as ideias que temos
dos corpos exteriores indicam mais o estado de nosso corpo do que a natureza dos corpos
exteriores”. OQu seja: ao ouvir as histérias — principalmente as que Maria-Nova denomina como
“histdrias tristes”, a personagem busca armazenar repertério passado a ela através da
oralidade, com o objetivo de escrever as histérias com o propdsito de imortaliza-las. E possivel
inferir que tais histérias imortalizadas, um dia, transformar-se-do no material que vird a compor
Becos da Memdria. Segundo Costa (2016, p.222), a perspectiva de Espinosa inova na concep¢ao
de corpo tida até aquele momento pelo entendimento de que “todo corpo é composto por uma
infinitude de individuos”, o que é identificavel nas vivéncias de outros sujeitos que compdem a
histdria da personagem Maria-Nova, bem como sua produc¢ado de subjetividades decorridas de
tais vivéncias. Neste sentido, destacamos um dos muitos exemplos possiveis, encontrados em

Becos:

A torneira, a agua, as lavadeiras, os barracdes de zinco, papeldes, madeiras e lixo.
Roupas das patroas que quaravam ao sol. Molambos nossos lavados com o sabao
restante. Eu tinha nojo de lavar o sangue alheio. E nem entendia nem sabia que
sangue era aquele. Pensei, por longo tempo, que as patroas, as mulheres ricas,
mijassem sangue de vez em quando. (EVARISTO, 2017, p.13)

Ainda em Da construgdo de Becos, a autora afirma que Becos foi a sua primeira obra na
qgual buscou construir o que chama de escrevivéncia. Maria-Nova pode ser uma personagem
criada a fim de representa-la, ou ndo. Duas passagens em especifico, ilustram bem o

posicionamento da autora em relacao a tal suposicao:

Nesse sentido, venho afirmando: nada que estd narrado em Becos da Memdria é
verdade, nada que estd narrado em Becos da Memdria é mentira. Ali busquei
escrever a ficcdo como se estivesse escrevendo a realidade vivida, a verdade.
(EVARISTO, 2017, p.9)

Quanto a parecenga de Maria-Nova, comigo, no tempo do meu eu-menina, deixo
a charada para quem nos ler resolver. Insinuo, apenas, que a literatura marcada
por uma escrevivéncia pode con(fundir) a identidade da personagem narradora
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com a identidade da autora. Esta con(fusdo) ndo me constrange. (EVARISTO,
2017, p.10)

Se pensarmos na escrevivéncia de Becos, acreditamos ser possivel relaciona-la como
uma tentativa de contar os fatos vivenciados em narrativa na qual as lacunas entre um fato e
outro possam ser preenchidas por acontecimentos imaginados. A imaginagao, segundo Costa
(2016, p.222) “ndo é mais que o resultado dos diversos encontros que se fazem e que a
produzem pelo fato do corpo ter essa poténcia de tracabilidade, de reter tracos dos encontros.”
Se pensarmos no proéprio significado da palavra “beco” que consta no dicionario, ja

encontramos mais pistas interessantes para aprofundarmos a andlise da obra:

Substantivo masculino; rua estreita e curta, as vezes sem saida, e pouco prépria
para o transito; viela. [Brasil] Pop. Despejar, desocupar ou desinfetar o beco, abrir
passagem, desimpedir o local. [Brasil] Fig. Beco sem saida, embarago impossivel
de resolver, situagdo dificultosa, sinuca: estar num beco sem saida (BECO, 2023).

Devido a restrigcao espacial que caracteriza o beco, o uso do termo como titulo da obra
permite associar o contexto marginalizado da favela como um local de aglutinagao dos corpos
gue o habitam. O conceito de memdria para Espinosa descrito por Costa (2016) tem como
caracteristica o cardter associacionista de ideias, entendendo que os corpos expostos a
possiveis encontros com outros corpos caminham numa determinada organizagdo e
concatenacdo, atuando pelo mesmo principio que as ideias, na lembranca. Deste modo, a
ordem das ideias é orientada pelos encontros e entrelacamentos dos tracos resultantes desses
encontros, o que converge com a relagdo entre a organizagao espacial das pessoas e dos fatos
na favela a dos acontecimentos na memdria.

A memoria dos fatos vivenciados pelas pessoas da favela, organiza-se como nos becos:
em locais de encontros e atravessamentos onde fatos reais mesclam-se aos imaginados,
compondo a narrativa aqui estudada. Os corpos que se tangenciam dao origem a multiplas
tracabilidades possiveis. Afetam e deixam-se afetar, atravessam e permitem cruzamentos que,
por sua vez, deixam vestigios — marcas — que sinalizam memadrias sobre acontecimentos que

tornam possivel a acdo politico-reflexiva ao serem mantidos e passados para a frente.
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Semiosfera da favela/senzala

luri Lotman (1999), em seu texto La Semiosfera, define a no¢do de semiosfera como um
sistema complexo de comunicagdo e significacdo presente em todas as esferas da vida humana.
Lotman argumenta que a semiosfera é um espaco semidtico que abarca diferentes formas de
linguagem, simbolos, cdédigos e signos, permitindo a criacdo e compartilhamento de
significados. Essa estrutura dindmica e autbnoma engloba tanto as expressdes culturais, quanto
os sistemas de comunicagdo individuais e coletivos. A interagdao entre os elementos da
semiosfera é fundamental para a producdo de sentido e a constru¢cdo do mundo simbdlico
compartilhado por uma comunidade. A semiosfera influencia a percepgao, interpretacdo e
representacdo da realidade, moldando os processos de criagao cultural, a transmissao de
conhecimento e a formagdo de identidades coletivas. E um conceito que busca compreender a
complexidade e a interconexao dos sistemas simbdlicos que constituem a vida social e cultural,
revelando a importancia da comunicacao e da significagdo na construcdao da experiéncia

humana. Em suas palavras:

O conceito de semiosfera esta ligado a uma certa homogeneidade semidtica e
individualidade. [...] Ambos os conceitos pressupdem o carater delimitado da
semiosfera em relagdo ao espaco extrassemidtico ou alossemidtico que a cerca.’
(LOTMAN, 1996, p.12, tradugdo nossa)

Existe uma passagem em Becos da Memoria, na qual Maria-Nova identifica em sala de

aula uma relacdo existente entre o contexto da favela e da senzala:

Queria citar, como exemplo de casa-grande, o bairro nobre vizinho e como
senzala, a favela onde morava. la abrir a boca, olhou a turma e a professora.
Procurou mais alguém que pudesse sustentar a ideia, viu a Unica colega negra que
tinha na classe. Olhou a menina, porém ela escutava a licdo tdo alheia como se o
tema escraviddo nada tivesse a ver com ela. Sentiu certo mal-estar. Numa turma
de quarenta e cinco alunos, duas alunas negras, e, mesmo assim, tdo distantes
uma da outra. Fechou a boca novamente, mas o pensamento continuava. Senzala-
favela, senzala-favela! (EVARISTO, 2017, p. 51)

5 El concepto de semiosfera esta ligado a determinada homogeneidad e individualidad semidticas. Estos dos
conceptos (homogeneidad e individualidad), como veremos, son dificilmente definibles desde el punto de
vista formal y dependen del sistema de descripcion, pero eso no anula el caracter real de los mismos ni la
facilidad con que se los puede distinguir en el nivel intuitivo. Ambos conceptos presuponen el caracter
delimitado de la semiosfera respecto del espacio extrasemidtico o alosemidtico que la rodea.
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A semelhanca percebida pela personagem entre a senzala e a favela se relaciona
também com o fato de que boa parte dos membros que compdem a favela descende de pessoas
que um dia fizeram parte de senzalas e estiveram inseridas em contexto de escraviddo, como é

o caso de Negro Alirio e Tio Toté.

Quando Tio Toto se entendeu por gente, ele ja estava em Tombos de Carangola.
Sabia que ndo nascera ali, como também ali ndo nasceram seus pais. Estavam
todos na labuta da roga, da capina. Sabia que seus pais eram escravos e que ele
ja nascera na “Lei do Ventre Livre”. Que diferenca fazia? Seus pais ndo escolheram
aquela vida, nem ele. (EVARISTO, 2017, p.15)

Deste modo, a favela carrega a heranca da senzala em sua composi¢do e, portanto,
apresenta uma série de elementos que se arrastam pelo tempo e pelas geragGes até os dias de
hoje. O fato do grupo que vive na favela ser majoritariamente composto por membros de
descendéncia africana, traz a tona situag¢des sociais que reforcam a marginalizacdo: a falta de
representatividade, o contexto de escassez de recursos de infraestrutura e saneamento basico,
a precariedade no trabalho e a dificuldade de acesso a educacao.

Este ultimo aspecto é demonstrado no trecho supracitado na passagem que diz que “ha
apenas duas alunas negras em sala de aula”, o que provoca em Maria-Nova uma sensacao de
frustracdao em decorréncia da aliena¢do de sua colega. Esse emblematico exemplo pode servir
de sustentacdo para reflexdes a respeito da atenc¢do e suporte oferecidos a estas pessoas, tanto
por parte dos membros da favela, quanto por quem estd fora (ou acha que esta fora) da
semiosfera favela.

A dificuldade de letramento e reflexdo sobre essas questdes nos contextos sociais
marginalizados, sdo fatores que dificultam que as necessidades desses sujeitos sejam
percebidas por entidades que tenham competéncia para contribuir com a solucdo as caréncias
presentes nesses contextos. A luta e a preocupacao geradas pela busca por condicdes basicas
de sobrevivéncia, dificultam o nascimento de ideias que poderiam contribuir as melhorias de
tais condicdes de vida. O ambiente escolar e académico acabam sendo os principais espacos de
estimulo as reflexdes desse género e, portanto, o letramento acaba sendo uma condicdo bdésica
e fundamental no combate as injusticas sociais. Neste trecho, o qual traremos novamente mais
a frente quando falarmos em dissenso, podemos observar um exemplo do que acabamos de

citar. Em Becos da Memoria:

61| A escritura dissensual em Becos da Memoéria: escrevivéncia, meméria e luta



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, Namero 47, p. 54-71, jul./dez. 2023

Ndo era mais um indefeso menino. Era um homem e, como tal, ndo poderia calar
diante da injustica. la enfrentar seu inimigo benfeitor. Havia muito que ele sabia
de tudo, esperava este momento. O préprio inimigo o fizera mais esperto. O
préprio inimigo o ensinara a ler. E ele aprendera mais do que |he fora ensinado.
Sabia ler o que estava e 0 que nao estava escrito. Sabia ler cada palmo da terra,
cada pé de cana, cada semente de milho. Sabia mais ainda, sabia ler cada rosto
de um irmdo seu. Sabia também que estava muito perto de a mesa virar...
(EVARISTO, 2017, p.118)

“O proprio inimigo o fizera mais esperto. O préprio inimigo o ensinara a ler”. Este
exemplo permite a correlacgdo com o conceito de semiosfera, pois comporta sistemas
hierarquizados que se inter-relacionam. Conforme aponta Lotman (1996, p.37, traducdo nossa),
“as esferas textuais fechadas formam um sistema complexo de mundos que se cruzam ou sdo
organizados hierarquicamente, correlacionados sincronica ou diacronicamente, e ao cruzarem
as fronteiras desses mundos, os textos s3o transformados de forma n3o trivial®”. Tal
interdependéncia e hierarquizacdo ndao podem deixar de ser associadas ao contexto colonial,
sistema onde grande parte dos bens de consumo e das riquezas geradas no pais foram fruto da
escravidao. Sistema este que, mesmo apds a institucionaliza¢cdo da abolicao de tal modelo de
trabalho, ainda permite a existéncia de regimes de semiescraviddo e condi¢des de ultra-
precariedade na producdo. O exemplo da personagem Ditinha, que trabalha como empregada
domeéstica para uma familia muito rica, reforca a falta de condi¢des minimas de infraestrutura
na casa em que vivia na favela. Dentre suas dificuldades, constam a auséncia de banheiro e de
encanamento, além de faltar camas suficientes para todos os membros da familia.

A zona de fronteira, por definicdo, € onde pode ocorrer a passagem de uma semiosfera
a outra e a promocao do desenvolvimento semidtico da semiosfera, estimulando os processos
semioticos que sdo mais acelerados na periferia dos ambientes culturais e tendem a se fixar nas

estruturas centrais. Segundo Lotman (1996, p.17):

[...] a semiosfera é muitas vezes atravessada por fronteiras internas que
especializam seus setores do ponto de vista semidtico. A transmissdo de
informacGes através dessas fronteiras, o jogo entre diferentes estruturas e
subestruturas, as "irrupgdes" semidticas orientadas ininterruptas desta ou
daquela estrutura em um "territério" "alienigena" determinam geracGes de
significado, o surgimento de novas informacdes.”

6 Las esferas textuales cerradas forman un complejo sistema de mundos que se intersecan o que estan
jerarquicamente organizados, correlacionados sincrdnica o diacronicamente, y al intersecar las fronteras de
éstos los textos se transforman de manera nada trivial.

7 [...] la semiosfera es atravesada muchas veces por fronteras internas que especializan los sectores de la
misma desde el punto de vista semidtico. La transmision de informacidn a través de esas fronteras, el juego
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Desta forma, os didlogos e reflexdes podem surgir como proposicdes de mudancas
semiosféricas, porém para que estas possam existir, € importante que todos tenham acesso a
educacdo e as multiplas possibilidades do sentir e do pensar sobre o que se sente, sobre os
afetos e afeccOes aos quais submetemos e somos submetidos. A partir da ideia de fronteira, é
possivel associar atividades que fogem do padrdo entendido como comum dentro de uma
determinada semiosfera e que sdo comuns em outras. Onde ocorre este cruzamento entre
semiosferas, ha a permissdo para que algo novo e diferente aconteca. A exemplo disso, temos
0 acesso ao letramento e reflexdo politico-social, conforme citado anteriormente. Maria-Nova,
bem como Negro Alirio, tiveram acesso a estas praticas presentes na semiosfera alheia aos seus
contextos originais. Este cruzamento também ¢é perceptivel no que a autora chama de
escrevivéncia: a lacuna existente entre o fato acontecido e sua narragao, o que permite que o
espaco em profundidade torne possivel o que Lotman (1996, p.10), denomina de “explosdo da

invencao”.
Escrita como dissenso

Em O Desentendimento: Politica e Filosofia, de Jacques Ranciére (1996), o dissenso é
apresentado como um elemento essencial da politica democratica. O autor destaca que a
politica verdadeira ndo se limita a confrontos entre grupos ja existentes, e sim, surge quando
ha o desafio a ordem estabelecida por parte de individuos excluidos e considerados sem voz. O
dissenso implica na ruptura das divisdes e hierarquias sociais, reivindicando a igualdade politica
e buscando a visibilidade com participacdo dos que foram marginalizados. E uma prética politica
gue rompe com o consenso imposto, permitindo que qualquer pessoa se torne sujeito politico,
independentemente de sua posi¢ado social.

No contexto de Becos da Memodria, é possivel identificar o dissenso pelo ato da escrita
por uma série de aspectos diferentes, a comecar pelas passagens que demonstram o grau de

dificuldade de letramento enfrentado pelos personagens, como este exemplo de Tio Totd:

entre diferentes estructuras y subestructuras, las ininterrumpidas «irrupciones» semidticas orientadas de tal
o cual estructura en un «territorio» «ajeno», determinan generaciones de sentido, el surgimiento de nueva
informacion. (Tradugdo nossa)
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Antonio Jodo da Silva tinha uma letra bonita e sabia soletrar alguma coisa. Dava
trabalho ler. Juntar letra por letra e no final a palavra. Depois juntar palavra por
palavra e, no final, debaixo das palavras em ajuntamento, surgia algum
pensamento, algum dizer bonito ou alguma bobagem. (EVARISTO, 2017, p.15)

Nas andangas de 1a para ca, consegui um punhado de almanaque. Li todos, foi o
tempo em que eu mais li. Tinha dor na cabega e nas vistas de tanto ler. Quando
acabei a leitura de todos, havia aprendido alguma coisa. Senti que lia melhor. A
leitura ja ndo me dava tanto trabalho. Eu ja ndo precisava mais juntar letra por
letra, havia palavras que eu lia no primeiro olhar... Um dia li em voz alta para mim
mesmo e senti que quase ndo gaguejava mais. (EVARISTO, 2017, p.36)

No primeiro trecho, temos a demonstracdo da dificuldade pratica do personagem (Tio
Totd) em fazer a juncdo das letras, transformando-as em palavras. Na segunda, o relato das
leituras dos almanaques conseguidos em suas andang¢as e seu sentimento, certo dia, ao
perceber que “quase nao gaguejava mais”. Em seguida, cita o exemplo de uma passagem de
um texto que leu e que dizia que “os sonhos dao para o almocgo, para o jantar, nunca”
(EVARISTO, 2017, p.36), explicando que, com o tempo, passou a refletir mais profundamente
sobre ela. Mais a frente na leitura de Becos, temos um trecho no qual Tio Toté relaciona a escrita

ao sonho:

— Figquei embatucado com aquele dizer. Primeiro pensei que era sonho (doce,
daquele tdo gostoso que sua Tia Maria-Velha faz) e fiquei matutando,
matutando... Ora entendia, ora ndo entendia. [...]

Hoje sei que o escrito fala do sonho. Sonho que é uma vontade grande de o
melhor acontecer. Sonho que é a gente n3do acreditar no que vé e inventar para
os olhos o que a gente ndo vé. Eu ja tive sonho que podia e ndo podia ter. Eu tive
sonho que dava para minha vida inteira, para todo o meu viver. Hoje descobri a
verdade do dizer daquele ditado. Sonho sé alimenta até a hora do almogo, na
janta, a gente precisa de ver o sonho acontecer. Tive tanto sonho no almoco de
minha vida, na manha de minha lida, e hoje, no jantar, eu sé tenho a fome, a
desesperanca... (EVARISTO, p.39)

Aqui, o personagem passa a ouvir como discurso, o que antes era ouvido como ruido;
trata-se do inicio do cAmbio social como fruto da ruptura de velhas estruturas hierdrquicas de
poder; trata-se do letramento e do conhecimento como fatores de autorreflexao a respeito do
seu lugar social - sendo estes fatores fundamentais para que exista a possibilidade de pensar
tais questdes sociais de modo mais atento. O viés libertador oferecido pelo conhecimento, é

apresentado por Maria-Nova: o conhecimento liberta, serve como ferramenta de emancipacao.
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Sim, ela iria adiante. Um dia, agora ela ja sabia qual seria a sua ferramenta, a
escrita. Um dia, ela haveria de narrar, de fazer soar, de soltar as vozes, os
murmurios, os siléncios, o grito abafado que existia, que era de cada um e de
todos. Maria-Nova um dia escreveria a fala de seu Povo. (EVARISTO, 2017, p.118)

Sobre este trecho, é possivel estabelecer uma conexdo entre o estudo e acesso a
educacao e novas oportunidades para corpos ocuparem outros lugares e dedicarem-se a outras
tarefas. Este acesso tende a ser oferecido para outras situagdes dispostas em outros contextos
distantes ao da favela. O mesmo ocorre na passagem textual que mostra a visdo de Negro Alirio

a respeito do conhecimento das leis que aprendera com seus colegas de trabalho, no cais:

Trabalhava no porto, carregando e descarregando navios. [...] Os homens, os
companheiros de cais, sabiam tudo de sindicato, de leis, direitos e deveres. Eram
rudes e sabios. Eram fortes e ndo recuavam. Tinham consciéncia de suas forgas.
Conseguiam incomodar, quando faziam greve, o Brasil inteiro. Sé que sofriam
represalias depois das greves. As vezes, um ou dois meses apds, eram mandados
embora um por um dos lideres, aqueles que mais sobressaiam. (EVARISTO, 2017,
p.66)

A visdo do personagem demonstra uma certa discrepancia em relagdo aos direitos e ao
acesso ao saber, o qual permeia as diferentes classes sociais. As represalias sofridas por quem
se impunha e reivindica seus direitos, coloca em evidéncia as posi¢des sociais que devem ser
ocupadas por aquelas pessoas. Temos, desta forma, uma possibilidade de didlogo com o

conceito de Ranciére sobre policia. Segundo o autor:

A policia é assim, antes de mais nada, uma ordem dos corpos que define as
divisGes entre os modos do fazer, os modos de ser e os modos do dizer, que faz
que tais corpos sejam designados por seu nome para tal lugar e tal tarefa; é uma
ordem do visivel e do dizivel que faz com que essa atividade seja visivel e outra
ndo o seja, que essa palavra seja entendida como discurso e outra como ruido.
(RANCIERE, 1996, p.42)

Assim, a policia age delimitando esses espacos permitidos a cada sujeito, sendo que tal
pratica sé é possivel por meio da linguagem. Segundo Barthes (1989), no que diz respeito a
lingua, serviddo e poder se confundem. E quando a lingua é atribuida a liberdade, n3o apenas
a capacidade de escapar do poder, mas também, e principalmente, a de ndo subjugar ninguém.
Ou seja: ndo é possivel existir liberdade se ndo fora do dominio da linguagem. Para o autor, a
linguagem humana é intrinsecamente limitada, ndo possui um espaco externo, é um lugar
fechado. E é possivel identificar o que Ranciére chama de dissenso, em Barthes (1989, p.15),

guando o autor (1989) fala de uma “trapaca salutar, essa esquiva, esse logro magnifico que
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permite ouvir a lingua fora do poder, no esplendor de uma revolucdo permanente da
linguagem”, que ele chama de literatura.

Um outro estudioso da linguagem, é Jacques Derrida (1973). Derrida (1973), em sua
obra Gramatologia, apresenta uma abordagem ampla e complexa da no¢ao de escritura. Ele vai
além da visdo convencional que reduz a escritura 3 mera representacdo da fala escrita, e
argumenta que ela permeia todas as formas de linguagem e comunicagdo. O autor (1973) critica
a tradicdo filoséfica que valoriza a fala como uma forma de comunicagdo auténtica,
considerando a escritura como secundaria. Em contrapartida, ele propGe uma valorizacdo da
escritura como uma forca produtiva e descentralizadora, que revela a natureza instavel e
contingente da linguagem. Dessa forma a escritura, para Derrida, desafia a ideia de uma origem
fixa da significacdo, expondo a existéncia de multiplas interpretacdes e possibilidades de
sentido, subvertendo a distingcdo entre fala e escrita.

O conceito de escritura n3ao esta restrito apenas a representacao textual, pois tal
conceito implica em uma reflexdao mais profunda sobre a relagdao entre presenca e auséncia,
sendo possivel questionar as nog¢des tradicionais de linguagem e significado. A escritura revela-
se como um elemento que desconstrdi as suposicdes de estabilidade e univocidade da
linguagem, evidenciando sua natureza fluida e sujeita a multiplas interpreta¢des. Dessa forma,
a escritura, segundo Derrida, transcende as fronteiras entre fala e escrita®, abrindo espaco para
uma analise critica que desafia as hierarquias tradicionais e revela as complexidades inerentes
a producado e interpretacao dos discursos.

No capitulo A Violéncia da Letra: De Lévi-Strauss a Rousseau, Derrida (1973) critica tanto
Claude Lévi-Strauss quanto Jean-Jacques Rousseau por suas abordagens em relagcdo a escrita.
Argumenta que Lévi-Strauss subestima a importancia da escrita ao considera-la apenas como
uma forma de representacdo da fala, negligenciando seu potencial transformador e suas
complexidades prdprias. Ele critica a visdo estruturalista de Lévi-Strauss, que coloca a fala como
uma forma de comunicacdo primdria e auténtica, desvalorizando a escrita. No entanto, de
modo até contraditério em alguns momentos, Strauss reforca o peso que o registro escrito

possui em detrimento do relato oral. Em Tristes Trépicos (1957, p. 28), Lévi-Strauss chama de

8 Vale chamar a atencdo do leitor a diferenca entre escritura e escrita. Escritura é o que acabou de ser descrito
e escrita o registro textual.
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“grande fortuna” seus estudos registrados pela escrita, reforcando o valor dessa pratica. Em

suas palavras:

Se até entdo, em comparagdo com os meus companheiros, eu havia sido
favorecido, nem por isso me sentia menos preocupado com um problema que
devo evocar aqui, pois a propria redagdo déste livro dependia da sua solugdo que,
como se verd, nao foi nada fécil. Eu transportava, como Unica fortuna, uma mala
cheia dos meus documentos de expedicdo: fichas linguisticas e tecnoldgicas,
didrio de viagem, notas escritas nos locais, mapas, planos e negativos
fotograficos, milhares de félhas, de fichas e de chapas.

Se a passagem “o préprio inimigo o fizera mais esperto” for analisada de modo mais
criterioso, pode ser relacionada enquanto exemplo ilustrado do Paradoxo da Tolerancia®. O
letramento é municdo e a escrita é a arma de uma revolugdo silenciosa que movimenta as
semiosferas marginalizadas de modo a deslocar os sujeitos cada vez mais as suas bordas.
Podemos entender que, muitas vezes, a mesma escrita que liberta a alguns, explora e aprisiona
a outros. Retornando nossa atencdo a Becos, a prépria auséncia de sobrenomes dos

personagens na obra, ja configura a obliteracdo do nome préprio. Para Derrida (1973, p.157):

Ela [a escritura] também abrange o campo da fala ndo-escrita. Isso quer dizer que,
se é preciso ligar a violéncia a escritura, a escritura aparece bem antes da escritura
no sentido estrito: ja a diferéncia ou na arquiescritura que abre a prépria fala.

Por outro lado, Derrida (1973) critica Rousseau por sua concepc¢do idealizada da
oralidade como pura e natural, contrastando-a com uma visdo negativa da escrita. Derrida
(1973) argumenta que essa oposicdo entre oralidade e escrita, é problematica, pois a escrita
nao é simplesmente uma representacao inferior da fala, e sim, uma forca autbnoma que
desempenha um papel ativo na constituicdo do pensamento e da linguagem.

No geral, Derrida critica tanto Lévi-Strauss quanto Rousseau por negligenciar a
importancia e a complexidade da escrita, seja ao reduzi-la a uma mera representacao da fala
ou ao idealizar a oralidade em detrimento dela. Ele busca desestabilizar essa oposicdo binaria
entre oralidade e escrita, argumentando que a escrita possui seu préprio potencial e contribui

para a producdo de sentido de maneiras Unicas e significativas.

% Paradoxo da tolerancia: o filésofo austriaco Karl Popper questionou até que ponto a sociedade deve ser
tolerante com os intolerantes, pois essa tolerancia pode ser usada para acabar com a prdpria tolerancia e o
direito a liberdade de expressao.
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A este respeito, Becos da Memdria prop0e outra reflexdo: apesar da escrita tomar maior
destaque na obra, o que a constitui sdo justamente os relatos orais que dao origem ao interesse
de Maria-Nova pelo ato de escrita da histéria da sua gente. Vale salientar que os relatos orais
gue compuseram a obra de Evaristo (2017) sé alcancaram a proporg¢do que tém hoje, devido a
publicacdo e repercussdo da obra fora do seu contexto restrito, fora da sua prépria semiosfera.
Tanto a oralidade, quanto a escrita, tiveram papel crucial para que a obra pudesse transcender
sua semiosfera de origem.

A obra permite, desta forma, relacionar os conceitos apresentados a folkcomunicacdo:
ao narrar avida nas favelas e dar visibilidade as vozes marginalizadas, Evaristo desafia as normas
sociais e politicas, caracterizando sua obra como um ato de dissenso contra as estruturas de
poder vigentes.

Simultaneamente, a valoriza¢do das tradi¢bes orais, expressdes culturais populares e a
énfase nas experiéncias cotidianas nas favelas, reforcam a conexao com a folkcomunicac¢ao. A
obra representa, assim, uma expressao literaria que incorpora elementos de dissenso ao
desafiar as normas e, ao mesmo tempo, se alinha com a folkcomunicacdo ao dar voz e
representacdo as experiéncias populares frequentemente negligenciadas e subestimadas,

contribuindo para uma nova, complexa e significativa narrativa.

Consideracoes finais

E possivel perceber que Becos da Memdria é um texto que explora a metalinguagem e
as transicoes de contextos tanto em sua narrativa, quanto em seu papel social. As transi¢des de
semiosferas estdao presentes em toda a reflexdao deste trabalho, permitindo que a obra seja
interpretada como fronteirica, pelo fato de permitir a interconexao de sistemas simbélicos que
culminam na inovacdo. Invencao esta que, dando visibilidade a fala e a escrita desses sujeitos
moradores da favela, auxilia a compor o que Derrida chama de escritura. A escrita é dissensual
dentro da favela, assim como o negro no contexto académico: sdo elementos que habitam as
bordas das semiosferas por entre as quais transitam e geram a inovacdo mencionada por
Lotman. Essas grandes-pequenas-revolucdes-diarias, fazem os campos cultural e social tdo
efervescentes e necessarios enquanto estudos de proposicdo de novos didlogos e reflexdes

plurais.
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A dificuldade de publicacdo da obra — que sé ocorreu 20 anos apds sua concepc¢ao —
pode ser considerada mais um exemplo da dificil questdo do acesso ao letramento e a
dificuldade da viabilidade de ocupacdo dessas pessoas em contextos de maior visibilidade e

prestigio social. No posfacio do livro, Simone Schmidt (2017, p.124) da destaque a este ponto:

O romance de Conceigdo Evaristo, Becos da Memdria, escrito nos anos 1980, foi
publicado pela primeira vez apenas em 2006. Este significativo intervalo entre o
momento de sua escritura e o de sua publicagdo é por si s6 revelador das imensas
dificuldades que enfrentam, em geral, aqueles que, vindos de lugares distantes
dos centros — sejam eles geograficos, sociais, econémicos —, lutam para transpor
essas barreiras.

Apesar de ser incomum colocar esse tipo de informacdo nas consideragdes finais de um
texto como este, é importante considerar que Concei¢do Evaristo é linguista, escritora de
poesia, romance, contos e ensaios. Nascida em Belo Horizonte, em 1946, de ascendéncia
angolana, beninense, nigeriana, serra-leonina, ugandense, sul-africana, norte-africana e
indigena. Enquanto estudava, trabalhava como empregada doméstica. Estudou Letras na UFRJ,
fez mestrado na PUC-Rio e foi professora na UFF no periodo compreendido entre 1999 e 2011.
Conceicao Evaristo faz parte da Academia Brasileira de Letras desde 2018, ocupando a cadeira
de Castro Alves e ja teve obras publicadas no exterior. Concei¢do Evaristo, ou Maria-Nova, é a
representacdo de tantas mulheres e pessoas pretas que navegam por reconhecimento
semiosferas adentro, desejando tangenciar as bordas das mudancas sociais que ja avistam, ao
longe. Tais fatos sobre a autora, revelam sua colocacdo dissensual nesses contextos nos quais
a presenca de pessoas que possuem origens comuns as dela, é praticamente nula. Podendo ser
enquadrada como uma lider-comunicadora folk (haja visto que a folkcomunicacdo, em sua
esséncia, trata das formas de comunicacdo que surgem organicamente nas comunidades,
muitas vezes as margens dos meios de comunicacdo de massa), Evaristo e sua ascensdo na
literatura sdo um fenbmeno comunicacional originado de experiéncias populares que desafia
normas estabelecidas e contribui para a construcdo de narrativas auténticas e significativas.

Presencas como esta, quando vistas e ouvidas, promovem ndo somente reflexdao as
guestdes presentes em esferas marginalizadas da sociedade, como também promovem
mudancas significativas rumo as conquistas de mais direitos, exigéncia por respeito, equidade,
dignidade e melhores condi¢cdes de vida aos membros da semiosfera Senzala-Favela que

desejam ocupar outros espacos e romper com os ciclos de escassez de oportunidades. Becos da
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Memodria traz holofotes que iluminam realidades duras, embora poéticas: as vielas dos saberes
e partilhas ignoradas por membros alheios a semiosfera Senzala-Favela, estdo agora iluminadas
e é possivel inferir que isto constitui o esplendor revoluciondrio do qual se refere Barthes

(1989).
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RESUMO

O artigo em questao tem como objetivo identificar tracos comunicacionais especificos de
uma populagao interiorana, durante um evento cultural, ja tradicional, a 162 Feira do Livro
da cidade de Minas do Ledo, no interior do Rio Grande do Sul, a partir dos preceitos da teoria
da Folkcomunicagdo, de Luiz Beltrao. A metodologia utilizada partiu da etnografia, com
estudo de campo, observagdo participante e estudo documental e bibliografico. A Feira
homenageou autores de livros, nascidos em Minas do Ledo, com diversas atividades
artisticas. Dentre os achados, do ponto de vista da folkcomunicagao, verificou-se que a
populagdo encontrou uma forma artistica para se comunicar e se expressar, qual seja:
exposicao de desenhos, pinturas no rosto, apresentacao de trabalhos escolares, bate-papo
com autores dos livros, Banda Marcial e pecas de teatro.

PALAVRAS-CHAVE

Folkcomunicacao; Feira do Livro; Literatura.

Art as a protagonist of popular communication in a cultural

event: the Book Fair in Minas do Ledo

ABSTRACT

The article aims to identify specific communicational traits of a population of a small town,
during an already traditional cultural event, the 16th Book Fair in the city of Minas do Ledo,
in the interior of Rio Grande do Sul, based on the precepts of the theory from
Folkcomunicacdo, by Luiz Beltrdo. The methodology used came from ethnography, with
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field study, participant observation and documentary and bibliographic study. The Fair
honored book authors, born in Minas do Ledo, with various artistic activities. Among the
findings, from the point of view of folkcommunication, it was found that the population
found an artistic way to communicate and express themselves, namely: exhibition of
drawings, face painting, presentation of schoolwork, chat with authors of books, Marching
Band and plays.

KEY-WORDS

Folkcommunication; Book Fair; Literature.

El arte como protagonista de la comunicaciéon popular en un

event cultural: la Feria del Libro en Minas do Ledo

RESUMEN

El articulo en cuestion tiene como objetivo identificar rasgos comunicacionales especificos
de una poblacién rural, durante un evento cultural ya tradicional, la 162 Feria del Libroen la
ciudad de Minas do Ledo, en el interior de Rio Grande do Sul, a partir de los preceptos de la
teoria de Folkcomunicacdo, de Luiz Beltrdo. La metodologia utilizada provino de la
etnografia, con estudio de campo, observacién participante y estudio documental y
bibliografico. La Feria homenajed a autores de libros, nacidos en Minas do Ledo, con diversas
actividades artisticas. Entre los resultados, desde el punto de vista de la comunicacién
folkldrica, se encontrdé que la poblacién encontré una forma artistica de comunicarse y
expresarse, a saber: exposicion de dibujos, pintacaritas, presentacidn de trabajos escolares,
charla con autores de libros, Banda de Marcha y piezas de teatro.

PALABRAS-CLAVE

Folkcomunicacion; Feria del Libro; Literatura.

Introducao

Com o intuito de estudar o processo comunicacional entre as classes populares que
ndo sao representadas pela grande midia, esta pesquisa tem como base a Teoria da
Folkcomunicacdo, de Luiz Beltrdo. A pesquisa busca verificar quais caracteristicas locais
podem ser identificadas a partir da observacao da 162 edicdo da Feira do Livro de Minas do
Ledo, com base na teoria da Folkcomunicacao.

A metodologia utilizada partiu da etnografia, com estudo de campo e observacao
participante, buscando descrever o que ocorre no contexto pesquisado, conforme nossa

interpretacdo. Buscamos descrever o protagonismo da populagdo estudada em relacdo a
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um evento cultural de abrangéncia municipal a partir da comunica¢do por meio de varias
atividades artisticas.

Sobre o referencial tedrico, trabalhamos com estudo documental e bibliografico que
abordam temas da Folkcomunicacdo e da histdria da cidade, destacando alguns dados
sociais e econémico. A partir de pesquisa junto aos 6rgaos publicos do municipio (Secretaria
de Educacdo e Prefeitura Municipal), identificamos que nao existe nenhum artigo ou livro
sobre a Feira do Livro de Minas do Ledo, apesar de ela existir ja ha 17 anos.

A ideia surgiu a partir da realizagao de uma pesquisa sobre a Feira do Livro de Porto
Alegre (Autoras, 2023). Ao tomar conhecimento de que ela inspirou a criagdo de eventos
similares pelo interior do estado, surgiu a ideia de estudar a cultura local a partir da
comunicacdo que ocorre entre os cidaddos durante as feiras de livro no interior do Rio
Grande do Sul. Para a escolha do municipio, considerou-se que a pesquisadora [Autora] é
moradora de Minas do Ledo.

Minas do Ledo é uma cidade do interior do Rio Grande do Sul e, segundo o censo do
IBGE de 2022, possui 7.505 habitantes. Quase todos os anos (exceto os de pandemia), este
municipio promove sua Feira do Livro que estava em sua 162 edicdo em 2022. Ressalte-se
gue ndo ha livrarias em Minas do Ledo, apenas uma Biblioteca Municipal, fundada em 2007.
O evento é uma iniciativa da Prefeitura com apoio da Secretaria de Educac¢do e Cultura.

E um municipio que desperta curiosidade, pois mesmo sendo t3o pequeno, com
poucos recursos e nao possuir nenhuma livraria, consegue realizar uma Feira do Livro ha
17 anos. Como veremos a seguir, o evento conta com a participagdo das escolas e da
comunidade, unindo o povo em prol da literatura. Consideramos importante observar
acontecimentos culturais de pequenas cidades do interior ja que elas sdo excluidas pela
grande midia, mas podem oferecer exemplos importantes para o desenvolvimento de
culturas locais. Ademais, ha poucos estudos publicados sobre Minas do Ledo [regra geral

sobre cidades pequenas] e nenhum sobre a Feira do Livro.

Folkcomunicacao

A teoria da folkcomunicagdo teve inicio a partir da tese de Beltrdo (2014). Em seu
trabalho, o autor constatou que existiam dois tipos diferentes de Brasil: “Um em franco
desenvolvimento cultural e econémico; outro, marginalizado, entravando os planos do
progresso” (BELTRAO, 2014, p. 66). E, com estes dois tipos, hd um problema de

comunicacdo: “A elite quer que o povo assimile a mensagem transmitida pelos meios
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massivos de comunica¢do, mas ndo se interessa em saber nada sobre esse povo”, de acordo
com Amphilo (2013, p. 93). Ou seja, a elite ndo compreende e ndo sabe se comunicar com
povo. Para entendé-los, é preciso observar atentamente a sua realidade social, cultural e
econOmica.

Nesse contexto, sabemos que as classes populares tém seus proprios meios de
comunicacdo. E a folkcomunicacdo é “o processo de intercambio de informacbes e
manifestacdo de opiniGes, ideias e atitudes de massa, através de agentes e meios ligados
direta ou indiretamente ao folclore” (BELTRAO, 2014, p. 70). E, os meios de comunicagdo
populares sdo, por exemplo, literatura oral, literatura escrita, manifestacdes religiosas e
eventos. Na literatura escrita, os meios podem ser folhetos de propaganda ou oracdes,
calenddrios e almanaques. Na literatura oral, a informacgao é transmitida por cantadores,
caixeiros-viajantes, padres, entre outros. Dentre os meios de expressao dos populares,
estdo os autos, artesanatos e entretenimento (BELTRAO, 2014).

Ainformacao é capaz de chegar até as regides mais distantes do pais e é disseminada
de forma oral ou escrita. A noticias chegam nos centros de informacgao, que sao os espacgos
publicos, onde as opinides se mobilizam e pode levar a massa a se unir em prol de alguma
acao. Esses centros sdo a praga, a venda, a farmadcia, a igreja, dentre outros. Outro conceito
conhecido da Folkcomunicacao é a figura do lider de opinido. Esta é uma figura de lideranca
popular e é capaz de exercer influéncia de forma mais efetiva que os meios de comunicacao
de massa. Nessas circunstancias, o povo deposita mais confianca no lider de opinido do que
nos grandes meios de comunicagdo (BELTRAO, 2014).

Do ponto de vista dos processos metodoldgicos, a folkcomunicacdo estd ligada a
pesquisa de campo. Esta ultima que “consiste na observacao de fatos e fendmenos tal como
ocorrem espontaneamente, na coleta de dados a eles referentes e no registro de variaveis
gue presumimos relevantes, para analisa-los” (PRODANOV e DE FREITAS, 2013, p. 59).
Considera-se que folkcomunicacdo busca entender os processos comunicacionais dos
grupos marginalizados, de forma que, através da pesquisa de campo “estudamos um Unico
grupo ou uma comunidade em termos de sua estrutura social, ou seja, ressaltando a
interacdo de seus componentes”, conforme Prodanov e De Freitas (2013, p. 59-60).

Desde o inicio de seus estudos, Beltrdo (2014) utilizou a pesquisa de campo para
elaborar a teoria da folkcomunicagdo. Schmidt (2008, p. 3) afirma que “através da
observacdo participante, Beltrdo foi fundamentando suas investiga¢des e esbocando a

metodologia da folkcomunica¢do”. Entretanto, antes de ir a campo, é preciso realizar a
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pesquisa bibliografica acerca do tema a fim de compreender o seu estado da arte. Por isso,
o estudioso também coletou dados através de levantamento bibliografico e entrevistas
(informais e com profundidade).

Quanto a observacao participante, Prodanov e De Freitas (2013, p. 104) definem que
“consiste na participacdo real do conhecimento na vida da comunidade, do grupo ou de uma
situacdo determinada”. Em outras palavras, o pesquisador procura fazer parte daquele
grupo que esta sendo estudado. E, do ponto de vista dos estudos da folkcomunicacdo, ao
observar os grupos em questdo, é indispensavel analisar ndo somente o seu objeto, como
também ir “além de uma rela¢do unilateral investigador-objeto, ele abrange uma relacdo
com todo o contexto na sua totalidade: o pesquisador, o objeto, as institui¢bes, as
organizacoes, a localidade, a regido, o pais” (SCHMIDT, 2008, p. 4).

Considerando a teoria da folkcomunicagao e essa proposta metodolégica, optou-se
por realizar um estudo de campo a fim de observar a 162 edi¢cdo da Feira do Livro de Minas
do Ledo. Inicialmente, contudo, foi necessario realizar uma pesquisa documental e
bibliografica com a intencdo de compreender qual o estado da arte sobre esse tema. Em
seguida, foi possivel participar dos trés dias de evento através da observacao participante.

As descobertas de tais pesquisas constam nos tépicos a seguir.

Minas do Leao e a Feira do Livro

A histéria de Minas do Ledo, enquanto municipio, é recente. A sua criacdo foi
aprovada pela lei n°® 9.582 em 20 de margo de 1992. Ou seja, em 2022, a cidade completou
apenas 30 anos. Quem nasce ou mora no municipio é chamado de “leonense”. Minas do
Ledo fica localizada no centro do Rio Grande do Sul, entre Butid e Pantano Grande, a 86km
da capital gaucha (NUNES, 2018). Como parte de seu nome ja sugere, a histéria da cidade
estd ligada com a mineracdo de carvao. Contudo, atualmente, as atividades de extracdo de
carvdo estdo paralisadas, pois hd muitos anos estd perdendo forcas, com resultados
deficitarios das atividades da Companhia Rio-Grandense de Mineracdo (CRM), segundo
atesta Nunes (2018). Conforme o site oficial, a cidade atualmente mantém sua economia
através do comércio local, pecuaria, agricultura e busca o crescimento através da

industrializacao.

76 | A arte como protagonista da comunicagdo popular em evento cultural: a Feira do Livro em Minas do Ledo



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, Namero 47, p. 72-91, jul./dez. 2023

Figura 1 — Bandeira de Minas do Ledo

Fonte: Prefeitura Municipal de Minas do Ledo®

A cultura das feiras do livro no Rio Grande do Sul come¢a na cidade de Porto Alegre,
em 1955. Desde a sua primeira edicdao, o evento tinha como propésito tornar o livro mais
acessivel ao publico. Conforme Massola (2013, p. 7), “além da intencdo de promover a
popularizagao do livro, os promotores da Feira também almejavam a venda de livros e a
ampliacdo do mercado literario”. Na capital gaucha, o evento acontece na conhecida Praca
da Alfandega, aberta para o publico, durante os meses de outubro e novembro.

Influenciadas pela Feira do Livro de Porto Alegre, outras feiras comecaram a se
propagar pelo interior do Rio Grande do Sul durante a década de 1960. Muitas das feiras do
interior, inclusive, ocorrem na mesma época que a da capital. Isso porque “pensam talvez
em aproveitar a visita ao Estado de nomes importantes ou pelo menos famosos e assim
beneficiar a sua programacao local” (GALVANI, 2004, p. 19).

A Feira do Livro de Porto Alegre é um evento tradicional e amplamente divulgado
pelos veiculos de comunicacdo de massa do Rio Grande do Sul. E possivel que, além de servir
de inspiracdo, as feiras do interior sejam realizadas para que a populacdo se sinta menos
excluida em comparacao as grandes cidades.

A fim de compreender a importancia desse tipo de evento literario, é preciso
entender os habitos de leitura dos participantes de feiras do livro do Rio Grande do Sul. A
pesquisa realizada em 2022 pelo Instituto Pesquisas de Opinido (IPO), revela que a média
de livros lidos pelos gauchos (7,6) supera a média nacional (2,5). Contudo, 51,7% dos

entrevistados disseram ter o costume de ler um pouco menos que a média nacional —52%,

3 Disponivel em: http://www.minasdoleao.rs.gov.br/symbols/download/20120303152356.jpg. Acesso
em: 21 nov. 2022).
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conforme a pesquisa Retratos da Leitura no Brasil. Ou seja, mesmo que a média de leitura
seja maior que a média nacional, ainda assim, um numero alto de galchos ndo possui o
habito da leitura.

A pesquisa do IPO abrange oito regides do Rio Grande do Sul: Passo Fundo, Caxias
do Sul, Metropolitana, Santa Cruz do Sul, ljui, Santa Maria, Uruguaiana e Pelotas. Essas sdo
as “regides intermediarias”* definidas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. E,
conforme o IBGE, Minas do Ledo estd localizada na regido intermediadria de Porto
Alegre/Metropolitana. Em outras palavras, embora a pesquisa ndo tenha sido realizada na
cidade propriamente®, a sua regido esta contemplada. Segundo a pesquisa, 48,8% dos
moradores da regido Metropolitana possuem o habito de ler livros. Esse nimero é menor
gue as médias nacional e estadual de leitores. Importante afirmar que a pesquisa possui o
foco na leitura de livros e nao inclui leitores diarios de jornais, por exemplo.

A pesquisa também constatou que a educacado e a renda familiar estao ligadas ao
habito de ler. Quanto menor escolaridade e renda, menor é o costume de ler. Entre os
gauchos que possuem nivel superior de educacao, 74,3% possuem o habito da leitura. Entre
0s que possuem educacgao nivel ensino médio, o indice é de 52,8% e de 37,0% entre os que
possuem nivel ensino fundamental. Cabe ressaltar que a pesquisa foi realizada entre
maiores de 16 anos. Para quem possui a renda familiar acima de seis saldrios-minimos, o
percentual de leitores é de 72,2%, enquanto para quem tem renda familiar entre trés a cinco
salarios minimos é de 55,8% e, para quem possui renda familiar entre um a dois salarios
minimos, o nimero é de 45,9%.

De acordo com o Censo 2022, a populacdo de Minas do Ledo é de 7.505 habitantes.
Conforme dados do censo de 2010, 71,9% dos domicilios possuiam esgotamento sanitario
adequado e o indice de Desenvolvimento Humano Municipal era de 0,681. Em 2009, havia
trés unidades SUS no municipio. Quanto aos equipamentos presentes nas unidades, apesar
de haver trés eletrocardidgrafos, ndo foi constatado outros equipamentos especializados

como raio-x, mamografo, tomdgrafo, ultrassom, eletroencefalégrafo, entre outros®.

4 Segundo o IBGE, as Regifes Geograficas Intermediarias significam uma escala menor entre as Unidades
da Federacdo e as Regides Geograficas Imediatas. Sdo cidades menores que precisam das maiores para
servicos especializados como saude e grandes universidades, por exemplo.

> A pesquisa foi realizada nos seguintes municipios: Camaqud, Campo Bom, Canoas, Charqueadas, Esteio,
Gravatai, Guaiba, Imbé, Montenegro, Novo Hamburgo, Osdrio, Sdo Leopoldo, Taquara, Viamao. Porto
Alegre, apesar de pertencer a essa regiao, foi analisada separadamente.

® Os dados de 2022 sobre estes aspectos ndo estavam disponiveis no site do IBGE até o momento da
producdo deste artigo. Nos casos em que ndo havia informacdo do Censo de 2022, optou-se pela utilizacdo
do Censo de 2010 como referéncia.
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Para compreendermos o estado atual, entramos em contato com a Secretaria de
Saude. Em 2023, Minas do Ledo possui uma UBS — Unidade Basica de Saude (com
funcionamento 24 horas de segunda a segunda) e trés EFs — Estratégias da Saude da Familia.
Dos aparelhos, o nimero de eletrocardiégrafos se manteve e ainda ndo possui nenhum
equipamento especializado. Em casos mais especificos, a Secretaria de Saude recorre as
cidades maiores. E, em caso de demora do Estado, possui o Convénio dos Municipios do
Vale do Rio Pardo em Santa Cruz do Sul. Com este convénio, o municipio possibilita consultas
e exames com especialistas de forma mais rapida.

Quanto a educacgdo, 97,9% dos leonenses entre seis a 14 anos estavam na escola,
segundo o censo de 2010. O indice de Desenvolvimento da Educag¢do Basica entre os anos
iniciais do ensino fundamental é de 6,0, enquanto de anos finais é de 4,9. Esses indices,
respectivamente, colocam o municipio nos lugares 2412 e 273° do ranking estadual (entre
497 municipios). Em 2021, 1.068 alunos se matricularam no Ensino Fundamental e 229 no
Ensino Médio. No municipio, existem cinco escolas de Ensino Fundamental e uma de Ensino
Médio. Todas as escolas da cidade sdo publicas. No mesmo ano, eram 65 docentes no Ensino
Fundamental e 19 no Ensino Médio.

A fim de propor uma visdo acerca das edi¢bes anteriores, descrevemos algumas
atividades ocorridas na edic3o realizada em 2019’: a 152 Feira do Livro de Minas do Le3o.
Devido a pandemia de Covid-19, o evento n3do pdde ser realizado nos anos de 2020/2021. A
Feira do Livro de Minas do Ledo é uma organizacao da Secretaria Municipal de Educacdo e
Cultura (SMEC).

Com o tema “Pirlimpimpim! A magia da Leitura e dos Livros”, a Feira aconteceu entre
os dias 6 e 8 de novembro. Dentre as atividades da abertura do evento, estdo: a pec¢a “O
despertar de Sophia”, apresentada pelo Grupo Teatral Ledo de Pano (pertencente a cidade);
shows dos “Talentos da Terra” (musicos da cidade); homenagem a patronesse professora
Loracy Schumann Lapinski; uma exposicao de fotos contando a histéria da cidade de Minas
do Ledo e bate-papo com a fotdgrafa leonense Andréia Moraes dos Santos.

Nos dias seguintes, as atividades foram variadas: apresentacdes das escolas
estaduais e municipais; espetaculos teatrais e musicais; apresentacdo de grupos de danca;

palestras; apresentacdo da banda marcial municipal; espetaculos circenses; feira de

7 Informagdes cedidas pela Secretaria Municipal de Educacdo e Cultura. Apesar de ter entrado em contato
com a SMEC, infelizmente os arquivos da primeira edi¢do da Feira do Livro de Minas do Ledo ndo foram
encontrados nos arquivos da Prefeitura.
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artesanato e produtos coloniais; espago “fast food”; pinturas no rosto; espaco da leitura...
As sessoOes de autdgrafos ficaram a cargo do musico Duca Leindecker e do escritor Alexandre
Azevedo. No primeiro dia, a feira comecou as 19h. No segundo e terceiro dia, a feira
comecou as 9h e foi para além das 21h. O evento foi promovido pela Prefeitura Municipal,

com organizagdo da Secretaria Municipal de Educacdo e Cultura (SMEC).

A 162 Feira do Livro de Minas do Ledo

A 162 edigdo, que ocorreu entre 29 de novembro e 1° de dezembro de 2022, teve
trés escritores leonenses como patronos: José Eron Nunes, Rafaela Amaral e Silvia Inez do
Amaral Alves. No entanto, os preparativos da feira comecaram antes. Os patronos foram
anunciados oficialmente no dia 18 de outubro. No dia 21 do mesmo més a Secretaria
Municipal de Educacdo e Cultura (SMEC) realizou o “Farol da Leitura”.

Para incentivar a leitura, a prefeitura realizou uma parceria com as escolas
municipais e estaduais, promovendo encontros e fornecendo os exemplares dos livros. Os
professores sao os responsaveis por analisar as obras com seus alunos e organizar atividades
para a feira como exposicoes e pecas de teatro.

Como as atividades da feira acontecem no turno das aulas, as escolas suspendem-
nas e transportam os alunos de 6nibus até o centro da cidade para participarem da feira.
Esse estimulo, garantido pela prefeitura e pelas escolas sdo essenciais para que a feira
aconteca. Sem isso, muitos moradores ndo teriam acesso aos livros ou a uma feira desta
natureza.

O evento aconteceu no Centro Integral do Alunado (CIA), que promove atividades
extracurriculares aos alunos (como aulas de teatro e musica, por exemplo). O Farol da
Leitura® promoveu um didlogo entre os patronos convidados e os professores da rede
municipal e estadual. Os autores puderam contar um pouco mais de suas obras e os seus

livros foram distribuidos para as escolas.

8 Informacdes retiradas do Instagram oficial da Prefeitura de Minas do Le#o.
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Figura 2 — Placa na Biblioteca Municipal em homenagem a Clara Terezinha Lima Costa (que
da o nome a Biblioteca)

Fonte: A autora

A estrutura da Feira do Livro foi montada em um centro de informacéo, localizado
na rua principal da cidade, entre a Biblioteca Municipal, a Camara dos Vereadores e a
Paréquia Nossa Senhora Aparecida. Na Biblioteca Municipal, era possivel encontrar a
exposicdo dos desenhos do leonense Igor dos Santos Trindade. A Camara de Vereadores
abrigou exposicGes dos trabalhos de escolas municipais e estaduais. O evento também
serviu de espaco para outras iniciativas como: baldes e pinturas divertidas nos rostos das
criangas; uma pequena praca de alimentacdo com o comércio local; descarte de lixo
eletronico e doacdo de plantas (essas uUltimas foram iniciativas da Secretaria de Agricultura

e Meio Ambiente).

Figuras 3 e 4 — Exposicdo das escolas municipais e estaduais na Cdmara de Vereadores
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No primeiro dia, o evento durou das 19h até aproximadamente 21h30. Os patronos
subiram ao palco, conversaram sobre suas obras e sua relacdo com a cidade de Minas do
Ledo. Trés cenarios foram confeccionados artesanalmente: cada um, em formato de caixa,
representava as obras dos autores: “Metano”, de José Eron Nunes, “Festival das Estrelas”,
de Rafaela Amaral, e “O Cagador de Violinos”, de Silvia Inez do Amaral Alves. Ao contrario
das edicbes passadas, essa foi a primeira vez que os Unicos autores da Feira eram leonenses.
Consequentemente, uma das tematicas das rodas de bate-papo e apresentac¢des foi a

prépria cultura do municipio.

Figura 5 — Cendrios com as obras dos patronos

Fonte: A autora

Cabe ressaltar que “Metano”, livro do patrono José Eron Nunes, é um romance
ambientado em Minas do Ledo. Ao trabalhar a obra nas escolas com bate-papos, leituras,
pecas teatrais e trabalhos artisticos, também se debateu a histéria da cidade direta ou
indiretamente. Durante os dias de Feira, era comum enxergar alunos caracterizados como
os mineiros da CRM (Companhia Rio-grandense de Mineracdo) numa tentativa de
representar seus antepassados no palco. No bate-papo, o autor foi muito questionado sobre
as semelhancas entre o seu livro e a realidade.

“Festival das Estrelas” da patronesse Rafaela Amaral, também possui ligacdo com a
cidade de Minas do Ledo. Muitos dos questionamentos dos alunos giraram em torno das

semelhancas da cidade ficticia com Minas do Ledo como, por exemplo, se o festival descrito
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no livro seria uma versdo da festa de aniversdrio do municipio. Em outras palavras, os
leitores se sentiram representados ao ler o livro.

Entre uma atracdo e outra, o publico assistia as apresentacdes do violonista Luis
Kaufmann, de Santa Cruz do Sul, outra cidade do interior gaicho. Na primeira noite, o
publico era composto majoritariamente por autoridades do municipio, professores, alunos
e seus familiares. As apresentacdes das escolas tiveram como tema a importancia da leitura.
E comum que cada escola fique responsavel por uma (ou mais) apresentacdes. Essas pecas

teatrais, em sua maioria, focam em representar uma das obras dos patronos.

Figura 6 — Estrutura da Feira do Livro de Minas do Ledao

Fonte: A autora

No dia seguinte, a cerimonia comecou as 8h30. As escolas municipais e estaduais
marcaram presengca com seus alunos. Nesse e no dia seguinte, o publico era
majoritariamente composto por professores e seus alunos. No bate-papo com os autores, a
importancia da leitura foi discutida novamente.

Com data proxima do Dia da Consciéncia Negra (20 de novembro), a Feira também
teve como tema a “Cultura Afro”. E com essa tematica, o destaque do turno da manha foi a
apresentacdo da Escola Municipal de Ensino Fundamental Ricardo Porto. A plateia reagiu a
apresentac¢do de danca com aplausos e gritos fervorosos. A tarde, o evento comegou as
13h30 e contou com mais um bate-papo com os patronos. Além das pecas teatrais

organizadas pelas escolas, outro destaque foi a apresentacdo da Banda Marcial Municipal.
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Figura 7 — Palco da Feira do Livro de Minas do Ledo

Fonte: A autora

No terceiro dia de evento, na hora do bate-papo, os patronos também puderam
fazer perguntas para a plateia composta, em sua maioria, por professores e alunos. No
entanto, nesse momento, eles abriram espago mais uma vez para a plateia seguir com as
perguntas. As discussGes giraram em torno da leitura, escrita e da propria Feira do Livro de
Minas do Ledo. Ao lado da Biblioteca Municipal, durante os trés dias, havia um estante para
a venda de livros que nunca ficava sem alguém interessado nos titulos ofertados. As obras
eram variadas e alguns exemplos sdo: O Poder do Habito de Charles Duhigg, O Clube do
Livro dos Homens de Lyssa Kay Adams e A Volta do Parafuso de Henry James. No outro lado
da Feira, os livros dos patronos eram expostos a venda em uma pequena mesa e por ali

havia também um publico cativo que, volta e meia, adquiria um exemplar.

Figura 8 — Venda dos livros dos patronos

Fénfe: A autora
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Os patronos estiveram presentes do inicio ao fim, no decorrer dos trés dias de
evento. Nesse periodo, receberam muitos presentes e homenagens no palco. Os alunos,
criancas e adolescentes, além de questiona-los durante o bate-papo, também pediam por
fotos, autdgrafos e abracos. As questées durante o bate-papo eram, em sua grande maioria,
curiosidades e sobre o enredo dos livros dos patronos. Nesse sentido, os patronos buscaram
influenciar os participantes do evento a lerem e a escrever mais.

Quanto as apresentagdes, a musica foi um elemento importante nas dangas e nos
musicais. Ha cang¢des recentes como “Amarelo” de Emicida e outras classicas como “Roda
Viva” de Chico Buarque, por exemplo. As musicas auxiliaram a contar a histdria dos livros
retratados e passar a mensagem. Quanto ao figurino, cabe ressaltar a figura do mineiro, tdo
presente no imaginario da cidade, retratada na apresentacdo do livro “Metano”. Esta figura
esta relacionada a cidade de Minas do Ledo que prosperou devido a minerac¢ao de carvao.
E comum que os leonenses tenham parentes ou conhecidos que foram mineiros. Desta
forma, vé-los representados no palco, com o uniforme caracteristico e maquiagem
representando a sujeira do carvdo, € uma maneira de exaltar a cultura local.

As maquiagens artisticas reforcam as expressoes culturais e o lado ludico do evento.
Em primeiro lugar, foram observadas nos artistas das apresenta¢des, em sua grande
maioria, criancas e adolescentes. Todavia, também, foram vistas nas outras criancas que
estavam ali para prestigiar o evento, de forma que a “pintura no rosto” também foi uma das
atividades oferecidas pelos organizadores. Sendo assim, cada crianga, sendo um pouco

artista, péde fazer parte daquela festa cultural.

Figura 9 — Detalhe do estante de venda de livros

Fonte: A autora
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Por fim, na cerimdnia de encerramento, a comunicacdo foi sonora. Os patronos

passaram pelo espaco da feira enquanto batiam um sino, inspirados na mesma tradicdo da

Feira do Livro de Porto Alegre, anunciando o fim do evento. O sino é um dos mais antigos

meios de comunicacdo a distancia, junto com a fumaca e os tambores. Na tabela 1,

organizamos todos os programas da Feira.

Tabela 1 — Programas da 162 Feira do Livro de Minas do Ledo®

Noite (19h) do dia 29/11/2022

¢ Abertura Oficial

* Apresentac¢do da EMEF Ricardo Porto

¢ Bate-papo com o Patrono e Patronesses

¢ Apresentacdao com o violonista Luis Kaufmann
® Sessao de autdgrafos

¢ Apresentacao do CIA — Mondlogos

- Manhd (8h30) do dia
30/11/2022

e Bate-papo com o Patrono e Patronesses

¢ Apresentacao da EMEF Francisco Antbnio Luiz — Obra
“Festival das Estrelas”

¢ Apresentacao da EEEM Engenheiro Frederico Horta
Barbosa — Obra “Metano” e Cultura Afro

e Visitacdo aos trabalhos dos alunos

30/11/2022
Tarde (13h30)

e Bate-papo com o Patrono e Patronesses

e Apresentacdo da EEEF Getllio Dornelles Vargas —
Obra “Festival das Estrelas”

® Hora da Histéria com a Patronesse Silvia Inez — A
Lenda dos Tambores Africanos

¢ Apresentacao da EMEF Ricardo Porto — Cultura Afro
¢ Apresentacdo da Banda Marcial Municipal

e Visitacdo aos trabalhos dos alunos

01/12/2022 —Manh3 (8h30)

¢ Apresentacdo do Patrono e Patronesses
e Apresentacdo da EMEF Ricardo Porto - Obra

“Metano”

% Ao longo dos dias, a programac3o passou por mudancas: a ordem de algumas apresentacdes foi trocada.
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e Apresentacdo da EMEF Sdo Miguel — Obras “Festival
das Estrelas” e “O Cacgador de Violinos”
* Apresentac¢ao do Grupo Aquarela

e Visitagdao aos trabalhos dos alunos

01/12/2022 - Tarde (13h30) * Apresentagdo do Patrono e Patronesses

e Apresentacdo da EMEI Ledozinho Sabido — Cultura
Afro

* Apresentac¢ao do Grupo Aquarela

e Encerramento da Feira (17h)

EVENTOS PARALELOS e Estande de Livros

e Pinturas de rosto

® Pernas de Pau

e Espaco para Fotos

* Exposicao de Trabalhos das Escolas

® Exposicdo de Desenhos com os temas Afro e Obras do

Patrono e Patronesses

Fonte: Secretaria Municipal de Educac3o e Cultura®®

Consideracoes finais

Uma pequena cidade do interior em qualquer parte do mundo é deficitaria em varias
areas, se comparada aos médios e grandes centros urbanos, mas dificilmente faltara
comunicacdo entre seus moradores. E a Feira do Livro de Minas do Ledo é um meio de
comunicacdo popular segundo Beltrdo (2014). Um evento gratuito que se propGe a valorizar
a cultura do municipio por meio da literatura, do teatro, da danca, do circo, da musica, do
artesanato, do conto, entre outros. O evento é promovido pela Prefeitura Municipal e
Secretaria Municipal de Educacdo e Cultura [podendo acontecer a participacdo de outras
secretarias] e concede espaco para a apresentacao de artistas e lideres de opinido locais.

No ano de 2022, a feira ocorreu em um centro de informacdo da cidade (BELTRAO,
2014): na sua principal avenida, em frente a Biblioteca Publica Municipal, da Cdmara dos

Vereadores e da Pardquia Nossa Senhora Aparecida. Os patronos, sendo eles leonenses,

10 Disponivel em: https://docs.google.com/document/d/1mV6ZNtOWcrBlgmMPOF WCteB-
6GmMiZucXF45H2Sz3eQ/edit. Acesso em: 25 nov. 2022

87 | A arte como protagonista da comunicagdo popular em evento cultural: a Feira do Livro em Minas do Ledo


https://docs.google.com/document/d/1mV6ZNtOWcrBIgmMP0F_WCteB-6GmiZucXF45H2Sz3eQ/edit
https://docs.google.com/document/d/1mV6ZNtOWcrBIgmMP0F_WCteB-6GmiZucXF45H2Sz3eQ/edit

RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, Namero 47, p. 72-91, jul./dez. 2023

foram lideres de opinido (BELTRAO, 2014) durante semanas. Afinal, além de suas obras
terem sido estudadas nas escolas nas ultimas semanas, eles tiveram trés dias para exporem
suas ideias e dialogar com seus leitores. Parte do publico, por sua vez, os abordava para
fotos, autdgrafos e trazia questbes pertinentes sobre suas obras. Esta iniciativa revela
grande respeito aos intelectuais da cidade e a histéria do municipio, o que deveria servir de
exemplo a outros municipios.

Em contrapartida, verifica-se a grande satisfacdo dos estudantes de receberem os
autores e agradecerem a eles os livros escritos. Relevante destacar a atividade de
representacdo da histdria dos livros em pecas de teatro e na letra de uma musica, como
forma de agradecer aos autores. Estas atividades, por serem lldicas, proporcionam maior
interesse em conhecer as obras, pois dao prazer e divertem as pessoas envolvidas.

Considerando o fato de que a cidade ndao possui sequer uma livraria, é louvavel o
fato de o publico aderir a Feira do Livro durante todos os anos. O evento conta com a
participacao das escolas, todas publicas, e dos professores. As atividades Iudicas, como ja
mencionadas anteriormente, conquistam a atenc¢do do publico e auxiliam o interesse pela
leitura. Afinal, todas as atividades artisticas estao ligadas a literatura.

Ha de se destacar, no entanto, a relevancia dos professores das escolas leonenses,
gue tornaram possivel as diversas atividades, sempre atentos a missao de ensinar ao exercer
o papel de lideres de opinido (BELTRAO, 2014). Além disso, aproveitaram a proximidade do
Dia da Consciéncia Negra para incluir no tema da feira a “Cultura Afro”. E foram as
apresentacdes em torno deste tema que mais empolgaram os participantes. Os estudantes
reagiram a apresentacao de danca e musica com aplausos e gritos fervorosos.

Diferentemente da Feira do Livro de Porto Alegre, que possui uma grande
guantidade de editoras, sebos e livrarias da cidade, bem como diversidade na gastronomia,
em Minas do Ledo o carater comercial da feira estd em segundo plano. Com apenas dois
estantes para a compra de livros, o maior foco estava no debate sobre a literatura, na
exposicao de artes, nas apresentacdes enaltecendo a leitura. Mesmo assim, esses estandes
dao a oportunidade para aqueles que ndo conseguem visitar uma livraria em outra época
do ano. Além disso, a inspiracdo na tradicional Feira de Porto Alegre é nitida, como, por
exemplo, no encerramento do evento, quando a comunicacdo é feita pelo som de um sino
para decretar o final da Feira.

A Feira do Livro de Minas do Ledo ja é um evento tradicional da cidade. Muitos

escritores e artistas passaram por 1d ao longo dos anos. Contudo, a sua 162 edigdo foi mais
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do que uma oportunidade de levar cultura de forma acessivel ao seu povo. Em 2022, a
cidade exaltou sua prépria cultura: seus artistas, professores, alunos, dancarinos, musicos,
atores e escritores. Do ponto de vista da folkcomunicacdo, a populacdo interagiu com a
prépria forma de se comunicar e de se expressar. Abriu a Biblioteca Municipal e a Camara
de Vereadores para exposi¢cdes e visitas. Proporcionou o acesso dos livros para seus
cidaddos. Foi um espaco de troca de informacdo, comunicacdo e expressdo das mais
variadas formas de arte.

O livro “Metano”, livro do patrono José Eron Nunes, € um romance ambientado em
Minas do Ledo. Ao trabalhar a obra nas escolas com bate-papos, leituras, pegas teatrais e
trabalhos artisticos, também se debateu a histéria da cidade direta ou indiretamente.
Durante os dias de Feira, era comum enxergar alunos caracterizados como os mineiros da
Companhia Rio-grandense de Mineragcdao numa tentativa de representar seus antepassados
no palco. No bate-papo, o autor foi muito questionado sobre as semelhancgas entre o seu
livro e a realidade. A literatura escrita, neste caso, € um meio de comunicacdo popular
(BELTRAO, 2014).

“Festival das Estrelas” da patronesse Rafaela Amaral, também pode ser relacionado
com as caracteristicas do municipio. Muito se debateu sobre as semelhangas da cidade
ficticia do livro com Minas do Ledo. Para uma cidade do interior do Rio Grande do Sul, onde
sua histéria ndo é retratada na grande midia e nem citada pelos veiculos, salvo em grandes
desastres, é importante que se possa valoriza-la através da leitura e da arte de seus préprios
moradores. Da mesma forma de “Metano”, o livro “Festival das Estrelas” é um meio de
comunicacdo popular (BELTRAO, 2014).

Além de ressaltar sua propria cultura e histéria através de seus meios proprios de
comunicagdo e expressdo, eventos como esse sdo essenciais para promover a leitura.
Considerando que apenas 48,8% dos moradores da regidao Metropolitana possuem o habito
de ler e que a educacdo é indispensdvel para mudar esse cenario, esse incentivo da
Secretaria de Educacdo e Cultura é fundamental para facilitar o acesso aos livros. Politicas
publicas sdo essenciais para que o Brasil, o estado e as suas pequenas cidades do interior,
abriguem cada vez mais leitores. E através da leitura que se dissemina o conhecimento e se
da asas a imaginac3o. E preciso cada vez mais incentiva-la, a exemplo de casos como este:

desde os primeiros anos escolares.
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RESUMO

As religides afro-brasileiras sao importantes manifestacdes religiosas e culturais que permitem
ao afrodescendente se enxergar e se construir enquanto sujeito em uma comunidade. A
Umbanda, mais abrasileirada e mista, mesmo sendo classificada por alguns como
“esbranquicada”, ainda assim é uma maneira de o sujeito negro manifestar a sua origem, uma
origem que por séculos tentou-se apagar, apds a didspora da vinda ao Brasil. A partir de
referéncias dos Estudos Culturais, estuda-se o surgimento dos Templo Escolas, particularmente
o Templo Escola Beira Mar, em uma cidade como Santa Cruz do Sul - RS, como bastante
significativo, como forma de democratizar e difundir a religiao Umbanda. O estudo teve base
bibliografica, composto ainda por entrevista e observagao assistematica. O movimento, além
da disseminacdo do conhecimento, traz visibilidade aos segmentos historicamente
marginalizados da sociedade, ou seja, os negros, os indigenas e os pobres em geral.
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ABSTRACT

Afro-Brazilian religions are important religious and cultural manifestations that allows the afro-
descendant to see and build himself as a subject in a community. Umbanda, more Brazilian and
mixed, is classified by some as “whitish”, but is still a way for the black subject to manifest his
origin, an origin that for centuries was tried to erase, after the diaspora of coming to Brazil.
Based on references from Cultural Studies, the emergence of the Templo Escolas, particularly
the Templo Escola Beira Mar, in Santa Cruz do Sul - RS, is studied as quite significant, as a way
of democratizing and spreading the Umbanda religion. The study was bibliographically based,
also consisting of interviews and unsystematic observation. The movement, in addition to
disseminating knowledge, brings visibility to historically marginalized segments of society, that
is, blacks, indigenous and the poor in general.

KEY-WORDS

Religion; Umbanda; Temple School; Representativeness; Culture.

Templo Escuela y formacion sacerdotal de la Umbanda en Santa Cruz do
Sul

RESUMEN

Las religiones afrobrasilefias son importantes manifestaciones religiosas y culturales que
permiten a los afrodescendientes verse a si mismos y construirse como sujetos de una
comunidad. La Umbanda, mas brasilefia y mestiza, aunque algunos la clasifiguen como
“blanca”, sigue siendo una forma para que los negros expresen su origen, un origen que durante
siglos se intentd borrar, después de la llegada de la didspora a Brasil. A partir de referencias de
Estudios Culturales, se estudia como muy significativa la apariciéon del Templo Escola,
particularmente del Templo Escola Beira Mar, en una ciudad como Santa Cruz do Sul - RS, como
forma de democratizacion y difusidon de la religion Umbanda. El estudio tuvo una base
bibliografica, consistiendo también en entrevistas y observacién no sistematica. El movimiento,
ademas de difundir conocimientos, brinda visibilidad a segmentos histéricamente marginados
de la sociedad, es decir, los negros, los indigenas y los pobres en general.

PALABRAS-CLAVE

Religion; Umbanda; Escuela del Templo; representatividad; Cultura.

Os cultos de um continente

“Quando o barco ancorou, muitas pessoas se aproximaram falando a lingua do
Brasil, que, para mim, continuava parecendo mais musica do que qualquer outra
lingua que eu ja tinha ouvido. Alguns brancos acompanhavam um ou outro
desembarque, mas a grande maioria era de pretos como nds, com tons de pele e
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aparéncias tdo diferentes uns dos outros que eu imaginava ver uma Africa
inteira em um sé lugar” .

Ana Maria Gongalves (2009), em Um defeito de cor.

Escrever sobre as religides afro-brasileiras® ndo é tarefa simples. H4 um emaranhado de
informacdes e um tanto de ignorancia sobre o assunto. Mesmo o “batuque” estando presente
no imagindrio coletivo de todo brasileiro, ainda é pouco o que se estuda acerca dessas
importantes manifestacdes religiosas e culturais. E isso se dd porque, segundo Silva (2005),
tratam-se de religiGes origindrias de segmentos historicamente marginalizados na nossa
sociedade (negros, indigenas e pobres em geral). E essa grande parcela da populagdo sempre
foi colocada a tangente, sendo que as religides afro-brasileiras e, particularmente as de matriz
africana, tiveram o mesmo destino, carregando por séculos os grildes da discriminacao e da
perseguicao.

Possivelmente um dos iniUmeros motivos de intolerancia esteja ligado ao fato de que os
cultos afro-brasileiros sao religides politeistas, que se usam de transe e, em algumas linhas, de
oferendas com animais. E isso diverge do modelo judaico-cristdo de religiosidade dualista,
trazido junto com os portugueses quando da coloniza¢do do Brasil: entre o bem e o mal, o céu
e o inferno, deus e demonio. Assim, os cultos afro-brasileiros sdo associados, de maneira
estereotipada e incipiente, a “magia negra”, a coisa ruim (SILVA, 2005).

Sabe-se que as pessoas que vieram escravizadas para o Brasil, na segunda metade do
século XVI, eram origindrias de diversas regides do enorme continente africano. L3, cada grupo
distinto possuia suas crencas, costumes e idiomas/dialetos. Contudo, com a chegada abrupta
ao Brasil, conforme Correa (2006), inUmeras etnias precisaram se adaptar e recriar maneiras
para que, de uma forma ou de outra, sua cultura religiosa e suas raizes ndo se perdessem.

Assim, o chamado “calundu” — que até o século XVIII era uma nomenclatura frequente
para os credos africanos no Brasil — foi marcado pela necessidade dos grupos negros de
reelaborarem sua identidade social e religiosa sob a imposta condicdo da escravidao. Tempos

depois apareceu o nome Candomblé, de fato (SILVA, 2005).

3 Usa-se a nomenclatura “religides afro-brasileiras” no estudo, e nio “religides de matriz africana”. Entende-
se que a nomenclatura religides afro-brasileiras denomina melhor todos os credos com muita ou alguma
origem da Africa — como é o caso da Umbanda.

94 Templo Escola e a formagado sacerdotal de Umbanda em Santa Cruz do Sul.



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, NGmero 47, p. 92-107, jul./dez. 2023

Ou seja, as religides afro-brasileiras sdo retomadas culturais, adaptacdes dos cultos
originais africanos. Segundo Ortiz (1978), o culto dos deuses africanos no Brasil é fruto da
memoria coletiva negra que resistiu aos efeitos devastadores do trafico negreiro e do sistema

escravista. De acordo com Speroni (2018, p. 17):

[...] as recriagGes religiosas foram acontecendo no decorrer do tempo, a cultura
dos povos Bantos e Sudaneses foram deixando as suas marcas em nossa historia.
A heranga religiosa que ainda é preservada originou variadas adaptagbes no
Brasil, que englobam o que hoje chamamos de religides de matriz africana
(SPERONI, 2018, p. 17).

A autora destaca uma particularidade, de que “as chamadas religides de matriz africana
sd0 as que preservam mais caracteristicas africanas, enquanto, as afro-brasileiras nascem a
partir de caracteristicas e sincretismos de outras culturas religiosas da matriz, mas também com
elementos do culto indigena” (SPERONI, 2018, p. 17).

Logo, a Umbanda, aqui estudada, é uma religido afro-brasileira. E é diferente do
Candomblé (nascido na Bahia), e da Nacdo ou Batuque do Sul que, segundo Santos (2022), é
um credo com vertente no Candomblé e cujo precursor teria sido Principe Custédio®. Conforme
Speroni (2018), no Rio Grande do Sul existem trés vertentes afro-religiosas mais expressivas,
que sdo a Umbanda, o Batuque e a Linha Cruzada®.

Com Hall (2016), entende-se cultura como um dos conceitos mais complexos que se tem
para estudar nas Ciéncias Sociais, Humanas e Aplicadas. Os Estudos Culturais promoveram o
alargamento do termo, pensando a partir de um mesmo campo a constituicdo de
representacdes e sentidos sociais, as praticas culturais, assim como a producdo cultural das

industrias culturais e das artes. Com isso, a categoria tedrica da cultura popular é considerada

4 Custédio Joaquim de Almeida, popularmente conhecido como Principe Custédio ou Principe de Ajuda,
chegou ao Brasil em torno de 1864, e era oriundo de alguma regido da Africa Ocidental. Segundo Gomes
(2017), ele teve forte presenca politica, social e religiosa na capital do Rio Grande do Sul, onde faleceu, em
sua casa, na Cidade Baixa, em 28 de maio de 1935. Segundo os periddicos da época, morreu aos 104 anos. De
acordo com Gomes (2017), Custddio, que sempre foi homem livre, era sacerdote do batuque, e a ele sdo
atribuidos assentamentos em locais diversos da cidade. O assentamento de maior destaque seria o do Bara
do Mercado, contudo, este fato é controverso. Segundo Zero Hora (2020), a primeira versdo é de que foram
0s escravos na época da construcdo do Mercado Publico que sentaram o Bara (que pode ser uma pedra,
pedaco de madeira, de metal, ou um punhado de terra). Custddio foi uma figura fundamental para a
consolidagdo dos cultos de matriz africana, religiosidade que na cidade e no estado passou a ser conhecida
como “batuque”.

5 Chama-se Linha Cruzada quando ha a mistura do Batuque com a Umbanda, ou seja, das praticas com corte
(sacrificio de animais), que sdo mais similares ao Candomblé, com as praticas da Umbanda, em que ndo ha o
corte (SANTOS, 2022).
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na relagdo com outras categorias culturais, desierarquizada, compreendida como um modo de
(re)acionar o que circula no social. Portanto, ao definirmos os Estudos Culturais para o
enfrentamento da formacdo para a Umbanda, o artigo se aproxima das temdticas afetas a
Folkcomunicagdo, uma vez que aciona uma abordagem tedrica que permite compreender as
manifestacdes culturais dos grupos colocados na subalternidade®.

Assim, o artigo visa apresentar o Tempo Escola Beira Mar, de Santa Cruz do Sul, RS,
enquanto espac¢o de formacdo para a Umbanda, e local de vivéncia cultural e comunitdria dos
afrodescendentes. Com base nos Estudos Culturais e em outras bibliografias relacionadas o
estudo teve base bibliogréfica, somada a realizacdo de duas entrevistas e de observacdo

assistemética ao Tempo Escola’.

A Umbanda: uma religiao brasileira

A palavra Umbanda, possivelmente, “vem da lingua umbundo falada pela tribo do

mesmo nome” (KLOPPENBURG, 1961, p. 47). De acordo com Gomes (2017, p.37):

[...] Umbanda, surgida no Rio de Janeiro no comego do século XX, chamada em
outras localidades de Umbanda Linha Branca, cuja estrutura dos elementos sdo
proveniente das religiosidades catdlicas, africanas, indigenas, orientais e do
espiritismo kardecista. O culto centra-se no trabalho com pretos velhos e
caboclos, os primeiros formados por entidades que teriam sido pessoas
escravizadas em outras vidas; os segundos seriam entidades indigenas
relacionadas as praticas de cura (GOMES, 2017, p.37).

Ha algumas versdes contadas para o surgimento da Umbanda. A mais conhecida afirma
gue a Umbanda nasceu em uma sessdo espirita em S3o Gongalo, no Rio de Janeiro, no dia 15
de novembro de 1908. Na ocasido, o médium Zélio de Moraes teria incorporado o Caboclo das
Sete Encruzilhadas, que anunciou a nova religido (SANTOS, 2022; RIBAS, 2022).

O credo foi chamado, em primeiro momento, de baixo espiritismo, visto que varias
caracteristicas da Umbanda se parecem com as do espiritismo de Allan Kardec (OLIVEIRA, 2017).

Segundo Silva (2005), a Umbanda é uma religido a moda brasileira. Logo, Speroni (2018, p.51)

6 Os Estudos Culturais concebem a relagdo estreita entre comunicacdo e cultura, sendo a cultura a mediacio
central na constituicdo do social e a comunicagdo o processo pelo qual a cultura acontece, sendo também
resultado dela.

7 Colaborou na elaboracio da pesquisa bibliografica e de campo Caroline dos Santos,
http://lattes.cnpq.br/6472374769134203

96| Templo Escola e a formagao sacerdotal de Umbanda em Santa Cruz do Sul.



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, NGmero 47, p. 92-107, jul./dez. 2023

afirma que “a Umbanda seria a religido mais brasileira englobando elementos do catolicismo
popular do espirito kardecista e das religiosidades indigenas e africanas”.

Silva (2005) destaca que a Umbanda tem formacdo mais recente que o Candomblé, e
surgiu de grupos de classe média da zona urbana. Para o autor, é importante destacar que ha
uma complexidade de semelhancas e de diferencgas entre as religides afro-brasileiras.

Conforme Silva (2005, p.106),

[...] a umbanda, como culto organizado segundo os padrdes atualmente
predominantes, teve sua origem por volta das décadas de 1920 e 1930, quando
kardecistas de classe média, no Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Rio Grande do Sul,
passaram a mesclar com suas praticas elementos das tradi¢Ges religiosas afro-
brasileiras, e a professar e defender publicamente essa “mistura”, como o
objetivo de torna-la legitimamente aceita, com o status de uma nova religido
(SILVA, 2005, p.106).

Assim, para Silva (2005), as origens afro-brasileiras da Umbanda trazem em sua
organizacdo o culto as entidades africanas, aos espiritos amerindios (caboclos), aos santos do
catolicismo e a entidades do kardecismo. Pode-se dizer que a Umbanda, entao, é uma forma
intermediaria de cultos populares que ja existiam no pais (SILVA, 2005).

Vale lembrar que Ramos (1940) deixa evidente que as religides, por mais consolidadas
gue forem, mesmo entre povos mais cultos, ndo existem em estado puro. “Ao lado da religido
official, ha outras actividades subterraneas” (RAMOS, 1940, p.35).

De acordo com Speroni (2018), no estado do Rio Grande do Sul, a Umbanda ndo
demorou a apontar. Ela surgiu na cidade de Rio Grande, no ano de 1926, com um ferroviario

chamado Otacilio Chardo.

O surgimento dos templos escolas de umbanda

Acredita-se que desde os mais remotos tempos de que se tem noticias da humanidade
jd existam sacerdotes. Etimologicamente a origem da palavra sacerdote deriva do latim
“sacerdosotis”, que significa padre (HOUAISS, 2001). O sacerdote é aquele que ministra os
sacramentos de uma igreja, de uma religido. Sabe-se que esses lideres espirituais estdo
presentes nas mais variadas fés, como no judaismo, no cristianismo, no hinduismo, etc.

Conforme Pires (2015), na Umbanda o sacerdote é o “Cacique-chefe do terreiro”.
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Dentro do terreiro, ha uma hierarquia, sendo que o Diretor Espiritual é o mais alto
mandatario, seguido pelo Pai Pequeno e pela Mae Pequena, que sdo seus dois auxiliares diretos.
Depois ha os Médiuns de Incorporagdo e os Caboclos que ajudam as entidades incorporadas,
s6 depois os frequentadores (LINARES; TRINDADE; COSTA, 2010).

Conforme Linares (2019), o sacerddcio vai além de a pessoa ser chefe de um templo,
pois € um papel que exige multiplos talentos, conexdo espiritual com os guias, habilidades
administrativas, de gerenciamento de pessoas e de acolhimento amoroso a todos os
necessitados.

O fundador da Umbanda, Zélio de Moraes, teria sido o primeiro sacerdote da religido
recém-criada. Com o passar do tempo, Moraes comegou a preparar novos sacerdotes, entdo,
surgiram as primeiras tendas de Umbanda. Um segundo nome é o de Ronaldo Linares, que
conviveu com Zélio de Moraes e foi quem criou o primeiro curso aberto de sacerdotes na
Umbanda, ou seja, para qualquer pessoa que quisesse participar e ndo somente os ja adeptos
da Umbanda. Por fim, o terceiro nome no que se refere ao surgimento do ensino formal da
Umbanda é Rubens Saraceni, que foi preparado por Ronaldo Linares, e idealizou cursos de
Desenvolvimento Mediunico Umbandista, Teologia de Umbanda Sagrada e Sacerddcio de
Umbanda Sagrada (RIBAS, 2022).

Capelli (2017, p.55) destaca que os cursos de Rubens Saraceni eram:

[...] responsdveis por captar adeptos e disseminar a Umbanda Sagrada e a Magia
Divina de Saraceni. Sdo cursos que tem durac¢do de quatro meses a dois anos. As
aulas acontecem em seu terreiro como também nos terreiros filiados a sua
associacado, através dos médiuns iniciados por Saraceni e por seus livros, que ddo
a base para os cursos (CAPELLI, 2017, p.55).

Pode-se afirmar que Linhares foi quem iniciou a formacao em sacerddcio na Umbanda
Sagrada no formato Templo Escola. Em entrevista a Alexandre Cumino — outro importante lider
da Umbanda —no Jornal de Umbanda Sagrada, Linares (2008), afirma que o curso que criou ndo
nasceu como um curso para sacerddcio, pois apenas buscavam um lugar para fazer as
oferendas. Este local uniu pessoas e serviu para sanar duvidas frequentes dos adeptos. Assim,
encontravam-se uma vez a cada quinze dias, ndo para fazer trabalho de Umbanda ou para
chamar Guias, mas para discutirem sobre as questdes da Umbanda, para estudarem.

Para Linares (2008), ha diferenca entre a formagdo dentro do terreiro e em um curso

sacerdotal. No terreiro o aluno terd apenas a orienta¢do que vem do lider desse grupo, que
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pode ter sido, ou ndo, preparado. E, como os cursos sdo recentes, principalmente os de
sacerddcio, nem todos os antigos sacerdotes (de terreiro) tém o conhecimento. Ja se o aluno
fez um curso de sacerddcio, ele é um sacerdote formado e as linhas basicas que aprendeu, ird
passar para os filhos de fé.

Segundo Pires (2015), a atividade de sacerdote de umbanda (cacique-chefe) exige uma
maior influéncia dos Guias, também chefes, pois sua comunicacdo sustentard o terreiro
enquanto coletividade. Contudo, o sacerdote em Umbanda ndo necessariamente é o Pai de
Santo do Terreiro. Ha pessoas que apenas fazem a formacdo para adquirir conhecimento para
si, sem atuar como lider religioso, ou abrir algum terreiro. Segundo Ribas (2022), muitos de seus

alunos no curso de Sacerddcio em Umbanda acabam ndo atuando como lideres religiosos.

Metodologia

O estudo em questao trata-se de um estudo de caso, localizado no Templo Escola
Umbanda Beira Mar, sendo uma pesquisa de natureza qualitativa, baseada em trés técnicas de
coleta de dados: pesquisa bibliografica, entrevista semiestruturada e observacao.

Inicialmente foi realizada pesquisa bibliografica, por meio da qual buscamos o devido
suporte tedrico para a pesquisa, calcada especialmente nos Estudos Culturais. Em um segundo
momento, foi realizada, no dia 29 de setembro de 2022, uma entrevista com o estudioso e
Presidente Setorial de Folclore e Tradicdo e Conselheiro de Cultura de Santa Cruz do Sul,
Leandro dos Santos, cujo nome sacerdotal é Pai Liban de Ogum. A entrevista foi
semiestruturada, com aspectos da metodologia de histérica de vida, organizada de modo ao
entrevistado contar sua histéria de vida, assim como trazer dados objetivos relacionados a
escola e a pratica das religides afro-brasileiras, especialmente na cidade em estudo.

Apds o contato com o representante municipal, foi realizada uma observacao in loco no
Templo Escola de Umbanda Beira Mar, na data de 09 de novembro de 2022, a partir de um
roteiro pré-estabelecido, que contemplava a visita a escola, com observa¢do da organizacao
fisica e académica do local. A observacdo contou com a conducdo do lider religioso do local,
Marcus Vinicius Moura Ribas. Apds a visita, foi realizada entrevista semiestruturada com Ribas,

explorando aspectos semelhantes ao da entrevista anterior.
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Santa Cruz do Sul e o Templo Escola

A cidade de Santa Cruz do Sul é uma cidade média, situada na regido centro-orientando
do Rio Grande do Sul, com uma populacdo atual de 133.230 habitantes (IBGE, 2022). Seus
primeiros habitantes, evidentemente depois dos nativos indigenas, foram os portugueses,
tendo como nome de destaque Jo3o Faria que, inclusive, deu o primeiro nome ao local®.
Acredita-se que, junto a chegada dos portugueses, vieram os africanos e os afrodescendentes
—aqueles ja nascidos no Brasil°.

Obviamente que, mesmo com o projeto colonialista de catequiza¢do dos indigenas e de
repressao aos negros no Brasil, a cultura de ambos os povos ndo foi apagada. Inclusive com a
chegada dos germanicos na cidade de Santa Cruz do Sul, a partir de 1849°, além do catolicismo,
o protestantismo se faz ainda muito presente, tanto ocupando edificagcdes na area central na
cidade, como marcando festejos oficiais do municipio. Vale lembrar que isso se deve ao projeto
colonizador do Estado brasileiro, que também foi um projeto de branqueamento da populagao,
0 que tornou a populacdo de Santa Cruz do Sul numericamente com predominio dos imigrantes
germanicos e posteriormente seus descendentes.

Mesmo assim, com o predominio dos credos cristdos, a religiosidade dos nativos e dos
negros — que até pode ter sido ocultado — ndao desapareceu. Porque a religido é uma
manifestacdo cultural e a cultura de um povo é algo muito arraigado nos sujeitos, pois os
constroem e os colocam no mundo.

As manifestac¢des culturais religiosas africanas foram e sdo muito importantes para a
formacao do Brasil. Sabemos que a identidade cultural dos sujeitos se organiza de diferentes
formas. Segundo Hall (1997), ha trés concepc¢bes: a do sujeito do iluminismo; a do sujeito
sociolégico; e a do sujeito pds-moderno. Entende-se aqui a concepgdo de sujeito socioldgico,
em que, diferente do sujeito individual, a pessoa ndo é autébnoma, pois depende da relacdo com
os outros. A identidade cultural é feita na interacdo, no conjunto, afeta as relacdes de poder

gue ocorrem entre os grupos sociais. E sabe-se que as manifestacdes religiosas dos africanos

8 Santa Cruz do Sul chamava-se Faxinal do Jo3o Faria, segundo Skolaude, 2008, p.20.

9 Segundo Speroni (2018, p.18), “No Rio Grande do Sul, os primeiros escravos chegaram antes de 1737, entre
os séculos XVIII — XIX, data de ocupacao oficial do Rio Grande do Sul, com a fundagdo do forte JesusMaria-José
na Barra, onde hoje é a cidade de Rio Grande”.

10 segundo Martin (1999).
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desde a chegada ao Brasil foi uma forma de unir o povo e de ndo perder as raizes, cuja
ocorréncia é marcada pela condic¢do subalterna do grupo social que a praticava.

Conforme Santos e Alves (2019, p.80), a construcdo da identidade -cultural
afrodescendente pode ou deve passar, portanto, pelas religides afro-brasileiras, como forma
de recuperar uma nova identidade social e cultural para os afrodescendentes no Brasil
(SANTOS; ALVES, 2019).

Como observa-se aqui, a Umbanda é uma religido agregadora, com influéncia de varias
outras manifestacdes religiosas e ha a presenca de pessoas brancas!!. Inclusive ha os que digam
gue a Umbanda é o embranquecido dos credos primordiais dos pretos e pardos. Nesta linha, a
Umbanda é considerada uma religido resultante do hibridismo cultural, hibridismo como
conceitualmente os Estudos Culturais caracterizam. E existem indica¢des disso, pois
especialmente no regime militar, na era do presidente Getulio Vargas, a Umbanda se adaptou,
ou se moldou, de tal forma que pudesse ser aceita pela sociedade branca e ndo perseguida e
rechacada como outros credos afros que tinham seus templos invadidos.

Em Santa Cruz do Sul, o bairro Cambuim (hoje bairro Bom Jesus), foi um importante
reduto para as praticas religiosas dos negros. Segundo Skolaude (2008, p.27), o bairro foi criado
na década de 1940 pelo Poder Publico Municipal para acomodar operarios vindos de outras
cidades trabalhar na safra de fumo, cultura agricola predominante na regido e que da base ao
setor industrial presente no municipio e entorno. Com o tempo, muitas pessoas foram morar
no local que acolhia a parcela mais pobre da cidade, entre eles, muitos afrodescentes.

Santos (2022)'?, traz a sua experiéncia pessoal e diz:

sou de uma familia de descendentes de africanos, sendo que minha avé materna,
Dona Otilia, veio com 32 anos de idade da cidade de Candeldria para Santa Cruz
do Sul, onde fundou, no Beco do Caqui, seu terreiro no bairro Bom Jesus, bairro
esse que foi o primeiro a ter um terreiro na cidade (SANTOS, 2022).

Como as religides africanas eram (e ainda sdo) geralmente transmitidas oralmente, os
figis tanto praticavam sua religiosidade, quanto alguns com predisposicdo faziam a sua
formacdo para se tornar sacerdotes, ou Pai e M3e de Santos dentro do terreiro. Conforme

Santos (2022), a formacdo, especialmente em Batuque/Nacdo é feita toda dentro do terreiro, o

1 Inclusive Zélio, Linares, etc. sdo brancos.
12 Entrevista com Leandro dos Santos.
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que foi o seu caso, quando aprendeu na pratica com ensinamentos orais (que ele anotava em
um caderno) passados a ele por sua avo e por sua mae.

Hoje, além da formacdo tradicional e secular em terreiros, quando os mais velhos
ensinam os mais jovens, hd a possibilidade de formacdo em Templos Escolas, aqui

especificamente, no caso da Umbanda.

Templo Escola Beira Mar

O Templo Escola de Umbanda Beira Mar (TEUBM), de Santa Cruz do Sul — RS, segundo
seu Diretor Espiritual, Marcus Vinicius Moura Ribas (2022)*3, é uma instituicdo religiosa que
atua nas areas sociais de: Cultura e Educacdo, Bem Estar Social, Comunicacdo, Meio Ambiente
e Religioso. Ribas, que foi o fundador do TEUBM, afirma que o templo foi o primeiro templo
escola de desenvolvimento de Santa Cruz do Sul, bem como o primeiro do Vale do Rio Pardo.
Teve sua fundac¢do no dia 07 de maio de 2011 e é o maior em infraestrutura do Rio Grande do
Sul, sendo um dos cinco maiores do pais (RIBAS, 2022).

Conforme Ribas (2002), o Templo Escola visa o ensino e a multiplicacdo do
conhecimento multi-religioso, ou seja, em Umbanda. A instituicao religiosa tem como intuito a
pratica do ensino, por meio da prépria formacao sacerdotal e por meio de oficinas e cursos
curtos. Ao todo possui entre 400 e 500 alunos mensais e recebe mais de duas mil visitas por
més.

A formagdo, no Templo Escola Beira Mar, segundo Ribas (2022), tem raizes nos
ensinamentos de terreiro, pois é a origem dos credos afro-religiosos. Contudo, frisa que, como
a Umbanda é uma religido multipla, porque traz varias vertentes de credos, é importante o
aprofundamento tedrico e da literatura, e isso se da da seguinte forma na formacao teoldgica

no Templo Escola:

Todo Sacerdote precisa receber uma preparacdo muito boa para que possa
exercer todas as multiplas fungGes que este cargo religioso exige e também para
que possa discutir sua religido com sabedoria e com conhecimento fundamentais
acerca do seu universo religioso.

Por isso é necessario que todo Sacerdote Umbandista desenvolva uma
consciéncia voltada para o aprendizado permanente.

CONCEITOS FILOSOFICOS, TEOLOGICOS e DOUTRINARIOS mais profundos sé
surgirdo com o amadurecimento da prépria religido.

13 Entrevista com Marcus Vinicius Moura Ribas.
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Desenvolver conceitos préprios na existéncia de um Deus Unico (OLORUM) e na
sua manifestagdo através de suas divindades (os Sagrados Orixas ou Tronos de
Deus) (RIBAS, 2022).

A formacdo no Templo Escola Beira Mar, assim como em outros similares no pais, dura
30 meses, cerca de dois anos e meio, e abarca trés campos primordiais: a Teologia; a Doutrina;

e a Ritualistica Umbandista.

Figura 1: O dirigente do TEUBM, Marcus, ministrando uma das aulas do curso de
Sacerddcio em Umbanda Sagrada — aula teédrica

Fonte: Arquivo do TEUBM, 2022.

Figura 2: O dirigente do TEUBM, Marcus, ministrando uma das aulas do curso de
sacerddcio em Umbanda Sagrada — aula pratica

Fonte: Arquivo do TEUBM, 2022.
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Conforme Ribas (2022), hd uma excec¢do dentro do Sacerddcio, que é a formagdo de
Sacerdotes Vocacionais. Sdo pessoas voltadas para passar os principios da religido, sem a
necessidade de incorporacdo, mas através de Cultos Religiosos de Umbanda, passando o
conhecimento e as imantag¢des dos Orixds por meio destes cultos e palestras. Ou seja, nem todo
sacerdote formado em um Templo Escola sera, necessariamente, um Pai de Santo ou lider
religioso.

O Tempo Escola Beria Mar, nos seus anos de atuacdo, formou cerca de 400 pessoas em
sacerddcio, sendo que, ao todo, nos variados cursos ofertados na casa, ja estudaram mais de
10 mil alunos de Santa Cruz do Sul e regido. Segundo seu fundador, os ensinamentos de
Umbanda do Templo Escola trazem a cultura da didspora africana e buscam a equidade e a
representatividade de varios povos e credos. Afirma que se sabe que Santa Cruz do Sul é uma
cidade de dominio da branquitude. Além disso, diz que o Brasil € um pais racista e homofdbico
e a umbanda luta contra isso, pois busca a integracdo. Pai Marcus destaca que antigamente a
porta de entrada de um terreiro se dava pelo amor ou pela dor, e hoje, com os Templos Escolas

a porta de entrada se da pelo conhecimento (RIBAS, 2022).

Consideracoes finais

Chegando ao fim desse estudo, entende-se que as religides, tanto as de matriz africana,
guanto as afro-brasileiras — no caso a Umbanda, sdo manifestacdes culturais em que o
afrodescendente consegue se enxergar e se construir enquanto sujeito em uma comunidade.
Tanto localmente, quanto a nivel de nacdo. Mesmo a Umbanda sendo uma religido em que nao
haja somente os credos de origem africana, e mesmo sendo classificada por alguns como
“esbranquicada”, ainda assim é uma maneira de o sujeito negro manifestar a sua origem, uma
origem que por séculos tentou-se apagar, ap6s a diaspora da vinda ao Brasil.

A Umbanda é uma religido multipla, porque engloba o povo que se identifica com os
credos de origem africana, com os credos indigenas, espiritas e catdlicos. E uma manifestacdo
agregadora.

Compreende-se, entdo, que o surgimento dos Templo Escolas sdo uma forma de
democratizar e de disseminar a religido Umbanda, pois permite que até mesmo quem nao seja
adepto possa frequentar o curso de sacerddcio (ou cursos curtos) e aprender sobre o credo.

Além disso, o Templo Escola ndo necessariamente forma para que a pessoa seja um sacerdote
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lider religioso. Ha a possibilidade, que pelo estudo pode-se perceber, de grande parte dos que
frequentam o Templo Escola buscarem o ensino para autoconhecimento.

A criagdo do Templo Escola Beira Mar, particularmente em uma cidade como Santa Cruz
do Sul, com predominio de uma populacdo e de uma organizacgdo cultural predominantemente
branca, germanica especialmente, é um aspecto que merece mais estudos, uma vez que esse
movimento dd espaco e visibilidade aos segmentos historicamente marginalizados da
sociedade, ou seja, 0os negros, os indigenas e os pobres em geral. Tensiona a relagdo com a
cultura e as estruturas hegemodnicas, num movimento que é caracteristico das culturas

populares e dos grupos subalternizados.
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RESUMO

Este artigo procura mostrar como a Teologia da Libertagao, que esta na génese da formacgdo do
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), influi na concepcdo da politica de
comunicacao do movimento por meio do uso da mistica. Um dos pilares da politica de
comunicacdao do MST é a valorizagcdao e incorpora¢ao da cultura popular do camponés. Essa
valorizagdo acontece nas misticas: momentos de celebracdo da luta que mexem com os
sentimentos dos militantes e colabora para compartilhar, entre os quadros do movimento, os
avangos e conquistas dos outros setores: os da produgdo, da comunicagao e dos da formacgao e
educacdo. Mesmo com o distanciamento das instituicdes religiosas, a influéncia desses rituais
permanece e acontece em diversos atos do movimento, desde as reunides diarias, passando
pelos cursos de formacgao, encontros e até na producgao dos veiculos de comunica¢do. O artigo
traz resultados da pesquisa de Doutorado realizada no PPGCOM da ECA/USP, entre 2003 e
2005, e destaca as entrevistas feitas com os jovens militantes do MST, por meio de entrevistas
estruturadas na pesquisa de campo realizada pelo autor deste artigo, in loco, na Escola de
Formacao Josué de Castro, em Veranépolis, RS.
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Popular culture in the communication of social movements: the

case of the use of mystique in MST communication

ABSTRACT

This article wants to show how Liberation Theology, which is at the genesis of the formation of
the Landless Rural Workers Movement (MST), influences the conception of the movement's
communication policy through the use of mysticism. One of the pillars of the MST's
communication policy is the appreciation and incorporation of popular peasant culture. This
appreciation takes place in mysticism: moments of celebration of the struggle that stir the
feelings of the militants and contribute to sharing, among the movement's members, the
advances and achievements of other sectors: those of production, communication and training
and education. Even with the distancing of religious institutions, the influence of these rituals
remains and takes place in various acts of the movement, from daily meetings, through training
courses, meetings and even in the production of communication vehicles. The article brings
results from the PhD research carried out at PPGCOM at ECA/USP, between 2003 and 2005, and
highlights the interviews carried out with young MST activists, through structured interviews in
field research carried out by the author of this article, in loco , at the Josué de Castro Training
School, in Verandpolis, RS.

KEY-WORDS

Popular culture in Latin America; MST communication; Mystique; Social movements in Latin
America; Liberation Theology.

La cultura popular en la comunicacion de los movimientos sociales:

el caso del uso de la mistica en la comunicacion del MST

RESUMEN

Este articulo quiere mostrar como la Teologia de la Liberacién, que esta en la génesis de la
formacion del Movimiento de los Trabajadores Rurales Sin Tierra (MST), influye en la
concepcion de la politica comunicativa del movimiento a través del uso del misticismo. Uno de
los pilares de la politica comunicacional del MST es la valorizacién e incorporacién de la cultura
popular campesina. Esta apreciacion se da en la mistica: momentos de celebracién de la lucha
gue agitan el sentimiento de los militantes y contribuyen a compartir, entre los integrantes del
movimiento, los avances y logros de otros sectores: los de la produccion, la comunicacién y la
formacion y la educacidon. Ademas con el distanciamiento de las instituciones religiosas, la
influencia de estos rituales permanece y se produce en diversos actos del movimiento, desde
las reuniones diarias, pasando por cursos de formacién, encuentros e incluso en la produccion
de vehiculos de comunicacidn. Este articulo trae resultados de la investigacién de doctorado
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realizada en el PPGCOM de la ECA/USP, entre 2003 y 2005, y destaca las entrevistas realizadas
a jovenes militantes del MST, a través de entrevistas estructuradas en una investigacién de
campo realizada por el autor de este articulo, in loco. , en la Escuela de Formacion Josué de
Castro, en Verandpolis, RS.

PALABRAS-CLAVE

Cultura popular en América Latina; comunicaciéon de MST; Mistica; Movimientos sociales en
América Latina; Teologia de la Liberacién.

Introducao

Para compreender a América Latina, em especial a comunicacdo das classes
trabalhadoras — chamadas por alguns autores (como Maria Nazareth Ferreira) de classes
subalternas ou ainda de classes populares — e também a recepcao da industria de
comunicacao nas classes populares, os estudos sobre a cultura popular e a religiosidade latino-
americanas sao de fundamental importancia.

A cultura popular, que Ecléa Bosi (2008, p.77-90) define como “sistema de ideias,
imagens, atitudes e valores, [...] realidade cultural estruturada a partir de relagdes internas no
coracdo da sociedade [...] “articula uma concepc¢ao de mundo e de vida em contraposicao aos

esquemas oficiais”. Para Maria Nazareth Ferreira (2008, p. 88-90) a cultura popular:

contém elementos que podem contribuir para romper o isolamento a que as
classes populares estdo condenadas, através dos movimentos e mobilizagdes
populares nos quais as pessoas se encontram, identificam-se, geram formas
democraticas de comunicagao, simbolos, cang¢des, palavras de ordem, etc. Estas
formas de resisténcia cultural remetem a preservacao da identidade, frente aos
desafios da sobrevivéncia. (Ferreira, 2008, p. 88-90)

Ou seja, a cultura popular gera ou reforca a identidade de uma comunidade, nasce
dessa comunidade, ndo é imposta a ela e gera formas democraticas - participativas e amplas -
de comunicacdo, que ndo dependem da industria jornalistica. O Movimento dos Trabalhadores
Rurais Sem Terra (MST), como se vera neste artigo, incorporou a cultura popular do camponés
na politica de comunicacdo com o uso da mistica: momentos de celebracdo, inspirados em
elementos culturais (religiosos, linguisticos e miticos) para reforcar a conscientizacdo politica
dos militantes.

A incorporacdo da mistica na politica de comunicacdo do MST, ou seja, a imbricacao
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entre religiosidade e formacgao politica é um tipico exemplo de como a cultura popular tem
especial significado para se estudar os movimentos sociais na América Latina.

Os estudos decoloniais, em especial as publicacdes de Catherine Walsh e Walter
Mignolo, alertam que descolonizar o conhecimento passa pela desconstrugao do racismo e
machismo estruturais e também pela valorizacdo da cultura popular latino-americana.

Os racismos com o0s povos origindrios, com as populagdes pobres e com as de matriz africana
geraram preconceitos, principalmente nos campos da cultura e do conhecimento. Estes
preconceitos levam ao menosprezo da produgao cultural e intelectual latino-americana. E, em

muitos casos, até a criminalizagdo da produgao cultural subalterna, como ocorreu com o
samba, no Brasil, no inicio do século XX. (Barbosa, 2023, p.33)

Descolonizar o conhecimento passa, portanto, pelo estudo de formas de comunicagdo
gue acontecem fora dos meios de comunica¢do de massa e que criam formas alternativas,
democraticas e originais de interacdao, como é o caso da politica de comunicagdao do MST,
importante movimento social brasileiro e com profunda ligacdo com a América Latina.

Da mesma forma que o Movimento ocupou latifundios improdutivos, como uma nova
forma de luta pela reforma agraria, o MST soube recriar outras formas de luta politica, incluindo
a utilizacdo dos diversos meios de comunicacao disponiveis, desde jornais, passando pelas
radios comunitarias, até a Internet e as redes sociais que surgiram no inicio do século XXI. Para
ocupar esses meios de comunicacao, o MST incluiu a mistica do camponés na concepgao dessa
comunicacao e, para leva-la adiante, investe em um processo de formacado dos militantes.

O MST entende que a comunicacdo dos movimentos sociais ndo pode ser mera

reproducdo dos meios de comunicacdo da industria jornalistica, como alerta Kaplin:

No se trata entonces de imitar o reproducir acriticamente el modelo de los médios
massivos hegemonicos. Estamos en busca de “otra” comunicacion: participativa,
problematizadora, personalizante, interpelante, para lo cual también necesita
lograr eficacia. Pero a partir de otros principios y hasta con otras técnicas (Kaplun,
2002, p.11).3

De acordo com Kaplun, guando uma comunicag¢do educativa, ou seja, uma comunicacao
gue se propde a formar, ao reproduzir o modo de producdo da indUstria jornalistica — com seus

processos de selecdo e construcdo que nao levam em consideracdao as lutas das classes

3 Nio se trata de imitar ou reproduzir acriticamente o modelo dos médios massivos hegeménicos. Estamos
em busca de “outra” comunicagdo: participativa, problematizadora, personalizada, interpelante, para o que
também precisa lograr eficacia. Mas a partir de outros principios e até com outras técnicas. (tradugdo do
autor)
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populares do ponto de vista delas —, dificilmente levaria os destinatdrios a tomar consciéncia

da sua realidade.

Concebimos, pus, los médios de comunicacion que realizamos como instrumentos
para una educacion popular, como alimentadores de un processo educativo
transformador. [...] A cada tipo de educacién corresponde uma determinada
concepcién y uma determinada practica de la comunicacién®. (Kaplan, 2002, p.15).

Kaplun (2012, p.16) distingue trés modelos basicos de educacdo: a que pde énfase nos
conteudos e a que pde énfase nos efeitos, como modelos exdgenos, ou seja, pensados desde
fora do destinatario. Esses modelos veriam a educacdo como um objeto. O terceiro modelo,
endogeno, pois parte do destinatario, entende que o educando é o sujeito da educacdo e a

énfase esta mais no processo do que no resultado ou nos contetdos.

Educacion que pone el énfasis en el proceso. Destaca la importancia del processo
de transformacidn de la persona y las comunidades.No se preocupa tanto de los
contenidos que van a ser comunicados, ni de los efectos em término de
comportamento, sino de la interaccion dialética entre las personas y su realidade;
del desarollo de sus capacidades intelectuales y de su consciéncia social® (Kaplun,
2002, p.17).

Cada pratica pedagogica gera e demanda um modelo de comunicagdo: a énfase nos
conteudos pode servir para a manutencao da ordem capitalista e manter o status do modelo
emissor-receptor; a énfase nos resultados, ao basear-se em uma leitura funcionalista dos meios
de comunicacdo, serviria para a formacdo de mao de obra para a modernizacdo capitalista,
enquanto a educacdo com énfase no processo parte da acao, da pratica cotidiana, para, por
meio da reflexao, chegar a uma nova agdo transformadora, com veiculos de comunicacao que
proponham a transformacao da realidade, como objetiva a politica de comunicacdo do MST.

Este artigo traz resultados da pesquisa de Doutorado deste autor, realizada no PPGCOM
da ECA/USP, entre 2003 e 2005, e destaca as entrevistas feitas com os jovens militantes do MST,

por meio de entrevistas estruturadas na pesquisa de campo também feitas pelo autor deste

4 Concebemos os meios de comunicag3o que criamos como instrumentos de educa¢io popular, como
alimentadores de um processo educativo transformador. [...] Cada modalidade de ensino corresponde a
uma determinada concepg¢do e a uma determinada pratica de comunicagdo.(tradugdo do autor)

5 Educacdo que enfatiza o processo. Destaca a importancia do processo de transformacdo da pessoa e das
comunidades, ndo se preocupa tanto com os contetidos que vdo ser comunicados, nem com os efeitos em
termos de comportamento, mas com a interagdo dialética entre as pessoas e a sua realidade; do
desenvolvimento das suas capacidades intelectuais e da sua consciéncia social (traducdo do autor)
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artigo, in loco, na Escola de Formacdo Josué de Castro, em Verandpolis, RS, para mostrar como
a politica de comunicacdo do MST estd imbricada com a cultura popular por meio da

incorporagdo das misticas.

A politica de comunicacao do MST

O MST sempre atribuiu grande importancia a comunicacdo e, ao se estudar a politica
de comunica¢do do movimento, pode-se dizer que ela estd fundamentada em quatro pilares:
| — a comunicacdao deve auxiliar no processo de organizagao dos trabalhadores; Il — a
comunicacdo deve formar nova consciéncia, dar novos significados aos conteldos e, a partir
dessa nova visao, impulsionar os trabalhadores para lutar por mudangas na sociedade; Ill —a
comunicacdao deve também educar e educar para transformar e IV — a comunica¢dao deve
incorporar a cultura popular do camponés, o que é feito pela inclusdao da mistica no processo
de selecao e construgdo das noticias dos veiculos de comunica¢ao internos e externos do MST.
Esses quatro pilares foram sedimentados ao longo da trajetdria da construgao da politica de
comunicacao e sao manifestados em diferentes momentos.

O quarto pilar da politica de comunicacdao do MST, a incorporagao da cultura popular
do camponés dentro dos processos de comunicacdo, pode ser percebido pelo que o
movimento batizou de mistica: momentos de celebracdo da luta que mexem com os
sentimentos dos militantes. Esse uso da mistica colabora para compartilhar, entre os quadros
do movimento, os avancos e conquistas dos outros setores estruturantes: os da producao, da
comunicacao e dos da formacao e educacdo. Na visdo do dirigente nacional Neuri Rosseto, em
entrevista ao autor deste artigo, sao esses setores que fazem o MST manter-se aguerrido,
mesmo em momentos de dificuldade, como as repressdes ou recessos dos demais
movimentos sociais. A mistica auxilia no processo de comunicacdo, de modo a fazer o
camponés nao sé compreender como também se “emocionar” com o que esta sendo dito.

Dentro do conceito leninista de comunicacdo como propaganda da agitacdo, para o
MST, esse “cardter agitativo” da comunicacdo deve ndo sé ser compreendido como também

deve tocar profundamente na “alma camponesa”, dai a importancia do uso da mistica

O “agitativo” para nds é comunicacdo que salienta, valoriza, enaltece os valores
positivos da nossa luta, valores humanitarios, valores solidarios, as nossas
poesias, 0s nossos cantos, as nossas musicas, 0S nossos “causos”, as nossas
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histérias. Essa comunicagdo tem que ser agitada nesse nivel, como se balangasse
dentro da gente uma série de valores que estdo sendo construidos e outros sendo
rejeitados. (Cortez In Ferreira, 2007, p.135).

Influéncia da Teologia da Libertacao no MST

A origem desses momentos de celebracdo esta na ligacdo inicial do MST com a Teologia
da Libertacdo e com a Comissdo Pastoral da Terra (CPT). Ao longo da trajetdria, o MST foi se
distanciando dessa ligacdo orgdnica com os movimentos religiosos, porém a influéncia desses
rituais permanece e acontece em todos os atos do movimento, desde as reunides diarias,
passando pelos cursos de formacgdo, encontros, congressos e até na produgdo dos veiculos de
comunicacgao.

Ha uma musica do compositor chileno Victor Jara, em parceria com Patricio Castillo,
que ilustra bem o que representa a Teologia da Libertacdo na América Latina. Chama-se

Plegaria a un Labrador (ou Oragdo a um lavrador).

Levantate y mira la montafia / de donde viene el viento, el sol y el agua./ Tu que
manejas el curso de los rios, / tU que sembraste el vuelo de tu alma. / Levantate
y mirate las manos /para crecer estréchala a tu hermano. /Juntos iremos unidos
en la sangre / hoy es el tiempo que puede ser mafiana. Libranos de aquel que nos
domina en la miseria.Trdenos tu reino de justicia e igualdad. / Sopla como el
viento la flor de la quebrada./ Limpia como el fuego el cafién de mi fusil./ Hagase
por fin tu voluntad aqui en la tierra./ Danos tu fuerza y tu valor al combatir. /
Sopla como el viento la flor de la quebrada /. Limpia como el fuego el cafién de
mi fusil. / Levantate y mirate las manos para crecer estréchala a tu hermano.
Juntos iremos unidos en la sangre ahora y en la hora de nuestra muerte./ Amén.

(Jara, 1969).°

Nessa cancado, percebe-se uma releitura de uma das principais ora¢des do cristianismo,

o Pai Nosso, que, segundo a tradicdo cristd, foi a oracao ensinada por Jesus Cristo aos seus

seguidores. Essa releitura é feita na base de um chamado para a luta, no caso, a luta armada
dos pobres, dos trabalhadores.

Esse didlogo entre acdo revoluciondria e principios cristdos, de acordo com o professor

Antonio Julio de Menezes Neto (2012), estd na base da Teologia da Libertacdo, movimento

religioso que se formou na América Latina, a partir dos anos 60 e que tem como principios:

6 Disponivel em  https://www.cancioneros.com/nc/1209/0/plegaria-a-un-labrador-o-la-plegaria-a-un-

labrador-victor-jara-patricio-castillo> . Acesso em 02 out 23
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condenagdo moral do capitalismo, a “opg¢do preferencial pelos pobres, o apoio as
lutas populares, o desenvolvimento das Comunidades de Base e a leitura do
evangelho sob a ética da critica ao capitalismo. Funciona ainda como um
chamativo para a organizagdo popular, utiliza diversos principios baseados em um
marxismo heterodoxo para a compreensdo da sociedade de classes e defende a
ndo separagdo entre corpo e espirito e a necessidade de comegar a construir o
Reino de Deus aqui na Terra. (Menezes Neto, 2012, p.41-42).

A América Latina, como uma regido em que as contradicdes do capitalismo produzem
ndo sé diferencas de classe, mas, principalmente, movimentos de resisténcia, foi terreno
propicio para esse movimento religioso que promoveu a simbiose entre marxismo e
cristianismo e que, de acordo com Menezes Neto (p.40), é elemento fundamental para
entender as lutas sociais da regido nas ultimas décadas, em especial as das organizacdes de

trabalhadores rurais.

ATeologia da Libertagdo constitui-se como um dos mais importantes e inovadores
movimentos sociais e politicos. Influenciou movimentos revolucionarios, como
na Nicaragua Sandinista, levantes populares, como o Zapatista no México, e
contribuiu enormemente para a reorganizagdo popular no Brasil, no periodo pds-
ditadura militar, através da formacgdo de liderangas e organizagdo das pastorais
sociais. [...] No periodo de sua constituicdo como movimento teoldgico/politico,
dentre os anos de 1960 e 1980, a Teologia da Libertagdo apresentava tragos
inovadores nos quais a fé religiosa, a Biblia e os atos dos cristaos serviram de apoio
para uma opg¢ao politica socialista. (Menezes Neto, 2012, p.40-41).

Entre os principais tedlogos desse movimento pode-se destacar Frei Betto e os irmaos
Leonardo e Clodovis Boff, no Brasil, e o padre peruano Gustavo Gutiérrez. As bases para o
surgimento dessa teologia estdo tanto nas condicdes politicas e econdmicas da América Latina
guanto em movimentos da propria Igreja Catélica.

Do ponto de vista do contexto latino-americano, pode-se citar a industrializacdo e a
concentracdo de renda de algumas regides do continente, no final dos anos 50, que criaram
um proletariado urbano e uma massa de trabalhadores deslocados para as regides periféricas.
A Revolucdo Cubana de 1959 e a declaracdo do seu carater anti-imperialista e socialista, em
1961, incentivaram o surgimento de mobilizacdes populares e a consequente reacdo dos
setores conservadores, quase sempre concretizada em ditaduras militares. No decorrer dessas
décadas, leigos passaram a comprometer-se com trabalhos sociais nas pastorais operarias e
camponesas e contribuiram para a inclusdo de textos de influéncia marxista.

E essa base que crescia nessas décadas que a Igreja Catdlica ndo deseja perder e que
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forma o outro pilar da origem da Teologia da Libertagdo: o Concilio Vaticano ll, realizado entre
1962 e 1965, sob o papado de Jodo XXIlll, em que os religiosos presentes elaboram uma
teologia vinculada as lutas sociais. Mais tarde, entre agosto e setembro de 1968, ja sob o
papado de Paulo VI, realiza-se a Conferéncia Episcopal Latino-americana, em Medellin,
Colémbia. Os documentos resultantes dessa conferéncia, de acordo com Menezes Neto (p.
57), “denunciam as injusticas sociais e a dependéncia econ6mica e colocam claramente a
necessidade de lutar contra essas injusticas e diferencas sociais”.

A Teologia da Libertacdo tinha trés eixos de atuacdo: o teoldgico, o das Comunidades
Eclesiais de Base (CEBs) e das pastorais formadas por religiosos leigos. Na pratica, as a¢oes
aconteceriam em trés momentos: ver, julgar e agir, ou seja, havia uma analise da situa¢do, com
base em uma interpretagao marxista; um julgamento posterior, baseado nos pressupostos da
fé e da religidao, comprometidos com os interesses dos trabalhadores; e, por fim, ao contrario
do assistencialismo que marca outras praticas da Igreja, a Teologia da Libertagao propde uma

acao por meio da organizacdo dos trabalhadores com distribuicdao de tarefas.

A Teologia da Libertagdo enfatizaria o contexto de opressdao em que Jesus viveu e
o significado politico de sua morte na cruz, sem nunca perder a dimensdo primeira
da fé. Enquanto praxis social, privilegiaria alguns textos biblicos, como Exodo
(libertagdo dos povos escravos), os Profetas (denuncia das injusticas e defesa de
um Deus que liberta), os Evangelhos (mensagem de Jesus), os Atos dos Apdstolos
(a comunidade cristd igualitaria e o Apocalipse (a luta do povo de Deus contra
todos os monstros da histéria) (Menezes Neto, 2012, p.46-47).

A participacdo dos leigos nas pastorais, como no Conselho Indigenista Missionario
(Cimi) e na Comissdo Pastoral da Terra (CPT), proporcionou o que Menezes Neto chamou de
“simbiose” entre ideais cristdos e marxistas (p.58). Entre esses leigos que participavam da CPT,

estava Jodo Pedro Stedile, que hoje é um dos principais lideres politicos do MST.

Sobre a atuacdo da CPT, escreve frei Sérgio Antonio Gorgen, que assessorou o
movimento em sua fase inicial de organizacdo, em carta a um amigo, reproduzida no livro Os

Cristdos e a Questdo da Terra (1987)

Alguns a confundem com uma organizacdo dos trabalhadores rurais. E ndo é. A
CPT nao substitui as organizagdes de classe. Ela tenta contribuir, assessorar, ajudar
na conscientizacdo, melhorar as formas de organizacgdo, estudar cientificamente a
realidade, mas n3o substitui os érgdos representativos dos trabalhadores. As
vezes, é verdade, a CPT tem assumido papel representativo em certas lutas de
trabalhadores rurais, mas foi em carater supletivo, devido a omissdo ou traicdo a
causa por parte dos dirigentes dos 6rgdos de classe que teriam por dever
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representd-los. [...] A CPT se define como um servico da Igreja a causa dos
trabalhadores rurais [...] Metodologicamente, o principio e a pratica sdo no
sentido de que os trabalhadores caminhem com suas préprias pernas, que
assumam o papel de protagonistas de sua prépria elevagdo, na expressdo feliz do
Papa Jodo XXIII [...], seu objetivo busca ser o mesmo do Bom Pastor: buscar que
as ovelhas tenham vida em abundancia, evangelizar os pobres, libertar os
oprimidos, dar vista aos cegos, fazer andar aos coxos e dar a vida pelas ovelhas,
se isto for necessario. [...] Porisso, a CPT ndo nega e ndo esconde o aspecto politico
do seu trabalho. Quando é preciso denunciar, a CPT ndo se omite em levantar a
voz e ndo teme assumir os conflitos. [...] A CPT, portanto, esta lado a lado com as
lutas dos trabalhadores, com todas as suas implicagGes (Gorgen, 1987, p.67-69).

Esse texto mostra uma caracteristica importante da atuacdo da CPT. Por meio das
referéncias biblicas aplicadas as lutas dos trabalhadores, criticam-se os dirigentes politicos
sindicais que ndo partiam para a luta — a atuacdo do Bom Pastor, que da visdo aos cegos e faz
andar aos coxos, esta no sentido de dar conscientizagao politica e promover a a¢do pratica.
Corrobora com essa tese, a passagem em que o autor afirma que, se for necessario, um dos
objetivos da CPT é dar a vida pelas ovelhas. O dar a vida, simbolizado na mistica crista pelo
martirio de Jesus, sera uma pratica na CPT e no MST.

A atuacao conservadora do papa Jodo Paulo Il, a implantacao das politicas neoliberais
na América Latina, o crescimento das religiGes neopentecostais (que também influenciam
movimentos como o da Renovagdo Carismatica dentro da lgreja Catdlica) e a crise do
socialismo no Leste Europeu trouxeram crises ndo sé para a esquerda, durante a primeira
década dos anos 90, mas também para a Teologia da Libertacao, que perdeu muito de sua
forca de atuacao.

Menezes Neto defende que a base da simbiose entre o cristianismo e socialismo

deu condig¢des para que o MST sobrevivesse a essa crise, “recriando” sua forma de lutar.

No caso mais especifico do MST, a ideologia do “comunitarismo”, heranca
religiosa, mesclada ao “comunismo” politico, ou ao marxismo, teoria
predominante no Movimento, talvez tenha sido um dos caminhos para o MST
ter se recriado em sua trajetdria, e ndo sé sobrevivido, como ascendido em um
periodo de retracdo das lutas populares. [...] O MST consegue manter a chama
da transformacdo social num periodo de descrenga e pragmatismo, e essas
recriagGes, realizadas na sua pratica politica foram um dos elementos que
contribuiram para a organizac¢do da luta social pela terra (Menezes Neto, 2012,
p.115).
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A incorporacao da Teologia da Libertacao na comunicacao do MST

Frei Sérgio Antonio Gorgen, integrante da CPT e assessor do MST, afirma que a fé é

importante para os agricultores.

O camponés é antes de tudo um crente. Deus é a grande presenga em sua vida.
[...] E aBiblia é a lembranga perene da presenga deste Deus. Mas a Biblia ensina
que Deus liberta, que Deus tem um plano, que Jesus estd ao lado dos pobres, que
a terra é para todos, que Deus quer um povo unido e fraterno, lutando de cabega
erguida para preservar sua dignidade de filhos amados. Por isto a Biblia anima,
cimenta, educa, alimenta, fermenta, corrige, impulsiona a caminhada de um povo
gue toma nas maos a construgdo do seu destino (Gorgen, 1987, p.59).

Portanto, a interpretacdo da Biblia com base na ideologia da Teologia da Libertacdo
serviu como elemento de conscientizagao para o MST quando ainda era um movimento de
camponeses e trabalhadores rurais em gestacdo, no interior do Rio Grande do Sul. Ou seja, a
adog¢do de simbolos religiosos, como a cruz com estacas fincada nos acampamentos e
conduzida nas passeatas, servia como estimulo para os integrantes seguirem na luta.

Quando havia uma morte no acampamento, amarrava-se um lencol branco nessa
cruz. Portanto, além de uma celebracao, esse simbolo também servia de comunica¢ao, ndo sé
interna, pois os militantes reconheciam essa simbologia, mas também para aqueles que se
aproximavam do movimento.

No Boletim dos Trabalhadores Rurais Sem Terra nimero 22, de maio de 1982, pela
primeira vez, ao lado do cabecalho, aparece a cruz com os panos amarrados, que simboliza a

luta nos acampamentos.

Figura 1: Simbolo da luta que caracteriza o movimento ao lado do cabecalho.

—

ANO 11/ N# 22

Fonte: Acervo Jornal Sem Terra/MST.
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A religiosidade esta muito presente nesses boletins. Nao sé pela presencga da cruz e
pela matéria sobre a campanha de arrecadacdo de fundos nas pardquias do Estado, mas
também pela referéncia a luta no novo acampamento como luta pela terra prometida. A

conquista do assentamento foi chamada, pelo Boletim dos Trabalhadores Rurais Sem Terra
ndimero 22, de Rumo a Terra Prometida.

Figura 2: Referéncias religiosas no boletim 22.
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Fonte: Acervo Jornal Sem Terra/MST.

Apds a organizacao nacional do movimento, em 1984, quando a prdpria CPT incentiva
gue os trabalhadores rurais criem uma organizacao independente da igreja, o MST distancia-

se das acoes vinculadas a Igreja, porém, em varias de suas praticas e politicas, como a de

comunicacao, ainda é possivel encontrar essa influéncia.

A simbologia religiosa, aos poucos, é substituida pelos simbolos do préprio

movimento, como a bandeira do MST, que hoje é o que caracteriza que uma ocupacao, marcha
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ou assentamento, faz parte do Movimento dos Sem Terra. Porém, seja uma cruz com estacas
e lengdis brancos ou uma bandeira vermelha com um homem e uma mulher empunhando um
facdo, nota-se que o movimento faz uso de uma comunicacdo para seus militantes e
apoiadores baseada na cultura do camponés, e esse é um dos elementos da politica de
comunicac¢dao do MST que permite sua renovagao mesmo em momentos em que a luta esteja
mais dificil.

Figura 3: Simbolo atual do MST

Fonte: Site oficial do MST

A politica de comunicacdo do MST, com o foco nas necessidades do destinatario e a
preocupacao de incluir a cultura popular do camponés como uma das principais categorias de
selecdo e construcdo das noticias, faz uso da mistica, ou seja, de rituais de incentivo e
celebracdo da luta. De acordo com Menezes Neto, uma das explicacdes para o MST ser um dos
poucos movimentos sociais que obteve crescimento em meio a crise das esquerdas nos anos

90 e inicio do século XXI tem relagdo com o que ele chama de recriacao da forma de lutar.

A juncdo inicial da ética religiosa, segundo a Teologia da Libertagdo, com as
teorias politicas baseadas no marxismo, que tantas vezes apareceram na historia
como contraditdrias, ganharam nas praticas e ages do MST uma nova forma de
fazer politica e criaram novos lacos de solidariedade e relacionamento humanos
(Menezes Neto, 2012, p.115).

Pode-se afirmar que a politica de comunicacdo do MST, centrada na adocdo da
cultura popular do camponés como categoria de selecdo e construcdo das informacoes,
configura-se como uma dessas novas formas de fazer politica e de criar lacos de solidariedade

e relacionamento.

O MST compreende que o camponés tem com a terra, com a familia e com o ambiente,
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uma relacdo paralela a sua relagdo com o que é considerado sagrado. Desde o gesto mais
simples, como “agradecer” pela refeicdo, como o conhecimento popular de respeitar as
necessidades do ambiente. O camponés sabe, por exemplo, quanto determinada drea de terra
suporta uma plantacdo e, muitas vezes, esse conhecimento foi transmitido de geracdo em
geracdo com explicac¢Oes, as vezes, baseadas no sagrado.

Por isso, os momentos de concentracdo e de preparo para a conscientizacdo politica
pedem uma celebragdo, chamada de mistica. As misticas ocorrem no inicio e no fim de cada
momento em que os trabalhadores rurais se encontram. E ndo é diferente na concepc¢do dos
meios de comunicag¢do: também ocorre uma incorporacdo dos momentos de celebracdo na

elaboracgdo do contetudo a ser comunicado.

Uso da mistica na comunicacao do MST

Quando estdo nos assentamentos e acampamentos, os responsaveis pela comunicagdo
também incorporam esses valores na producdao da comunicagao, como relata a militante do
MST Marciane Fischer, do Rio Grande do Sul, em entrevista ao autor deste artigo durante a
pesquisa de campo para a producado da tese de doutorado sobre a politica de comunicac¢do do
MST. “A radio comunitaria precisa resgatar os valores humanisticos que estdo se perdendo. Ao
falar com sua voz, falar com carinho, com os cuidados que é preciso ter com a saude, com a
familia, com o cuidado com o préoximo, ela é uma mistica”.

A consequéncia dessa incorporacdo da cultura popular é que o “indice de audiéncia”
da comunicacdo do MST é medido pelo grau de proximidade que o veiculo tenha na vida do
camponés e nao, necessariamente, pelo nimero de ouvintes da radio. “Para chegar ao
ouvinte”, analisa Marciane, “é preciso ter a mistica, é preciso valorizar o camponés. E preciso
dizer que o camponés é capaz, que ele é importante, que ele precisa produzir e cuidar da
terra”.

O militante do MST de Pernambuco, Greisson Isidoro da Silva, também em entrevista
ao autor deste artigo durante pesquisa de campo na escola Josué de Castro, alerta para o ritmo
utilizado na producdo de contetdo. “Numa radio comercial, hd uma quantidade de noticias
muito grande, ditas de forma muito rdpida. A mistica na comunicacdo deve trazer uma
reflexdo. Na radio comunitdria, a programacao é pensada para o camponés, feita no ritmo

dele, para que ele possa acordar bem e trabalhar bem. O camponés tem muito essa coisa de

121 | Cultura popular na comunicagdo dos movimentos sociais: o caso do uso da mistica na comunicagéo do MST



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, Namero 47, p. 108-128, jul./dez. 2023

meditar e é preciso respeitar”.
Para o dirigente do MST, Ademar Bogo, responsdvel pelo setor de Cultura do
movimento, a “mistica é uma forma de expressdo coletiva que nasce e se alimenta na luta do

povo, que se articula através de interesses comuns e busca razdes para ndo desistir”

Ha grupos sociais, movimentos, etnias que durante décadas mantém a resisténcia
organizada na defesa dos interesses coletivos e, mesmo sem conseguirem
avangos, continuam organizados e esperancosos. Chamamos de mistica esta
energia, este encanto e dedicagdao que cada ser social manifesta em sua patinagao
na vida social e politica ao longo de sua vida. (Bogo, 2011, p.197).

Outro elemento dessa politica de comunicacdo que se utiliza da mistica é a
incorporacdo tanto de elementos da fé como os da literatura marxista. Ou seja, como ja foi
dito, a mistica é resultado da simbiose entre cristianismo e marxismo. Para explicar essa tese,
Menezes Neto (p.86) cita a abertura para varias ideias, proporcionada pela Teologia da
Libertagdo, que, nas palavras de Jodo Pedro Stedile, € uma mistura de cristianismo, marxismo

e latino-americanismo.

Stedile salienta que essa concepgao religiosa possibilitou ao MST a procura do
entendimento da realidade através da leitura e conhecimento da pratica politica
de classicos, como Lénin, Marx, Engels, Mao Tsé-Tung, Rosa Luxemburgo, Che
Guevara, Fidel Castro, Sandino, Zapata [...] ou os brasileiros Josué de Castro,
Celso Furtado, Florestan Fernandes, Paulo Freire, Darcy Ribeiro, Prestes, Caio
Prado, [...] Clodovis Boff, Leonardo Boff, D. Tomas Balduino, D. Pedro Casaldaliga
e Frei Betto O ecletismo a esquerda torna-se a marca da concepgao politica do
MST. (Menezes Neto, 2012, p.86-87).

Frei Sérgio Antonio Gorgen reproduz, no livro Os cristdos e a questao da Terra, uma

carta enviada a um amigo em que explica como funcionava essa mistica no Movimento.

Creio que uma das manifestacGes sdo as Romarias da Terra, uma celebracdo
carregada de vida e de espiritualidade, integrando as grandes lutas do povo, com
sua religiosidade popular, com sua maneira simples e até tradicional de viver a fé.
Outra manifestacdo é o simbolismo, o significado de fé e a forga de resisténcia
criada em volta da Cruz de Ronda Alta. Esta cruz tosca e pesada, com suas estacas
ao redor representando a forga da solidariedade que sustenta a luta dos sem terra
tornou-se para eles um simbolo do sofrimento, da organizacdo, da luta vivida na
fé. Nas procissoes, nas vitdrias, nas horas dificeis, nas grandes caminhadas, como
a dos acampados na Fazenda Anonni, a cruz os acompanha; a cruz é carregada,
tocada, olhada e traz a lembranca e a memdria energias escondidas e uma forga
misteriosa que os anima a continuar enfrentando dificuldades extremas na
conquista da terra. (Gorgen, 1987, p.69).
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Para Frei GOrgen, as raizes da mistica estdo na Biblia, na tradicdo da Igreja e na fé do
povo do campo. Além dos exemplos de Jesus Cristo, ele cita, nessa mesma carta, outras
passagens para mostrar de onde os trabalhadores rurais, a época, tiravam seus exemplos para

seguir na luta. O primeiro é o livro do Génesis.

Os trabalhadores rurais tém presente que Deus fez a terra para todos, para o bem
comum de todos. E normal ouvir de trabalhadores que lutam pela terra a
expressao: “se os ricos querem terra, que fabriquem, porque esta que Deus fez é
para repartir para os pobres”. Gostaria de lembrar um texto do Levitico, onde esta
profunda teologia expressa no Génesis é explicitada. [...] “A terra ndo se vendera
para sempre, porque a terra é minha, diz o Senhor, e vds estais na terra como
estrangeiros ou hospedes (Lv 25, 23). Ninguém pode considerar-se dono da terra
e a terra ndo é para negdcio; a terra é de Deus e nos foi emprestada para ser uma
mediagdo, para vivermos no amor e realizar seu plano. [...] Dai vem a mistica dos
que assumem em conjunto a luta dos que lutam pela terra: ndo para que se
tornem ricos ou outros capitalistas, mas para que se realize o Plano de Deus
(Gorgen, 1987, p.71).

A mistica como fusdo entre religido e pensamento marxista também aparece em José

Carlos Mariategui. De acordo com Michael Lowy,

a palavra “mistica” escrita tdo frequentemente na pena de Maridtegui, é
evidentemente de origem religiosa [...] sinaliza a dimensao espiritual e ética do
socialismo, a fé no combate revolucionario, o compromisso total pela causa
emancipadora, disposicdo heroica para arriscar a propria vida. Para Mariategui,
a luta revoluciondria configura um re-encantamento do mundo (Léwy, 2005,
p.106)

O ecletismo e o compromisso com as lutas emancipadoras também aparecem nas
atividades chamadas “misticas” que acontecem diariamente nas diversas instancias do
movimento. No inicio ou no encerramento do dia nos acampamentos, antes de cada reunido,
encontro ou congresso, na recepc¢ao as visitas ou em cada dia dos cursos de formacado. “Essa
pratica sempre presente nas acdes do MST, apresenta-se como uma das herancas da influéncia
religiosa. Serve para manter a coesdo dos membros do movimento e para estimular a
participacdo, além de incentivar a atuagdo nas lutas, ocupacdes e manifestagdes” (Menezes

Neto, 2012, p.87).

O MST, que aumenta sua base para as ocupag¢des com recrutamentos, cada vez
maiores, nas periferias urbanas, consegue sobreviver como um importante
movimento social, continuando a dar énfase as ag¢des misticas, fruto de sua
origem religiosa, mas sem esquecer as lutas materiais, fruto da incorporacdo do
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marxismo ao longo de sua trajetdria. Essa mescla marca a heterogeneidade de um
movimento social que conseguiu recriar-se e, mesmo tornando-se laico e
passando a ter o marxismo como a principal referéncia, manteve diversas
herangas das religides como elementos capazes de incitar os sujeitos a luta pela
terra. (Menezes Neto, 2012, p-95).

Por exemplo, em julho de 2010, durante as aulas presenciais da ultima fase do curso
de Jovens e Adultos, realizado no Instituto Josué de Castro, a mistica da sexta-feira, pensada e
organizada no dia anterior, teve duas fases: uma, teatral, e outra, com informes.

A primeira foi uma apresentacdo teatral para lembrar o massacre da Candelaria, de
julho de 1993, quando meninos de rua foram assassinados por uma espécie de milicia
contratada pelos comerciantes locais. Os militantes Sem Terra entravam com velas nas maos,
enquanto um texto sobre o episédio era declamado, e ajoelharam-se em um circulo no meio

da sala. Ao final, um dos integrantes cantou a musica Candelaria.

Quando a bala bate o sino / bate mais do que o metal/ quanta dor nesse menino
que confiou na catedral / Recostou-se pra fugir / da soliddo do seu destino/ quem
diria que seria teu sono eterno, menino. /Candelaria, Candelaria / Por quem
dobram teus badalos seria pelos que clamam ou talvez pelos que calam/ Na
miséria desse povo / quem decide é o fuzil/ Que vergonha, Candeléria / és a
estampa do Brasil / Que vergonha, Candelaria / és a estampa do Brasil./ Quando
o chumbo pesa muito / na consciéncia de quem tem/vdo ao mundo esses
clamores / que nos chegam do além / D4 me gana devolver o mesmo chumbo
também / pois justica so existe / quando o caso lhe convém./ Quem deixou a
meninada / pelas ruas solta ao léu / trancou Cristo entre paredes e fechou a porta
do céu/ que eu fago, o que tu fazes com essa bestialidade / se o0 modelo que
corrompe vem da prépria autoridade. (Prates, Protdsio; TUCA. Candelaria.
Intérprete: Protdssio Prates.In: Arte em movimento. Sdo Paulo: Estudio Mickael
Brasil Rural,Ano 2002- 32 canais, digital, 1 CD,Faixa 16).

Essa teatralizacdo, ao lembrar um triste episddio da histéria brasileira, que retrata o
conflito entre os excluidos e os beneficiados pelo capital (“Na miséria desse povo, quem decide
é fuzil [...] D4-me gana devolver o mesmo chumbo também, pois justica sé existe quando o
caso lhe convém”), serve de estimulo para mais um dia de formacgao, pois € um clamor contra
a indiferenca e o esquecimento. As referéncias religiosas sdo, em parte, pelo massacre ter
ocorrido as portas de uma igreja no centro do Rio de Janeiro, mas ndo deixa de levar a marca
da influéncia religiosa na cultura popular (“Quem deixou a meninada, pelas ruas solta ao léu,
trancou Cristo entre paredes e fechou a porta do céu”).

Durante a pesquisa de campo, feita na Escola Josué de Castro em 2011, o autor deste

artigo pode presenciar as misticas realizadas para as reunides de um dia de formacgao. Vale
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lembrar que, nesse mesmo dia, os jovens que estavam no Instituto ja acordaram ao som da
radio interna, cuja programacao também é feita pelos educandos, com musicas e cita¢des de
poesias. Apds a parte teatral, cada uma das brigadas (como sdo chamados os grupos em que
se dividem os militantes) leu os informes das acbes feitas e das por fazer segurando uma
bandeira que representa a brigada, que recebe o nome de um lutador do movimento, dos

trabalhadores ou da histdria latino-americana.

Ao final, antes do inicio das tarefas do dia, todos cantam o hino do movimento.

Vem, tecamos a nossa liberdade / bragos fortes que rasgam o ch3o /sob a sombra
de nossa valentia/ desfraldemos a nossa rebeldia /e plantemos nesta terra como
irm3os! / Vem, lutemos punho erguido / nossa forga nos leva a edificar/ nossa
patria livre e forte /construida pelo poder popular. /Brago erguido, ditemos nossa
histéria / sufocando com forga os opressores / hasteemos a bandeira colorida
/despertemos esta patria adormecida / O amanh3 pertence a nds trabalhadores!
/ Nossa forca resgatada pela chama / da esperanga no triunfo que vira /
forjaremos desta luta com certeza / pétria livre operaria camponesa / nossa
estrela enfim triunfard! (Bogo, Ademar. Hino do Movimento Sem Terra.
Intérprete: Coral da USP. In: ARTE EM MOVIMENTO. Sao Paulo: Estudio Mickael
Brasil Rural, Ano 2002—- 32 canais, digital, 1 CD,Faixa 20).

No hino, ndo ha mais referéncias explicitamente religiosas, a ndo ser pela referéncia ao
fato de que todos sdo irmdos, um conceito caro a teologia crista, em que todos seriam filhos
de Deus (“e plantemos nessa terra como irmdos”). O sujeito do hino sdo os trabalhadores
rebeldes que, de punho e bragos erguidos, forjardo uma patria livre operdria e camponesa, ou
seja, os trabalhadores do campo e da cidade estdo juntos na luta, o que mostra mais da

influéncia marxista do que da religiosa.

Consideracoes finais

A mistica nasceu no movimento da vinculacdo inicial com as pastorais ligadas a igreja
catodlica, como uma celebracdo da fé que impulsionava a luta, mas, aos poucos, foi se
mesclando a simbologias “laicas” mais ligadas com as caracteristicas do préprio Movimento
Sem Terra, que se estruturava nacionalmente, como o hino, a bandeira e a cor vermelha em
bonés e camisetas. Menezes Neto (2012, p.88) afirma que a mistica também se concretiza nas
musicas, palavras de ordem, nas marchas, no teatro e no jornal.

Caracterizar as marchas, as musicas, o teatro e o jornal (e também a radio, o site e as

redes sociais) ndo s6 como meios de comunicacdo, mas também como parte do processo de
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mistica, é fundamental para entender como o movimento transforma a cultura popular do
camponés (incluindo o sentimento religioso e a ligacdo sagrada com a terra) em luta politica.
Essa é uma caracteristica muito peculiar do MST que o diferencia dos outros movimentos
sociais do século XXI e ajuda a explicar como ele superou o momento de retracdo das
esquerdas no final do século XX.

Da mistura de ideais cristdos com a literatura marxista e ideais latino americanistas,
resulta a politica de comunicagdo do MST: uma simbiose da influéncia marxista (marcada pelas
referéncias a luta de classes), da mistica como uma forma de agregar os militantes e incentiva-
los na luta, mesmo em periodos de dificuldade, usando como referéncias personagens da
histéria da luta das classes populares da América Latina, desde os indigenas que resistiram as
invasdes europeias até os lideres das lutas contemporaneas, passando pelos guerrilheiros dos

anos 50 a 70, incluindo, naturalmente, os do proprio MST.
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RESUMO

O artigo analisa a produgdo de conteudo de jovens indigenas cearenses nas redes sociais com
destaque para as publica¢cdes de Rodrigo Tremembé, observando as narrativas apresentadas na
rede social “Instagram”, de como as vivéncias e as culturas sdo comunicadas. O referencial
tedrico dialoga com a filosofia de Ailton Krenak (2019) sobre a importdncia de “sempre poder
contar mais uma histdria”, e a pesquisa se interessa por uma metodologia de “ouvir e contar”.
Tudo isso, no intuito de pensar a presenca desse jovem e a comunicacao das suas culturas. E
trago algumas questGes: qual a importancia de comunicar para contar historias, como é a
cultura indigena comunicada pelas redes sociais, como se organizam nesse espaco, que
histdrias os comunicadores querem contar, como se apresentam a partir de suas narrativas
sobre cultura e comunicacgao.
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ABSTRACT

The article analyzes the content production of young indigenous people from Ceara on social
networks, with emphasis on Rodrigo Tremembé's publications, observing the narratives
presented on the social network "Instagram", of how experiences and cultures are
communicated. The theoretical framework dialogues with the philosophy of Ailton Krenak
(2019) about the importance of "always being able to tell one more story", and the research is
interested in a methodology of "listening and telling". All this, in order to think about the
presence of these young people and the communication of their cultures. And | bring up some
guestions: what is the importance of communicating to tell stories, how is indigenous culture
communicated through social networks, how are they organized in this space, what stories do
communicators want to tell, how do they present themselves from their narratives about
culture and communication.
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Rodrigo Tremembé sobre sus narrativas y experiencias en redes sociales

RESUMEN

El articulo analiza la produccién de contenidos de jovenes indigenas de Ceara en las redes
sociales, con énfasis en las publicaciones de Rodrigo Tremembé, observando las narrativas
presentadas en la red social "Instagram", de cdmo se comunican experiencias y culturas. El
marco tedrico dialoga con la filosofia de Ailton Krenak (2019) sobre la importancia de "poder
contar siempre una historia mas", y la investigacion se interesa por una metodologia de
"escuchar y contar". Todo ello, con el fin de pensar en la presencia de estos jovenes y en la
comunicacion de sus culturas. Y planteo algunas preguntas: cudl es laimportancia de comunicar
para contar historias, como se comunica la cultura indigena a través de las redes sociales, co6mo
se organizan en este espacio, qué historias quieren contar los comunicadores, como se
presentan desde sus narrativas sobre la cultura y la comunicacion.
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Introducao

O artigo analisa a producao de conteudo de jovens indigenas cearenses nas redes sociais
com destaque para as publicacdes de Rodrigo Tremembé, observando as narrativas

Ill

apresentadas na rede social “Instagram”, de como as vivéncias e as culturas sdo comunicadas.
O referencial tedrico dialoga com a filosofia de Ailton Krenak (2019) sobre a importancia de
“sempre poder contar mais uma histéria”, e a pesquisa se interessa por uma metodologia de
“ouvir e contar”, prioritariamente de carater qualitativo, construindo andlises qualitativas de
textos e imagens. Tudo isso, no intuito de pensar a presenga desse jovem e a comunicagdo das
suas culturas. E trago algumas questdes: qual a importancia de comunicar para contar histérias,
como é a cultura indigena comunicada pelas redes sociais, como se organizam nesse espaco,
que histérias os comunicadores querem contar, como se apresentam a partir de suas narrativas
sobre cultura e comunicagao.

Como ponto de partida para o didlogo, trago também — para auxiliar na andlise de um
contexto histérico sobre a comunicacao indigena no Ceard — um pouco do relato da criacdo da

Ill

pagina na rede social “Instagram” da “Juventude Indigena Conectada - JIC” e narro como o
Rodrigo Tremembé e demais indigenas estdo produzindo conteudos e se organizando, de modo
coletivo, nos espacos virtuais.

E entre os objetivos especificos — desse artigo e de uma pesquisa mais ampla que ainda
estou realizando - destaco o interesse em: fazer uma pesquisa — para a construcdo de um
histérico da comunicacgdo indigena no Ceara - sobre a presenca das juventudes indigenas do
Ceara nas redes sociais, percebendo se, ha ou ndo, uma relacdo de reconhecimento,
identificacdo e visibilidade dessa cultura; realizar um estudo sobre como as Culturas Indigenas,
os modos de ser/existir no mundo estdo sendo apresentados nas redes sociais, analisando como
essas histdrias, memdrias, ritos sdo contadas e mediadas pela tecnologia e os impactos disso;
produzir uma analise de conteldo sobre as questdes e os temas que sdo abordadas, com mais
frequéncia, pelos jovens indigenas nas redes sociais; analisar os materiais coletados e perceber
a relagdo da comunicacdo com as identidades, o lugar do corpo, o ritual, a estética e a vida
comunitaria.

Sobre a metodologia do artigo, trago, como escolha, o interesse de que a pesquisa seja

prioritariamente de cardter qualitativo (STRAUSS e CORBIN, 2008), construindo andlises
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gualitativas de textos e imagens, ficando atenta também aos engajamentos e aos comentarios
nas postagens da rede social “Instagram”, com o objetivo de analisar a construcdo de narrativas,
os protagonismos e o engajamento dos jovens comunicadores indigenas.

Como cendrio, temos a producdo de conteldos comunicativos e o uso de tecnologias
da comunicacdo pelos indigenas, fatos esses ja consolidados e relevantes para a Comunicacado
Social. Como desdobramento da pesquisa, temos interesse em estudar a possibilidade de
ampliacdo dos sujeitos produtores de novos conteldos e a promog¢ao de outras narrativas.

No Ceara, segundo informacdes disponiveis no Centro de Documentac¢do da Associacao
para Desenvolvimento Local Co-produzido (Adelco), existem mais de 15 povos articulados no
movimento indigena com mais de 50 mil indigenas, morando em mais de 100 aldeias, situadas
em pelo menos 102 municipios, compondo 25 dreas indigenas. Em 2020, jovens comunicadores
indigenas — incluindo a participacdo de Rodrigo Tremembé - se organizaram no recém-criado
coletivo da “Juventude Indigena Conectada do Ceara - JIC”, pagina disponivel na rede social
“Instagram”. A JIC e a Articulacdo de Jovens Indigenas Tapeba (Ajit) sdo exemplos de outras

organizagdes que atuam com essas pautas.

As historias que carregamos sao um pouco do que somos

Com a inspiracdo de Ailton Krenak (2019), trago aqui algumas consideracdes
importantes nesse caminhar: a necessidade, mais do que nunca, de ouvir e escutar histodrias, de
poder contar mais uma histéria. E, quando a pesquisa surge, estamos, sim, colocando luzes no
protagonismo da juventude que, nas plataformas, diariamente, trazem a tona, entre uma
postagem e outra, as suas narrativas. A pesquisa propde mergulhar nas redes, a fim de deixar
aparecer e ressaltar o conteddo que a juventude indigena tem produzido, os protagonismos
assumidos e as vozes diversas.

A importancia de contar histdrias, de comunicar narrativas, de significar as existéncias,
de trazer outras identidades. S3o contos sobre o nascer, causos sobre o morrer, lendas das
matas, as origens dos nossos nomes, poéticas sobre o lugar de onde viemos, da vida que conta
e se reconta. Por que contar e ouvir histérias, comunicar novas narrativas?

As histdrias que carregamos sdao um pouco do que somos, contam um tanto dos nossos

ancestrais, dos territorios, dos avds e avés, sdo conexdes que nos desvendam e ajudam a nos
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construir no presente, no passado. Como contar essas histérias? As narrativas das culturas, dos
saberes e fazeres sdo pilares que erguem as muitas moradas que seguram o céu sobre as nossas

cabecas, como diz Ailton Krenak, em video divulgado nas redes sociais:

Eu levo o cheiro daqui, o humor daqui, o afeto daqui, a beleza daqui. A poesia que
existe na vida dos parentes daqui e que estd expressa até na parede da casa dele,
no chdo da casa dele, que é a terra. Enquanto eles estiverem aqui, eles vao
segurar o céu, sobre a nossa cabeca. (KRENAK, pagina Socioambiental no
Instagram).

Escutar Ailton Krenak é se abrir para sentir, de modo profundo e sereno, um novo modo
de imaginar e narrar a vida. Em um exercicio bonito, de se desprender do conhecido, um
convite, aqui, para vocé, leitor e leitora, afrouxar o peito, respirar devagar, se abrir para ouvir,
nao sé palavras, mas também passarinhos, folhas, conversar com o vento e o tempo.

Krenak (2019) defende o conceito de pessoas coletivas, de “células que conseguem
transmitir, através do tempo, visoes diferentes do mundo” (Krenak, 2019, p. 10). O autor
acredita que os povos indigenas possuem um vinculo profundo com a meméria ancestral, o
que, além de construir e dar significado a suas identidades, fortalece essas populacdes e as
prepara para as lutas. Krenak afirma que ndo ha diferenca entre natureza e humanidade, ambas
sdo a mesma coisa. “N3do percebo onde tem alguma coisa que ndo seja natureza. Tudo é
natureza. O cosmos é natureza. Tudo que consigo pensar é natureza”. (Krenak, 2019, p. 17).

Sendo assim, escrevo esse texto como quem senta o corpo num terrago, relaxa o tronco
na sombra e assobia para abrir recém-chegados caminhos, é tempo de escutar, contar e ouvir
histérias, comunicar para salvar os dias. Momento de observar o farfalhar das arvores e o canto
dos bichos, que parecem sussurrar ao pé do ouvido: cada passo e gesto é um contar de mim,
de nds. E perceber que vocé estd em coletivo — o encanto estd ai dentro, é companhia quando
0 corpo repousa, quando o tranquilo da noite se aquieta com o som da chuva, o sono se embala
com o rajar dos trovées, a alma achando conforto no cultivo da terra, no sabor gostoso do
comer, no alento de serenar no colo e amanhecer.

E para adiar o fim do mundo, uma experiéncia a se exercitar: silenciar os sons de fora e
amplificar as melodias de dentro, abrir espaco para escutar as revoadas no peito, as sabedorias
dos encantados, celebrar as passarinhadas do Pajé Barbosa: “A danc¢a dos passarinhos todo
mundo vai cantar, a danga dos passarinhos todo mundo vai dangar”.
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Em um gesto compartilhado, de escutar e contar, é a palavra que chega como natureza,
é ela que deixa a terra molhar, os ventos falarem: uma comunicacdo que respeita o tempo dos
encantados, dos guias, da espiritualidade, o didlogo que é cura, se refaz na encantaria, faz
desflorar. Se comunicar como quem faz uma oracdo, um rezo para salvar os dias. E como
conversar com as arvores, escutar a natureza para encontrar o equilibrio das matas de dentro
e de fora. Aprender a contar e a ouvir histérias, as muitas vozes que saltitam no corpo, que
dangam, cantam, fazem se comunicar e revelar, que pronunciam o que vira.

Basta que nos concentremos na ideia principal de ser a rede um lugar de enunciacdo.
Ou seja, “Nao ha conhecimento que ndo possua um ‘lugar de enuncia¢ao’ préprio [...] ou, mais
exatamente, um ‘amdlgama de lugares de enunciacao’, referente a distintos lugares, escalas e

circunstancias de socializagdo e existéncia” (SOUZA, 2019, p. 115).

O ativista midiatico e a Rede folkcomunicacional

Outro tedrico importante para essa pesquisa € Osvaldo Meira Trigueiro (2006). Em seu
artigo “O ativista midiatico da rede folkcomunicacional”, quando o autor fala que com os novos
formatos da sociedade contemporanea, os ativistas midiaticos da audiéncia emergem nas redes
de comunicacdo cotidiana — folkmididticas — como sujeitos que, segundo ele, saem da sua
condicdo de anonimato, “como mais um entre os muitos, para ganhar uma condicdo de
visibilidade, de significacdo entre os familiares, amigos, instituicGes publicas, privadas e
intensamente no nucleo dos seus grupos de referéncia primario e secundario”, afirma
(TRIGUEIRO, 2006, pagina 5). O autor fala ainda que o ativista midiatico age motivado pelos
seus interesses e do grupo social ao qual pertence na formatacdo das praticas simbdlicas e

materiais das culturas tradicionais e modernas para o uso da vida cotidiana, a citar:

E um narrador da cotidianidade, guardido da meméria e da identidade local,
reconhecido como porta-voz do seu grupo social e transita entre as praticas
tradicionais e modernas, apropria-se das novas tecnologias de comunicacao para
fazer circular as narrativas populares nas redes globais. Quando usa os seus
proprios meios de comunicagdo, ocupa um espago conquistado e reconhecido
pelo seu grupo social, mas quando usa a midia, o espago é quase sempre
concedido no transcurso de um tempo social, quase sempre sem o
reconhecimento dos seus proprietarios. Atua como um animador cultural da sua
rua, do seu bairro, da sua cidade, viabilizando a movimentagao entre a realidade
do seu mundo vivo e a encenacdo da ficcdo televisual. E um promotor de
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acontecimentos que interliga a produgdo cultural dos grupos populares
espontdneos em institui¢des. (TRIGUEIRO, 2006, pag 9).

Como ja ressaltei, esse artigo faz parte de uma pesquisa maior que ainda estd em curso.
Tenho conversado com demais jovens, além do Rodrigo Tremembé. E muitos sdo os que
aceitaram o convite, se colocaram ativos, como protagonistas do seu corpo e da sua voz e estdo
contando suas histérias e do seu povo. Trago exemplos aqui de alguns indigenas que venho
acompanhando nas redes sociais e aproveito para convidar os leitores(as) a segui-los também

IM

na rede social “Instagram”, cito alguns: Merremii Kardo, Janaina Jenipapo, Luan de Castro
Tremembé, Renan Tabajara, Jardel Potyguara, Rapha Anacé, Clarinha Freitas, Marciane Tapeba,
Kennedy Tapeba, india Atualizada, Antonia Kanindé, Mateus Tremembé da Barra, Ezequiel
Nascimento, Cassimiro Itapewa, Samuel Nascimento, Débora Anacé, Thais Pitaguary, Rafa
Anacé, Lucas Kariri e tanto outros e outras.

Para a juventude, contar histérias é fazer politica, é sair da invisibilidade, trazer
possibilidades de construcdes de narrativas dissidentes, diversas e insistentes, é espaco para
construcdo das resisténcias: e trago aqui o Hall (2006) e seu debate sobre a transformacdo do
espaco da cultura “em uma espécie de campo de batalha permanente, onde n3do se tem vitdrias
definitivas, mas onde hd sempre posicOes estratégicas a serem conquistadas ou perdidas”
(HALL, 2006, p. 239). A cada nova pagina na rede social “Instagram” que surge, vozes se
amplificam.

A pesquisa que venho construindo no Mestrado do Programa de Pds-graduagdo em
Comunicacdo (PPGCOM) da Universidade Federal do Cearad (UFC), de modo coletivo e com
escuta e respeito aos que disponibilizam um tempo para a troca de saberes, se propde a pisar
neste chdo sagrado que sdo as historias e as vivéncias que contam e sentem os jovens indigenas
do Ceard e como, a partir dos seus repertdrios, eles estdo construindo comunica¢des nas suas
redes sociais.

Tenho encontrado com esses jovens e praticado o exercicio da escuta. Essa pesquisa
tem o desejo de contar aqui, com muita ética e compromisso, o que Rodrigo Tremembé tém
produzido de comunicagdo, de acdo, de interacdo. Apresento — para ajudar numa
contextualizacdo - consideragBes sobre a pagina, na rede social “Instagram”, da Juventude
Indigena Conectada (JIC) e de um video publicado chamado “Organizacdo”. Além do

protagonismo que diversos jovens indigenas cearenses exercem nas suas redes sociais como
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citei acima, podemos ressaltar também a organizacao deles em coletivos de comunicacao, a
citar, como exemplo, a pdagina da JIC, com 379 publicacdes e 2.252 seguidores.

O site da ADELCO, apresenta, no seu Centro de Documentacdo Indigena, uma lista com
“comunicadores/as indigenas”, que apresenta, conforme observacgédo feita no dia 19 de abril de
2023, um total de 32 comunicadores e 13 canais, entre podcasts, blogs e sites.

Para Linda T. Smith (2012), a questdo da representacdo faz parte da agenda de pesquisa
e producdo do conhecimento indigena. O principal veiculo de autor- representacdo dos povos
indigenas é a comunica¢do, materializada em diversos processos, midias e mensagens que

compreendem o verdadeiro pensamento dos povos indigenas.

A construcao da Rede de Comunicadores Indigenas

E antes de falar de Rodrigo Tremembé, peco licenca para apresentar um pouco da JIC:
um coletivo de comunicadores indigenas que trouxe — para as redes e para 0 movimento
politico indigena do Ceara - o esforco de consolidar, na agenda, a pauta da comunicacdo como
estratégica para o avanc¢o em direitos: um espaco, criado e alimentado por indigenas, que vem
ganhando destaque e reconhecimento dos povos e do movimento indigena.

A JIC é um exemplo sobre a importancia que a pauta da comunicacdo vem ganhando e
sobre a necessidade de contar histérias. Trago aqui o destaque para o video “Organiza¢do”

publicado na rede social “Instagram” da JIC e revela pontos importantes de reflexao:

“Boas Vindas- JIC. Ola parente, tudo bem? Ja pensou em fortalecer a luta do seu
Povo através da comunicacdo? - Ndo? Entdo deixa a gente te contar uma coisa...
A comunicac¢do tem se tornado uma importante aliada dos Povos Indigenas na
defesa do territério e da vida. Comunicar para contar histdrias, informar,
denunciar e fortalecer as lutas. Esse é o momento ideal de vocé jovem indigena
conhecer ef/ou compartilhar seus conhecimentos em diversas areas da
comunicagdo: Fotografia, videos e audios, producdo de textos e entrevistas
escritas, designer grafico, producdo de conteldo artisticos, producdo de podcast
e administracdo de redes sociais e assim contribuir com a construcdo da Rede de
Comunicadores Indigenas do Ceara- Juventude Indigena Conectada (JIC). VEM
CONOSCO?”.

O video mostra rostos de jovens indigenas da JIC, com um toré ao fundo, traz falas de

convocacgao, de convite - “ja pensaram em ecoar a voz de vocés através da comunica¢do?”.

uni u éu”: dig jov uni indi u v
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Ressaltam a importancia de trazer uma “histéria que foi muito tempo apagada”, e de se
organizarem em coletivo “pois cheguem junto da JIC que juntos demarcaremos as telinhas”. Em
destaque, na tela final, apds a apresentacdo de cada um, os dizeres: “Educar na midia também
€ um processo de resisténcia”.

A experiéncia da criacdo JIC e a mobilizacdo da juventude em torno da comunicacao
mostram sim a importdncia da organiza¢do dos(as) jovens, a gana de quem se comunica para
sobreviver, quem escreve para fazer atravessamentos, para forcar existéncias e construir
resisténcias, para disputar narrativas e consolidar uma experiéncia de comunicacdo mais
dialégica, plural, diversificada, decolonial, que rompa fronteiras, que fortaleca direitos, que

descentralize os olhares, as vozes, traga novos protagonismos e sujeitos.

“Seguimos em resisténcia, e a comunicacao ¢ uma peca fundamental”

E antes de falar melhor sobre o Rodrigo Tremembé, acho importante explicar mais sobre
esse histdrico e a pauta da comunicacao. E vou caminhar agora apresentando um pouco dessa
convocatdria para as lutas e para a ocupacdo das redes como uma importante pauta nacional
do movimento indigena, com destaque para o protagonismo das juventudes.

Exemplificacdo disso é a campanha lancada pela Articulacdo dos Povos Indigenas do
Brasil (Apib) na rede social “Instagram” chamada de “Boas praticas de comunicagdo sobre a
pauta indigena”:

Ei, parentes comunicadores e parceiros da imprensa, com o avango da agenda
anti-indigena e anti ambiental no congresso, seguimos em resisténcia, e a
comunicagao é uma peca fundamental. Para seguir ecoando a luta pela vida e
contra o marco temporal, preparamos algumas orienta¢des que tem objetivo de
mostrar boas praticas de comunicagdo e posturas para fortalecer os povos e

organizagoes indigenas. (Legenda do instagram @apiboficial
www.instagram.com/p/CuP8CfLPZBm/)
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Figura 1: post na rede social “Instagram”

@ apiboficial &

/:D apiboficial & % @ Ei parentes comunicadores e parceiros da
\&)/ imprensa, com o avanco da agenda anti-indigena e anti
noc i em resisténcia, e a
comunicagdo é uma peca fundamental. Para seguir ecoando a
luta pela vida e contra o marco temporal, preparamos algumas
orientagdes que tem objetivo de mostrar boas praticas de
comunicacio e posturas para fortalecer os povos e organizagdes
indigenas. Confira.

BOAS PRATICAS DE

Siga @apiboficial e nossas organizagdes regionais indigenas de
base para fortalecer a luta dos povos indigenas:
@apoinme_brasil | @coiabamazonia | @arpinsuloficial |

° @cons.terena | @atyguasu | @yvyrupa.cgy | @arpinsudestesprj
Diante do avango da agenda anti indi-
gena e anti ambiental no congresso e da #MarcoTemporalNAO
luta contra o marco temporal, nos mobi- #Demarcaciola
lizamos para frear esse retrocesso. #DemarcacioEDemocracia
Gomo sempre, 0 apoio de parceiros & da Editado - 1d  Ver tradugio
impe muilo importante para fazer

nossas vozes ecoarem mundo afora. MR  guilherme.iannuzzi @rafs.hist

Qv W

@B curtido por sam_sateremawe e outras pessoas

3

Pansando em qualificar nossa comuni

(© Adicione um comentario,
Fonte: @apiboficial, divulgado no dia 07 de julho de 2023.

A Apib conta com mais de 270 mil seguidores. A campanha “Boas praticas de
comunicacdo sobre a pauta indigena” ressalta, nos seus cards, alguns pontos, que trago aqui:

- 0 protagonismo:

A importancia de reforcar o protagonismo do movimento indigena e dos povos na
realizacdo de atos, assim como em todo o seu processo de resisténcia que dura mais de 520
anos e com o reforco do papel dos povos de Guardides da Natureza;

- a diversidade cultural:

A necessidade de reforcar a pluralidade e a diversidade de povos das diferentes regides
do Brasil, evitar se dirigir aos povos de modo genérico e ndo dar a entender que existem
indigenas somente na AmazoOnia e entender que toda cultura é dindmica, ndo fica parada no
tempo;

- a linguagem e grafia:

A linguagem tem um importante peso politico e ndo se referir a indigenas com
conotacdo colonialista ou integracionista - usar “indigena” ao invés de “indio”, usar “povo” ao
invés de “tribo ou etnia”, usar “aldeia ou comunidade” ao invés de “tribo” e usar “proteger” ao
invés de “preservar”;

- 0 uso de imagem:
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Figura 2: print do Post publicado na rede social “Instagram”

@ midiaindigenaoficial + Seguindo

@ midiaindigenaoficial Neste Dia dos
Povos Indigenas, apresentamos a
todos os indigenas e seguidores de
nossas redes sociais a nossa nova
identidade.

A partir de hoje, passaremos a utilizar
0 nome MIDIA INDIGENA. Sabemos
que terminologias pejorativas ainda
nos afetam, mas acreditamos na
ressignificacdo e na desconstrucdo
para construir uma nova realidade
para nossos povos.

Sempre acreditamos na capacidade da
comunicagdo indigena como uma
acdo fundamental, formativa e
transformadora. Nossa principal

missé&o € dar visibilidade e fortalecer
nncea lita ancactral

Qv W

v Curtido por dentrodeka e outras
&333 pessoas

ABRIL 19

@ Adicione um comentario...

Fonte: @midiaindigenaoficial no dia 19 de abril de 2023.

Sugere-se que sempre considere o contexto e a linguagem quanto utilizar imagens e
fotos de povos indigenas e pinturas corporais e grafismos indigenas tém significados muito
singulares para cada povo, que ndo conseguimos compreender. Além disso, podem estar
relacionados a elementos sagrados e espirituais e ser usados apenas em ocasides muito
especiais. Evite reproduzir as pinturas corporais indigenas ou se apropriar dos desenhos ou

utilizar imagens de indigenas fora de contexto.

“Indigenizando a comunicacao”

Continuando a apresentar experiéncias de comunicacdo feitas por jovens indigenas,
trago aqui uma recente postagem na rede social “Instagram” da Midia Indigena Oficial na
ocasido em que o coletivo anuncia a mudanca do nome da pagina (que anteriormente era
“midia india”).

A Midia Indigena, conforme apresentacdo do grupo na rede social “Instagram”, é um
coletivo formado por indigenas, de diversas comunidades, regides e povos. Protagonizada por

jovens que contribuem para romper uma comunica¢do hegemonica e ndo participativa. Um dos

139 | Comunicar para “segurar o céu”: didlogos com jovens comunicadores indigenas cearenses sobre suas narrativas
e experiéncias nas redes sociais



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, Namero 47, p. 129-150, jul./dez. 2023

maiores objetivos da pagina é a garantia de uma comunicacdo representativa. Um post,

publicado no dia 19 de abril de 2023, apresenta a nova identidade e explica:

Neste Dia dos Povos Indigenas, apresentamos a todos os indigenas e seguidores
de nossas redes sociais a nossa nova identidade. A partir de hoje, passaremos a
utilizar o nome MIDIA INDIGENA. Sabemos que terminologias pejorativas ainda
nos afetam, mas acreditamos na ressignificagdo e na desconstrugdo para construir
uma nova realidade para nossos povos.

Sempre acreditamos na capacidade da comunicagdo indigena como uma agao
fundamental, formativa e transformadora. Nossa principal missdo é dar
visibilidade e fortalecer nossa luta ancestral. (Post publicado no instagram
midiaindigenaoficial no dia 19 de abril de 2023
www.instagram.com/p/CrNtOGxuAeK/):

A postagem traz engajamento e comentarios, um em especial eu trago com destaque
aqui: quando a Célia Xakriaba, a 12 Deputada Federal indigena eleita por Minas Gerais, comenta
celebrando a mudanca “Indigenizando a comunica¢do”. Com mais de 241 mil seguidores, a
parlamentar traz em sua bio do insta a frase que virou seu lema: “Antes do Brasil da coroa,
existe o Brasil do cocar”.

Antes do “reposicionamento” da identidade e marca da Midia Indigena, o coletivo de
jovens comunicadores indigenas lancou, entre suas acdes em rede, o programa “Fala Midia
india”, no YouTube, para informar e multiplicar as informac&es sobre os povos indigenas no
Brasil. Na estreia, que aconteceu no dia 5 de julho de 2023, o programa contou com media¢ao
de Erisvan Guajajara, Erick Terena e Tukuma Pataxo, que trouxeram um balango politico e
descontraido sobre as mobilizacdes dos povos indigenas no més de Junho.

O programa, que conta com 5 episédios, foi ao ar uma vez por més, no canal da Midia
india no YouTube, em um formato de debates e convidados. O “Fala Midia india” esta salvo no
canal e o programa de estreia contou mais de 904 visualizacdes no youtube. No programa de
estreia do “Fala Midia india”, o jornalista Erisvan Guajajara, que no seu instagram @itaynwa se
apresenta como “ativista defensor de direitos indigenas, fundador coordenador da

@midiaindigenaoficial usando a comunicagao como ferramenta de luta”:

Estamos vindo ai com muitas novidades na comunica¢do, com uma juventude
mais potente e uma equipe de comunica¢do bem ampliada. A galera que esta
chegando junto estda crescendo, somos uma rede que esta mostrando, através da
comunicagao, o protagonismo dos povos indigenas. Tem uma juventude indigena
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de todo Brasil e muito grande acompanhando a gente. E temos a tarefa de
fortalecer, ainda mais a pauta da juventude e da comunicagdo dentro do
movimento, € uma turma muito potente. A juventude traz a for¢a das novas ideias
para o movimento.

E vamos fortalecendo a comunicagdo e a juventude, sdo muitas pautas para
produzir e a cada dia que passa vamos aprendendo mais com as nossas liderangas
e as nossas organizagdes. E vamos caminhando rumo a essa revolugdo que é a
comunicagdo que traz ai o protagonismo da juventude, uma comunicagdo que
conte a nossa histéria como deve ser contada. E estamos ocupando esse espago
aqui hoje que é de grande importancia. Nao somos apenas militantes de internet,
estamos aqui ocupando um espag¢o que ha muito tempo nos foi negado. E
estamos usando essa ferramenta, que nos foi negada, para contar a nossa histoéria
como deve ser contada porque os grandes veiculos de comunicagdo sempre
trazem os povos indigenas de modo negativo. (Fala do jornalista Erisvan
Guajajara, disponivel em:
www.youtube.com/watch?app=desktop&v=5YybBLUfe-Q&feature=youtu.be).

Terra fértil, semeadura, espera e colheita

Inicio agora um novo momento aqui neste artigo. Apds a preparacdo da terra, nas
primeiras paginas deste texto, sigo para o momento da fertilizacdo do solo e posterior
semeadura, que trard, apds um tempo de observacao, espaco para a colheita. Se eu puder assim
dividir esse produto académico, ele assim: terra fértil, semeadura, espera e colheita.

Trago aqui, nesse processo de “adubar” o solo, um tanto de saber e de oferta que os
jovens comunicadores indigenas plantaram em mim. Durante a pesquisa — que compartilho
uma parte dela nesse artigo — tive varios encontros presenciais e online, realizados entre os
anos de 2022 e 2023, que floresceram em mim ideias que escrevo agora. Com muita alegria,

apresento um pouco para vocés do Rodrigo Tremembé.

Que historia sua roupa conta

Falo sobre o jovem indigena Rodrigo Tremembé, integrante da JIC e de demais coletivos,
nascido na Aldeia Cérrego Jodo Pereira, no municipio de Itarema, Ceard. Em meio aos croquis
de moda, pincéis coloridos, pinturas de urucum e jenipapo, desenha e apresenta suas criagdes.
Sua fala convida a conhecer mais sobre seu povo ao apresentar as pinturas, modelagens de
vestidos, pecas de artesanato, ora mais simples, ora mais sofisticadas.

Essa estética se materializa em vestidos, camisetas, bolsas, indumentarias

representativas da ancestralidade e da cultura do povo Tremembé. Além disso, o contelddo
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desse jovem indigena na rede social “Instagram” sucinta a reflexao critica sobre o papel politico
da moda. Em uma de suas postagens nas redes, Rodrigo Tremembé indaga: "O vestir também
é politico. Que Histdria sua roupa conta?".

Ao falar da cultura da moda e do vestir, o jovem indigena Tremembé conta, nas suas
redes sociais, histdrias mostrando a sua rotina na aldeia, os bastidores das criacdes das pecas,
as inspira¢des das matas, a cor do urucum e a geometria do grafismo indigena. O pensamento
estético desse jovem Tremembé salta do papel e logo vira video. Com 193 publicagdes na sua
rede social Instagram, Rodrigo Tremembé conta com 13,9 mil seguidores. O conteudo do
Tremembé parece proporcionar, aos seus seguidores, uma experiéncia intima na sua criacao.
Trata-se da possibilidade de mergulho na cultura indigena e de uma vivéncia em ambiente

virtual com relatos sobre o preconceito que ele tenta denunciar na sua condicdo étnica.

Figura 3: Tela inicial da rede social Instagram

rodrigo_tremembe Seguindo v/ Enviar mensagem

193 publicagbes 13,9 mil seguidores 1.703 seguindo

Rodrigo Tremembé
@ rodrigo_tremembe

Estilista de moda

71 Povo Tremembé.

& Aldeia Corrego Jodo Pereira, Itarema - CE

Diretor Criativo:@tremembe_

Adm:@tremembe.corrego

" Design de Moda | Uninta

@ www.tiktok.com/@rodrigo_tremembe?_t=8gZaSN7wmDV&_r=1

Seguido(a) por thejoaquino, waldirenelisboa, kaka.siqueira e outras 43 pessoas

LoD

Revistas/Livros Reportagens... Croquis de M... ATL2023 @ Exposiges Clientes @ 51

B PUBLICACOES © REELS @ MARCADOS

Fonte: Rodrigo Tremembé, em 23 de novembro de 2023.

Trata-se de um jovem indigena que transp&e sua militancia politica e sua arte para o

ambiente digital, num movimento de performar e tentar dialogar com as tendéncias dos
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aplicativos, editando videos e gerando engajamento, o que é comum aos sujeitos que se
convencionou chamar de “influencers”.

Rodrigo Tremembé vive na aldeia e sua arte parece trazer toda a sua encantaria, é
nascida no terreiro, é pintada no Cérrego do Rio, é parida pelas suas ancestralidades. Ressalto
aqui uma postagem em que ele apresenta um croqui de moda indigena celebrando outra artista
Tremembé, a Navegante. “Representacdo de Resisténcia e Grafismo de uma artesa de meu
povo, essa mandala/estrela foi feita por Navegante na década de 90 e se destaca de todos os
Grafismo que ja vi, nds Tremembé de Itarema. Somos povos da terra e do mar”.

Trago com destaque a atuacdo de Rodrigo Tremembé nas redes para que possamos
tentar perceber a relacdo do artista com a plataforma, as formas e as estratégias que ele cria
para dialogar, interferir ou ndo, na audiéncia e nos engajamentos, vivenciando essa mistura de
moda e politica e como isso viria a emergir nos seus textos, fotos.

Observando a atuacdo de Rodrigo Tremembé e de outros indigenas que estdo nas redes,
trago as narrativas de Di Felice (2017) com o “net-ativismo”, termo que se encaixa muito com
essas novas conexdes feitas pela juventude. Para o autor, a primeira fase do net-ativismo foi
marcada pelo compartilhamento de textos e pela passagem da midia alternativa para a midia
participativa na Internet, ainda bastante centrada na figura de lideres e com um modelo
comunicativo unidirecional de um para muitos.

Numa segunda etapa, sempre acompanhando as mudancas tecnoldgicas da prépria
Internet e das plataformas digitais, surgem novos tipos de conflitos e participacdo
descentralizados, com a participacdo de pessoas e movimentos. A partir da terceira fase, com a
Internet 2.0 e das redes sociais, come¢a uma maior “interacdo colaborativa entre pessoas,
dispositivos de conexdo, bancos de dados e territorialidades” (DI FELICE, 2017, p.135). E nessa
terceira fase que temos a chance de encontrar pontos interessantes nos dialogos entre
comunicacdo, interacao e afirmacgdo cultural e territorial.

Ao falar do Rodrigo Tremembé, trago aqui também outros indigenas que integram a JIC,
e como a voz ganha forca quando as identidades se ressaltam, como a cultura se faz e refaz a
cada construcdo, cada comunicagdo. “Sua maneira de produzir se desenvolve a partir da
formagdo de sua prépria identidade, de sua cultura e ancestralidade. E um sentido de produgéo

de rotinas de comunicacdo, que se estabelece com o principio de respeito a fala e aos processos
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mnemaonicos de quem emite a informacdo” (NASCIMENTO, Letycia G.; BASTOS, Pablo p. 65,
2020).

Entrevista com Rodrigo Tremembé

Sou Rodrigo Tremembé, Tremembé é o nome do meu Povo, e foi dele que fui
parido. Nasci e sou residente na T.| Cérrego Jodo Pereira, que fica na regido norte
do estado do Ceara, municipio de Itarema.

Meu nascimento foi numa casinha de Taipa, pelas mdos de uma curandeira
(minha vd), dela me veio o dom da pajelanca através da arte. Na terra eu sou
semente, sou fruto.

Essa metafora estd relacionada a ancestralidade e encantaria (nossa
espiritualidade), pois nossa relagdo com a natureza é umbilical, somos frutos dos
troncos velhos, nossos ancides. Ser semente é entender que podemos semear e
reflorestar espagos e mentes. (Entrevista online com Rodrigo Tremembé realizada
no dia 30 de janeiro de 2023, no Ceara).

Figura 4: imagem de Rodrigo Tremembé

Fonte: Arquivo Pessoal, 2022.

E assim, se apresentando como semente que pode semear e reflorestar, o comunicador

indigena Rodrigo Tremembé se mostra para mim, em uma conversa online, realizada no dia 30
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de janeiro de 2023, eu em Fortaleza, e ele na aldeia, na Terra Indigena Tremembé. O didlogo
segue, apos a descricdo de como ele se vé no mundo, falamos um pouco sobre as redes sociais

Ill

que ele se engaja. Na rede social “Instagram”, a biografia o define como “Designer de Moda

Indigena”, entdo faco a pergunta “O que é ser “designer” para vocé?”:

Figura 5: Croqui de Rodrigo Tremembé

Fonte: Croqui de Rodrigo Tremembé, em 18 de abril de 2022.

Design é um termo novo para algo que ja venho fazendo desde minha origem, na
vivéncia da aldeia a arte ndo é objeto, ela faz parte de nossas vidas. Desde minha
memadria mais remota, lembro de estar desenhando no chdo da aldeia, com o
dedo, com gravetos. Ao crescer e ter dimensdo que |13 fora as pessoas chamam
isso de “design, arte” aprendi que havia a possibilidade de costurar ao ancestral
ao moderno. Atualmente atuo na area da moda Indigena e percebo que as
vestimentas ndo sdo apenas elementos estéticos, mas que elas reforgam nossa
identidade, pois somos reflexo do que vestimos, nossas roupas ndo falam, mas
diz muito sobre quem somos.

Ser designer de moda Indigena é um desafio, pois vejo desde ha muito que o
conceito de arte presente na sociedade é algo muito branco, elitista e
eurocéntrico. Quando olho para as passarelas, para a industria criativa como um
todo, e vejo a auséncia de representatividade Indigena, percebo que ha uma
subalternizagdo dos povos Originarios — fruto da colonizagdo — que ainda esta em
curso. Por isso precisamos nos fazer ouvir e presente, e acessar espagos antes
inimagindveis a nés. O Design do ponto de vista Indigena toma uma dimensao
decolonial, onde o viver e a arte ndo se distinguem. (Entrevista online com
Rodrigo Tremembé realizada no dia 30 de janeiro de 2023, no Ceara).
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Na rede social “Instagram”, Rodrigo Tremembé tem mais de 13,9 mil seguidores. E
pergunto a importancia da comunicacdo e do uso das redes para ele. Em entrevista online,
Rodrigo fala que as redes sociais permitem ampliar vozes, demarcar espacos e ressignificar
visOes estereotipadas sobre povos indigenas. Para ele, a etno-comunicacao tem sido uma forma
de resisténcia diante das tentativas de etnocidio e apagamento dos direitos. Ele percebe que,
nos ultimos quatro anos, a presenca indigena se intensificou nas redes sociais devido, segundo
ele, aos inUmeros retrocessos no cenario das politicas indigenas, sendo assim, as redes

serviram, sob analise dele, para denunciar tais violéncias.

“Comunicar é preciso” essa é uma frase do comunicador indigena Luan de Castro
Tremembé, aprendi com isso que nossa oralidade: o costume de passar
informagdes boca a boca deveria ser ampliada também para o cenario digital, e
gue ele também é espacgo para Indigenas.

Comunicar vai além da ideia de fazer videos e/ou conteldos para as redes sociais,
nossas producdes artisticas e culturais também sdo formas de comunicagdo. A
etnofotografia por exemplo tem a capacidade de comunicar sobretudo através de
Imagens, a produgao do fotdgrafo Indigena a partir do seu préprio olhar diz muito
sobre protagonismo, sobre representatividade e quebra de esteredtipos.
( Entrevista online com Rodrigo Tremembé realizada no dia 30 de janeiro de 2023,
no Ceara).

Sigo a entrevista perguntando agora sobre como ele observa a repercussao do que ele
comunica, indago se ele acha que as suas palavras ja conseguiram ir ao longe. Rodrigo
Tremembé me responde que, em 2022, foi o Unico Indigena brasileiro a ser escolhido para expor
suas artes na sede da UNESCO em Paris, na exposicdo “Turn It Around” idealizada pela Artist’
Literacies Institute, Arizona States University junto a Open society. Ele fala que expds um
croquis de moda Indigena que denunciava as praticas de desmatamento no Brasil, muito

intensificados nos ultimos anos, e continua:

Minha arte fez parte das discussdes da Cop-26 em Glasgow na Escécia, e
posteriormente exposta na sede da UNESCO junto a obra de mais de 70 artistas
de 44 paises diferentes. Durante meses, lideres globais, ambientalistas, ativistas,
entre outros, tiveram acesso a essa exposi¢do que teve por tema principal a luta
por Justica climatica. Nesse sentido, durante essa exposi¢cdo percebi que minha
arte ndo se resumia apenas a voz do meu povo, mas a voz de todos os povos
Originarios do Brasil, ja que a luta pela mde Terra, a prote¢do dos territérios e
demarcagdo dos mesmos é uma luta coletiva.
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Poder levar minhas palavras e arte para longe gerou conexdes e perspectivas de
didlogos intergeracionais acerca da sustentabilidade e regeneragdo da terra. Apds
a grande repercussao nas midias sociais acerca da exposi¢ao, notei que comunicar
é realmente preciso. Muitas pessoas que desconheciam termos como “justica
climatica, racismo ambiental, ODS” etc. Se interessaram mais pelos temas.
(Entrevista online com Rodrigo Tremembé realizada no dia 30 de janeiro de 2023,
no Ceara).

Seguindo o nosso encontro, indago o que é ser um jovem indigena que usa as redes e a
moda para se manifestar. Para Rodrigo Tremembé, a cultura tem bases na ancestralidade,
memdria, costumes, crencgas e tradicdes. Segundo ele, sdo esses os elementos basicos que

reforcam a etnicidade, ele fala um pouco mais aqui:

E importante perceber que as mudancas globais e o avanco da tecnologia fazem
as culturas terem uma dimenséao ciclica, onde ndo se perde a identidade, mas
essas novas ferramentas vém a somar com nossas causas e lutas. Quando utilizo
a moda Indigena para manifestar a cultura do meu povo eu crio esse didlogo entre
geracOes e a importancia de acompanhar as benesses dessa sociedade, mas
sempre com os pés no chdo, olhando para tras e valorizando a caminhada
daqueles que me antecederam, pois somos reflexos dos passos dados por eles e
a minha voz é a soma de muitas vozes. As redes sociais tem sido uma ferramenta
politica para mim. Quando eu ocupo as telas e mostro ao mundo que estamos, e
somos presentes em todos os espacgos, estou falando de representatividade.
(Entrevista online com Rodrigo Tremembé realizada no dia 30 de janeiro de 2023,
no Ceara).

A conversa vai se aprofundando ainda mais no tema da comunicacdo e das
possibilidades de avango nas lutas por direitos. E indago, o que ele acha sobre as redes sociais
e o enfrentamento aos preconceitos. Para ele, as redes sociais sdo um terreno minado, ele

relata que ja passou por inUmeros episédios de preconceitos e racismos.

Certa vez questionaram o tom de minha pele, afirmando que ndo existia indigenas
de pele clara. Percebi que eu estava diante de uma tentativa de silenciamento e
apagamento do meu povo, pois no contexto de aldeia somos seres coletivos,
quando fere um, fere a todos. Naquele momento percebi que haviam dois
caminhos: ou eu ficava calado e ndo questionava, ou eu usaria aquele episédio
como base para buscar resiliéncia e inspirar outras pessoas que passam pela
mesma situagdo e ndo sabem se defender. Obviamente optei por ndo me calar,
por ndo ser domesticado desse sistema que tenta me “matar”.

Meu processo na moda Indigena se iniciou apds esse episddio de racismo,
comecei a usar a moda e arte para falar de diversidade e as redes sociais foram o
meu arco e flecha. Essa foi uma experiéncia pessoal, porém existem diversos
exemplos de racismo envolvendo ndo sé povos Indigenas, mas diversas outras
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corporeidades, grupos e minorias que sdao diariamente subalternizados e
invisibilizados.

Nas redes vejo a possibilidade de contarmos nossas histérias pelas nossas
proprias perspectivas. Isso é essencial em um pais onde se escreveu mais de 500
anos de histéria pautada em varios equivocos, a exemplo da “descoberta” de um
territério que foi invadido.

Ao perceber que é extremamente problematico ficarmos na posicdo de
interlocutor enquanto outros contam nossas historias a partir de suas
perspectivas recheadas de esteredtipos e visdes genéricas, percebemos que nao
poderiamos ficar nos bastidores, mas que deviamos e podiamos assumir o
protagonismo de nossas existéncias. Nos fomos “obrigados” de certo modo a esta
nesses espacos, pois se ferem nossa existéncia, seremos resisténcia. (Entrevista
online com Rodrigo Tremembé realizada no dia 30 de janeiro de 2023, no Ceara).

A entrevista caminha agora para desafios na construcdo de novos olhares sobre as
juventudes indigenas. Para ele, a juventude Indigena tem sim acompanhado os avancos da
sociedade, sobretudo nas redes sociais. Ele acredita que seu trabalho tem sido uma semente,
ele diz que é bom saber que ele inspira outros a ampliar também suas vozes, a voz de seus
povos. Ele vem notando que os movimentos juvenis tém utilizado bem as ferramentas para
fortalecer suas lutas. “Todo movimento antirracista passa por essa fase de debates e visGes
opostas. O importante é construir um didlogo democratico e colaborativo onde seja respeitado
o direito originario e o acesso dos mesmo nesses espacos midiaticos sem contrapor suas
culturas. A tecnologia ndo apaga nossa existéncia, ela reforga, se utilizada da forma correta”. E
finalizo essa nossa primeira conversa falando sobre futuro, sobre sonhar a vida, sobre sonhar a

terra. E ele conclui:

Sonho que os discursos bem falados sejam efetivos na vida real. Vivemos num
mundo de idealizagdes imaginarias, onde projetamos e expressamos visdes de
mundo quase utdpicas. Se cada frase de progresso, de acolhimento e resiliéncia
se tornassem em ag¢des concretas, o mundo seria um lugar bem mais leve para se
viver.

A ancestralidade é a agua que molha minhas raizes. Criei essa frase em meio a
memoéria dos meus Ancestrais, ela me faz pensar sobre nossa relagdo com a
natureza, e o quanto o futuro é Ancestral. (Entrevista online com Rodrigo
Tremembé realizada no dia 30 de janeiro de 2023, no Ceara).
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Consideracoes finais

Analisando o trabalho de Rodrigo Tremembé na rede social “Instagram”, pude observar,
e trago com consideracdes finais, que ele faz postagens, com o recurso do uso de videos e de
fotos, com o objetivo de denunciar as violéncias sofridas contra seu povo, de apresentar seu
trabalho em moda e construir interacdes e criar redes de comunicacdo e de coletividade. Ele
chama atencao para a¢ées do movimento indigena, em uma tentativa de se envolver com as
agendas, - faz narrativas politicas mais densas, mas também sabe interagir com as “modas” das
plataformas da Internet e até “brinca” com as dancgas dos videos de “reels”, rebatendo racismos
gue ele aponta sofrer por ser indigena; comenta sobre o lugar de fala dele, realca sua identidade
enguanto jovem indigena e, minutos depois, posta um croqui de vestimenta inspirado em
grafismos do seu povo.

Um movimento importante de se observar: as suas criacdes da “moda” e do vestir
parecem dialogar, de forma intensa, com a sua identidade, numa danca, a meu ver, sincronizada
entre vivéncia e invencdo. A atuacdo do Rodrigo Tremembé, e também a experiéncia da criacdo
JIC e a producdo de conteudo de outros comunicadores indigenas em torno da comunicacgao,
mostra sim a importancia da organiza¢do dos(as) jovens, a gana de quem se comunica para
sobreviver, quem escreve para fazer atravessamentos, para forgar existéncias e construir
resisténcias, para disputar narrativas e consolidar uma experiéncia de comunicacdo mais
dialdgica, plural, diversificada, decolonial, que rompa fronteiras, que fortaleca direitos, que
descentralize os olhares, as vozes, traga novos protagonismos.

Por fim, agradeco ao Rodrigo Tremembé, aos demais jovens indigenas do Ceara pelos
bonitos encontros, pela inspiragdo e motivagao; aos encantados, agradeco a licenga para a

escrita e a pesquisa.
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RESUMO

Este estudo traz uma reflexdao acerca das imbricadas relagdes entre movimentos sociais, a
linguagem folkcomunicacional e o papel empresarial no tocante a geragcdao de emprego e
renda na Comunidade do Entra Apulso no bairro de Boa Viagem, zona sul do Recife-PE. O
artigo esta apoiado em pesquisa etnografica com a observacdo do autor durante a
realizacdo de projetos de extensdo universitaria no local, tem carater qualitativo, além de
bibliografico. A Folkcomunicacdo é o alicerce tedrico desde o titulo do trabalho, o qual
apresenta a visdo subalterna no tocante a questdes econémicas vividas pelos moradores do
local e ao mesmo tempo a sagacidade desse microcosmo social, que passa a conhecer um
novo formato de classe consciente de seus direitos.
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ABSTRACT

This study reflects on the intertwined relationships between social movements, folk-
communication language and the role of business in generating employment and income in
the Entra Apulso Community in the Boa Viagem neighborhood, south of Recife-PE. The
article is based on ethnographic research with the author's observation while carrying out
university extension projects in the location, and has a qualitative, as well as bibliographic,
character. Folkcommunication is the methodological foundation from the title of the work,
which presents the subaltern view regarding economic issues experienced by local residents
and at the same time the sagacity of this social microcosm, an accurate portrait of a big
house/slave Brazil, which passes to discover a new class format that is aware of its rights.

KEY-WORDS

Entra Apulso Community; Entrepreneurship; Folkcommunication; Instituto Shopping
Recife.

“Somos Ralé, pero no somos Mané”: Comunicaciéon popular,
movimientos sociales y el Instituto Shopping Recife en la

comunidad Entra Apulso

RESUMEN

Este estudio reflexiona sobre las relaciones entrelazadas entre los movimientos sociales, el
lenguaje de comunicacidn popular y el papel de las empresas en la generacion de empleo e
ingresos en la Comunidad Entra Apulso, en el barrio de Boa Viagem, al sur de Recife-PE. El
articulo se basa en una investigacion etnografica con la observacion del autor durante la
realizacion de proyectos de extensién universitaria en la localidad, y tiene un cardacter tanto
cualitativo como bibliografico. La folkcomunicacién es el fundamento metodoldgico del
titulo de la obra, que presenta la vision subalterna sobre las cuestiones econdmicas vividas
por los residentes locales y al mismo tiempo la sagacidad de este microcosmos social, un fiel
retrato de un Brasil casa grande/esclavo, que pasa a descubre un nuevo formato de clase
consciente de sus derechos.

PALABRAS-CLAVE

Comunidad Entra Apulso; Comunicacion popular; Emprendimiento; Instituto Shopping
Recife.
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Introducao

O presente estudo expde um microcosmo das relagdes sociais presentes no Brasil,
as quais formam o Estado brasileiro hd séculos dividindo os seres humanos. O  referido
microcosmo esta presente no objeto ora analisado: a Comunidade do Entra Apulso,
incrustada no bairro de Boa Viagem, na zona sul do Recife, o qual é conhecido
nacionalmente gracas a uma das praias urbanas mais famosas do pais e que da nome ao
bairro. Essa comunidade é vizinha ndo apenas das areias finais e do mar, mas também do

Shopping Recife, com mais de quinhentas lojas e um dos dez maiores do Brasil.

Boa Viagem esta entre os locais mais caros para moradia em toda a regido Nordeste.
A especulagdo imobilidria torna a localidade um conglomerado de arranha-céus onde
praticamente ndo ha casas. O assunto foi tema do premiado filme Aquarius do diretor Kléber

Mendonga Filho em 2016.

Apesar da ja citada especulagdo em uma area na qual ha uma praia de d4guas mornas
com espacgo para cooper e ciclovia, condominios de luxo, restaurantes, escolas de classe
média alta, bancos, supermercados e até mesmo um dos maiores shopping centers do
Brasil, o que compde um agradavel panorama para os privilegiados residentes da “casa
grande”, ndo apenas existe, mas sim resiste uma comunidade. Nessa resisténcia ha também
0 nosso primeiro ponto de contato com a folkcomunicacao, pois ela resiste “apulso” e faz
alusdo a uma expressao muito tipica da cultura local: “apulso” é forcar algo, é resistir, é

lutar... Isso ocorre desde a década de 1930, ou seja, ha quase um século!

A sobrevivéncia dos cerca de dez mil habitantes da Entra Apulso foi se modificando
ao longo das décadas. Quase ndo ha mangue na localidade, ele deu espaco ao shopping, a
uma via expressa que liga a zona sul do Recife as pontes que levam ao centro da cidade e
gue tem o sugestivo nome de Via Mangue, aos arranha-céus...Portanto, ndo ha mais

caranguejos, siris e outros alimentos.

Como sobreviver entdo? Como atestam Meirelles e Athaide (2016) é comodo para
as elites e camadas médias manterem os subalternos por perto, pois eles prestam servicos

com comodidade, dessa forma, hd empregadas domésticas, zeladores e porteiros de prédios
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do bairro, além de cidaddos que empreendem nos becos e vielas locais, como é o caso de

D. Lu da Pamonha, famosa na comunidade pela qualidade do seu quitute.

Diante desses aspectos, este paper , por meio de um viés metodoldgico qualitativo,
exploratdrio e bibliografico, além de etnografico, pois o autor desenvolveu uma série de
projetos extensionistas® na comunidade do Entra Apulso, percorrendo suas “entranhas”,
dialogando com sua gente por meio da inclusiva e inebriante linguagem folkcomunicacional,
discute a resisténcia dessa populacdo, a integracdo com o Instituto Shopping Recife, a

geragao de emprego e renda.

A grafitagem, tipico elemento da folkcomunicagdo urbana, que me chamou a
atengdo ha mais de uma década: “Nés é ralé, mas ndo é mané — nas margens do shopping”
e me motivou a produzir os primeiros estudos sobre o local, fazer trabalhos extensionistas
em 2015, dentre outras praticas, ganha ainda mais sentido por meio das sec¢des ora

apresentadas por este artigo.

Por fim, folkcomunicacgao, cultura e empreendedorismo na comunidade, bem como
um pouco da histdria desse povo, o presente e as perspectivas que surgem em meio a
integracdo com o Instituto Shopping Recife, cujas principais liderangas sdao mulheres
nascidas e criadas na comunidade, hoje, educadoras com formacdao universitaria dao
indicios de que ndo had “mané” no Entra Apulso, e sim a fé, o trabalho e uma rede
folkcomunicacional de compreensao acerca do direito de pertenca, progresso e acesso a

cidadania e aos bens de consumo necessarios a uma qualidade digna de vida.

Folkcomunicacao, cultura e empreendedorismo na Comunidade

Os trés componentes que intitulam esta secdo trazem uma dimensao de resisténcia,
luta e do desejo de permanecer “apulso” no pedaco de chdo conquistado por si e por seus
ancestrais. A Folkcomunicacdo estd presente em cada beco, viela e mesmo nas ruas
principais que tomam conta da comunidade e que se confundem com o “asfalto” repleto de

arranha-céus como é o caso das ruas Bruno Veloso, a qual se estende da beira-mar de Boa

2 Um tipico exemplo é o projeto realizado entre 2019 e 2021, cujo novo edital estd em andamento no
momento da producdo deste trabalho: “Programa Momento Saude FPS: Folkcomunicagdo, Inclusédo e
Prestacdo de Servicos em Saude.”
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Viagem até a comunidade do Entra Apulso e da rua Visconde de Jequitinhonha com arranha-

céus, além de gastronomia sofisticada.

A Folkcomunicacdo |4 estd nos carrinhos que vendem pamonha, canjica, milho
assado e cozido, na fala das pessoas, nas brincadeiras das criancas ainda vistas com pides e
correndo livres ndo sé pelo asfalto, mas também pelas areas de terra. Esse campo da
comunicacdo forma um verdadeiro sistema no qual grupos distantes se integram de algum

modo, participes de um mesmo sistema simbolico de valores.

A base do sistema de Folkcomunicagdo parte da constatagao de que em uma
mesma sociedade vivem grupos integrados e marginalizados (devido a fatores
étnicos, geopoliticos, econémicos, culturais etc.), que manifestam diferentes
graus de integracao na sociedade. Resulta dessa reflexao a existéncia de uma
forma de comunicagdo institucionalizada (comunicagdo social) e outra
informal, que se situa a margem da estrutura hegemonica e das condi¢des
econbmicas para sua realizagdo (Folkcomunicagdo). (WOITOWICZ, 2022, P.
70)

S3o Jodo do Nordeste é um desses elementos de integracdao nas diferentes
realidades socioeconémicas da regido. O S3o Jodo nao é sé de festa e alegria na
comunidade, mas também composto pelo trabalho duro de D. Lu da Pamonha, que
empregou toda a familia na producao da iguaria, se tornou figura recorrente na midia
televisiva local como sinbnimo de empreendedora vitoriosa com a marca das milhares de
unidades de comidas tipicas nordestinas vendida a cada ciclo junino. Claro, além de D. Lu,
centenas de outros empreendedores, fruto em boa parte de cursos de capacitacao

oferecidos pelo Instituto Shopping Recife.

Figura—1 —D. Lu da Pamonha

Fonte: JC Online
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A Folkcomunicacdo estd presente nos relatos de cada projeto de extensdo
desenvolvido na Entra Apulso, projetos tdo diversos que vao das discussdes sobre saude ao
ensino de lingua inglesa para aumentar as chances de empregabilidade dos jovens, os quais

sonham de ingressar na carreira de enfermagem a de piloto de avido.

Numa perspectiva funcionalista, a fun¢do da cultura como atividade
comunicativa estd intrinsecamente relacionada com o desenvolvimento do
individuo no seu espaco social. O desenvolvimento de um individuo ndo é
somente bioldgico, mas sociocultural. Nascemos ocupando uma determinada
posi¢do, um determinado lugar no espago social e esse espago é um lugar de
lutas por tomada de posi¢des, de manifestagdes criticas de contradiscursos,
de expressdes da realidade, que buscam a transformagao social, um lugar ao
sol. (AMPHILO, 2013, p.47)

E uma verdadeira busca pelo bem comum, unindo as densas teorias académicas ao
saber do povo, gerando conhecimento, além de fato de mado-dupla, bebendo do

ensinamento de Beltrdo (1980).

A comunicagdo torna-se imprescindivel a partir do momento em que as
sociedades, embora diferentes, necessitam inter-relacionar-se. E uma
questdo soécio-politica de organizagdo de direitos e deveres dentro de um
espaco social. Isso em diversas escalas: global, continental, nacional, estatal,
municipal, enfim...como também, grupal, em se falando de comunidades.
Entender o outro, para relacionar-se com ele, ¢ uma questdo de sobrevivéncia
e de entendimento mutuo, visando ao bem comum. E uma questdo sdcio-
politica, de necessidade de se estabelecer relagdes para subsisténcia dos
grupos sociais, em se falando de comunidades, de grupos socialmente
dominados. (AMPHILO, 2013, p.49)

Ao caminhar pelos becos e vielas da comunidade com estudantes de graduacao
participantes de projetos de extensao universitaria, este autor se deparou com portas e
janelas abertas, com sorrisos e cumprimentos gentis da comunidade ao discutirmos a
importancia do cuidado em relacdo a dengue, as infeccdes sexualmente transmissiveis, a
gravidez na adolescéncia dentre outras tematicas relevantes para a qualidade de vida de

quaisquer populagdes.
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Figura—2—Projeto de extensao universitaria no Instituto Shopping Recife

Fonte: o autor

A linguagem tipicamente folk e acolhedora é a tonica deste microcosmo do Brasil —
Brasil diverso ha poucas quadras um do outro. Um deles inacessivel, cercado por muros
altos e cameras, os quais dificultaram o ultimo censo do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica; o outro, sem barreiras, onde fomos chamados de “fio”, “benc¢a” e onde nos
pediram um “madi” de panfletos sobre a dengue para compartilhar com a comunidade e

ajudar a coletividade a se precaver da doenca.

Na secdo seguinte, um pouco da histdria da comunidade que ja chega a cerca de
noventa anos, a sua atual realidade e a inter-relagdo entre o lugar € um dos maiores centros
de compras do pais. Além disso, é uma reflexdo acerca de como o desejo pelo consumo de

bens simbdlicos, os quais tém um forte poder de comunicacdo, afeta os individuos.

Entra Apulso: de Ontem a Realidade Atual: um Shopping no meio do

caminho e o Desejo pelo Consumo

A Comunidade do Entra Apulso, como atesta Costa (2016) ja foi um grande
manguezal, situado as margens do Rio Jorddo. Na década de 1930, populares viviam em
situacdo precdria, utilizando do lixo existente no mangue como fonte de renda e
sobrevivéncia. Com o passar dos anos, familias foram se instalando no local onde deram
inicio ao aterramento do mangue, que passou a ser a comunidade. Atualmente com cerca

de 7 mil habitantes, numa area de cerca de nove hectares. A comunidade passa por
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problemas sociais e ambientais como: precarias condicdes de moradia, auséncia de um
plano urbanistico, problemas de infraestrutura como saneamento, abastecimento de agua
e drenagem, violéncia, falta de alternativas para a juventude (em especial, as de formacao

profissional), desemprego, baixa escolaridade entre outros.

Figura — 3 — Entra Apulso, Shopping Recife e o Condominio Evolution

e

Fonte: Google Imges

O Entra Apulso fica em uma area muito privilegiada e meca da especulagdo
imobilidria da capital pernambucana: o bairro de Boa Viagem, um dos mais valorizados de
todo o Nordeste do Brasil. Hd poucos metros da praia e literalmente “colado” a um dos

maiores shopping centers do pais: O Shopping Recife.

Figura — 4 — Shopping Recife

Fonte: Google Imagens
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Meirelles e Athayde (2014) mesmo sem tratarem diretamente deste objeto
especifico, ou seja, a Entra Apulso, tragam um panorama acerca da convivéncia tdo préxima
(geograficamente) de subalternos e camadas de classe média e de elite no pais. Conforme
os estudiosos, seria necessdrio disponibilizar for¢a de trabalho feminino para o trabalho
doméstico nas casas de classe média, além disso, a mao de obra barata de porteiros e afins

deveriam também estar por perto.

Figura — 5 — Cond. Evolution Shopping Park

Fonte: Google Imagens

Uma antiga grafitagem na comunidade, nos ajuda a intitular este paper: “Nés é ralé,
mas ndo é mané — nas margens do shopping”. A grafitagem ndo sé da uma dimensao
folkcomunicacional acerca do modo todo préprio das camadas populares se comunicarem,
demonstrando sagacidade e sabedoria em meio as vicissitudes cotidianas, como é um forte

indicativo do papel dos movimentos sociais nesse espaco urbano.

Os movimentos sociais sdo a ténica do Entra Apulso. Costa (2016) afirma que os
habitantes desta comunidade atualmente contam com o apoio de diversos grupos
comunitdrios, com participacdes sociais em niveis bastante diferentes, entre eles:
Associacdo de Moradores, 122 Grupo de Escoteiro Cleonildo Paulo da Silva, Escolinha de
futebol infantil, Cia. de Danca Rosa dos Ventos, grupos de capoeira, times de futebol,
Comissdo de Urbanizagdo e Legalizacdo (Comul), Creche Comunitaria Nossa Senhora da Boa
Viagem, além da organizacdo ndo governamental Centro Profissionalizante de Boa Viagem.
Os servicos basicos disponiveis oferecidos para a comunidade sdo: um Posto de Saude da

Familia; duas escolas publicas: uma estadual, Inalda Spinelli, que atende da Alfabetiza¢ao
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ao Ensino Médio, e uma municipal, Abilio Gomes, voltada para o Ensino Fundamental uma
creche comunitaria, Nossa Senhora da Boa Viagem, que atende a 110 criancas de 0 a 6 anos

e é mantida por doagGes; transporte publico; rede elétrica e de abastecimento de agua.

Apesar dos avancos alcangados pela comunidade, fruto ndo sé de estratégias de
marketing social do Shopping Recife, mas do engajamento dos moradores, da sua busca por
cidadania e inclusdo, a questdo ambiental, como destaca Costa (2016) , é um sério problema
na Entra Apulso. Na perspectiva de Costa (2016) a comunidade tem problemas de
infraestrutura e saneamento basico, toda a 4gua utilizada nas casas vai para a rua, tornando

o local mais propicio a doencas.

Figura — 7 — Vielas da Entra Apulso

Fonte: Costa (2016)

Costa (2016) defende que apesar dos avancos alcancados pela comunidade, fruto
do engajamento da populacdo e luta por cidadania e inclusdo, a adocdo de praticas de
marketing social do Shopping Recife foi um aliado desse processo. Em meio a estrutura
capitalista, dominante no mundo hoje, qual seria o denominador comum entre os mais
diversos segmentos da sociedade? Pode-se considerar o consumo um dos mais importantes

deles.

160 IN6s & Ralé, mas ndo é Mané”: Folkcomunicagéo, Movimentos Sociais e o Instituto Shopping
Recife na Comunidade do Entra Apulso



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, Namero 47, p. 151-168, jul./dez. 2023

Mas ao se tratar de consumo, muitos fatores estdo envolvidos neste termo, dentre
eles podemos citar a influéncia do grupo sobre o individuo. Porém, no atual estagio em que
vivemos em que ha uma gama incontavel de pessoas divididas nas mais diversas areas, e
nos mais variados tipos de associacdes, um agente acaba fazendo com que toda essa
multiplicidade também influencie umas as outras: a midia.

Dado isso, como explicar o comportamento de dois “mundos” diferentes no que
tange as questdes sociais, econdmicas e culturais e seu comportamento similar na hora de

consumir determinados bens e servigos?

Os Consumidores ndo tomam decisdes no isolamento. Pelo contrario, quando
consomem bens e servicos, eles funcionam num contexto social.
Frequentemente os consumidores respondem a um conjunto de influéncias
externas e interpessoais, decidindo suas compras baseados no que eles
acreditam que projetarao imagens favoraveis aos demais e que atenderao as
expectativas que os outros tém dele. (SAMARA e MORSCH, 2005, p. 54)

Todavia, essa influéncia ndo ocorre de maneira simétrica, e essa assimetria deriva
do controle que a camada mais abastada da sociedade tem diante das outras camadas;
orbita pela qual se fundamenta no préprio conceito do capitalismo — o poder concentrado
nas maos de poucos — que ditam quais serdo as tendéncias a serem seguidas. Em virtude
disso talvez fique mais facil compreender o porqué de pessoas tao distintas umas das outras
desejarem obter praticamente as mesmas coisas.

Entre o Condominio Evolution e a Comunidade do Entra Apulso, existe um lugar que
poderia ser considerado a “Meca” do consumo: o shopping; mais especificamente o
Shopping Recife3. Cercado por duas realidades bastante diferentes, o shopping acaba sendo
um ponto de intersecdo entre elas. E por qué?

Com o acréscimo de renda decorrente das politicas publicas atuais e a consequente
melhora nos padrdes de vida, proporcionou ao morador da comunidade mais humilde obter
bens e servicos que antes ndo lhe eram alcancaveis, fazendo do Shopping Center um lugar

palpdvel a sua nova realidade.

3 0 Shopping Recife fica localizado no bairro de Boa Viagem, Recife - PE. Ao seu redor ficam o Condominio
Evolution e a Comunidade do Entra Apulso.
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Contudo, o consumo produzido, de maneira geral, se da de maneira desmedia, em
grande parte pelo que chama Débord (2003) de “A Sociedade do Espetaculo”, com a
supervalorizagdo dos signos.

Esse sentimento de poder pelo consumo provavelmente se dé na grande maioria
das pessoas, sejam elas ricas ou ndo, todavia, para uma pessoa de menor poder aquisitivo
essa seja uma forma, digamos mais rapida, de se alcancar mesmo que de maneira iluséria o
tao sonhado status.

Em virtude disso, pode-se explicar o orgulho do morador da comunidade do Entra
Apulso, dado que ele mora numa regido nobre da cidade — porém, ndo em um lugar
suntuoso como o Evolution —, mas vizinho e tendo acesso ao mesmo centro de consumo.

Ribeiro (2000) discute sobre a separacdo entre social e sociedade, onde na primeira

se enquadraria a comunidade do Entra Apulso, e na segunda o condominio Evolution.

Isso porque o social e a sociedade ndo se referem aos mesmos meios sociais,
as mesmas pessoas, a mesma integra¢do que tenha no processo produtivo,
no acesso aos bens, ao mercado, ao mundo dos direitos. O social diz respeito
ao carente; a sociedade, ao eficiente. (RIBEIRO, 2000, p. 21)

Sim, isso é uma realidade nos nossos dias, contudo, cada vez mais essa pessoa que
se encontra no social quer passar a pertencer a sociedade e acabam fazendo do consumo
de bens e servicos caracteristicos a quem pertence a ela, sua ferramenta na busca desse
objetivo.

Isso se da pela sobreposicdo do ter sobre o ser, bem caracteristico do sistema
capitalista; a aliena¢do que determinados bens acabam trazendo, ou a suposta imagem que
aquela grife trara para quem a possui. Todos esses fatores combinados fazem com que haja
tal submissao ao consumismo desenfreado e irracional.

Consumir determinados bens e servicos passa a ser uma questdo de suprir
determinadas faltas nas mais diversas areas, sejam elas afetiva, psicoldgica, social etc. E
preenchendo cada vez mais essa lacuna, vem as campanhas publicitarias para enaltecerem
ao extremo o qudo bom e prazeroso vai ser a aquisicdo desse novo simbolo. O que dd uma
boa nocdo do motivo pelo qual os habitantes de dois mundos tdo diferentes acabam se
encontrando num mesmo universo: o do consumo.

Esse desejo de inclusdo, de pertenca, bem como o engajamento dos atores da

comunidade em busca de acesso ndo sé a emprego e renda, mas ao conhecimento dos seus
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direitos, a educacdo e ao dominio de tecnologias, que os levem ao exercicio pleno da
cidadania, certamente, é um dos vetores capazes de retira-los das margens do shopping,
colocando-os em condicdo de assimilar oportunidades de formacdo por parte do centro de

compras de um modo critico. E ndo ser “mané”!

Consideragoes Finais: Caminhos para fugir das “margens” do shopping

Para que os milhares de moradores da Comunidade do Entra Apulso possam colocar
em pratica sua cidadania de modo efetivo é imprescindivel a criacdo de politicas de geracdo
de emprego e renda, além de capacitacdo na seara educacional. Apenas uma abordagem
gue envolva esses aspectos possibilitarda de modo efetivo que esses individuos saiam das

margens do shopping e estabelecam suas préprias trajetorias.

Deixar de ser “mané”, andar com “fé” é ter conhecimento em uma perspectiva
conectada aos ensinamentos de Paulo Freire. E, por exemplo, ndo apenas ter acesso as
midias digitais, mas a criticidade necessaria para filtrar os conteldos ali presentes e nao ser
vitima de fake news. E n3o ser analfanauta, isto é dominar o uso técnicos de dispositivos
digitais com a capacidade de interpretacdao das questdes politico-idieoldgicas ali postas,

conforme sinalizam Romero-Rodriguez (2018), Prazeres e Ratier (2020).

E com essa perspectiva de viés critico e engajado, ndo um olhar puramente submisso
acerca de estratégias de marketing social do Shopping Recife que este estudo apresenta as

linhas que seguem.

As referidas linhas estdo alicergadas, ainda, em observacdes de campo quando da
realizacdo de projetos extensionistas entre os anos de 2015 a 2021 por parte deste autor no
Instituto Shopping Recife, em becos e vielas da comunidade, na sua creche e em uma escola
publica, locais nos quais foram discutidos assuntos como infeccGes sexualmente
transmissiveis por parte de graduandos de enfermagem e medicina, foram ministradas aulas
de inglés por parte deste estudioso e diversas outras praticas que vao além do

assistencialismo, buscando uma real integracdo cidada dos atores envolvidos no processo.

Ao longo do processo merece destaque o fato de que a cupula estratégica do
Instituto Shopping Recife é formada por mulheres nascidas e criadas no Entra Apulso, hoje

profissionais com nivel superior, que permanecem morando na comunidade, servindo de
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referéncia a outras jovens. Diante de tais fatos, é possivel inferir que a constru¢do de uma
imagem corporativa de compromisso e responsabilidade social foi capaz neste estudo
especifico ao menos de unir forcas a movimentos sociais, melhorando a condicdo de vida da

comunidade assistida.

De acordo com Costa (2016) o Instituto Shopping Recife (ISR) criado em 4 de
dezembro de 2007, é o resultado de muitas discussdes internas no ambito da fungdo social
do Shopping Recife e como seria sua relagdo com a comunidade em torno do
empreendimento. Inaugurada em Junho de 2009, Localizada dentro da comunidade “Entra
Apulso” em Boa Viagem, na cidade do Recife (PE). Além disso, a missdo da instituicdo é:
“Proporcionar formacdo empreendedora e profissional para a empregabilidade aos jovens
e adultos das comunidades do entorno do Shopping Recife e apoiar agdes que promovam o

desenvolvimento local da comunidade de Entra Apulso”.

Ainda segundo o autor, a ideia a priori surgiu a partir de pensamentos, como: apoiar
uma ONG para acompanhar a comunidade, e apoiar a creche local que era o sentido mais
presente da comunidade, com esses ideais, os empreendedores tomaram a decisdao de

investimento social privado.

Costa (2016) assegura que a iniciativa do Shopping Recife teria surgido gracas a
expansao de um movimento na década de 1990, quando o Brasil participou da difusdo dos
conceitos de terceiro setor e responsabilidade social empresarial, que desde entdo vem se
intensificando, tornando-se relevante esse tipo de atuacdo. A referida atuacgdo visa a
fortalecer a conscientizacdo dos atores envolvidos a fim reduzir a desigualdade social no

entorno do centro de compras; um dos aspectos relevantes para a criacdo do instituto.

O pesquisador aponta os pilares de atuacdo do ISR na area de educacao: realizacdo
de cursos, palestras e oficinas para criangas, jovens e adultos. Disponibilidade de uma
biblioteca com dois mil titulos, computadores com acesso a internet e area de recreacao
infantil. Na area profissional: divulgacdo dos empreendimentos da comunidade, Fomento a
empregabilidade, divulgacdo do banco de talentos. Na drea de desenvolvimento local: apoio
aos grupos e instituicdes da comunidade, estimulo aos esportes e acées de qualidade de

vida, coleta de 6leo de cozinha e parcerias empresariais.
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Ainda de acordo com Costa (2016), o ISR desenvolve e apoia projetos sociais com
objetivo de criar oportunidades ao desenvolvimento cidaddo e produtivo para jovens e
adultos da comunidade, o instituto realiza programas de formagdo profissional e
empreendedora realizado em parcerias com instituicGes formadoras. “Construindo uma
Rede de Entidades Sociais” é o nome do projeto que amplia o acesso dos moradores as
acOes sociais, qualificando a comunidade a agir de forma complementar e colaborativa. O
objetivo é estreitar o relacionamento entre as instituicbes e os moradores, tendo em vista
a participacdo das familias em reunides para realiza¢des de eventos, por exemplo, Dias das
criancas, Sdo Jodo, Natal. De acordo com relatos dos moradores é possivel realizar eventos,
aproveitar espacos de lazer, formacdo de grupos de escolinha de futebol, quadrilha junina,

além de atividades culturais, lidicas e ambientais.

Outro projeto que apoia a capacitacdo dos jovens, segundo Costa (2016) é nomeado
de “Programa de formacdo profissional”, cujo objetivo é articular as dimensdes ao
desenvolvimento pessoal, social e profissional, com énfase na inclusao produtiva, na
autonomia, no protagonismo, na capacidade empreendedora, e na qualificacao profissional.
Os cursos tém como objetivo criar condi¢gGes para esses jovens atuarem nos primeiros

estagios da vida profissional, aumentando as chances de empregabilidade.

O autor exp0de alguns programas que foram construidos a fim de enfrentar o desafio
de inserir os a comunidade e capacitar os moradores, como por exemplo, o “Programa de
Aprendizagem”- Jovem Aprendiz, juntamente com o Ministério do Trabalho e
emprego/DRT-PE, ministrou curso de formagdo para jovens nas areas de administragdo e
vendas, com carga horaria de 400 horas atividades tedricas, além de 600 horas nas lojas do
Shopping Recife. A capacitacdo profissional em portaria, limpeza e conservacdo para
executar as atividades referentes aos servicos. Curso de Informatica aplicada ao mundo do
trabalho, com foco em procedimentos administrativos. Jornada Sebrae com 18 minicursos
nas areas de empreendedorismo, qualidade no atendimento e gestdo de negdcios.
Capacitacdo em boas praticas para drea de alimentacdo, destinado aos profissionais do
ramo alimenticio, desenvolvendo conteudos vinculados a implantacdo e manutencdo de
boas praticas na manipulagdo, preparagdo, acondicionamento, armazenamento, transporte

e exposicao de alimentos.
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Diante das reflexdes e dados expostos, ndo poderia haver uma andlise final mais
coerente acerca da consciéncia folkcomunicacional em torno da dicotomia “ralé x mané” —
tonica deste texto. Essa andlise fica a cargo de Meirelles e Athayde (2014, p.19): “Chega de
maldade! O povo da favela sé quer a paz, o banho quente, a comida bem temperada, o
emprego, a saude, a educacdo. Quer ter respeitados seus direitos. Quer ser feliz, com os

parentes e amigos, no lugar onde tem suas raizes”.
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RESUMO

O artigo busca repassar os fundamentos epistemoldgicos que permitiram a emergéncia da
Folkcomunicacdao, formulada na década de 1960 por Luiz Beltrdo, a partir dos estudos
folcléricos. Mais especificamente com uma de suas vertentes: a folcloristica dialética, cujo
grande expoente foi Edison Carneiro e que tinha como matriz de pensamento as leituras de
Antbnio Gramsci. Neste trabalho exploramos, de inicio, os diversos entendimentos possiveis
para o termo folclore — demarcando, no processo, nossa definicao de trabalho. Em seguida
discorremos os motivos pelos quais certos termos propostos como substitutivos sao
insuficientes para dar conta da abrangéncia do fendmeno. Por fim, delineamos as aproximacgdes
entre Carneiro e Beltrao, evidenciando como as sensibilidades evocadas por este texto ndo sao
estranhas ao campo da Comunicacao: o entendimento da cultura popular tradicional enquanto
elemento de critica e comentario, resisténcia e transformacao.

PALAVRAS-CHAVE

Folclore; Folkcomunicagdo; Edison Carneiro.

Folkcommunication - Fundamental epistemological links between
Communication and Folklore

ABSTRACT

The article seeks to review the epistemological foundations that allowed the emergence of
Folkcommunication, formulated in the 1960s by Luiz Beltrdo, from the folklore studies. More
specifically with one of its aspects: the dialectic folkloristics, whose great exponent was Edison
Carneiro and who had the readings of Anténio Gramsci as a matrix of thought. In this work, we
explore the various possible understandings for the term folklore — demarcating, in the process,
our working definition. Then we discuss the reasons why certain terms proposed as substitutes
are insufficient to account for the scope of the phenomenon. Finally, we outline the similarities
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between Carneiro and Beltrao, showing how the sensibilities evoked by this text are not foreign
to the field of Communication: the understanding of traditional popular culture as an element
of criticism and commentary, resistance and transformation.

KEY-WORDS

Folklore; Folkcommunication; Edison Carneiro.

Folkcomunicaciéon - Vinculos epistemolégicos fundamentales entre
Comunicacién y Folklore

RESUMEN

El articulo busca revisar los fundamentos epistemoldgicos que permitieron el surgimiento de la
Folkcomunicacion, formulada en la década de 1960 por Luiz Beltrao, a partir de estudios
folkldricos. Mas especificamente con uno de sus aspectos: la folcloristica dialéctica, cuyo gran
exponente fue Edison Carneiro y que tuvo como matriz de pensamiento las lecturas de Antonio
Gramsci. En este trabajo, exploramos las diversas interpretaciones posibles del término folclore,
demarcando, en el proceso, nuestra definicidn de trabajo. Luego discutimos las razones por las
cuales ciertos términos propuestos como sustitutos son insuficientes para dar cuenta del
alcance del fendmeno. Finalmente, esbozamos las similitudes entre Carneiro y Beltrao,
mostrando cdmo las sensibilidades evocadas por este texto no son ajenas al campo de Ia
Comunicacion: la comprensidn de la cultura popular tradicional como elemento de critica y
comentario, de resistencia y de transformacion.

PALABRAS-CLAVE

Folkore; Folkcomunicacion; Edison Carneiro.

Introducao

Esse trabalho é resultado de mais de uma década de producdo e pesquisa vinculada as
culturas populares, e toma forma apds nossa aproximacdo institucional com as pesquisas
relacionadas a folkcomunicacdo. La se vdo mais de meio século desde que esta foi formulada
pelo pernambucano Luiz Beltrdo, ainda em 1967, sendo tida como “a mais original das
contribuicdes brasileiras a Teoria da Comunica¢do” (MARQUES DE MELO, 2003, p. 36).

Todavia, tomando emprestada a expressao, a folkcomunicacdo ndo surge misticamente
enguanto ideia como Minerva nasceu da cabeca de Jupiter. O “Folk”, que fundamenta esta
vertente tedrica, ndo é mera traducado inglesa para Povo - referéncia a cultura popular na qual

emergirdo os fendmenos a serem estudados. E, em verdade, radical de folk-lore, palavra esta
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que ao longo dos ultimos 50 anos tornou-se tdo controversa dentro e fora da academia que fez
com que muitos estudiosos da folkcomunicac¢do buscassem afasta-la de seu eixo.

O objetivo deste trabalho é fazer um percurso tedrico que estabeleca os fundamentos
epistemoldgicos para o surgimento da folkcomunicagdo a partir dos estudos folcléricos. Para
tanto, nosso movimento inicial serd o de estabelecer sobre qual campo do folclore nos
referimos — delimitando o nosso entendimento de Folclore a partir das mesmas bases que
inspiraram a folkcomunicagdo beltraniana.

Investiremos, entdo, na discussdo sobre as controvérsias envolvendo o abandono ou
ndo do termo Folclore em favor de outros que — a nosso ver - ndo ddo conta da abrangéncia do
fendmeno. Por fim, exploraremos as aproximacgdes de pensamento entre Beltrdo e este brago
dos estudos folcléricos, evidenciando uma matriz de pensamento que compreende os saberes
tradicionais em sua poténcia contraditéria de transformacgao e conservacgao, de resisténcia e
reificacao.

Com isto, pretendemos demonstrar que as sensibilidades alinhavadas por este texto
ndo sdo estranhas ao campo. Tal qual nosso objeto de interesse (a cultura do povo), estas foram
apenas menosprezadas tanto pela academia quanto pela pratica jornalistica. Um lastro do
proprio imaginario ilustrado, objetivo e factual, que marginaliza os saberes populares, o invisivel
e o inefavel dos processos que se afirmam puramente intelectuais (COSTA, 2020).

Ao longo desta discussdo, encontraremos suporte no pensamento do baiano Edison
Carneiro (1912-1970). Intelectual de orientacdo marxista, debrucou-se sobre os estudos do
folclore e das religides afro-brasileiras. Ndo por acaso, foi perseguido constantemente por ser
um pensador “comunista”. De inicio pela ditadura do Estado Novo, de Getulio Vargas (na
década de 1930) e posteriormente pela Ditadura Militar de 1964. Nunca interessou ao Estado
e aos poderosos pensar a cultura do povo como Edison pensava: enquanto espaco de tensao e
enfrentamento.

Por fim, resta ndo um objetivo, mas um desejo: ao evocarmos esta retomada de um
entendimento das culturas populares tradicionais enquanto espaco de critica, tribuna e
comentdrio, a esperanca é iluminar a prdpria cobertura jornalistica. Que as pautas ligadas a

fatos folcléricos® possam ir além da estética esvaziada de sentido ou do neoliberalismo que se

3 A primeira Carta do Folclore Brasileiro, de 1951, conceitua: “Constituem o fato folclérico as maneiras de
pensar, sentir e agir de um povo, preservadas pela tradicdo popular e pela imitacdo e que ndo sejam
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mascara em empreendedorismo cultural e possam entender os didlogos dos afetos a partir da
poténcia revolucionaria da ac¢do coletiva que se enraiza na tradicao.

Isto posto, prosseguimos.

De que campo do folclore estamos falando?

A pergunta que intitula nossa primeira se¢ao toma emprestada a no¢gao de Campo em
Pierre Bourdieu (1989), entendida como um espaco social resultado de articulagdes e interesses
de agentes em constante disputa. No ambito do Folclore, como consequéncia de tantos
embates, emergem inUmeras visdes igualmente distintas sobre este objeto — o que dificulta o
basico da comunicacdo entre as partes. Para evitar possiveis desencontros, a questdo se faz
necessaria: de que campo do Folclore estamos falando?

Em didalogo com o que chamaremos de Folcloristica Dialética, cujo grande nome foi o
baiano Edison Carneiro — inspirador da folkcomunicacdo beltraniana, nosso marco de
entendimento assim se delineia: Folclore é forma de conhecimento baseada na tradi¢éGo e na
coletividade, transmitindo sensacGo de identidade, pertencimento e cotidiano. Tal
conhecimento, sempre alternativo e ndo-institucionalizado, surge da tensdo entre as classes
dominantes e o povo. Este, ao se encontrar alijado dos processos hegeménicos de produgdo,
comunicagdo, educag¢éo, encontra no didlogo de afetos com o coletivo as estratégias adequadas
para estar e agir no mundo, fundamentado no presente por raizes do passado que delineiam
caminhos para o futuro.

Exploraremos em breve os elementos que permitiram a construcdo desta definicdo de
trabalho acima apresentada. De inicio, vale ressaltar que este mesmo entendimento ndo pode
ser alcancado por outras instancias — que, ora subalternizam as culturas populares, ora rejeitam
completamente o termo Folclore, propondo equivaléncias incapazes de abarcar a sua
abrangéncia. Ressalta-se, também, que nada é dito sobre “baixa” ou “alta cultura”, como nos
termos de Eagleton (2005). O que existe sdo distincOes baseadas no acesso, mas com uma

inegdvel movéncia que faz com que haja uma circularidade na cultura popular que atravessa e

diretamente influenciadas pelos circulos eruditos e instituicdes que se dedicam ou a renovacgdo e conservagao
do patrimonio cientifico e artistico humanos ou a fixacdo de uma orientacdo religiosa e filosofica” (apud
ALMEIDA, 1957).
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é atravessada por todas as classes. E no povo, porém, que estd seu motor de emergéncia e
transformacgdo.

Valioso também é notar que Folclore é uma categoria de analise. Por padrdo, a pessoa
gue estd inserida num contexto em que se vivencia um fato folclérico ndo tem motivo algum
para nomear esta experiéncia desta forma. Por vezes existird uma consciéncia sensivel e afetiva
da pratica cultural a ser repetida pela tradicdo, superior a uma consciéncia histdrica e
comparativa - predicado dos pesquisadores que observam o fen6meno. Ndo é sem motivo,
portanto, que grupos em contato direto com esta forma de conhecimento tradicional e popular
ndo reconhecam nela uma ligagdo com a palavra “Folclore” — absolutamente estrangeira para
o contexto da comunidade.

Isso, ressaltamos, ndo é necessariamente um problema. Quando um ser humano
respira, captando oxigénio para o metabolismo celular e transformando em energia para o
corpo, a priori ndo ha um processo consciente em que o sujeito reconheca a a¢do bioldgica em
movimento. Este é um predicado dos cientistas. Ndo existe algum tipo de “imposicao do olhar”,
apenas formas de entender o observavel.

Este ndo-reconhecimento da palavra estd ligada ao modo como o termo acaba sendo
erroneamente utilizado. No ambito da sociologia espontdnea, que emerge do senso comum,
temos junto a vulgata o entendimento de Folclore enquanto sinbnimo de mitos e lendas e, por
consequéncia, derivacdo daquilo que é a) exagerado e absurdo, ou b) mentira, engodo,
conhecimento falso. Esta visdo, evidentemente, ignora a poténcia simbdlica das narrativas
ancestrais e as associa com saberes pré-cientificos que tenderdo a ser abandonados diante do
contato com a Ciéncia tradicional.

O problema estd nos desdobramentos da questdo. Aquele que ndo reconhece a
presenca do folclore no seu entorno, cria um vacuo de significado a ser preenchido. Quase como
se dissesse: “Oras, se a palavra folclore existe, e é usada para indicar uma determinada cultura
— e eu ndo a reconheco na minha — logo deve ser a do outro”.

Este ato de identificar apenas a cultura do outro como folclérica gera uma
hierarquizacdo cultural que ndo existiria se houvesse alteridade. O imbrdglio poderia ser
desfeito com o entendimento de que folclore atravessa todos os grupos humanos, e estd

presente em qualquer comunidade onde haja um saber institucional —transmitido oficialmente
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— e outro ndo-oficial, que emerge a partir das tensdes entre o poder instituido e aqueles que
dele estdo apartados.

Como isso ndo ocorre, resulta enorme frustracdo em certos grupos sociais, em especial
os povos indigenas. Afinal, se folclore é tido erroneamente como sindnimo de mitos e lendas; e
as narrativas orais indigenas sdo amplamente presentes no imaginario brasileiro, a cultura
indigena para muitos acaba sendo tomada como metonimia de folclore*. Deixar claro de que
campo do folclore estamos falando, e trabalhar para dissolver compreensdes equivocadas é
uma tarefa necessaria que deve ser enfrentada por todos os educadores da area.

Cultura ubiqua, familiar, costumeira, a cultura popular some as nossas vistas feito um
mével antigo que, por sempre ter estado ali, deixa de chamar atencdo. Isso, claro, até ser
movido de alguma forma. Folclore acaba, deste modo, invisibilizado no cotidiano e é vinculado
a uma derivagdo do campo artistico-literario. Quase como se fosse apenas mais uma ficcao
disponivel no catalogo de histdrias da cultura pop.

O desconhecimento sobre o lastro identitario e tradicional desta forma de
conhecimento leva pessoas a confundirem producao literaria com registro folclérico. Como
derivacdo, narrativas tradicionais sdao despidas de sua poténcia simbdlica e menosprezadas
enquanto histdrias inofensivas; restritas por vezes a primeira infancia ou a anos iniciais na
escola.

Também é comum que se critique a acdo de “folcloristas” nas redes sociais ou na
literatura, quando na verdade os interlocutores sdo escritores, quadrinistas, influenciadores
digitais ou curiosos instigados pela tematica, mas sem necessariamente o rigor na leitura e
analise dos fendmenos. Um equivoco que colabora para o desbastamento daimagem do campo

académico do Folclore junto a opinido publica engajada.

4 Representantes da folcloristica dialética, como Edison Carneiro e Tavares de Lima, compreendiam que a
cultura indigena ndo era necessariamente objeto do campo folcldrico tendo em vista que a tensdo com a
hegemonica (o poder politico, a religido, a educacgao instituida, etc.) era fundamental para a sua emergéncia.
Renato Almeida discordava veementemente. Era, para ele, um absurdo considerar que uma entidade mitica
poderia ser folclérica para uma sociedade e ndo para outra. (1975, p. 118). Reforcamos que sim, é
perfeitamente possivel este entendimento. O “folclérico” ndo existe a priori e nem esta vinculado a um povo
ou a seu portador; existe na relagéo. Assim, para uma comunidade sertaneja as histdrias de curupira passariam
ao largo da educacdo oficial sendo, portanto, folcléricas. Para indigenas Tembé/Tenetehara, por exemplo,
estas narrativas podem pertencer a institucionalidade do ensino, o que escaparia aos dominios do folk. Vale
apontar ainda que isso nada tem a ver com ser ou deixar de ser sagrado; varias praticas populares envolvem
sacralidade e fé, a revelia do que orienta ou deixa de orientar a religido hegemonica.
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A imprecisdo quanto ao sentido aplicado ao termo afeta o ambito da pesquisa também
de outras maneiras. Durante muito tempo uma das grandes inquietag¢des da drea era o fato do
campo cientifico do Folclore e seu objeto de estudos partilharem a mesma nomenclatura.
Dificuldade esta, diga-se de passagem, que também é experienciada pelos Estudos em
Jornalismo.

Renato Ortiz ndo deixa de espezinhar o campo diante desta polissemia: para o autor, a
indefinicdo estimula a auséncia de método e rigor cientifico entre folcloristas. “Ndo havendo
diferenca entre ciéncia e objeto, necessariamente, ndo se justifica uma distin¢do entre teoria e
analise empirica” (ORTIZ, 1985, p. 40). Isso ndo quer dizer, todavia, que inexistiram iniciativas
para resolver este imbroglio. Pesquisadores tatearam alternativas, como “Ciéncia do Folclore”
ou mesmo “Folclorologia”. Em nosso trabalho, vamos recorrer ao termo Folcloristica® — o
mesmo caminho seguido pelos estudiosos ingleses desde a década de 1950, e ja subscrito por
Laura Della Moénica; aluna de Mario de Andrade, em seu Manual do Folclore (1989, p. 31).

Outra peculiaridade do campo académico do Folclore, especialmente em terras
brasileiras, estd no esvaziamento de poder simbdlico dos seus préprios pesquisadores. Hoje
muito do que se fala do que o Folclore é ou deixa de ser em contexto universitario é vocalizado
pelos criticos e ndo por aqueles que se debrugam sobre o campo. Podemos compreender este
fato parte por uma extensdo do desprezo pelo seu objeto de estudos — as culturas populares,
gue sé recentemente vao integrar uma virada epistemoldgica de reconhecimento e valorizacao

— e parte pelos préoprios equivocos dos anos iniciais de pesquisa.

Folcloristica Dialética

No dia 22 de agosto de 1846 o neologismo folk-lore foi usado pela primeira vez, dando
nome a um campo que passa a congregar o que anteriormente ja havia sido chamado de
antiguidades populares ou literatura popular. Ndao havia exatamente uma preocupacdo
conceitual, mas uma nocao organizativa de tudo aquilo que representava a cultura do povo. O

gue estava bem delineado desde o inicio, todavia, era escopo dos estudos: a preservacao de

5 Uma solugdo que também dialoga com o jornalismo, visto que Jornalistica (da Journalistik alem3) tem sido
um termo bastante utilizado para se referir a Ciéncia dos Jornais.
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um passado evanescente frente aos avancos da modernidade, num didlogo direto com o

romantismo alem3do.

Quem quer que tenha estudado os usos, costumes, cerimdnias, crengas,
romances, refrdos, supersti¢des, etc., dos tempos antigos deve ter chegado a duas
conclusdes: a primeira, quanto existe de curioso e de interessante nesses
assuntos, agora inteiramente perdidos; a segunda, quanto se poderia ainda
salvar, com esforgos oportunos [...]. (THOMS, 1996/1846, p. 187).

Refletindo sobre a criacdo do neologismo, Thoms recorda o contexto: a febre das
ferrovias estava em seu apice, o “cavalo de ferro” solapava o passado sobre seus cascos,
“fazendo as reliquias de nossa primitiva mitologia popular levantarem voo” (apud EMRICH,
1946, p. 360). Era mister tomar notas sobre costumes do velho mundo, praticas e supersticdes
populares, antes que tudo sucumbisse.

Orientava os académicos por todo o restante do século XIX, e mesmo inicio do XX, esse
espirito do arquedlogo social: preservar o registro de sobrevivéncias e reminiscéncias de
passado na modernidade, ao mesmo tempo em que se buscava rastrear as origens estruturais
das manifesta¢des culturais. O resultado deste movimento inicial, todavia, foi uma série de
estudos que especulavam sobre uma origem idilica da qual as tradi¢des culturais do presente
seriam mera erosdo. Como resume Renato Almeida, era como se o povo ndo tivesse
imaginacdo, apenas memoria (1975, p. 123). Isso muda ja na virada da segunda metade do
século XX. Tavares de Lima foi um dos que buscou organizar o campo académico com seus

escritos:

» o« ” o«

“Autenticidade”, “auténtico”, “pureza”, “puro”, sdo outras tantas palavras que
ndo possuem qualquer significado para o cientista do folclore; ndo existe, como
infelizmente dizem até alguns folcloristas, folclore mais ou menos auténtico e
puro. (...) “Origem” também é coisa que ndo deve preocupar-nos, porque a
atividade do folclorista, dentro de uma orientacdo cientifica, jamais deve se
caracterizar pela busca de origens deste ou daquele traco ou complexo cultural
espontaneo, mas pela observacgao, andlise e estudo, na aplicagdo da metodologia
folcldrica. (LIMA, 2003, p. 19-20)

Os estudos folcléricos caminharam consideravelmente desde sua conformacao, mais de
150 anos atras, e a busca de um passado idilico hd muito se descolou da preocupacdo dos
estudiosos. A acusacdo de passadistas, no entanto, ainda permanece sendo repetida. Mais

grave ainda, a perseguicdo ao “verdadeiro”, “legitimo”, “origindrio” ainda estdo
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intrinsecamente presentes nos discursos sobre Folclore —inclusive nos que se propde enquanto
revisionismo critico®. Uma inversdo de polaridade que leva, em verdade, ao mesmo lugar.

Outras questdes reincidentes: Renato Ortiz recorre a Certeau para acusar os folcloristas
de se contentarem em observar a beleza do morto (1985, p. 39). E mais uma das formas de
apontar o suposto desejo de imutabilidade do Folclore, ainda que a compreensao da cultura
popular como dindmica, mutante e mutavel acompanhe os estudos da drea no minimo ha 70
anos (contados de hoje), com a publicacdo da primeira Carta do Folclore Brasileiro em 1951.
“Todo folclore é um ser e um vir-a-ser e, portanto, se acha em processo de mudanca, o que na
existéncia humana constitui-se em ato constante. Por isso o chamamos de dindmico” (LIMA,
2003, p. 22).

O tensionamento entre o que se diz sobre o campo académico do Folclore e como este
efetivamente desenvolve suas praticas e reflexdes sdao por vezes tdo dispares que parece que
tratam de objetos completamente diferentes. A insisténcia na ideia de dizer que o campo
académico-cientifico do Folclore diz o que ele ndo diz alimenta o constrangimento que vai
passar a acompanhar o termo na Universidade.

Palavras, entretanto, sdo tdo boas quanto seus usos. Haveria ganho em utilizar um
termo que agrade instancias académicas, mas continuar a desprezar a poténcia dos saberes
tradicionais e a agir pelas comunidades que os carregam? Nao seria possivel instaurar a
transformacdo a partir de dentro, refinando o olhar deste campo questionado? Dificil ndo
concordar com Renato Almeida: “N3do consigo atinar vantagem da contenta. A cultura popular
gue se visa estudar ndo serd melhor conhecida se chamarmos dessa ou daquela maneira a
disciplina que a considera” (ALMEIDA, 1957, p. 2-3.)

Para além disso, seria coerente inquerir apenas aos criticos qual o conceito de um
campo, e ignorar sua producdo interna? Frente a esta incomunicabilidade, apenas o didlogo
franco e a educacdo a longo prazo podem trazer mudancas e reforcar o entendimento de que
0 que nos une é muito mais proximo do que o que nos separa.

Um dos grandes desencontros esta no ato de “folclorizar” uma manifestacao cultural,

tido pelos criticos como sindbnimo de estereotipia e exotificacdo — fruto da visdo equivocada de

6 Exemplo nitido é a forma como alguns comunicadores indigenas buscam negar em absoluto a existéncia do
Saci Pereré negro, entendido como derivagao colonial do Yasy Yateré do povo Guarani - este sim tido como o
mito legitimo e original. Sera possivel fazer esta afirmacdo?
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folclore — é completamente distinta do que falam os folcloristas. Edison Carneiro, por exemplo,
atesta que a folclorizacdo é o ato de despersonalizagdo, em que uma cria¢do individual é

tomada espontaneamente pelo povo para dar forma a outros fenémenos.

Muitas das coisas do folclore tém autor conhecido, [...] mas o povo, adotando-as,
fazendo-as suas, lhes comunica uma universalidade que ndo tinham. Com efeito,
a criagdo individual folcloriza-se, sofre um verdadeiro processo de
despersonalizagdo [...] (CARNEIRO, 2008, p. 132).

Conseguimos visualizar este fendmeno perfeitamente quando pensamos, por exemplo,
na musica. Bertha Homem de Mello é a autora de “Parabéns a vocé”, versao de cantiga norte-
americana que foi composta para concurso na Radio Tupi em 1942. Durante toda sua vida, a
poeta se incomodou com quem cantava sua musica “errado”, e ainda mais com as tantas
variacdes que surgiam a cada festa animada pelo canto. A autoria esta registrada, juntamente
com a histdria da composicao, mas nada disso impede que o povo tome a musica para si. Por
certo que o reconhecimento da autoria é importante, especialmente quando se trata da
valorizacdo de comunidades tradicionais e de segmentos societais postos a margem pela
hegemonia. Entretanto, muitas vezes este processo de despersonalizacdao ndo é consciente.
Cristina Wolffenbuttel, a titulo de exemplo, coletou junto as criancas de sua escola uma série
de musicas autores que os alunos julgavam folcléricas, como A Banda de Chico Buarque e
Debaixo dos caracois de seus cabelos, de Erasmo e Roberto Carlos.

O Povo, representado nos estudos folcléricos, ndo é o Populus romano, termo que
carrega sentido politico e que vai se vincular a ideia de nacado, mas o Vulgus, o “populacho”, as
camadas marginalizadas dentro de uma sociedade hegemonica (ALMEIDA, 1957, p. 28). Quem
é o folk do lore? Nos registros iniciais fica claro o distanciamento construido entre os saberes
instituidos e o saber campesino, onde o intelectual se distingue do povo — os pobres - e seus
abusdes sem uma devida relacdo de reconhecimento e autorreconhecimento. Com o avancar

das reflexdes sobre o tema, o conceito foi expandido.

Folk é povo, gente comum, plebe, mas também pode ser um grupo de qualquer
extracdo social quando, devido a ocasido, seu senso de coletividade ou de
solidariedade quer ser colocado em relevo, quando sua coesdo se torna mais
forte. (SEGATO, 1989, p. 82)
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A acusacdo de “romantismo” conservador, no principio do campo, certamente é
pertinente. Por outro lado, como novamente nos lembra Cascudo, “nenhuma disciplina de
investigacdo humana imobilizou-se nos limites impostos quando do seu nascimento” (2012, p.
400-401). Faz sentido tomar um conceito apenas pela sua proposta inicial e ndo pelos seus
avancgos? Quantas perspectivas cientificas ndo haveriam de ser revogadas seguindo-se a mesma
régua? Imagine o que seria de conceitos como os de Natureza, Cultura, Espirito, tdo caros as
ciéncias sociais, caso fossem limitados apenas ao contexto de seu surgimento. Abaixo, trecho

da prépria Carta do Folclore de 1951 citada por Renato Almeida:

Como expressdo da experiéncia, o fato folclérico é sempre atual, isto é, encontra-
se em constante reatualizagdo. Portanto, sua concepgdo como sobrevivéncia,
como anacronismo ou vestigio de um passado mais ou menos remoto, reflete o
etnocentrismo ou outro preconceito do observador estranho a coletividade, que
o leva a reputar como mortos ou em via de desaparecimento os modos de sentir,
pensar e agir” (ALMEIDA, 1957, p. 22)

Sim, Folclore surge como distingdo, mas o campo se transforma para buscar o oposto
disso: o reconhecimento da poténcia ndo de um aglomerado amorfo (a massa) mas em grupos
gregarios de reconhecimento identitario, Povo: substantivo coletivo que carrega em si a nogao
de multiplas individualidades. O que nos une ndao é apenas a proximidade geografica, mas
afetiva — atravessada por fatores sociais dos mais diversos. Ndo é por acaso que se fale em um
Folclore Surdo e Sinalizado (SUTTON-SPENCE, 2016) que integra aqueles que partilham modos
de sentir, pensar e agir no mundo a partir de sua condicdo. O mesmo para Folclore LGBTQIA+,
com a proposta de um queerlore (TURNER, 2021). Os atravessamentos sdo inimeros e estdo

sempre em processo.

Questio de Nome

Investiremos nesta secao na questdao da nomenclatura. Se a palavra Folclore se mostra
imprecisa e controversa, por que ndo a substituir? De maneira apaziguadora, a Carta do Folclore
de 1995 apoia-se em uma diretriz da Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia
e a Cultura (Unesco) para sugerir que folclore e cultura popular devem ser entendidos como
sinbnimos. O prdéprio conceito de Folclore apresentado no documento é praticamente um

excerto do que preconizava a Unesco. Aqui conferimos o trecho da carta:
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Folclore é o conjunto das criagdes culturais de uma comunidade, baseada nas suas
tradicbes expressas individual ou coletivamente, representativo de sua
identidade social. Constituem-se fatores de identificagdo da manifestagdo
folclérica: aceitagdo coletiva, tradicionalidade, dinamicidade, funcionalidade.
Ressaltamos que entendemos folclore e cultura popular como equivalentes, em
sintonia com o que preconiza a Unesco. (CNFL, 1995, p.1)

Abaixo, em traducdo livre, encontramos o trecho referente a Recommendation on the

Safeguarding of Traditional Culture and Folklore publicado originalmente em 1989.

Folclore (ou cultura popular e tradicional) é o conjunto de criagGes tradicionais de
uma comunidade cultural, expressa por um grupo ou individuos, e reconhecida
como reflexivo das expectativas de uma comunidade na medida em que refletem
sua identidade cultural e social seus padrdes e os valores sdo transmitidos
oralmente, por imitagdo ou por outros meios. Suas formas sdo, entre outras,
lingua, literatura, musica, danga, jogos, mitologia, rituais, costumes, artesanato,
arquitetura (TORGGLER, SEDIAKINA-RIVIERE, 2013, p. 10).

Todavia, a prépria Unesco ja ndao pode ser usada como parametro para sustentar o uso
do termo. As no¢des de folclore, cultura popular e mesmo outras expressoes frequentemente
utilizadas para se referir a este conjunto de textos de cultura, como "conhecimento tradicional"
ou "heranca oral", foram levantadas por grupos de discussdo a partir do final dos anos 1990 e
deram lugar a nocdo convencionada de Patrimdnio Cultural Imaterial — que, como a prépria
entidade reconhece, “é, em certo modo, mais ampla e distinta de folclore” (TORGGLER,
SEDIAKINA-RIVIERE, 2013, p. 11).

Isso ndo quer dizer que a palavra tenha sido extirpada da organizac¢ao, uma vez que nos
anos 2000 foi criado o “Comité Intergovernamental sobre Propriedade Intelectual, Recursos
Genéticos, Conhecimentos Tradicionais e Folclore”. O féorum integra a Organizacdo Mundial da
Propriedade Intelectual (OMPI ou WIPO na sigla em inglés), braco da Unesco para a protegdo
do uso abusivo da cultura popular pela industria cultural. E a presenca é demarcada: “Os termos
‘expressodes culturais tradicionais’ e ‘expressées do folclore’ sdo utilizados indiferentemente nas

discussGes da OMPI” (WIPO, 2016, p. 1).
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De qualquer maneira, enquanto convencao de trabalho, a Unesco define o Patrimonio

Cultural Imaterial’ da seguinte forma:

Préticas, representagdes, expressdes, conhecimentos e técnicas — com
instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes sdo associados - que
as comunidades, grupos e, em alguns casos os individuos, reconhecem como
parte integrante de seu patrimdnio cultural. (UNESCO, 2003, p. 4)

E prossegue:

Este patrimOnio cultural imaterial, que se transmite de geragdo em geragdo, é
constantemente recriado pelas comunidades e grupos em fungdo de seu
ambiente, de sua interagdo com a natureza e de sua histéria, gerando um
sentimento de identidade e continuidade e contribuindo assim para promover o
respeito a diversidade cultural e a criatividade humana. Para os fins da presente
Convencao, sera levado em conta apenas o patrimoénio cultural imaterial que seja
compativel com os instrumentos internacionais de direitos humanos existentes e
com os imperativos de respeito mutuo entre comunidades, grupos e individuos,
e do desenvolvimento sustentdvel. (UNESCO, 2003, p. 4. Grifo nosso).

Dois elementos se destacam na proposicao feita pelo 6rgdao das Nagdes Unidas. O
primeiro estd ligado ao reforco da ideia da recriagdo constante, afastando-se de um
entendimento essencialista da imutabilidade da cultura popular. O segundo a uma higienizacdo
da tradicdo, em que sé pode ser reconhecido como patrimonio, herancga, aquilo que esteja em
didlogo direto com as convengdes de direitos humanos.

Ao cotejar estas perspectivas acima expostas com as reflexdes de Edison Carneiro,
percebemos o quanto os estudos brasileiros sobre culturas populares caminhavam de maneira
avancada. O entendimento da dindmica do folclore ja estava intrinseco ao campo desde os anos
1950, enquanto a Unesco sé a reivindicava nos anos 2000. Mais do que isso, percebe-se que
Patrimbnio é wuma nocdo importante, mas estd despida do tensionamento
reificador/contestador evocado pela folcloristica dialética — e, ao qual, reivindicamos que seja

recuperado.

” A mudanca de perspectiva também se mostra na substituicdo dos verbos “preservar” e “defender” pelo ato
de “salvaguardar”, sendo este entendido como o conjunto de medidas que visam garantir a viabilidade do
patrimonio cultural imaterial. Entre elas: “a identificacdo, a documentacao, a investigacdo, a preservacdo, a
protecdo, a promogao, a valorizacdo, a transmissdo — essencialmente por meio da educac¢do formal e ndo-
formal - e revitalizacdo deste patriménio em seus diversos aspectos” (UNESCO, 2003, p. 5).
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“O folclore é sempre, ao mesmo tempo que uma acomodac¢do, um comentario e uma
reivindicacdo. Assim o folclore planta as suas raizes no passado imemorial da humanidade e se
projeta a voz do presente e do futuro”. (CARNEIRO, 1965, p. 2). E impossivel pensa-lo, portanto,
apartado de seu contexto de circulacdo e das dinamicas de poder vigentes.

Calcado pela tradicdo e, portanto, de certo conservadorismo, o fato folclérico é também
uma estratégia comunicativa pelo qual o povo se faz ouvir; catarse de sentimentos reprimidos
pela hegemonia; grito de existéncia diante das agruras da vida. E, se por vezes essas vozes
ecoam resisténcia e reivindicam transformacdo, por vezes também estardo imiscuidas pelos
medos e preconceitos que circulam pela prdpria sociedade em que estdo inseridos.

Afolcloristica ndo fecha os olhos para as contradi¢Ges e ndo busca estudar apenas aquilo
gue é moralizante ou edificante. Entende, em sua diagnose, as problematicas vigentes, e
reconhece neles o espaco para a dinamica, para a recriagdo ou mesmo desaparecimento,
conforme as discussdes avancem para nivel societal.

Outra possibilidade, ja amplamente aceita, é pela substituicdo de Folclore pela sua
traducdo imediata: “Cultura Popular”. No entanto, existe uma inegdvel disputa relacionada ao
termo. Afinal, como lembra Rossini Tavares de Lima, o campo académico do Folclore ndo estuda
a cultura, mas uma cultura (2003, p. 17). E esta é necessariamente identitaria, tradicional e ndo-
institucionalizada®. No entanto, por vezes o termo Popular é utilizado no sentido de Pop Culture,
guase um sindnimo para a cultura de massas; vinculada a industria cultural e ndo a tradicao.

Para tentar estabelecer esta diferenca, Tavares de Lima advoga pelo termo
“Popularesco”, em distincdo ao “Popular”. Seria o primeiro aquele que engloba em seus
dominios as “culturas dirigidas, com finalidades comerciais ou de consumo, que se comunicam
em consequéncia de ampla publicidade e se definem pela moda” (2003, p. 1). Por mais que o
autor incluisse essa discussdo em toda a bibliografia de sua Escola de Folclore (1970-1987), a
distincdo nunca foi amplamente adotada pelo campo académico. A confusdo acaba gerando

distorcdes na discussao.

8 preferimos este termo ao frequentemente utilizado por Tavares de Lima: “espontanea”. Por mais que o
folclore possa ser, por vezes, cooptado pela instituicdo ele s6 se perpetuara enquanto fizer sentido para uma
comunidade. J& nomear uma cultura de espontdnea reforca a ideia de surgimento descontextualizado,
inesperado, inadvertido. Sabemos, entretanto, que sempre existem ldgicas que operam na emergéncia de um
fato folcldrico. Didlogos culturais que atravessam, por vezes, mesmo a cultura hegemoénica e a cultura de
massas.
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Folkcomunicacao e Resisténcia

O Dia Nacional do Folclore foi instituido pelo presidente Humberto Castelo Branco em
1965°%, e o Museu do Folclore criado durante o governo Costa e Silva, em 1968. Ao mesmo
tempo, um dia depois do Golpe, em 1964, os militares lacraram o prédio da Comissdo Nacional
de Folclore e depuseram o entdo presidente da Campanha de Defesa do Folclore Brasileiro,
Edison Carneiro, de seu cargo. Na entrada, o aviso deixava claro o motivo: “Fechado por ser um
antro de comunistas” (VILHENA, 1997, p.106).

Existe uma légica que perpassa estes acontecimentos e que ndo deve ser ignorada: ha
diferentes formas de olhar o objeto Folclore, sendo que uma delas ndo interessava a autocracia
burguesa, durante o governo totalitario e reacionario que tomava o pais durante a ditadura
civil-militar — sendo, portanto, duramente perseguida e silenciada. E esta visdo estd
perfeitamente sintetizada neste trecho da obra de Carneiro, que a centra na dinamica da luta

de classes:

Ora, sdo exatamente estas diferencas de classe que explicam o folclore. O povo
sente, age e pensa diversamente da burguesia como reflexo da condig¢do
econémica, social e politica inferior em que se encontra. E, através do folclore, o
povo se torna presente na sociedade oficial e da voz aos seus desejos, cria para si
mesmo um teatro e uma escola, preserva um imenso cabedal de conhecimento,
mantém a sua alegria, a sua coesdo e o seu espirito de iniciativa. (CARNEIRO,
2008/1957, p. 15) [Grifo nosso}.

Ainda sobre este choque de perspectivas, vamos retomar a critica feita por Renato Ortiz
aos folcloristas, que assim julga: “ideia da cultura popular associa-se a heranga passadista, cujo
destino, no choque com o processo civilizatério, é ser eliminada ou confinada nos museus”
(1985, p. 64-65). Parece que tratam sequer do mesmo tema? Por certo que ndo.

Determinada visdo do folclore foi inserida no projeto educacional pds-1964; seja na
forma de histérias infantis narradas no Projeto Minerva para o radio, seja nos livros distribuidos

para as aulas de Educacdo Moral e Civica, mas nunca como mera curiosidade pitoresca. O

9 A decisdo esteve em didlogo com a Unesco, 6rgdo das Nacdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura,
gue instaura o Dia Internacional do Folclore em 1960. Criada em 1945, no contexto do pds-guerra, a entidade
trazia a preocupac¢do com preservagao e protecdo do folclore desde o seu bojo. O termo, como veremos, foi
substituido desde os anos 2000 pela no¢do de “Patriménio Cultural Imaterial”, e o 22 de agosto ndo é mais
subscrito pela entidade entre seus dias de celebracdo internacional.
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mesmo pode ser dito do Estado Novo de Vargas (1930 — 1945), em que o samba foi financiado
com dinheiro publico, ao mesmo tempo em que letras que falavam de malandragem eram
prontamente censuradas. O que o poder fez ao institucionalizar o folclore é coopta-lo para
reforcar — a partir da identidade e da tradi¢cdo'? - discursos nacionalistas e conservadores, ao
mesmo tempo em que eufemizavam seu carater contestador e de tribuna.

Edison Carneiro foi um dos que compreendeu que o estudo da cultura popular ndo
deveria se restringir a identificacdo das caracteristicas epifanicas de uma manifestacdo isolada
em seu contexto. Como sintetiza Vassalo Lopes (ainda que sem citar nominalmente nenhum
folclorista), esta corrente de pensamento compreende que o estudo das culturas populares
deve fazer-se sempre em contraposicdo. “Isso ndo implica necessariamente que as culturas
estejam explicitamente em contraposicdao, mas serve para dialetizar a investigacdo e apontar
para estratégias de construcdo da hegemonia” (LOPES, 2003 p. 63).

lury Parente Aragdo percebe que folclore, para Edison Carneiro, carrega o gérmen da
mudancga, como indica a dialética marxista com a qual o pesquisador teve contato desde a
década de 1930. E recupera uma reflexao do pesquisador publicada nos jornais da época onde
esclarece seu raciocinio sobre a esséncia do folclore ser sua dindmica, e esta ser mobilizada pela

tensdo de classes.

O sistema —reflexo das diferengas de classe e, portanto, de educacgao e de cultura
que dividem os homens — incorpora grande nimero de elementos tradicionais
que podem confundir o observador dada a sua aparente imutabilidade, mas
funciona em virtude de processos que Ihe dao vigor e atualidade, que o renovam
constantemente — processos que sdo, na realidade, a esséncia do folclore. Em
geral, pode-se dizer que a forma permanece, enquanto o conteuddo se moderniza.
Ainiciativa pertence, quase sempre, as camadas populares, mas toda a sociedade
sancionando-a, protegendo-a ou reprimindo-a, |lhe dd a configuragdo final,
resultante da interacdo das forgas sociais. Sabemos que essa interagdo é
permanente, de maneira que o resultado ndo pode ser considerado final sendo
em cardater transitério, precario, relativo. (CARNEIRO, 1957, apud ARAGAO, 2017,
p. 209)

A matriz de pensamento que fundamenta a Folcloristica dialética (e que servira de base

para a Folkcomunicagdo) ndo € outra que ndo o pensamento gramsciniano — que, como aponta

10 Aragdo bem pontua: “o folclore, para Carneiro, é mutavel, dindmico. O ‘tradicional’ esta na forma, n3o no
conteudo” (2017, p.207). Uma constatacdo que vai contra toda a ideia da imutabilidade de valores do
conservadorismo nacionalista.
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Vassalo Lopes, teve grande entrada na pesquisa em comunicagao e cultura da segunda metade

do século XX.

A problemdtica da cultura popular se encontra em Gramsci embutida em sua
teorizagdo da ideologia e, mais amplamente, na de hegemonia. Ele é o primeiro
marxista a examinar a ideologia das classes populares como o conhecimento por
elas acumulado e suas maneiras de ocupar-se com a vida. Nesse aspecto, sua
contribuigdo esta em reconhecer na ideologia um valor cognoscitivo no sentido
de que indica o processo através do qual se formam as idéias, as concepgbes de
mundo. (LOPES, 2003 p. 63)

Lopes reconhece em Antonio Gramsci o entendimento da cultura popular sempre em
dialogia, estabelecendo uma relagdo definitivamente ndo-harmoniosa com as culturas
hegemdnicas (o que ndo implica, todavia, que estas sdo sempre conflitivas). Afinal, segundo
Gramsci, “o que distingue o canto popular no quadro de uma nac¢do e de sua cultura ndo é o
fato artistico, nem a origem histérica, mas seu modo de conceber o inundo e a vida, em
contraste com a sociedade oficial” (1978, p.190). Uma vez reconhecida esta poténcia
contraditoria no folclore - reificadora e transformadora, tradicional e contestadora —
poderemos compreender adequadamente este fendmeno e as formas de compreendé-lo.

O campo da Comunicacdo entrecruza-se com os estudos folcldricos no Brasil ainda na
década de 1960 justamente a partir das reflexdes de Edison Carneiro, que iluminaram o
jornalista pernambucano para propor a folkcomunicacgdo. A influéncia do folclorista baiano foi
atestada, inclusive, em entrevista de Beltrdo a José Marques de Melo. “Este livro teve uma
grande influéncia para mim, pois verifiquei que qualquer manifestacdo popular estava ligada ao
povo, porque o povo ndo tinha meios, ele utilizava os meios que lhe davam” (2012, p. 13).

Beltrdo foi lider sindical, e embora ndo se identificasse necessariamente com o
pensamento marxista'!, compreendia a poténcia das camadas populares. Seu interesse era
investigar grupos sociais marginalizados dos processos comunicativos hegemonicos e que,

como alternativa, “utilizam meios de folk para a expressdo de suas informacodes, ideias e

11 Seu posicionamento politico é permeado pela ambiguidade. Em 1965, assume a coordenacdo da Faculdade
de Comunicagdo da UnB logo apds a universidade receber intervengdo militar sob a acusacdo de subversiva.
Poderia ser acusado, portanto, de agente da ditadura. Ao mesmo tempo, teve sua tese de doutoramento
censurada pelo nucleo tedrico ser embasado, justamente, pela perspectiva de Edison Carneiro, perseguido
enquanto comunista pelo regime. Como aponta Aragdo (2017, p. 216), quem quiser pode pincar os fatos que
bem desejar para caracterizar Beltrdo de um ou outro lado do espectro. Nenhum retrato, porém, sera
completo se ignorar sua complexidade.
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anseios, como os folhetos de cordel, as cantorias, os contos, as dangas, os autos populares, a
talha, a ceramica” (2013, p. 512). Folclore passa a ser entendido por ele, inicialmente, como o
“jornalismo” do povo. Os fatos folcléricos sdo sua forma de comunicar o tempo presente e
“revestem-se de atualidade, ndo de meméria” (BELTRAO, 2001, p. 74). Ou, como preferimos,
também de memoria.

Percebemos nas inquietacdes de Beltrdo um didlogo direto com a folcloristica dialética;
um ato comunicativo mediado pela cultura tradicional e que sé faz sentido a partir das
dindmicas do coletivo. Tomemos o exemplo do primeiro objeto empirico analisado pelo
pesquisador a luz da folkcomunicacdo: os ex-votos. Trata-se de oferendas deixadas em
agradecimento nas igrejas por uma graca alcancada. “Os ex-votos se fazem pecas documentais
e noticiosas sobre a situacao social dos devotos de determinado santo, pois por eles se pode
compreender os principais problemas que naquela comunidade existem” (ARAGAO, 2017. p.
45).

Quais os principais milagres agradecidos pela comunidade? Uma profusdo de esculturas
de partes do corpo enfermas comunica a falta de salde publica. Telas agradecendo por
diplomas do colégio comunicam a dificuldade do direito a educa¢do basica. A questao era

encontrar a chave de leitura.

O que significa o frevo, por exemplo? O que significa o samba? O que significa
uma procissao? E a Capela dos Milagres, onde sdo depositados os ex-votos? Seria
s6 Deus, religido, ou seria também uma dose de desespero e protesto? Isso ai me
levou a um estudo mais circunstanciado. (BELTRAO, 2012, p. 301-302)

Conforme avanca suas reflexdes, Beltrao expande o entendimento de folkcomunicacao
com a informagdo sobre o tempo presente para encontrar neste processo também a
necessidade de ensinar, se entreter e agir sobre o mundo. Nada muito estranho ao processo
comunicativo como um todo, que também cumpre estas fungdes.

Outra ponderacdo curiosa é que Beltrdo rejeita, em principio, a ideia de que a
Folkcomunicagdo é uma comunicacdo “classista” (BELTRAO, 2012). Para o autor, pessoas
ideologicamente adversdrias do regime de poder podem ser marginalizadas ainda que integrem
as elites. Beltrdo atenta-se para o recorte social dos grupos marginalizados: do ponto de vista

cultural, geografico, de género. A distincdo talvez seja mais do ponto de vista: é possivel
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estabelecer leituras que entendam que todas estas peculiaridades sejam, justamente,

desdobramentos da tensdo entre as classes.

Consideracoes Finais

Percorremos ao longo deste texto pelos fundamentos epistemoldgicos que deram
forma a Folkcomunicacdo, num trajeto que buscou recuperar as bases a compreensdo da
palavra que lhe serve de radical. De que campo do Folclore estamos falando? Tido como
sinbnimo de exotismo ou absurdo, ou ainda como mentira, falsidade ou saber pré-cientifico, o
termo Folclore é alvo de inevitavel desconfianca dentro do campo social da vivéncia popular —
gue é justamente onde vicejam as tradicbes culturais tradicionais, identitarias e nao-
hegemonicas que o caracterizam.

Para evitar confusGes, Tavares de Lima (2003), por exemplo, defendia ser Folclore
apenas o campo académico, sendo que seu objeto de pesquisa era a “cultura espontanea”.
Folclore com mailsculas ou minusculas e outras tentativas de nomenclatura para distinguir
campo académico e objeto se provaram incapazes de resolver o principal problema: o desprezo
pelos saberes tradicionais perpetrado desde a modernidade ilustrada.

Cunhamos, assim, um entendimento comum que atravessa este trabalho. O campo
académico do folclore é a Folcloristica, enquanto Folclore utilizaremos para falar do campo da
vivéncia; onde encontramos esta forma de conhecimento baseada na tradicdo e na coletividade
gue surge da tensdo entre as classes populares e a hegemonia. Base para isso é o pensamento
gramsciniano, que frutifica na folcloristica dialética de Edison Carneiro e que influencia
diretamente na criacdo da Folkcomunicacdo por Luiz Beltrdo, uma das primeiras teorias da
comunicacao no Brasil.

Por certo que o termo Folclore sofreu de grande imprecisdo durante o século e meio de
sua emergéncia enquanto campo social. Isso favoreceu iniciativas que buscaram substitui-lo
sem necessariamente dar conta da amplitude de seus sentidos. Patriménio Cultural Imaterial
fecha os olhos para os aspectos pouco luminosos da tradi¢cdo, que ndo se alinham as convencdes
da comunidade internacional. J& o Folclore buscard entender que o controverso também
integra a experiéncia humana — com a consciéncia de que a dindmica social caminhara para a
transformacao. Cultura Popular gera confusGes com o popularesco, o pop, com uma producdo

dirigida para o mercado e a moda. O Folclore nao entende o povo com massa consumidora, mas
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como comunidade cujo cimento social se da pelos lastros simbdlico-afetivos da tradicdo. Ainda
assim, seu uso é chancelado enquanto equivalentes pela Carta do Folclore.

Com este percurso concluido, cabe uma reflexdo final sobre o lugar do pesquisador da
Folcloristica na academia. Durante muito tempo, como em todas as ciéncias sociais, esta era a
figura de um intelectual que — apesar do grande fascinio e identificacdo que trazia com a
tematica — ainda precisava estabelecer uma relacdo de notdvel distanciamento entre sujeito e
objeto. O préprio Edson Carneiro, que dizem ter sido oga no candomblé de Salvador, nunca se
colocou diretamente enquanto integrante de sua prépria pesquisa sobre cultura negra.

Esta, porém, é a tendéncia da virada epistémica pds anos-2000. No Brasil ela se
fundamenta, entre outras coisas, pela facilitacdo do acesso ao ensino superior; pela politica de
cotas raciais e sociais e pelo avanco no entendimento de outras formas de conhecimento como
formas validas de compreensao do mundo. E se na primeira década o movimento inicial foi de
assentamento de ideias, a década seguinte passa a colher estes resultados. Cada vez mais temos
a presenca do primeiro bacharel de uma familia, do primeiro mestre, do primeiro doutor.
Pessoas cujas familias foram alijadas dos processos hegemodnicos, e que agora conseguem este
transito transformador — e, como lembra Beltrdo, por vezes carregado de impostura criativa.

O pesquisador-brincante, o pesquisador-benzedor; o pesquisador-contador de histdrias
nao vai enxergar apenas o fascinio, a magia e o gérmem da transforma¢dao no outro. Vai
enxerga-la em si mesmo e na sua propria comunidade. O resultado desta mudanca de

perspectiva sé o tempo dira.
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RESUMO

A Consumer Culture Theory (CCT) é uma abordagem tedrica que analisa o comportamento de
consumo de forma subjetiva, oferecendo uma perspectiva contraposta ao marketing. No
Festival Folcldrico de Parintins, no estado do Amazonas, estratégias de marketing cultural sao
aplicadas localmente, explorando a rivalidade entre os bumbas protagonistas como forma de
construir uma cultura de consumo e identidade coletiva. Este estudo teve como objetivo
compreender o comportamento de consumo dos torcedores dos bumbds de Parintins,
utilizando uma visao sociocultural, experiencial, simbdlica e ideoldgica, associada as marcas
patrocinadoras do festival. A pesquisa revelou uma forte ligacdo entre as ideologias tradicionais
promovidas pelas marcas patrocinadoras e a identidade projetada, assim como padrdes sécio-
histdricos de consumo que fundamentam as culturas de mercado observadas Configuracdes.
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ABSTRACT

Consumer Culture Theory (CCT) is a theoretical approach that analyzes consumer behavior in a
subjective way, offering a perspective opposed to marketing. At the Parintins Folk Festival, in
the state of Amazonas, cultural marketing strategies are applied locally, exploring the rivalry
between the protagonist bumbas to build a culture of consumption and collective identity. This
study aimed to understand the consumption behavior of fans of the bumbas of Parintins, using
a sociocultural, experiential, symbolic and ideological view, associated with the sponsoring
brands of the festival. The research revealed a strong link between the traditional ideologies
promoted by the sponsoring brands and the projected identity, as well as socio-historical
patterns of consumption that underlie the observed market cultures.

KEY-WORDS

Consumer Culture Theory (CCT); Folkmarketing; Consumption Behavior.

El Consumo Simbdlico de las Marcas Patrocinadoras del Festival
Folclérico de Parintins, a la luz de la CCT (Consumer Culture
Theory)

RESUMEN

La Teoria de la Cultura del Consumidor (TCC) analiza el comportamiento del consumidor de una
manera subjetiva, ofreciendo una perspectiva opuesta al marketing. En el Festival Folcldrico de
Parintins, en el estado de Amazonas, se aplican estrategias de marketing cultural a nivel local,
explorando la rivalidad entre los bumbas protagonistas como una forma de construir una
cultura de consumo e identidad colectiva. Este estudio tuvo como objetivo comprender el
comportamiento de consumo de los fanaticos de los bumbas de Parintins, utilizando una vision
sociocultural, experiencial, simbdlica e ideoldgica, asociada a las marcas patrocinadoras del
festival. La investigacion reveld un fuerte vinculo entre las ideologias tradicionales promovidas
por las marcas patrocinadoras y la identidad proyectada, asi como los patrones sociohistéricos
de consumo que subyacen a las culturas de mercado observadas.

PALABRAS-CLAVE

Teoria de la Cultura del Consumidor (TMC); Folkmarketing; Comportamiento de consumo.

Introducao

Historicamente embasada pelos pressupostos da escola de comportamento do
consumidor, a compreensao do consumo é vista em marketing ndo como um fendbmeno social,

mas limitado a uma visdo quantitativa dominada pela acuracidade, medicdo e previsibilidade
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(SHETH; GARDNER; GARRET, 1988). E nesta lacuna que correntes alternativas voltadas para o
estudo qualitativo de aspectos especificos, periféricos e até mesmo antaglnicos a ldgica
dominante, prosperaram. Entre estas estd a Consumer Culture Theory — CCT, cujo embasamento
tedrico concentra-se no marketing cultural e na tradicdo popular como motrizes para o
consumo.

Embora ainda existam lacunas conceituais e delimitagdo do campo de estudo, a CCT
contribuiu para a inser¢do de novas areas do conhecimento no marketing (STEENKAMP, 2019;
ARNOULD; THOMPSON, 2015, 2007, 2005).

Neste sentido, a proposta do presente estudo foi investigar, sob a d6tica da CCT, as
estratégias de marketing cultural usadas por empresas patrocinadoras do evento popular de
maior magnitude no estado do Amazonas e a adaptacao de grandes marcas as tradicdes e
cultura popular, mostrar a forca do marketing cultural capaz de adaptar cores e conceitos para
se aproximarem dos consumidores locais e, por meio de significados simbdlicos, estimular o
consumo de seus produtos, para além do periodo festivo.

O comportamento de consumo esta intrinsecamente ligado ao contexto sociocultural
no qual os torcedores estdo inseridos. Ao analisar o consumo dos torcedores dos bumbas de
Parintins, é possivel entender como as praticas culturais, os valores e as tradi¢des da regido
influenciam suas escolhas e preferéncias. Isso é importante para compreender a identidade
coletiva dos torcedores e sua relagdo com as marcas patrocinadoras, que também estdo
inseridas nesse contexto sociocultural.

O consumo dos torcedores dos bumbds de Parintins é uma experiéncia significativa e
envolvente. Ao analisar o comportamento de consumo, é possivel compreender como os
torcedores vivenciam o festival, quais sdo as emoc¢des, sensacoes e significados atribuidos a
essa experiéncia. Essa compreensao é valiosa para as marcas patrocinadoras, pois lhes permite
criar estratégias de marketing mais eficazes e oferecer experiéncias que se conectem de
maneira mais profunda com os consumidores (MOTHERSBAUGH; HAWKINS, 2009).

O consumo é uma forma de expressao simbdlica, na qual os individuos utilizam produtos
e marcas para transmitir significados e simbolos que sdo importantes para eles. Ao analisar o
comportamento de consumo dos torcedores dos bumbdas de Parintins, é possivel identificar
quais sdo os simbolos e significados associados as marcas patrocinadoras do festival. Essa

compreensao permite que as marcas alinhem suas estratégias de marketing com esses simbolos
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e estabelecam uma conexdo mais forte e auténtica com os consumidores (HIRSCHMAN;
HOLBROOK, 1992).

Destaca-se que o consumo também esta relacionado a ideologias e valores presentes
na sociedade. Ao analisar o comportamento de consumo dos torcedores dos bumbds de
Parintins, é possivel identificar quais sdo as ideologias e valores que influenciam suas escolhas
de consumo. Isso é importante para as marcas patrocinadoras, pois Ilhes permite posicionar-se
de maneira coerente com essas ideologias e valores, fortalecendo sua imagem e reputacdo
junto aos consumidores (ARNOLD; THOMPSON, 2005).

Face ao exposto, o objetivo da pesquisa foi usar a CCT para investigar o papel da cultura
de consumo das marcas patrocinadoras do Festival Folclérico de Parintins, junto a torcedores
das duas agremiacgdes, os bumbas Garantido e Caprichoso. Destaca-se ainda que este estudo se
enquadra no campo da Folkcomunicacgao, por abordar procedimentos usados para expansao,
socializacdo e compreensdo das manifestacGes da cultura popular (HOHLFELDT, 2002), assim
como, também, condiz com os principios do Folkmarketing, uma vez que se foca para a
compreensao de estratégias que combinam o marketing com o folclore objetivando dar
visibilidade a um lugar, para atingir de forma mais precisa o publico-alvo, através de linguagem
apropriada, adaptacdo visual, simbologia simbolos e a propria manifesta¢cdo popular (ALVES;
FILHO, 2008).

Foi realizado um levantamento qualitativo, por meio de entrevistas em profundidade,
para compreender as relagdes entre as prdaticas de consumo das marcas com aspectos
socioculturais, experienciais, simbdlicos e ideoldgicos, influenciados ou ndo por estratégias de

marketing cultural adotadas pelos patrocinadores.

Folkmarketing e Consumer Culture Theory (CCT)

O Folkmarketing é uma estratégia de Folkcomunicacdo voltada para dar ou ampliar a
visibilidade de lugares, produtos, marcas e outros, através da combinacdo do marketing com o
folclore. Por influéncia da Folkcomunicacao, os estudos de Folkmarketing possuem visao critica
acerca dos efeitos no comportamento de grupos especificos, das tradicdes populares e do
contexto histdrico do lugar. Essa combinacdo cria um propicio ambiente para a troca de
informacdes, a formacao e manifestacdes de opinides, ideias e atitudes do publico influenciadas

direta ou indiretamente pelo folclore” (BELTRAO, 2014).
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O folkmarketing, que surge dos estudos gerados ou de uma nova abrangéncia da
folkcomunicagdo, num ambiente da e sob a dética da interdisciplinaridade por exigir inferéncias
das diferentes adreas de conhecimento em aproximacdes com a sociologia, a antropologia, o
folclore, a comunicacdo social, a linguistica, a literatura, a semidtica e o turismo. (LUCENA
FILHO, 2007, p.4).

As marcas praticam o folkmarketing visando a estabelecer o relacionamento com seu
publico através da conquista da simpatia e credibilidade gracas a vinculagdo das companhias a
manifestacoes culturais. No entendimento de Lucena Filho (2017) na comunica¢do empresarial,
as estratégias comunicacionais ndo operam de forma inerte, mas sim em continuo processo de
construcgao.

A CCT é uma corrente tedrica mercadoldgica com foco na investigacdao dos padrdes de
consumo como praticas social e cultural. Distingue-se das Teorias dominantes e de outras
existentes no escopo do marketing, por aceitar uma visao ampliada do consumo sustentada por
abordagens psicoldgicas, sociolégicas e culturais, voltadas para a natureza simbdlica do
comportamento do consumidor, como as propostas na década de 1950 por Levy.

Essa teoria ndo necessariamente surgiu para refutar as abordagens dominantes
historicamente baseadas no positivismo, psicologia cognitiva, teorias da decisdo, do
consumidor, representadas por modelos econométricos ou estruturais. Posicionou-se, a priori,
como uma alternativa tedrica e metodoldgica (ASKEGAARD, 2015) aos estudos de marketing,
multidisciplinar e formada por multiplas perspectivas tedricas que abordam a dinamica relacdao
entre as acOes dos consumidores, estratégias do mercado e significados culturais (ARNOULD;
THOMPSON, 2005).

A CCT baseia-se na premissa de que as escolhas sdo decorrentes de fendmenos
culturais, associando, no todo ou em partes, comportamento coletivo, influéncia social,
simbolismo, tradi¢cdes socioculturais e mercados consumidores. Assim, amplia a visdo
tradicional, embasada na econdmica (GAIAO; SOUZA; LEAO, 2012), usando como contraponto
abordagens psicolégicas e sociais voltadas para a natureza simbdlica do comportamento do
consumidor, como as de Levy, as quais ja existiam desde a década de 1950. Em resumo, a CCT
nasceu de uma corrente de pensamento construtivista e fenomenoldgica do marketing,
conviveu na “clandestinidade” em meio a dominacdo dos periédicos de marketing, em maior

grau, voltados para estudos de natureza quantitativa e experimental, conquistando o status de
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teoria, reconhecido por parte da academia (BELK, 2014; BELK, 1988; ARNOULD; THOMPSON,
2005).

Arnould e Thompson (2005) estruturaram a CCT em quatro perspectivas tedricas para
melhor compreender as tematicas formadoras das Culturas de Consumo: (1) padrdes sécio-
histéricos de consumo; (2) culturas de mercado; (3) projetos de identidade dos consumidores
e (4) ideologias de mercado (GAIAO; SOUZA; LEAO, 2012; ARNOULD; THOMPSON, 2007, 2005),
conforme indicado na Figura 1.

“Cultura de Consumo” consiste no uso, por grupos distintos de consumidores, de um
sistema interconectado de imagens, textos e objetos para criar significados, orientar e
identificar a experiéncia de seus membros (PINTO; LARA, 2011). Este entendimento veio a
ampliar o conhecimento académico tradicional sobre comportamento do consumidor baseado
nas escolas de negdcios (ASKEGAARD, 2015). Em sintese, o consumo, na visdo da CCT, pode ser
compreendido através da cultura de consumo local e decodificada pela distribuicao
heterogénea de significados simbdlicos, multiplicidade de atividades e grupos culturais,
perceptiveis nas atuais formacdes sociais e histdricas, todos transitando harmonicamente entre

diversos contextos culturais e sociais (ARNOULD; THOMPSON, 2007).

Figura 1: Framework resumido da CCT

A “Glocalizagao™ Tensdes estruturais
¢ as vias globais Padroes Socio-historicos de Consumo

Padroes de consumo por cla ctnias,

género ¢ outras categorias sociais: consumo

sob condig¢oes diversas de recursos culturais;

institucionalizagio ¢ reprodugao de relagoes

de poder através das hierarquias socio-

econdmicas.

Culturas de Mercado Projetos de Identidade dos Consumidores
Dindmicas soécio-culturais envolvidas em Jogos de identidade, imagem e representagao
comunidades de marca: fis: microculturas; do cu: diversidades entre os géneros:
subculturas: tribos: mercado como mediador distingdes simbolicas: eu extendido:

das relagdes sociais. contradigdes culturais; dimensdcs

experienciais do consumo.

Ideologias de mercado massivamente

mediadas e estratégias interpretativas dos

consumidores

Representagdes ideoldgicas do consumismo

no mercado (material, discursiva, imagética):

Uso ativo da midia ¢ agdes contrérias aos

codigos hegemonicos: dindmica de opgoes

corporativas; influéncias da globalizagao na
Redes mediadas pelo midia e consumo. Formas ideologicas de
mercado ¢ 0 consumo identidade dos consumidores

Fonte: Souza et al. (2013) adaptado de Arnould e Thompson (2007).
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De modo simplificado, o consumo estd associado a busca por satisfazer desejos e
necessidades. Entretanto, enquanto consumidor, o individuo procura o que consome sua
prépria identidade. Consequentemente, objetos, marcas ou servicos sdo, na sociedade de
consumo, mais valiosos pelo que representam do que por seu valor utilitario. Sua importancia
provém da capacidade de simbolicamente expressar a cultura de consumo e assim ser
legitimado pelos que com ela se identificam (PONTE; MATTOSO, 2014; BAUDRILLAND, 2005;).

N3do ha obrigatoriedade nem de se contemplar todas as perspectivas para que um
estudo se enquadre na Teoria, tampouco de os estudos serem de natureza qualitativa. Pelo
contrario, a CCT ndo questiona, incentiva ou debate sobre a divisdo entre pesquisas qualitativas

e quantitativas (ARNOULD; THOMPSON, 2005).

Patrocinio Cultural

O patrocinio é uma ferramenta do marketing cultural, sendo o de eventos o foco deste
estudo. O interesse na cultura como alvo no marketing de locais comegou a ganhar notoriedade
no fim da década de 1970, nos Estados Unidos, decorrente da proibicao da veiculacdo da midia
como propaganda de tabaco e alcool. Portanto, obrigou algumas empresas a buscarem outras
estratégias para divulgacdo de suas marcas e aprimoramento da imagem corporativa
(BUDOLLA; SOUZA, 2005).

O patrocinio se define como um recurso para as empresas se associarem a uma
atividade cultural e pode ser descrito como o pagamento em dinheiro, produtos ou servicos a
uma atividade com o objetivo de acessar o seu potencial comercial (COSTA, 2004). Assim, o
patrocinio envolve duas tarefas principais: (1) uma troca onde o patrocinador associa seu nome
a atividade patrocinada e o patrocinado recebe um recurso financeiro; e (2) o marketing
realizado pelo patrocinador por associar seu nome a atividade (CORNWELL; MAIGNAN, 1998).

Astous e Bitz (1995) entendem o patrocinio como um composto de comunicagdo no
gual uma organizacdo oferece recursos financeiros para a realizacdo de atividades de uma
entidade e se beneficia utilizando sua imagem relacionada a essa entidade para fins comerciais.
Para Kelly (2001), o organizador cultural entende patrocinio como uma relacdo ganha-ganha
com o patrocinador, obtendo um relacionamento duradouro, no qual a atividade cultural é

realizada e os objetivos de ambas as partes sdo alcangados. Melo Neto (2000) prescreve que a
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principal atividade do patrocinio é a promogdo da marca. Outras atividades sdo a possibilidade
de aumentar as vendas, conquistar novos clientes e mercados, e popularizar a marca na midia.

A atividade cultural se divide em produto cultural, que é um bem tangivel como livros
de fotografia e filmes, e evento cultural, que se define sendo Unico, como shows, pecas de
teatro e exposicdes. Ambos podem ser patrocinados para fins institucionais, e um produto
cultural pode fazer parte de um evento cultural (CARVALHO, 2007). Para Tobias (1991), o
crescimento de empresas aderindo a essa estratégia de marketing cultural é resultante das
transformacgdes econdmicas, sociais e politicas, cujos efeitos obrigaram organizagGes a repensar
suas estratégias de marketing e seus investimentos, enquanto ferramenta do mix de marketing,
assim unificando os interesses da comunidade com os das empresas por meio da adocdo da
cultura e do patrocinio.

Almeida (1993) cita o investimento em cultura como um diferencial competitivo, em
gue o prestigio vem muito mais da arte do que da propaganda. O autor reforga sua crenga no
marketing cultural, pela capacidade de atrair segmentos muito especificos e qualificados.
Porém, percebe-se que, no caso das marcas associadas ao Festival Folcldrico de Parintins, suas
estratégias de adaptacao foram segmentadas com a finalidade de ampliar massivamente o
alcance por meio da arte.

Os efeitos das a¢des de patrocinio ndo sao faceis de medir. O uso simultaneo de varias
formas de comunicacdo associa-se as mudancas nas tendéncias do ambiente, as chances de
cumprir outros objetivos e ndo controle da cobertura de midia (MEENAGHAN, 1983).

Leocadio e Marchetti (2001) destaca que o patrocinio cultural é uma acdo de dificil
mensuracao de resultados, e por esta razao as empresas ndo dao a devida abrangéncia. Ainda
cita que as pesquisas com o consumidor sobre lembranca e imagem sé acontecem com grandes
projetos.

Um fato que deve ser prioridade é a adequacado da atividade cultural com o publico-alvo
gue a marca pretende atingir, tendo em vista que, se o publico ndo obtiver nenhuma relacao
anterior com a marca, é possivel que nada mude na percep¢do da imagem da marca
patrocinadora (MARTENSEN et al., 2007).

Costa (2004) e Melo Neto (2000) afirmam que quando o publico estd apreciando um

evento o sentimento positivo pode ser transferido para a marca patrocinadora do evento.
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Portanto, deve-se atentar a estrutura, a organizacdo e todo o processo do evento que também

pode influenciar aos consumidores a uma imagem negativa do evento e do patrocinador.

Festival Folclorico de Parintins (Amazonas)

Parintins € um municipio situado a 369 km da capital do Amazonas, Manaus, fronteirico
ao estado do Pard, na regido chamada de Baixo Amazonas. A cidade é mundialmente
reconhecida por sediar, anualmente, o Festival Folclérico. O evento foi oficializado em 1966,
mas existe desde 1913 e se trata de um espetdculo a céu aberto composto por duas
agremiacoOes: O Boi Bumbd Caprichoso (caracterizado pelas cores azul e branca) e o Boi Bumba

Garantido (identificado pelas cores vermelha e branca).

Figura 2 - Imagem combinando as cores e simbolos das duas agremiagoes do Festival:
Caprichoso (azul, estrela) e Garantido (vermelho, coragdo)

L7

Fonte: AppAdvice, acessado em https://appadvice.com/app/bumb-c3-b4metro/1498382133

Por tradicdo, nos meses que antecedem a data do Festival, torcedores manifestam-se
abertamente pelas cores vermelha ou azul, ndo somente no vestuario, mas também nas
fachadas de suas casas e ornamentacao das ruas e na escolha dos locais, como por exemplo,
bares, restaurantes, shows, festas, optando pelos “iguais” e rejeitando os “contrdrios”. As
apresentacdes sdo vistas por esses brincantes como “duelos” com data marcada: ocorre uma
vez ao ano na Ultima semana de junho; local definido: o Centro de Convencdes Amazonino
Mendes, popularmente conhecido como “Bumbddromo”; e movidos pela paixdo. Nos trés dias

de apresentacdes, Parintins recebe grande nimero de turistas (TOFOL; MAXIMO, 2010). Em
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2019, ultima edicdo antes dos cancelamentos de 2020 e 2021, por foca da pandemia de Covid-
19, mais de 66 mil turistas estiveram no Festival, injetando na economia do municipio cerca de

51 milhGes de reais (AMAZONASTUR, 2019).

Origens

As primeiras agremiacées de que se tem registro foram os bois “Fita Verde” e “Galante”
(SILVA, 2007, p. 25), nas primeiras décadas do Séc. XX, quando “a brincadeira de boi-bumba”
surgiu pela inciativa popular, quando “alguns homens colocavam seus proprios bois na rua”,
para encenar a “Lenda do Boi”, transmitida pela tradi¢cdo oral por seus pais e avos.

Na ilha, durante as primeiras décadas do século XX, os bois Caprichoso e Garantido
construiram uma relagao mais intimista e profunda com a populagdo. Nasceram rivais e fizera
a ilha se dividir em dois lados. Os dois bois, a partir das proximas décadas, se mostraram como
canais por meio dos quais a populacdo podia exprimir seus problemas, desejos e sonhos (VIEIRA
FILHO, 2002). Em um contexto histérico-cultural, Vieira (2014, p. 10-11), resume as origens e o

enredo encenado no evento:

O Festival representa a conjunc¢do de lendas de pajelangas indigenas das tribos da
regidao, elementos das praticas caboclas da regido e presenca de elementos da
cultura europeia. O enredo é o de um rico fazendeiro que presenteia sua filha com
um boi. No entanto, este boi € morto por um vaqueiro por conta dos desejos de
sua mulher grdvida. Quando toma conhecimento do ocorrido, o fazendeiro
decreta que s6 ndo punird o vaqueiro se este for capaz de ressuscitar o boi. E
entdo que um pajé surge, apods as tentativas fracassadas de um padre e um
médico, e, através da pajelanca consegue trazer o boi de volta a vida e o perdao
se estabelece em uma grande festa. A cada ano prop&e-se um tema a morte do
boi. Este titulo é derivado a partir de elementos identitarios do imagindrio
simbdlico caboclo, do referencial cultural dos povos indigenas da regido e,
sobretudo, das questdes ecoldgicas e de preservacdo da Amazonia.

O Festival Folcldrico, que por algum tempo foi visto de modo preconceituoso e
vergonhoso pela populacdo, passou a ser a sua proépria identidade cultural, pois a cidade de
Parintins demonstrou valorizar a cultura cabocla e indigena (VIEIRA FILHO, 2002). A importancia
e a profundidade mostradas na tematica indigena podem ser caracterizadas como a garantia da
sua relevancia no cendrio de formacao social e cultural cabocla da regido Norte, além da criacdo

de uma personalidade amazénica (NAKANOME; SILVA, 2018).

201 | Marcas Patrocinadoras do Festival Folclérico de Parintins, & luz da CCT (Consumer Culture Theory)



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, Namero 47, p. 192-217, jul./dez. 2023

As duas agremiacOes atualmente sdo profissionalmente estruturadas e legalmente
participes do evento. Além da producdo do lado artistico, sdo também responsaveis por
produzir e comercializar o festival (CAVALCANTI, 2000). A organizacdo do festival depende do
sucesso em trés eixos, que sdo: agremiagdes, corpo artistico e o publico presente. As
agremiagoes estdo representadas, em ambos os bois, pelos que nelas trabalham em prol do
festival, desde os dirigentes maiores e staffs, até os servicos de apoio executados por
voluntarios, quase sempre torcedores apaixonados e devotos, os quais se dispdem a trabalhar
gratuitamente.

No corpo artistico estdo cantores, musicos, compositores, roteiristas, coredgrafos,
artesdos, costureiras, dentre outros especialistas, profissionais contratados ou ndo junto com
outros voluntarios talentosos. Como parte da mistica do festival e, também, da estratégia para
vencer o rival, todo o conteuldo artistico, incluindo alegorias, figurino, enredo, produ¢ao musical
e coreografias sdo desenvolvidos em segredo. Porém, o objetivo é surpreender e envolver o
publico brincante, afinal o sucesso da festa depende da participa¢do populacdo. No periodo que
antecede ao festival, eventos esporadicos sao organizados pelos bois, a fim de aumentar a
curiosidade, comentarios e, quase sempre, conflitos entre as situacdes esperadas (LEMOS,
2005).

Na arena, os espectadores também sdo participantes ativos. Um dos quesitos avaliados
no Festival é a “torcida organizada” (Figura 3). Ambas as agremiagOes levam suas torcidas
organizadas, as quais executam coreografias exaustivamente ensaiadas, contagiando os demais
visitantes menos engajados durante os trés dias de apresentacdes. As torcidas organizadas se
distinguem como grupos fechados, formados por dois tipos de publicos: os torcedores de
ambos os bois, chamados de “galera”, e os visitantes (SILVA, 2007).

O publico se envolver nas apresentacdes dos dois bois é uma acdo prevista no
regulamento da festa, no quesito “torcida organizada”. Portanto, durante cada apresentacao
as torcidas participam de varios momentos, com o uso de gestos e movimentos utilizando
aderecos recebido na entrada do local, cantando e dancando coreografias ensaiadas. Por isso,
nessa relagdo entre a torcida e a apresentagao, rompe-se com distanciamento entre a cena do

palco e publico, o que normalmente é visto em eventos desse tipo (SILVA, 2010).
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Figura 3 - Arena do Bumbddromo, na ilha de Parintins

Visdo do interior sem publico Visdo Aérea com piiblico

Fonte: Revista Cenarium (2020). Disponivel em https://revistacenarium.com.br/documentario-sobre-

cancelamento-do-festival-folclorico-de-parintins-no-am-sera-lancado-nas-redes-sociais/

Ser da “galera do Caprichoso” ou “Garantido” significa fazer parte da identidade,
memodria, histéria e tradicao, sendo a mais importante o orgulho da populacao, por ir até a festa
e, haguele momento, ter o sentimento de exercicio da sua identidade amazonense (VIEIRA,
2014). Simbolos, cores e frases formam a identidade de cada um dos bois. Porém, a rivalidade
faz com que se vejam sempre um como espelho do outro, levando a competicao para além dos

limites de Parintins (LEMOS, 2005).

Metodologia

Para atender aos objetivos e os preceitos da CCT, esta pesquisa possui um carater
exploratdrio, com uso de metodologia qualitativa de natureza interpretativa. O estudo focaliza
o individuo em sua totalidade, considerando sua historicidade, cultura e relacionamentos
socialmente construidos e o fendbmeno de interesse centrado no comportamento de consumo
de marcas associadas ao Festival Folclérico de Parintins. Em outras palavras, procurou-se
investigar o consumo por meio das dimensdes componentes da CCT, como fenémeno
socialmente construido, conforme as experiéncias e contextos nos quais foram formados
(MAYRING, 2002).

A pesquisa foi realizada junto a torcedores de ambas as agremiacdes participantes do

Festival Folcldrico de Parintins, os bumbds Garantido e Caprichoso. O processo de coleta das
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informacdes se deu por meio de entrevistas pessoais em profundidade, aplicadas de modo
online por meio da plataforma Google Meet, conforme descrito por McCracken (1988). Os
sujeitos da pesquisa foram jovens entre 18 e 25 anos, moradores das cidades de Parintins e
Manaus, torcedores das duas agremiagdes, sendo 7 torcedores do Boi Caprichoso e 4
torcedores do Boi Garantido.

O roteiro foi semiestruturado e o conteldo elaborado com base na literatura,
abrangendo aspectos gerais sobre cultura e consumo, e especificos, conforme descrito nas
dimensdes componentes da CCT (ARNOULD; THOMPSON, 2005). Foram acrescentadas técnicas
projetivas, de acordo com a orientacdo de Dias (2008), para reduzir a probabilidade de se obter
respostas desconexas ou vagas, sobretudo no que tange as origens, motivagdes ou razoes para
explicar comportamentos especificos de consumo que levam aspectos sociais do que é ou nao
é aceitavel. Portanto, o uso de técnicas projetivas possibilita que o entrevistado n3o se sinta
pressionado a dar uma resposta considerada correta sobre o consumo, ou que deixe de
expressar seus reais pensamentos e sentimentos, o que poderia acontecer em um questionario
com perguntas diretas.

As entrevistas foram realizadas no més de setembro de 2021, gravadas com recursos do
proprio aplicativo Google Meet, posteriormente transcritas, e as narrativas identificadas por
meio dos cédigos do seu respectivo autor. Os selecionados para a entrevista foram escolhidos
por conveniéncia que, de acordo com Mattar (1999), é interessante para pesquisas
exploratdrias. O resultado das transcri¢cdes foi submetido ao método de analise de contetdo,
segundo as orienta¢des de Bardin (1977), no que se refere a organizacdo da analise, a
codificacdo e a categorizacdo dos dados. A interpretacao do conteldo também utilizou técnicas
de Analise do Discurso. Os resultados, apresentados a seguir, estdo na ordem de aparicdo dos
temas no roteiro original e a sintese, ao final do capitulo, no framework, conforme Arnould e

Thompson (2005), seguindo as contribui¢cdes de Gaido, Silva e Ledo (2012).

Analise e Discussao dos resultados

Ndao foram usados parametros quantitativos para proporcionalizar o perfil dos
entrevistados, contudo, em comum, todos sdo torcedores assumidos do Caprichoso ou
Garantido, e acompanham o Festival de diversas maneiras, seja participando na arena ou

assistindo a transmissdo pelos canais mididticos e, além disso, costumam acessar conteldo
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relacionado nas redes sociais. No total foram entrevistados 11 sujeitos, sendo 4 mulheres e 7
homens, com idade entre 18 e 25 anos, residentes em Manaus ou Parintins. Na Tabela 1 podem-

se ver estas caracteristicas por participante.

Tabela 1 — Perfil dos entrevistados

ORDEM IDENTIFICADOR TORCEDOR SEXO IDADE | MORADIA
1 cMM1 Caprichoso Mulher | 24 anos Manaus
2 CMMA4 Caprichoso Mulher | 22 anos Manaus
3 CHM2 Caprichoso Homem | 23 anos Manaus
4 GHP1 Garantido Homem | 25 anos Parintins
5 CHM3 Caprichoso Homem | 21 anos Manaus
6 GHP2 Garantido Homem | 18 anos Parintins
7 CHMA4 Caprichoso Homem | 23 anos Manaus
8 CMM2 Caprichoso Mulher | 25 anos Manaus
9 GMM1 Garantido Mulher | 18 anos Manaus
10 CMM3 Caprichoso Mulher | 24 anos Manaus
11 GHP3 Garantido Homem | 20 anos Parintins

Fonte: Dados da pesquisa

O roteiro foi elaborado com base no contelddo pertinente as dimensdes e ligacdes do
Framework de Arnould e Thompson (2007), adaptados pelas orientacGes de Pinto e Lara (2011)
e ajustado pelos autores deste artigo, considerando tipicidades do Festival Folcldrico de
Parintins. Na primeira parte, o roteiro investigou os padrdes sécio-histéricos de consumo
(ARNOULD; THOMPSON, 2007) e as possiveis ligacOes entre as experiéncias dos consumidores,
seus sistemas de crencas, praticas e os pilares de base institucional e social. O comportamento
e desejos dos consumidores sdo formados por hierarquias de género, classe social, familia,
etnia, domicilios e outros grupos, exercendo notdria influéncia em suas decisdes e percepcdes.

Neste contexto, consumidores sdo atores desempenhando papéis sociais.
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Em um primeiro momento, questionou-se a relagdo pessoal com o festival, as
agremiacOes e as marcas patrocinadoras. Os participantes foram identificados nas respectivas
citagBes por suas iniciais, conforme descrito na Tabela 1.

Nas narrativas dos participantes percebe-se haver forte ligacdo deles com o evento.
CMM1, torcedora do Boi Caprichoso, disse-nos: “Minha familia gosta de boi entdo todo mundo
ali gosta das toadas APESAR DE SER DISCUTIDO MAIS A FRENTE, PENSO QUE VALE UMA NOTA
DE RODAPE EXPLICANDO O TERMO e tudo mais. [Entre os] meus amigos, ndo tém tantos que
gostam, eu faco eles me acompanharem as vezes nas festas que tem de boi aqui. Sou
considerada fandtica eu acho”. CMM3 complementa: “Assim como eu sdo apaixonados pela
nossa cultura, cresci gostando de boi” e GMM1 referindo-se a influéncia familiar: “Eu conhego
boi desde pequena, meio que fui influenciada a gostar do Garantido (risos) entéo minha familia
sempre gostou. Conheco s6 alguns amigos que gostam, eles acabam indo comigo para as
festas”.

Em comum, o Festival e as torcidas organizadas contribuiram fortemente para a
socializacdo, uma vez que conheceram e se relacionam com pessoas oriundas de algum
contexto do festival ou das agremia¢des de Parintins. Ao serem questionados sobre o
conhecimento e uso das marcas patrocinadoras, todos tem em comum o conhecimento de pelo
menos uma marca patrocinadora. A mais citada foi também a patrocinadora mais longinqua, a
Coca-Cola, que desde 1995 apoia culturalmente o Festival. Sua presenca ajudou a promover
elevou a visibilidade nacional e internacional do evento (SOTUYO; MAGER, 2018).

Além da Coca-Cola, outras marcas, sobretudo as mais conhecidas, foram citadas pelos
participantes, como CMM3: “Coca Cola é a mais conhecida né, mas tem o Bradesco e a Brahma
também” e CMM2: “Sim, tem a Coca Cola, a Brahma, o Banco Bradesco, acho que ja vi a
InfoStore também se ndo me engano... Acho que s6”. As estratégias aproximaram as marcas dos
torcedores, fazendo-lhes se sentir mais do que representados, mas também, extrapolar este
sentimento de modo coletivo, até mesmo para multinacionais, como a Coca-Cola.

CHM4 considera as marcas como “a cara do Brasil”, por estarem presentes no cotidiano
local e representarem “qualidade e respeito” para com as tradicdes. Adaptacbes das cores nas
embalagens e marcas e a publicidade associada, transmitem respeito, autenticidade e
diversidade cultural, como se vé no discurso de CMM1 “Ah a coca representa a diversidade. (...)

traz uma mensagem boa para os consumidores, por fazer comerciais incluindo mais as minorias.
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A Brahma me chama a atengdo por ter esse lance de autenticidade né, (...) ainda mais no festival
por mudar as cores das latas das cervejas pra azul e vermelho”. Usar as cores azul e vermelho,
também, gera empatia e desejo de consumir junto aos torcedores, além de demonstrar
imparcialidade, visto que a rivalidade é intensa entre os Bois. E o que indica CMM2 ao comentar
“uma Coca bem gelada no almogo é uma maravilha”

A segunda abordagem com os jovens torcedores foi para identificar sua experiéncia
como torcedor do boi bumba. Schouten e McAlexander (1995) definem subcultura de consumo
como sendo um subgrupo particular da sociedade a procura por interesses e, neste caso,
emoc¢des em comum. GHP1, demonstrando orgulho por pertencer a torcida organizada do Boi
Garantido, comentou: “E muito emocionante, gosto muito e sou fandtico (risos)”. O mesmo
sentimento se viu em CMM1, referindo-se ao Caprichoso: “Ah me sinto parte do show, das
apresentagdes. Sou item 19 (galera) que é campedio toda vez (risos)”.

Na visdo dos mais engajados, a performance de cada agremiacdo se destaca pela
harmonia do conjunto, em especial os passos das coreografias executadas pelas torcidas na
arena, sincronizados com cada toada. CMM1 destaca: “um passo usado na coreografia da
torcida do Caprichoso como unico (...) é algo sé dele [Caprichoso] meio que levantar as
mdozinhas. Isso a gente chama de cria¢io Caprichoso (risos)”. CHM1 foi ainda mais especifico
ao comentar a relacdo entre toadas e performance: “Acho que a Pororoca [Toada] do
Caprichoso, é uma toada que virou uma coisa que sempre fazemos a coreografia na arena”.
Percepcbes como estas também foram relatadas pelos torcedores do Boi Garantido. GHP1
aponta: “ficar horas no sol pra entrar na arquibancada. Ja fiquei horas na fila sé pra ver o
Garantido, peguei sol e chuva, mas faco tudo por esse boi. Acho que a torcida do contrdrio
(Caprichoso) também faz isso né, porém temos mais amor, empolgac¢do na galera...essas
coisas”. O torcedor GHP3 fala: “Acho que somos melhores em muitas coisas, tipo, usar
sombrinhas e leques na hora que a sinhazinha (item individual) entra. E lindo isso”.

“Toadas”, no sentido mais amplo (CASCUDO, 2000), sdo as cangdes que representam os
enredos escolhidos para apresentar os personagens e contextos da Lenda do Boi, nas trés noites
do festival, e sdo essenciais para o desenvolvimento da festa. A Sinhazinha da Fazenda, item
individual feminino julgado no festival, é um personagem integrante do auto do boi, que

representa o elemento europeu da festa. Filha do Amo do Boi, o dono da fazenda, cujo animal
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de estimacdo é o Boi Bumbd. Geralmente esse item requer alguns elementos para sua
performance, como sombrinhas e leques.

Belk (1988) explica o consumo como integracdo que mostra a forma que os
consumidores criam os significados e os distorcem. O referido autor cita que o consumo serve
para gerar identidades, e até se da por uma identidade estendida ou “extended self’. No que se
referem ao festival, os simbolos com que os torcedores mais se identificam, algo que represente
a sua identidade, sdo identificados como objetos azuis e vermelhos, como estrelas e coragdes,
marcas nas cores dos bois e aderecos de penas. GHP1, torcedor do Garantido, descreve os
simbolos com que mais se identifica: “Acho que camisas vermelhas, aderecos de coragdo, usar
branco e vermelho, tomar Coca por ser vermelha...essas coisas”. O torcedor GHP2 diz: “A gente
usa uns aderegos na galera, umas luzes vermelhas... Acho que tomamos coca [Coca-Cola] por
ser vermelho [a logomarca] também e ndo tomo Pepsi por ser azul e ser meio ruim também
(risos)”. A opinido do entrevistado se explica pela teoria de McCracken (2003), a qual defende
gue a sociedade da muita importancia aos objetos e que eles detém um valor intangivel e
inestimavel.

Vestudrio, transportes, alimentos e adornos residenciais possuem significados
simbdlicos reconhecidos e usados socialmente, tanto para fortalecer lagos sociais entre os
membros, como para segregar os contrarios. Esse comportamento foi apontado por
McCracken-Flesher (2007), como capaz de atribuir valor simbdlico a produtos ou marcas, que
estejam alinhadas com a interpretacao coletiva presente nas torcidas organizadas, mesmo que
aos olhos dos de fora, seja vista como uma distorg¢do dos significados culturais tradicionais.

CMM1 considera simbolos, gestos coreografados e produtos como forma de
caracterizar os torcedores do Caprichoso: “Gosto quando eles levantam as mdos, é por causa
da introdugdo da toada de 99 do Caprichoso. Acho que ndo me recordo de muitas outras coisas”.
O torcedor CHM4 foi mais especifico quanto ao simbolismo, ao mencionar que “Tem a estrela
azul que é nosso maior simbolo, o brasdo do boi também... Acho que o “Bar Do Lourinho”
também se enquadra nisso (risos), é onde todo mundo se concentra para beber e cantar toadas
de boi, danc¢ar e tudo mais”.

Rook (2006) prescreve que as técnicas projetivas dado a possibilidade de obter resultados
com mais clareza, uma vez que os consumidores tém memaéria ruim, pouco autoconhecimento

e timidez. S3o indicadas para obter respostas sobre o comportamento, revelar percepcoes,
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tracos de personalidades e predisposicdo para acdo e reacdo. Na pratica, servem para
extrapolar o raso entendimento do préprio respondente, estimulando a reflexdo sobre si
(pessoal) e os outros (coletivo). Utilizando técnicas projetivas, estimulando o entrevistado a
extrapolar o individual para uma visao coletiva, cada entrevistado descreveu sua percep¢ao
sobre “o que a torcida [da qual faz parte] mais gosta”. Percebem-se duas linhas de raciocinio
sobre a identidade coletiva, a mais genérica “Do folclore e do festival” (GMM1) e a mais
influente, onde sdo mencionados diversos aspectos ligados as estratégias mercadoldgicas das
marcas, como nas palavras de CHM4: “De cerveja e toada (risos)” e CMM3: “De eventos oficiais,
de camisas e de beber e dancar (risos)”. Os requisitos bdsicos sdo aceitacdo e posterior
integracdo a um grupo organizado: “gostar de boi, do Festival e ndo gostar do contrdrio”,
consenso entre os entrevistados.

Para descobrir a percep¢ao quanto aos significados associados a simbolos do Festival,
foram mostradas, utilizando o recurso de compartilhamento em tela cheia, duas imagens, a
estrela azul e o coragdo vermelho. As figuras estavam dispostas lado a lado, sem legendas que
pudessem identifica-las, assim como ndo houve qualquer comentdrio por parte da
entrevistadora. Os participantes puderam expressar opinides, sentimentos e percepgdes que as
figuras representavam para eles. Os torcedores do Caprichoso respondem: “A estrela
representa meu amor (risos), é paixdao, emocgao e alegria. O coracdo € so6 respeito e so (risos)”
(CHMA); “Sinto alegria, gosto da estrela por causa do Caprichoso entdo...” (CHM3); “Orgulho,
muito orgulho. No meio da nossa floresta existe o maior espetdculo a céu aberto, isso é
maravilhoso (risos)” (CHM2).

Foi questionada a importancia, para os bois, para a cidade e para o festival, o fato de as
marcas mudarem suas cores para as cores dos bumbds. CMM4 fala: “Representa grandeza eu
acho, que a nossa cultura importa pra eles e as empresas tém que investir mesmo. Nos sentimos
tocados e lembrados” e para CMM1, “Mudar as cores é muito bom pois mostra respeito aos
bois, a torcida leva a sério essa questdo de rivalidade e usar a cor do outro boi néo é permitido
na visdo deles. EntGo as marcas mudarem as cores na época do festival mostra respeito as
torcidas, gera muita visibilidade também, é bom pra festa”.

Por meio de técnicas projetivas de associacdo de imagens e palavras e de complemento
de frases, foram mostradas duas imagens de empresas apoiadoras do festival de Parintins

utilizando as cores azul e vermelha na sua identidade, mostrando a imparcialidade em relacédo
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aos bumbas. o torcedor GHP3 diz: “Sinto que eles respeitam essa rivalidade, tem que mudar as
cores pra entrar na festa (risos)” e para CMM3 “Essa adaptagdo delas pras cores azul e vermelho
é muito bom, agrega mais valor a nossa cultura”. CHM4 diz: “Sinto que elas entendem a
importdncia dessa festa, a gente é mundialmente conhecido e ter marcas que muda as cores é
legal pra fazer crescer mais o festival”.

Cova e Dalli (2010) explicam a visdo das pessoas acerca da associacdo de produtos ao
festival, aos bois, vinculados ao consumo motivado pelos significados simbdlicos. Ou seja, as
pessoas criam significados e fazem relagbes com produtos. Os referidos autores citam que
existem conjuntos de pessoas aguardando para serem descobertas, que estdo a procura de
produtos que possam criar um valor, para assim se conectarem com outras pessoas. Cova e
Dalli (2010) ainda evidenciam que um dos desafios dos atuantes na area do marketing seria
encontrar essas tribos e criar produtos de valor de ligagdo para elas.

Na percepc¢ao dos torcedores sobre o que as marcas devem fazer para contribuir com o
evento em Parintins, GHP2 diz: “Tem que investir mais na festa, trazer mais esse lance de
marketing pra expandir o nome de Parintins mundo a fora” e para CHMA4: “Ainda sinto falta de
acOes mais pontuais sabe, pela cidade. Falta um marketing maior pra atender o festival, acho
que ficam so resumidos em mudar as cores e aparecer nos telbes, ndo é so isso, tem que ter mais

coisas, tipo fazer campanhas pros torcedores, promogoes sei ld”.
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Figura 4 - Resultados da pesquisa, sob a luz da CCT
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Fonte: Elaboradora pelos autores

O resultado visto conforme o framework proposto por Arnould e Thompson (2005), esta
na Figura 4. Na dimensao “Projetos de Identidade do Consumidor”, verificou-se a conexao dos
participantes e sua percepc¢do pessoal das estratégias usadas pelas marcas, construindo as
representacdes do “Eu simbdlico", a influéncia de simbolos e cores, impulsionando o consumo
de produtos e marcas nas cores azul ou vermelha e o de acessérios indigenas. A perspectiva
“Padrdes Socio-histéricos de Consumo” mostra as distingdes e estruturas sociais
influenciadoras de consumo por meio de hierarquias socialmente construidas, como a Tradicdo
em torcer por um dos bois e a influéncia familiar, desde a infancia vivendo como torcedores.

Na dimensdo “Culturas de Mercado” estdo as situacdes ligadas a comunidades de
consumo, representadas pelos interesses comuns de consumo, o que exemplifica a criacdo de
torcidas organizadas para os bois de Parintins. As adaptacdes das cores de logomarcas em
multinacionais sdo raras, porém a Coca-Cola autorizou o uso da cor azul em sua marca, ao
perceber que o vermelho original, apesar de atrair a simpatia dos torcedores do Boi Garantido,

provocaria fortissima rejeicdo entre os do Boi Caprichoso. Usar duas versdes, vermelha e azul,
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resultou na imediata associacdo com ambas as agremiagbes, formando entre os sujeitos
ouvidos uma identidade coletiva. Os torcedores ressignificaram produtos como acessoérios
indigenas e demarcaram locais para se reunirem.

Por fim, a perspectiva “Ideologias de Mercado” estdo os diversos sistemas ideoldgicos
e discursos de mercado e os sistemas de producdo cultural de significados que tendem a
absorver e reproduzir os pensamentos e comportamentos dos consumidores de forma a
defender os interesses dominantes da sociedade (ARNOLD; THOMPSON, 2005). Em Parintins, o
fortalecimento do festival é realizado por meio da comunicagdo mididtica das marcas
patrocinadoras, e a interpretacao do consumidor sobre os valores mostrados pelas marcas e

produtos é positiva.

Consideracoes finais

Esse trabalho teve como objetivo mostrar a percepc¢ao dos integrantes de torcidas dos
Bois do festival folcldrico de Parintins quanto a influéncia das marcas patrocinadoras sobre suas
preferéncias de consumo e formacdo de ideologias de consumo associadas ao patrocinio
cultural. Os procedimentos metodoldgicos e analiticos atenderam as prerrogativas delineadas
na Consumer Culture Theory (CCT), e os resultados indicam forte influéncia cultural sobre as
preferéncias de consumo. As evidéncias apontam estreita associacdo entre as ideologias
tradicionais baseadas em estratégias massificadas pelas marcas patrocinadoras, e a identidade
projetada.

Também foi possivel constatar padrdes socio-histéricos de consumo alicercando as
culturas de mercado identificadas, influenciando as escolhas, posturas ligadas ao consumo a
partir de “Eu estendido” representado por simbolos, imagens e cores dos bois usadas para esta
finalidade pelas patrocinadoras. Os torcedores expressam suas identidades por meio do
consumo, uma vez que consomem produtos e marcas especificas para complementar e
fortalecer suas identidades pessoais. Para a conquista do publico, marcas patrocinadoras do
festival de Parintins utilizaram, conjuntamente, as duas cores dos bois, mostrando-se imparciais
perante os bumbds, visto que os entrevistados tém como caracteristicas fanatismo e idolatria
pelo festival. E fato que n3o é apenas em torno das necessidades identitarias culturais de uma

populacdo que o consumo acontece. No entanto, a analise apresentada prop&e que o consumo
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de algumas marcas e produtos tem a existéncia de uma motivacdo para se expressar ou a
procura de identidade cultural frente ao produto ou marca.

Um dos desafios na conducdo da pesquisa foi o acesso aos torcedores de ambas as
agremiagoes com algum envolvimento com as atividades das torcidas organizadas. Portanto,
apenas os mais proximos do circulo de relacionamento dos autores deste trabalho puderam ser
ouvidos. Nao houve tempo suficiente para mais entrevistas, limitando-se as 11 realizadas. Por
fim, como sugestdo para novas pesquisas relacionadas ao tema, volta-se a atenc¢do para ampliar
a mais sujeitos, por meio de entrevistas e, se possivel, grupos de discussao.

Apesar das limitacGes, a pesquisa amplia o conhecimento sobre o consumo influenciado
culturalmente em meio a rivalidade de duas agremiacGes repletas de ritos e simbolos

socialmente percebidos, narrados a partir de experiéncias vivenciadas.
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RESUMO

O artigo propde analisar o uso de tecnologias de comunicacdao moével por idosos com baixo
letramento, articulando a perspectiva folkcomunicacional ao identificar os impeditivos e
limitagcdes do grupo para acessar informacdes e a busca por formas alternativas de uso da
tecnologia disponivel. Tem como objeto de estudo os dados coletados através de entrevistas
realizadas com integrantes de grupos de Fortalecimento de Vinculos da Terceira Idade,
promovidos pelos Centros de Referéncia de Assisténcia Social (CRAS) na Regido Metropolitana
de Curitiba, PR. A relacdo do idoso com a internet, assim como a do letramento e do letramento
digital sdo abordadas através de pesquisa bibliografica. Os dados analisados apontam que o
grupo encontra maneiras proprias de se beneficiar da tecnologia, mas pouco usufrui de
possibilidades nao relacionadas ao lazer e a troca de mensagens instantaneas.
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ABSTRACT

The purpose of this paper is to examine the use of mobile communication technologies by
elderly people with low literacy, articulating the folk communication perspective by identifying
the group's obstacles and limitations in accessing information, as well as the search for
alternative ways to use the available technology. The data acquired through interviews with
members of groups for Fortalecimento de Vinculos da Terceira Idade (Strengthening Third Age
Links), sponsored by the Centros de Referéncia de Assisténcia Social (Social Assistance
Reference Centers) in the Curitiba Metropolitan Region (Paranad, Brazil), are the subject of the
study. Bibliographic research is used to investigate the interaction between the elderly and the
Internet, as well as literacy and digital literacy. The data analysis reveals that the group discovers
its own methods to benefiting from technology, but makes little use of options other than
leisure and instant messaging.

KEY-WORDS

Third Age; Mobile Communication; Folk Communication; Literacy; Technology and Everyday
Life.

El uso de teléfonos inteligentes por personas ancianas con bajo
nivel de alfabetizacion: un estudio exploratorio en la regiéon

metropolitana de Curitiba

RESUMEN

El articulo tiene como objetivo analizar el uso de las tecnologias de comunicacién moévil por
personas mayores con bajo nivel de alfabetizacidn, articulando la perspectiva de la folk
comunicacion mediante la identificacion de los impedimentos y limitaciones del grupo en el
acceso a lainformacidn y la blsqueda de formas alternativas de utilizar la tecnologia disponible.
El objeto del estudio son los datos recogidos a través de entrevistas con miembros de grupos
de Fortalecimiento de Vinculos de la Tercera Edad, promovidos por los Centros de Referencia
de Asistencia Social (CRAS) de la Region Metropolitana de Curitiba, PR, Brasil. La relacion entre
las personas mayores e Internet, asi como la alfabetizacion y la alfabetizacién digital, se analizan
a través de la investigacion bibliografica. Los datos analizados muestran que el grupo encuentra
sus propias formas de beneficiarse de la tecnologia, pero hace poco uso de las posibilidades no
relacionadas con el ocio y la mensajeria instantanea.

PALABRAS-CLAVE

Tercera Edad; Comunicaciéon movil; Comunicacién popular; Alfabetizacion; Tecnologia y vida
cotidiana.
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Introducao

No mundo contemporaneo, a internet desempenha um papel essencial na vida
cotidiana das pessoas. No entanto, quando analisamos a distribuicdo do acesso a rede entre
diferentes faixas etarias, surgem disparidades significativas. De acordo com dados da Pesquisa
Nacional por Amostragem de Domicilios (PNAD) divulgados pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) em 2022, o grupo de pessoas com 60 anos ou mais apresentou a
menor taxa de acesso a internet (PNAD, 2022), embora o periodo de 2019 a 2021 tenha
registrado um notavel crescimento no uso da rede por parte dos idosos, com a taxa de utilizacdo
aumentando de 44,8% para 57,5%.

Em 2020, a pesquisa “ldosos no Brasil Il: Vivéncias, Desafios e Expectativas na Terceira
Idade” (SESC E FUNDACAO PERSEU ABRAMO, 2020) revelou que 81% dos participantes tinham
conhecimento do termo “internet”, no entanto, apenas 19% deles faziam uso efetivo da rede.
De acordo com o estudo, 72% dos idosos nunca tiveram experiéncia com aplicativos, e 62%
nunca usaram redes sociais.

A mesma pesquisa também destacou que cerca de 40% dos individuos com 60 anos ou
mais enfrentavam dificuldades relacionadas a leitura e escrita. Esses obstaculos eram
frequentemente associados a falta de educacao formal, ao analfabetismo ou a incapacidade de
aplicar essas habilidades na pratica. Segundo o IBGE (2023), em 2022, a taxa de analfabetismo
nesse grupo foi de 16% do total, com 9,3% entre a populacao branca e 23,3% entre a populacdao
preta ou parda. O Nordeste concentra a maior proporc¢do de idosos analfabetos (32,5%) e o
Sudeste, a menor (8,8%). Do total de brasileiros analfabetos (9,6 milhdes de pessoas), 54,1%
(aproximadamente 5,2 milhGes) pertence a faixa etaria de 60 anos ou mais.

Considerando as taxas de acesso a internet pela populacdo idosa e os diferentes niveis
de conhecimento e habilidades entre pessoas com 60 anos ou mais, podemos entender que
existem diferentes perfis de usudrios dentro desse grupo interagindo com as tecnologias de
comunicacdo. Logo, “Apesar de a tecnologia se mostrar promissora para melhorar a vida das
pessoas idosas, foi estabelecida uma divisdo digital entre os idosos e os mais jovens” (OMS,
2022).

O crescimento da populacdo idosa no estado do Parand, segundo a agéncia estadual de
noticias do estado tem se apresentado como uma tendéncia nas Ultimas décadas. Tendo

220 | O Uso de Smartphones por Idosos com Baixo Letramento: um estudo exploratério na regiéio metropolitana de
Curitiba



RIF, Ponta Grossa/ PR Volume 21, Namero 47, p. 218-236, jul./dez. 2023

registrado um acréscimo de 32% entre os dados do Censo de 2000 e de 2010 e um aumento
ainda mais expressivo entre 2010 e 2022, de 47%*. O ultimo Censo (IBGE, 2022) registrou 1,9
mil pessoas com 60 anos ou mais vivendo no estado. O fendmeno ndo reflete apenas uma
dindmica demografica da regido, mas também levanta questdes sobre a qualidade de vida e
bem-estar dos idosos.

Nesse contexto, estudos recentes tém abordado a relacdo dos idosos com aplicativos
de troca de mensagens instantaneas e o efeito no combate a soliddo (VIEIRA & MARTINS, 2022).
Eles também tém analisado o comportamento dos idosos em relacdo ao uso de smartphones
(ALGELKORTE, 2018), bem como a interacdo de usuarios de diferentes idades, principalmente
aqueles com baixo letramento, nas redes sociais (CONCEICAO & PESSOA, 2018). Esses estudos
tém destacado os desafios e os beneficios da tecnologia na vida dessas pessoas.

Diante desse contexto, este artigo se propde a realizar uma analise introdutdria sobre a
experiéncia de uso da tecnologia moével com acesso a internet por idosos com baixo letramento.
O objetivo é contribuir para o entendimento dos processos comunicacionais presentes nessas
conexdes, adotando uma abordagem folkcomunicacional. Considera-se a exclusdao social
vivenciada por essa minoria, bem como os obstaculos e limitagdes enfrentados pelo grupo para
acessar informacgdes (SCHMIDT, 2007) e a busca por formas alternativas de uso da tecnologia
disponivel.

Optou-se por conduzir uma pesquisa qualitativa (GIL, 2008) e analisar os dados por meio
da andlise de contetddo (BARDIN, 2011). A coleta de informacdes ocorreu com a participacdo de
membros de grupos de Fortalecimento de Vinculos da Terceira ldade, organizados pelos
Centros de Referéncia de Assisténcia Social (CRAS) na Regido Metropolitana Norte de Curitiba®.
Com o objetivo de obter uma compreensao mais aprofundada do problema de pesquisa, foram
realizadas entrevistas individuais semiestruturadas (GIL, 2008) com cinco idosos ao longo do

més de junho de 2023. Durante a fase de observacdo preliminar, que ocorreu durante os

4 < https://www.aen.pr.gov.br/Noticia/Populacao-idosa-do-Parana-quase-dobrou-nos-ultimos-22-anos-

aponta-
IBGE#:~:text=Atualmente%2C%201%2C9%20milh%C3%A30%20de,residentes%20n0s%20399%20munic%C3

%ADpios%20paranaenses.>. Acesso 24 nov. 2023.

5 0s Centros de Referéncia de Assisténcia Social (CRAS) s3o locais publicos, localizados prioritariamente em
areas de maior vulnerabilidade social, onde sdo oferecidos os servigos da Assisténcia Social, com o objetivo
de garantir acesso as politicas publicas e fortalecer lagos familiares e comunitarios.
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momentos de interagdo social com os colegas do Grupo de Fortalecimento de Vinculo, e nas
entrevistas, puderam-se identificar respostas variadas dos entrevistados em relacdo a forma
como lidavam com dispositivos eletronicos, abrangendo uma gama de emocgées que incluiam
satisfacdo, cautela e frustragdo.

Na tentativa de maior percep¢ao do objetivo proposto, o artigo aborda a relagao do
idoso com a internet considerando questées do letramento e alfabetizacdo e da tela enquanto
suporte para escrita e leitura; apresenta os procedimentos metodolégicos, a analise e discussao

dos dados coletados e as consideracoes finais.

Idosos e a internet no Brasil

No Brasil, o Estatuto do Idoso, implementado em 2003, assegura que o Poder Publico
deve criar oportunidades para o desenvolvimento educacional da pessoa idosa, inclusao digital
e acesso a informacdo (BRASIL, 2003). Um desses desafios é garantir uma participacdo mais
efetiva dos idosos na sociedade, inclusive nas atividades relacionadas a tecnologia. Apesar do
aumento no acesso a internet e no uso de tecnologia pelos idosos a cada ano, eles ainda sdo o
grupo populacional que enfrenta maior exclusdo digital (IBGE, 2022).

Segundo Calve (2021), idosos que ndo tiveram formacdo educacional durante sua
infancia e adolescéncia estdao buscando adquirir conhecimentos sobre o uso de dispositivos
tecnoldgicos, como computadores, tablets e smartphones, além de explorar seus aplicativos e
softwares correspondentes, na tentativa de aprimorar suas habilidades de comunica¢cdo com
amigos e familiares e aumentar a capacidade de interacdo. Embora os aparelhos celulares
liderem o ranking de dispositivos mais utilizados pela populacdo brasileira para acessar a
internet (IBGE, 2022), a falta de tecnologia com sistemas operacionais de facil utilizagdo e design
com letras e icones ampliados acaba ndo beneficiando parte dessa populacdo, que apresenta
dificuldade de manuseio de aparelhos (KUSUMOTA, 2022).

A respeito das mudancas tecnoldgicas e da ndo adaptacdo dos idosos as novas formas
de comunicacdo, consumo e convivio social, Karshar (2002) aponta para possibilidades de
exclusdo social, devido a sensacdes de instabilidade, medo e inseguranca diante das rdpidas
transformacGes e constantes mudancas.

Condicdo socioecondmica, falta de familiaridade e doencas crénicas comuns em idosos

sdo categorizadas por Ferreira e Silva (2013) como fatores que podem ocasionar a ndo adesao
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de parte do grupo as TIC. Eles afirmam: “A falta de um conhecimento prévio sobre nogbes de
informdtica e sobre ainternet faz com que muitos idosos mal consigam entrar na rede e navegar
com seguranga, pois sofrem com problemas de usabilidade e acessibilidade” (FERREIRA E SILVA,
2013, p.7).

Em paises subdesenvolvidos e em desenvolvimento, como os latino-americanos,
marcados pela precariedade nas politicas sociais e pelos altos niveis de analfabetismo ao longo
da histdria, as tendéncias em direcdo a universalizacdo do acesso a educagdo visando a reducdo
do numero absoluto de analfabetos tém agravado a situagdo do analfabetismo funcional
(TOLEDO, 2009). No Brasil, segundo o Inaf® (2018), 29% dos brasileiros s3o incapazes de utilizar
as habilidades basicas de leitura e escrita de forma eficiente, o que consequentemente dificulta
sua plena participa¢ao na sociedade e no mercado de trabalho.

Diante da moderniza¢do das sociedades e do avanco das tecnologias de comunicacao,
o conceito de alfabetizacdo tem passado por mudangas nas ultimas décadas, numa tentativa de
compreender para além das habilidades de leitura e escrita, a sua aplicacdo dentro da
complexidade que abrange os contextos comunicacionais. Paulo Freire (1967) possibilita uma
maior compreensdo da dimensdao desse processo ao discorrer sobre a democratizacdo da

cultura letrada como uma atuacado consciente e cidada do sujeito que aprende:

[...] € mais do que o simples dominio psicolégico e mecanico de técnicas de
escrever e de ler. E o dominio dessas técnicas, em termos conscientes. E entender
0 que se |& e escrever o que se entende. E comunicar-se graficamente. E uma
incorporacgao. Implica, ndo uma memorizagdo visual e mecanica de sentencas, de
palavras, de silabas, desgarradas de um universo existencial — coisas mortas ou
semimortas — mas numa atitude de criacdo e recriagdo. Implica numa
autoformacdo de que possa resultar uma postura interferente do homem sobre
seu contexto (FREIRE, 1967, p.110).

Também propondo uma compreensdao mais ampla, através de autores como Walter
Ong, Milman Parry e Jack Goody, Magda Soares (2002) utiliza o termo “letramento” para
identificar o estado ou condicdo dos individuos ou grupos sociais capazes de atuar de forma
ativa e competente em sociedades letradas. Nessa concepcdo, a autora estende a discussdo

para o contexto da cibercultura. O conceito de letramento digital é definido como “(...) certo

8 Indicador de Alfabetismo Funcional — métrica que avalia o nivel de habilidades em leitura, escrita e
interpretacdo de texto dos individuos. Criada pela A¢do Educativa e Instituto Paulo Montenegro e aplicada
no contexto brasileiro desde 2001.
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estado ou condicdo que adquirem os que se apropriam da nova tecnologia digital e exercem
pratica de leitura e de escrita na tela, diferente do estado ou condi¢do — do letramento - dos
gue exercem praticas de leitura e de escrita no papel” (SOARES, 2002, p.151).

Soares (2002) se concentra na andlise da mudanca do espaco da escrita, da pagina para
a tela, e nos novos mecanismos de producdo, reproducdo e difusdo dos textos eletronicos. A
tela como meio de escrita e leitura oferece diferentes formas de obter informagées e promove
o surgimento de novos processos cognitivos, tipos de conhecimento e abordagens distintas de
leitura e escrita. Isso representa um novo nivel de alfabetizacdo, uma condi¢do inovadora para
aqueles envolvidos nas praticas de escrita e leitura digital.

Ferrari et al. (2020) propGem ir além do letramento midiatico, avancando em direcdo
ao que denominam "educac¢dao midiatica". Segundo as autoras, a educagao midiatica consiste
em “o conjunto de habilidades para acessar, analisar, criar e participar de maneira critica e
reflexiva do ambiente informacional e midiatico em todos os seus formatos — dos impressos aos
digitais” (FERRARI ET AL., 2020). Em uma sociedade altamente influenciada pela midia, ser
educado midiaticamente é considerado um pré-requisito para a cidadania e a participacao
efetiva na sociedade (FERRARI ET AL., 2020). Portanto, a educacdo midiatica é vista como um
direito humano fundamental, pois capacita o individuo a exercer seu direito a liberdade de
expressao, fortalecendo, assim, o ambiente democratico.

O fato é que as mudancas no processo de producao, reproducado e difusdo resultam em
grandes alteragcdes na forma como o escritor se relaciona com o texto, como o leitor se relaciona
com o texto e até mesmo como os seres humanos se relacionam com o conhecimento, dada a

temporalidade e a multiplicidade de possibilidades oferecidas pelos hipertextos (LEVY, 2002).

Procedimentos metodologicos

Para concretizar a pesquisa, foi adotada uma abordagem qualitativa, com pessoas de 60
anos ou mais, moradores da regido metropolitana de Curitiba, no Parana. Inicialmente, foram
realizados contatos com associacdes de moradores e prefeituras para a identificacdo de Grupos
de Convivéncia voltados para idosos, organizados pelos Centros de Referéncia de Assisténcia

Social (CRAS) na Regido Metropolitana Norte de Curitiba. Apds a participacdo em dois
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encontros, foram identificados os participantes com interesse em participar da pesquisa e

conduzidas entrevistas de forma semiestruturadas, que foram gravadas diante de autorizagao.

Quadro 1 — Caracteristicas dos entrevistados

Entrevistado’ | Idade | Género Escolaridade Estado civil Principais atividades
profissionais ja
realizadas

Augusta 68 F 52 ano do Vilva Dona de casa,
Ensino auxiliar de produgao
Fundamental e diarista

Damares 65 F 12 ano Vilva Trabalhadora rural e
incompleto dona de casa
do Ensino
Fundamental

Fatima 71 F 42 ano do Viava Trabalhadora rural e
Ensino dona de casa
Fundamental

Jodo 64 M 42 ano Carpinteiro e
Incompleto Casado pedreiro
do Ensino
Fundamental

Marta 76 F 92 ano Trabalhadora rural e
do Ensino Casada auxiliar de servicos
Fundamental gerais

Fonte: elaboragdo propria (2023)

Apds as entrevistas realizadas, o percurso para a andlise dos dados se deu da seguinte
forma: pré-analise, exploracdao do material, tratamento e interpretacdo dos dados. Organizado
e examinado o material, foram identificados os termos recorrentes e conceitos-chaves. A
elaboracdo de indices e indicadores envolveu a selecdao de palavras e sentencas que capturam
os elementos essenciais do fendmeno investigado. Exemplos incluem a escolha de termos como
“ndo consigo", "ndo entendo", "tenho dificuldade" como indice para o indicador de “dificuldade

técnica para utilizacdo de fungdes especificas que os idosos podem encontrar ao usar os

smartphones”.

7 Para preservar a identidade dos entrevistados, os nomes foram trocados.
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Quadro 2 - Indicadores

Indicadores

Frequéncia e formas de interacdes online realizadas pelos idosos;

ExpressGes emocionais utilizadas pelos idosos ao falar sobre suas interagdes online

Dificuldade técnica para utilizacdo de fungdes especificas que os idosos podem encontrar ao

usar os smartphones

Fonte: elaboracdo propria (2023)

Quadro 3 - Identificagdo das unidades de contexto e registro

Temas

Observagao sobre os argumentos

Experiéncias com
tecnologias de
comunicagao

Relatos sobre como foram as primeiras experiéncias dos
entrevistados com as tecnologias de comunicacao e internet

Aprendizado

Sentimentos em rela¢do ao aprendizado, interacao com o
smartphone, dificuldades, desejos e suporte recebido

Aplicativos

Referéncias aos aplicativos utilizados, frequéncia, preferencia e
formas de uso

Mensagem de audio X
texto

Registros sobre a preferéncia por dudio para a troca de mensagens
e sobre dificuldade de leitura e escrita, além das menc¢des sobre o
uso dos emaoijis e gifs

Ferramentas de busca e
principais conteudos
consumidos

Registros sobre como sao feitas as buscas por contetdos nos
aplicativos, com as dificuldades e facilidades que cada um encontra
no processo, formas alternativas de uso e principais conteudos que

consomem nas plataformas que demostram maior relacdo

Pertencimento

Reflexdes em torno de como a vida pode ter sido alterada com o
uso do smartphone, uso de aplicativos que ndo sdo os de redes
sociais, soliddo, discussdes em torno de inclusdo e exclusdo e
comparacdo do passado com o presente

Preocupacdo com
seguranca

Registros relacionados a medo, desconfianca, amizades com
desconhecidos, mensagens de desconhecidos, fake news e
aplicativos bancarios

Fonte: elaboragdo propria (2023)
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O tratamento dos dados apds a categorizacdo tematica proporcionou uma identificacdo
de padrdes e tendéncias dos entrevistados com relacdo aos desafios enfrentados, formas de
estar na rede e preferéncias de comunicacdo. A interpretacdo das informacdes se desenvolveu
na construcdo textual critica argumentativa, que articulando-se com referencial tedrico
apresenta falas do material de andlise.

O conceito de baixo letramento, utilizado para definir o grupo de pesquisa, foi
fundamentado na Matriz de Referéncia para a Medicdo do Alfabetismo nos Dominios do
Letramento e do Numeramento. Essa matriz é empregada pelo Indicador de Alfabetismo
Funcional (Inaf) desde 2001 para analisar dados relacionados ao alfabetismo da populacdo
brasileira entre 15 e 64 anos (RIBEIRO & FONSECA, 2010). Ndo foram encontrados indicadores

que considerassem pessoas com 64 anos ou mais nesse contexto.

Paradoxos da inclusao

De acordo com Schmidt (2006), o estudo da folkcomunicagdo busca compreender como
grupos a margem dos processos comunicativos hegemonicos estabelecem comunicacao,
analisando os meios especificos de expressdo de ideias e informagbes dentro de um cendrio
cultural préprio. Esse processo é influenciado, como tudo, pela digitalizacdo. Em uma sociedade
profundamente midiatizada, na qual diversos processos sociais em diferentes campos e niveis
tornam-se indissociaveis e dependentes da mediacdo tecnoldgica (COULDRY; HEPP, 2013), ha
uma crescente dependéncia das tecnologias e instituicdes midiaticas. Conforme observado por
Selwyn (2008, p. 819), “as TIC sdo consideradas como elementos integrais [dos] novos modos
de ser e desempenham papéis importantes na sustentacao do juizo reflexivo e da agao social
do individuo”.

Contudo, esse centrismo mididtico pode resultar no afastamento progressivo da
participacdo social por parte de amplos segmentos da sociedade (JANSSON, 2015). Nesse
contexto, discordamos da afirmacdo de Selwyn (2008, p. 819) feita ha quinze anos, na qual
declarava que a proficiéncia em Tecnologias da Informac¢do e Comunicagdo (TIC) ndo era “um

III

pré-requisito para sobreviver na sociedade do século XXI”, mas sim “um elemento integral para
prosperar na sociedade deste século”. Ao longo desse periodo, em uma era marcada por

"cidades inteligentes", essa proficiéncia tornou-se, de fato, essencial.
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Urgéncia evidente em Curitiba e sua regido metropolitana, considerada “uma das seis
cidades mais inteligentes do mundo” 8. A capital do estado do Paranad tem implementado, ao
longo da ultima década, projetos de “inclusdo” e “cidadania” digital que, ironicamente, ocorrem
a revelia de qualquer principio basico de inclusdo ou cidadania. Um exemplo é o sistema de
estacionamento da prefeitura, chamado Est@r, com areas distribuidas por toda a cidade. A
utilizacdo e manutencdo dessas areas publicas de estacionamento dependem exclusivamente
do uso de dispositivos méveis. Outros programas da prefeitura também adotaram amplamente
a digitalizacdo, como o cartdo de saude para acesso aos postos de saude bdsica nos bairros.
Como resultado, a falta de proficiéncia em tecnologias torna-se um obstaculo a participacdo
cidada na “cidade inteligente”.

Jansson (2015) destaca a dependéncia ritual das midias, fundamentada no poder
sociocultural de rotinas compartilhadas. Para o autor, a posse de certas tecnologias de midia é
percebida como obrigatdria em contextos socioculturais especificos, como na comunica¢ao
familiar ou, no caso de Curitiba, para a cidadania em uma “cidade inteligente”. Além disso, a
dependéncia ritual influencia as formas de uso da midia, normalizando conjuntos especificos de
praticas como “procedimento padrdo”. A ansiedade manifestada por nossos entrevistados em
relagdo aos usos “corretos” e padronizados de tecnologias como o celular e midias como o
WhatsApp demonstra como a dependéncia ritualistica do processo de midiatizacao atinge até
mesmo aqueles a margem desse processo. Conforme observa Jansson (2015), tais formas de
comunicacdo nao sdo impostas institucionalmente, nem sao funcionalmente obrigatdrias, mas
sim adaptacOes as expectativas sociais e a ordem cultural em constante evolucdo. Estar a
margem desses usos ritualizados pode resultar em colocar os individuos a margem também da
sociedade.

Durante a aproximac¢do com os entrevistados e outros idosos que ndo participaram
efetivamente da pesquisa, mas frequentam os mesmos locais onde aconteceram as entrevistas,
0 assunto sobre o uso de smartphones era levantado e, as vezes, recebia resposta direta e
rapida a respeito de ndo possuirem aparelhos celulares com acesso a internet (embora

houvesse uma pressdo de familiares ou amigos para adquirirem). Nestes casos, a negativa

8 Disponivel em: < https://www.curitiba.pr.gov.br/noticias/curitiba-e-eleita-uma-das-seis-cidades-mais-
inteligentes-do-mundo/70865>. Acesso 27 nov. 2023.
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estava relacionada a um dos fatores a seguir ou a combinacdo deles: valor, falta de interesse,
medo ou dificuldade em aprender a usar coisas novas. Outra resposta comum a exposicdo do
motivo da conversa era a ligeira aparicdo de aparelhos smartphones nas maos dos
entrevistados (sempre protegidos pelas mais diversas formas de capas), dando inicio, algumas
vezes, a uma sequéncia de demonstracdo de habilidades e de momentos em que os préprios
idosos se mostravam frustrados por ndo conseguirem realizar algumas atividades que, naquele
momento, eles tomaram a iniciativa de demonstrar. Na fala dos entrevistados, as frustracdes
apareceram em varios momentos e estiveram presentes em todas as respostas quando o
assunto abordado foi o processo de aprendizagem relacionado as novas tecnologias.

Ao relembrar quando conseguiu adquirir um microcomputador na esperanc¢a de que
escreveria cartas nele para filhos e amigos, Marta conta que foi dificil e que sé aprendeu a ligar
e desligar o equipamento. Ela relata: “Uma vez chamei um menino para me dar uma luz pra
mim, no computador. [...] Como é que eu ia fazer, como é que nao ia? Ele cobrou muito caro.
Ficou comigo umas trés horas, cobrou 30 reais” (MARTA, 2023). Para Damares, embora hoje
seja simples realizar ligac¢des, utilizar o “Whats” e o “Face”, nem sempre foi assim. Ela diz: “Tinha
muito medo. Ndo sabia arrumar, nao sabia mudar nada. Se ele desligasse, ndo sabia ligar ele,
foi dificil” (DAMARES, 2023).

Ja Augusta revela que comprou o celular atual apds insisténcia dos filhos para que
abandonasse o aparelho antigo, mas que ndo consegue fazer ligacdes com ele e recorre a irm3,
gue se mantém com um modelo antigo e empresta quando surge a necessidade de ligar para
algum lugar. Ela considera incomodo ter que ficar pedindo ajuda aos filhos para mexer no
celular e, assim, acaba usando-o apenas para acessar as redes sociais. No entanto, como nado
utiliza ferramentas de busca nos aplicativos, seja por texto ou voz, muitas vezes ndo consegue
encontrar conteldos que gostaria: “As vezes eu estou ali, olhando o celular, e aparece algo
interessante, as vezes eu gravo na cabeca, as vezes eu escrevo no caderno, né? Para deixar ali,
para ndo ficar pedindo toda hora para alguém encontrar a receita para mim, né?” (AUGUSTA,
2023).

Com relacdo ao uso das redes sociais, além do objetivo de ligacdo, troca de mensagens
instantaneas e consumo de conteldo, quatro dos entrevistados demonstraram medo de tentar
interagir curtindo ou comentando algo nas postagens: “No 'Facebook’, eu sé olho. As vezes, eu

aperto alguns botdes, mas ndo tenho muita pratica. Tenho medo de tentar comentar e receber
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algo estranho de volta. Gosto mais do WhatsApp mesmo” (DAMARES, 2023). A resposta
diferente foi da Unica entrevistada com maior escolaridade (92 ano do fundamental): “Eu
sempre dou uma resposta, sempre um elogio. Se gostei de alguma coisa, eu dou uma resposta.
Nao deixo passar em branco” (MARTA, 2023).

Ainda assim, a escolaridade ndo impediu Marta de ser vitima de golpe, medo comum a
todos os entrevistados: “Olha, eu sou bem desconfiada e ja cai. Eu cai feio, ja tomei prejuizo.
Muita coisa que aconteceu ninguém ficou sabendo. E muito, muito perigoso isso” (MARTA,
2023). Embora considere que consiga discernir o que pode ser verdade ou ndo, outra
entrevistada comenta: “Tem coisa ali que aparece, a gente vé que é mentira, né? Mas essas
coisas de banco e outras coisas eu ndo tenho nada no meu celular, dd medo” (AUGUSTA, 2023).

Questionada sobre quais aplicativos faz uso recorrente no aparelho celular, Marta
relata:

Uso tudo. Mas esses dias precisei renovar a minha prova de vida, fiz no celular. Eu
achei que foi bom demais da conta. Nao foi preciso ir Ia. Entdo é muita coisa. Tém
as pesquisas. Tenho que tomar um remédio, mas tenho medo de tomar. Vou la
pesquisar. Pra que é aquele remédio? Entao, eu acho excelente demais! Ndo tem
como melhorar mais do que isso, ta muito bom (MARTA, 2023).

O entendimento do uso da tecnologia como uma forma de entretenimento e lazer é
compartilhado por quatro dos entrevistados, que explicam a importancia do acesso digital em
suas vidas como uma atividade de diversdo e combate a solid3o: “E um prazer, as vezes estou
em casa, moro sozinha, dai eu ligo o YouTube. Tem aquele outro também, o TikTok. Ai eu fico
ali. E uma alegria s6” (FATIMA, 2023). A preferéncia pelo aplicativo de troca de mensagens
instantaneas é evidenciada por dois dos entrevistados como uma forma de interagdo. “Eu gosto
muito de ficar mandando mensagens e falo com meus filhos até tarde da noite. Nao tenho
muito o que fazer, entdo quando estou sozinha, procuro alguém para conversar” (DAMARES,
2023).

Quando guestionados sobre como ocorrem as conversas pelo WhatsApp, quatro dos
cinco entrevistados responderam que se comunicam exclusivamente usando o aplicativo
através do envio e recebimento de mensagens de dudio ou chamadas de video. Dos
participantes que mencionaram utilizar apenas o recurso de dudio do aplicativo para a troca de
mensagens, trés deles também fazem uso do recurso de voz para buscar conteudos de interesse

na plataforma YouTube. “[...] Fui treinando, e hoje, se quiser uma receita, peco no celular. Se
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eu quiser conversar com meus filhos, eu mando mensagens, ndo escrevo, mas mando
mensagem. Converso bem” (DAMARES, 2023).

Estudos sobre o comportamento de adultos com baixa alfabetiza¢cdo no ambiente digital
apontam para um processo de estigmatizacdo e dependéncia de amigos ou familiares como
facilitadores nos processos de comunicacio (PESSOA & CONCEICAO, 2018). A presenca de
funcionalidades como o WhatsApp Voice Message, que permite o envio e recebimento de
mensagens de audio, bem como ferramentas de reconhecimento de voz para busca de
conteudos, como as disponibilizadas pela plataforma de videos YouTube, garante um certo grau
de autonomia e acessibilidade.

Ainda assim, a falta de familiaridade com termos especificos e a dificuldade em
expressar claramente as necessidades resultam em problemas na formulacdo de comandos
precisos para encontrar os videos desejados ao utilizar a ferramenta de reconhecimento de voz
para busca de contetidos no YouTube (a Unica plataforma além do WhatsApp utilizada por todos
os entrevistados). Isso ndo apenas limita o acesso aos contetidos desejados, mas também causa
frustracao: “Meu irmao conseguia encontrar as coisas pelos videos que ele via na internet, eu
n3o consigo achar os videos. Fico procurando e ndo acho. N3o sei se ndo falo certo. As vezes dé
certo” (JOAO, 2023).

Diante das dificuldades, o sentimento predominante entre os entrevistados é de
impoténcia, pois ndo compreendem a natureza algoritmica da ferramenta responsavel por guiar

a sua interacdo com a plataforma via comando de voz. Como nota Santos (2020, p.286),

[...] quando falamos com objetos/seres vivos com os quais ndo hd resposta verbal
possivel, modulamos a voz, as formas de falar e as expressdes de sentimentos [...]
Falar é, portanto, sempre falar com um Outro, imaginar um Outro — e esse Outro
que ird nos responder de volta ndo é mais necessariamente humano. Ainda assim,
é um Outro ao qual eu atribuo determinadas caracteristicas, crio expectativas de
retorno, prevejo respostas possiveis [...]

Ainda sobre os registros sonoros, a sensacdo de autenticidade conferida pelos dudios
do WhatsApp torna essa midia uma ferramenta cada vez mais utilizada para a disseminacao de
fake news, conforme apontado por pesquisas recentes (DOURADO, 2022). A estratégia de
desinformacao se baseia no alcance rapido e exponencial da plataforma, direcionada a publicos
gue ndo possuem os recursos necessarios para decodificar a mensagem, amplificando assim o

seu impacto.
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Foi destacada por trés dos entrevistados a importancia de poder acessar algumas
celebragdes das igrejas que frequentam, durante o periodo de isolamento social, via rede social.
Para dois deles, foi neste periodo que aconteceu o primeiro contato direto com o smartphone
e com a internet. “Nosso prazer |a em casa é ir para a igreja e na pandemia era no celular que a
gente conseguia ver os cultos” (JOAO, 2023). Como lembra Hjarvards, a influéncia da midia
sobre a religido possibilitou que “individuos se engajem em comunicacdo e praticas religiosas
fora do campo de controle das igrejas” (2012).

Sobre o prazer de ter nas mdos a possibilidade de se informar sobre assuntos de
interesse com facilidade, devido a dificuldade em juntar letras, Fatima diz: “Isso é muito legal.
Agora mesmo eu ganhei um Pitbull do meu filho. Ai eu estava pesquisando como é que é o
Pitbull, que jeito que ele &, se ele é bravo, se é manso. E é o mundo, né? E o mundo” (FATIMA,

2023).

Consideracoes finais

Neste estudo exploratério sobre a relagdo de idosos com baixo letramento e
smartphones emergiram processos complexos envolvendo dificuldades, apropriacdo e
exclusdo. Diante das limitacdes relacionadas a leitura, escrita e compreensdao de comandos,
esses usuarios enfrentam barreiras que vao além do acesso as tecnologias. A ansiedade é um
componente expressivo, manifestando-se na inseguranca e na preocupacao de ndo saberem
utilizar os dispositivos de maneira "correta". Como consequéncias, mesmo apds superadas as
dificuldades iniciais, a maioria dos idosos acaba utilizando predominantemente a tecnologia
para atividades de interac¢do social e lazer. Em um mundo onde as operac¢des se colocam cada
vez mais digitalizadas, tornou-se comum para essas pessoas depender de terceiros para que
possam usufruir de direitos bdsicos, devido a implementacdo de processos que exigem
cadastros ou acessos virtuais.

A utilizacdo da voz e a navegacao tatil em substituicdo a digitacio ndo apenas
representam estratégias de adaptacao notaveis, mas também a inovacao pessoal dentro de um
contexto de acesso historicamente limitado aos grandes meios de comunicacdo de massa. Ao
deslizarem os dedos pela tela em busca de informacdes de interesse, se utilizarem das

ferramentas de dudio para buscas e trocarem um grande volume de mensagens de audio, essas
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pessoas ndo apenas demostram terem superado dificuldades, mas redefinem normas culturais
que os excluiam dos processos comunicacionais tradicionais. Assim, a experiéncia desses idosos
ndo apenas ressalta a importancia da inclusdo digital, mas também demonstra como a
adaptacao individual pode catalisar uma mudang¢a mais ampla.

Embora possa parecer simplista afirmar em 2023 que a disseminacdo da comunicacdo
digital permite que grupos marginalizados se posicionem e divulguem suas produgdes,
rompendo com processos hegemonicos, é interessante observar que a inclusdo desses grupos
nos processos comunicativos é capaz de ampliar efetivamente a participac¢do cidada. Conforme
destacado por Schmidt (2006), a apropriacdo tecnolégica por determinados grupos contribui
para a restauracdo de relagOes interpessoais e comunitdrias, como foi amplamente relatado
por nossos entrevistados.

Durante a realizacdo do estudo, foram enfrentadas barreiras no que diz respeito a
poucas referéncias relacionando o grupo pesquisado ao uso da internet e ao conceito de baixo
letramento, dado sua compreensao variavel e medigdo imprecisa. Assim sendo, o conceito de
baixo letramento foi utilizado tendo como parametro a Matriz de Referéncia no Inaf, que
seleciona enquanto analfabeto funcional pessoas em situacao de analfabetismo e em nivel de
alfabetismo rudimentar (INAF, 2018).

Considerando a crescente transformacao tecnoldgica da sociedade, o processo de
democratizacdo das novas tecnologias de comunicacdo e os indices que indicam maior
expectativa de vida dos brasileiros, estudos posteriores podem se interessar em analisar de
forma mais ampla essa realidade, considerando caracteristicas familiares e politicas publicas
voltadas para o publico em questdo. Possiveis analises que abarquem os sujeitos que nado se
sentem aptos para usufruir das tecnologias de comunicacdo devido ao baixo letramento
também podem auxiliar a compreender melhor possiveis ruidos presentes na comunicacdo com

o grupo.
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Por sua discricdo e lugar de moradia Vladimir Carvalho seria considerado apenas um
reminiscente do grupo do Cinema Novo que desenvolveu uma carreira mais coerente e longeva
que os demais, afora Eduardo Escorel, Zelito Viana, Orlando Senna, Cacd Diégues, Luiz Carlos
Barreto. Sumariza as contradicées daquela geracdo e sua impronta é desdobrar nos filmes o
interesse do espirito do tempo, pela inteligéncia publica, numa questdo de alteridade e algo
mais que altruismo. Nascido em 1945 em Itabaiana, Paraiba, 1935, o professor emérito da
Universidade de Brasilia (UNB) e cidaddo honorario da capital confirma mesmo os predicados
(coerente e longevo) por remarcar o que parte das pecas do Cinema Novo delineou em sua fase
heroica, entre 1955 e 1969, uma nesga de materialismo internacionalista (cosmopolita ou
heterotdpico) com projecdes da verossimilhanca ou da iconografia do entdo terceiro-mundo
(aqui ndo raro guarnecidas por uma poética sociolégica ou etnografica do Nordeste a retratar
ferramentas de produgdo econOGmica, costumes ou jornadas de profissdes invisibilizadas pela
urbanizagdo) e, por seu turno, permanecer na lide audiovisual durante o primeiro quartel do
século XXI. Vladimir Carvalho forja e subverte as aproximacdes aos espetaculares lugares
comuns dos contornos identitarios do nacionalismo-internacionalista (tipico do lastro reflexivo
da economia-politica marxista das grafias sociais dependentistas, como a literatura e o cinema

no Brasil e na Argentina naquele entdo) com pericia estilistica para lances de lirismo sinestésico.

Colaborou na concepg¢do do curta inclusive subescrevendo o roteiro do cldssico Aruanda
(1959) dirigido por seu professor Linduarte Noronha (1960), gedgrafo e reputado por Vladimir
Carvalho como uma das pedras de toque do Cinema Novo por lidar em chave critica com
institutos sociais supostamente anacrénicos, tais como a formac¢do de quilombos e praticas
econdmicas de baixo artificio. Aruanda semeou a escola paraibana de documentdrio cuja
formacao foi suscitada, segundo Carvalho, no transcurso das sessdes do cineclube de Jodo
Pessoa (“o cineclube dos Padres, como era chamado”) em que os intelectuais confraternizavam
nos anos 1950 e 1960. No curta transportam-se expressoes inéditas de uma modalidade
audiovisual prescrita no entreguerras europeu de composicdo mais humanista (figuras
vindicativas do realismo e recursos minimos, tais como pregavam Cesare Zavatttini, Roberto
Rossellini e mesmo Julio Garcia Espinosa e seu Cine Imperfecto ou os argentinos do Tercer Cine)
e possivelmente tributaria tanto do naturalismo literario de fins do XIX como de uma vocacgao

contemplativa do cinematdgrafo francés ou do ativismo soviético do Kino-Glaz. Convinha a
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encenac¢do maquinal da vida cotidiana (cujo quadro abarcou desde o mundo de amenidades
domeésticas da burguesia de fin de siécle, a nomenclatura bolchevique, a histéria monumental,
ao folclore, ao maquinario urbano e ao lavoro proletdrio ou camponés) e sobretudo a ampliacdo
dos instrumentos e temarios das ciéncias humanas com a ressurgéncia militante do interesse
pelos pobres propugnado pela ndo rara faustuosa hierarquia catélica e consolidado no concilio
vaticano |l de 1962-1965 pelos papas Jodo XXIll e Paulo VI. A circunstancia neorrealista e o
internacionalismo concretizaram-se com mais diligéncia nos festivais de cinema dos Estados
Unidos e da Europa ao incorporarem |4 peliculas do cinturdo do globo assumido como exdtico
ou colonizado, como o Jap3o, a india e a América Latina. O Cinema Novo desenharia um angulo
vernaculo desse conjunto negociado com o modernismo, a modernidade e a modernizacdo ao
exercitar uma dialética espreitada no romance do Nordeste do decénio de 1930, isto é, o
florescimento analitico da Semana de Arte Moderna de 1922, a reforcar um impeto

autoetnografico em cendrio coletivista.

Apds vdrias chamadas telefonicas para acordar um encontro vi-me com Vladimir
Carvalho em 2022 em trés ocasides, duas vezes em uma pracinha atras do enorme bloco C/F da
104 sul, arborizada superquadra brasiliense, que alinha efeitos de geometria temporal
endossados pelo clima, o paisagismo e a funcionalidade das vivendas e equipamentos urbanos
ideados por Kubitschek, Costa, Niemeyer, Nauro Esteves, Filgueiras Lima, Joaquim Cardoso,
Burle Marx, Israel Pinheiro, Athos Bulcdo e tantos outros. Minutos antes da mais espontanea
das entrevistas ainda entre os pilotis do F atualizei de pronto calculos comunistas varios; minha
observacdo elevou a inutil consenso a existéncia de dois porteiros situados nas antipodas do
vao e como aporia o fato de um estar sob amparo de uma guarita e o outro pousar ermo sobre
uma cadeira de escritério a deslizar na superficie de um piso escuro de pedra polida com
incrustacdes marmoreas. Reconhecendo o comum e suas contradigdes materiais e tedricas
semelhou ser mais coerente evitar reflexdes sub-repticias e pescar na memdria dados
biograficos e profissionais do meu préoximo colega, concentrar-me na grandeza da obra, no
ritmo sinfonico de um punhado de seus filmes, afinal um todo menos dispar e tdao sublime tais
os vultos preconizados como sitio civico ha mais de 60 anos que me circundavam. Uma
fisionomia a simular acanhamento e lentiddo despontou na portaria de vidros abertos que

refletiram novas caracteristicas no homem ao se aliar a mim e ao funcionario.
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Eram 19h de uma tarde de julho e sentamos no banco da praca improvisada detras do
prédio e em seguida conversamos a propdsito de um seminario na Universidade Federal do Rio
Grande do Norte (UFRN) intitulado Condi¢des do audiovisual nordestino. Matéria produtiva e
materialidade poética que organizei em outubro de 2022, em que Vladimir Carvalho faria e fez
a conferéncia inaugural. Anuiu com receio remetendo-se a uma inépcia genérica para lidar com
plataformas de reunides on-line e combinamos que eu iria pessoalmente em outubro para
iniciarmos o evento juntos. No ensejo questionei-lhe de sua relacgdo com a Paraiba e com
Aruanda, mas os cerca de 20 por cento de umidade do cerrado, os cobogds, os estacionamentos
e alguma visagem da pequena biblioteca publica e do correio encimados na terra vermelha
mesclada com gramineas estimularam-o a reportar-se antes a sua juventude e suas idas
constantes ao cinema com seu pai, Luis Martins, falecido aos 39 anos, sua mae, Mazé, e sua
irma, Wilma (Walter Carvalho, o indispensavel fotégrafo cinematografico nasceria anos depois:
“eu criei meu irmdo”) e a sua mudanca para o Recife e posteriormente para Salvador motivado
pelos estelares do Cinema Novo que se avizinhavam; “na Universidade Federal da Bahia (UFBA)

fui contemporaneo de Caetano Veloso e conheci Glauber Rocha, Orlando Senna” e demais.

Aruanda ressurgiu aos poucos neste dia e nos préximos, em agosto e outubro, em
modo de contemplacdo orgulhosa de sua génese na pratica do cinema precedente a fulcral
oportunidade de participar em Cabra marcado para morrer (1964-1984), ainda nas pesquisas
para o hibrido de Eduardo Coutinho, em 1962, como membro da Unido Nacional dos Estudantes
(UNE). Linduarte Noronha e ele preparam o argumento para o documentario em fins dos anos
1950 posteriormente viabilizado por doagdes de peliculas e uma camera obtida em viagens ao
Rio e a S3o Paulo a fim de reunirem-se com Odilon Ribeiro Coutinho e Humberto Mauro do
Instituto Nacional de Cinema Educativo. Para o diretor a comparag¢do de Aruanda com Arraial
do Cabo (Paulo César Saraceni, 1960) é incontornavel nos anais do Cinema Novo, juntamente
com obras prologais de Nelson Pereira dos Santos (Rio, 40 graus, 1955, e Rio, Zona Norte, 1957).
Na iminéncia de me presentear com DVS, livros e catalogos comecei a filma-lo com um I-Phone,
instantes que se volveram epifanicos enquanto rememorava sequéncias de fitas dele. Sua voz
discorria grave pela lente e ensinava o comportamento correto diante da camera ao exibir-me
teses, fotos e anedotas do oficio. Seus préximos planos enquadrariam a transposicao do Sado

Francisco ou a integracdo das artes nas edificacdes da esplanada dos ministérios. Infelizmente
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minhas imagens desse dia perderam-se devido a um furto do telefone na regido central de
Brasilia, préoximo de onde estdvamos e ao lado do setor de Autarquias Sul. Assistira a uma
exposicdo no Museu Nacional da Republica, Honestino Guimarades, em frente da biblioteca
nacional Leonel Brizola, aparelhos culturais previstos no plano piloto da cidade mas concluidos
nos anos 2000; ao deixar a sala do térreo da grande oca e caminhar em direcdo ao
estacionamento saquei do meu IPad e fiz uma panoramica que me distraiu até descobrir o vidro
do carona do meu carro estilhacado e advertir a auséncia do celular. Meses antes pensara em
Vladimir Carvalho para a abertura do semindrio por consubstanciar prismas do que se admite
como o Nordeste e os nordestinos até hoje em dia no restante do pais. Em seu caso, uma das
dimensdes dessa identidade, um homem de classe média acostumado a vida um pouco nédmade
gracas a cartografia geopolitica brasileira e que se firmara em um lugar construido com forca
de trabalho migrante de muitas partes do Brasil, mormente seus paisanos, retirantes, pedes e
portadores de copiosas anedotas no planalto central. Por certo, o tema da exuberancia retérica
fora o mote naquela ocasido, ultimada com remissGes a José Lins do Rego (José Lins do Rego,
1975) e José Américo de Almeida (O homem de areia, 1982), vidas por ele documentadas. Logrei
ainda gravar as invocadas biblioteca e agéncia postal das entrequadras 104/304 sob a lua das

20h30 naquela meseta. Essas sequéncias também foram subtraidas.

Em agosto e setembro nos falamos por telefone algumas vezes e sempre
preocupados com nosso encontro para a aula magna. Em 02 de outubro voltei a Brasilia apds
uma semana em um congresso em Buenos Aires e depositar meu voto para o primeiro turno no
insigne pleito de 2022 em um colégio de Natal, RN. No dia 03 as 14h nos arranjos das palavras
e sugestdes que o orientariam no que remarcar durante a conferéncia entrei em uma padaria
da comercial da SQS 104 e comprei uma rosca hidngara assimilando a origem do prenome do
diretor (haveria inspiragdo em Lénin?), o fato de seu pai empunhar simpatias comunistas na
conturbada zona da mata agucareira em meados do XX, e minhas préprias evocagbes palatais
familiares (minha mae, cujo avo era portugués, preparava essas roscas e afins, manjares com
nomes eslavos, germanicos e brasileiros durante nossa infancia e adolescéncia em Brasilia em
plena ditadura militar). Inferi que o mais fecundo seria desatar as largas suas vivéncias na
masterclass. Nos reencontramos na praga do C/F e desafortunadamente me notificou que teria

um compromisso judicial inadidvel que envolvia questdes particulares e ficamos de nos ver no
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dia seguinte, em 04 de outubro as 16h45 para deslanchar o seminario. Aproveitei a tarde
desencantada para ir ao cinema e assistir a Duetto (Vicente Amorim, 2021), melodrama
encenado entre o Brasil e a Itdlia que tematiza alimentacdo, herangas, musica e a repressao
castrense. Pelejei com inocéncia para filiar a peca com os documentarios de Vladimir Carvalho
e minhas memodrias. Por certo, antes de nos reunirmos em 04 de outubro vi Os amantes (Nicole
Garcia, 2021), associando-o sem sucesso com o Bernardo Bertolucci de O ultimo tango em Paris,
1972, e Os sonhadores, 2005, na mesma sala do Shopping Liberty Mall da véspera, nesta ocasido
desanimado para o cotejo com nosso diretor. Contudo, afinal Vladimir Carvalho e eu
comegamos nossa conversa as 16h40 a caminho da Fundacado Cinememoria, criada por ele na
guadra 703 da W3 sul. Atravessamos a pé com tranquilidade a ufanada faixa de pedestres (o
cumprimento incondicional da especifica funcdo das leis de transito é jactancia da comunidade
brasiliense, gesto da civilidade alcancada ali) ao lado de onde fora o restaurante Carpe Diem,
passamos pensos pela pardquia pés-moderna de tijolos aparentes devotada a Sdo Camilo de
Lellis, nos conduzimos pela calcada em frente dos belos e desnudos prédios da 304 onde ele
enunciou entre ideias avulsas o veredito de que apenas era afeito aos primeiros longas de
Glauber Rocha (Barravento, 1962, Deus e o diabo na terra do sol, 1964, e Terra em transe,
1967); “os dirigidos na Europa” eram bem menos brilhantes. Deduzi que no arbitrio houvesse
angustias e pretextos politicos desequilibrando o alcance estético em face dos arroubos
linguisticos do baiano nos anos 1970 com algum favor aos militares brasileiros. Processei
incoOmodo as informacgdes com cenas de O dragdo da maldade contra o santo guerreiro (1969)
e d’A idade da terra (1980) sob analise peripatética até depararmos com o sobrado geminado
entre azul e bege de janelas e portas grend na avenida que fora o coragdao do comércio varejista
nas adjacéncias da inauguracdo do Distrito Federal, hoje observada por alguns como em
elegante decadéncia, para os padrées do concentrado modernismo nativo. “Aqui tem mais de
uma tonelada de material, moviolas e trés mil livros” disse ao abrir a Fundacdo e acender a luz
com articulagdes espertas aos seus 87 anos. Nos acondicionamos em um comodo indefinido
qgue logo, ao recordar semelhantes habita¢Oes ja visitadas, ser relativo a cozinha e a drea de
servico, envelopada por livros, tvs e objetos variados que compunham um arquivo espléndido
do cinema brasileiro, “com cartas de Glauber Rocha e Humberto Mauro”. Com a iminéncia da
sua apari¢cdo na abertura do evento ele deslembrara a senha da Internet e ligou para algumas

pessoas até dar com as letras e os nimeros embaixo de um esquema de filmagem de Giocondo
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dias. O ilustre clandestino (2019). “N&o faco roteiros prévios, muito menos storyboards, apenas
pesquiso”, todavia assina as fartas narracées em off e voice over em suas obras. Transmitimos
no Youtube com sucesso apoiados pela coordenadora do Departamento de Comunicacdo da
UFRN (Janaine Aires) e durante cerca de uma hora o diretor pronunciou-se a propdsito de sua
vida, obra e uma possivel poética da arte e do cinema nordestinos, de Caetano Veloso até seu
irmdo Walter Carvalho e Cldudio Assis, e encerrou a noite com uma conclama de jubilo politico
para o Brasil a reboque do resultado suspensivo das urnas no primeiro turno das presidencias
de 2022. Desculpou-se pelo arrebatamento ideolégico e respondeu uma questdo ao que tangia
a atividade cineclubista em Jodo Pessoa e no Rio de Janeiro; resumiu que na ultima metrdpole
nos anos 1960 os autores levavam seus curtas-metragens a um “buraco” na Cinelandia e faziam

fila para a sessdo e se animavam com a ulterior discussdo dos exercicios.

Continuamos nos ambientes da Fundacdo alumbrados por um pretérito em que
ele, sob as energias recentes de sua atuacao na conferéncia, conferiu mais relevancia a curtas
como Romeiros da guia (1962), a O pais de sdo Sarué (1971) e a trilogia de Brasilia (Conterraneos
velhos de guerra, 1992; Barra 68. Sem perder a ternura, 2000; Rock Brasilia — Era de ouro, 2011),
malgrado a recorréncia da iconografia nordestina seja a constante de seu idioleto e eu
aplicadamente me reportasse a isso e chegarmos ao consenso de que os biomas do cerrado e
da caatinga concatenavam um sé sertdo. Percorrendo o imdvel dedicou-se a explicar os prémios
sobrepostos em uma arca na sala, com um pequeno jardim vislumbrado através de uma cortina
e outros artefatos em que reluziam candangos e kikitos (respectivamente galardGes dos
festivais de Brasilia e de Gramado, mas ele pareceu ter especial apreco pela efigie do Festival
Internacional del Nuevo Cine Latinoamericano, Havana, Cuba, o coral obtido por Conterraneos
velho de guerra que se ocupou em pormenorizar). Detectei em sua elucidacdo haver distingdes
de juris catélicos ou ecuménicos afiancando a consabida inclinagdo civilizatéria e social.
Enquanto admirava as esculturas em madeira que confirmou serem de sua lavra (entre elas um
grande cristo deitado), um retrato seu pintado por Carlos Bracher, moviolas, projetores, papéis,
cartazes e fotos de Shoah (Claude Lanzmann, 1985), Hannah e suas irmas (Wood Allen, 1986),
Cabra marcado para morrer (Eduardo Coutinho, 1964-1984), Honestino Guimaraes, Terra em
transe (Glauber Rocha, 1967), Rock Brasilia, Tizuka Yamasaki, de quem foi mestre junto com

Maria do Rosario Caetano entre outros “em mais de 23 anos como professor da UNB. Paulo
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Emilio Salles Gomes, Jean-Claude Bernadet e Nelson Pereira dos Santos inauguraram a escola
de cinema no Instituto Central de Artes, ICA. Fiz parte da segunda leva de professores da
Instituicdo do primeiro Curso de Cinema do Brasil convidado por Fernando Duarte” (diretor de
fotografia de Cabra marcado para morrer, do qual ele mesmo foi assistente de dire¢do). Glosou
a conferéncia no que respeitava a Semana do Cinema Brasileiro esboc¢ada por Paulo Emilio,
embrido da primeira mostra de cinema do pais, o Festival de Brasilia (1965): “as coisas comegam
assim...”. No ensejo explicitou sua relagdo com Fernando Duarte (quem faleceu pouco depois e
teve homenagem no Cine Brasilia, na 306/307 sul) na renovacéo geracional do curso de Cinema
da UNB e a despeito da turma anterior, que em 1965 adotara a postura diaspdrica de centenas
de mestres de outros departamentos do campus desistindo da entdo temeraria aventura de
Brasilia, o seu grupo e ele prdprio ndo tencionaram pedir exonera¢do conquanto a raiz do Ato
Institucional n. 5 (0 Al5, 1968-1978) e das altercagGes provocadas por O pais de sdo Sarué (1971)
guase fora expulso da academia ndo fosse portar as credenciais artisticas e o diploma em
filosofia da Universidade Federal da Bahia (UFBA). O reitor e pedagogo Anisio Teixeira tivera
seu mandato suprimido em 1964. Sopesa-se subtextualmente que por ndo participar mais do
ICA o deslocamento fisico desvelou também a oscilacdo do escopo do ideal da atividade
cinematografica ora como exteriorizacdo do espirito, ou como arte, ora como meio técnico,
com a consequente énfase na formacdo para um mercado mais racionalizado assumida pela

cadeira ao integrar-se a recém fundada Faculdade de Comunicagdo (1966).

Deixamos as 21h a rica Fundac¢do Cinememoria. “Quis doar o acervo sem custo para o
poder publico, mas falta apoio politico”, reclamou aludindo um estranho estado de
indeferimento oficial a respeito de acertos prévios com a UNB, por exemplo. Na frente da casa
encontrou uma vizinha que estacionava o carro e feliz apontou “minha amiga, Adélia”; com um
novo Iphone tirei fotos e fiz pequenos takes de ambos para aprovisionamento pessoal. Uma
troca de palavras com ela antecedeu sua interrogacdo de se eu iria para a dire¢do oposta, mas
atinei que tomaria uma conducgao perto de seu prédio da 104 e portanto fizemos o trajeto de
retorno pelas quadras 503 e 303 sul. Com as edi¢des completas d’O Pasquim encadernadas e
volumes remotos de capa dura de A bagaceira e Menino de engenho que ele salientara como
pecas de colecionador em fluxo de reminiscéncias no meu pensamento Vladimir Carvalho toava

Com seus curtos passos rumo a suas origens e recontava a clandestinidade em um vilarejo nas
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imediacGes de Campina Grande apds sua fuga com Elisabeth Teixeira (viuva do ultrajado cabeca
da Liga Camponesa de Sapé, Paraiba, Jodo Pedro Teixeira, artifice de Cabra marcado para
morrer) em 1964, e em linha antipoda, emendou o “papo” com sua amizade com Arnaldo Jabor
no Rio, uma visdo “oposta a minha. Ele retratava a classe média carioca”. Entdo com Opinido
publica (1967) e o alegdrico Toda nudez sera castigada (1973) ritmando minha vista noturna do
concreto armado da 303 indaguei se ele presumia distancia entre um género e outro;
sentenciou que “o documentdrio e a ficcdo sdo absolutamente diferentes”. Creio haver
delegado sua referéncia a O pais de Sdo Sarué, “um filme feito em partes”, cujos registros visuais
efetuaram-se a partir de meados dos anos 1960 em localidades nordestinas. Apesar de a vida
ser a matéria dessa obra, campeiam estimulos signicos (cancioneiro popular ufanista e
fantasioso, massa autobiografica dos negdcios do avé com couro de rés, fatura critica em feitio
de oximoro) adjuvando com o enredo sociolégico e distépico (utdpico, heterotdpico) e tdo sé
em inicios de 1970 a prontificou. Saltou para o pesado fardo da pelicula que transpassou a
década em estado de invisibilidade, censurada e com a Unica cdpia impedida de sair do pais, ir
para o certame de Cannes “para o qual fui convidado”. Reavivei minha intuicdo de que nesses
relatos confluiram sua hipdtese da incompatibilidade de penetracdo politica entre um
documentario e uma ficcdo. “Sempre fui documentarista”, ufanou-se com uma perifrase
remindo a auséncia de longas-metragens e a profusdo de curtas (muitos na UNB e com
estudantes) entre 1971 e 1982, ano de lancamento de O homem de areia em que retratou José
Américo de Almeida em Tambau, Jodo Pessoa (escritor do romance seminal A bagaceira, 1928).
Rematou seus pendores com um aperto de mao e opinido firmes: “Cabra marcado para morrer
é o filme brasileiro do século”. Estas frases foram transcritas com as boas novas da volta de Lula
para o Alvorada ou para a Granja do Torto em primeiro de janeiro de 2023 e ontem, agosto do
mesmo ano, soube que Vladimir seria homenageado com o troféu Grande Otelo no Rio em 23

do més de outubro.
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O desfile de 7 de setembro de Ouro Preto/MG

Fotos e texto: Angelo Eduardo Rocha?
Leonardo José Costa?

A forca da tradicdo dos desfiles de 7 de setembro se transmite em sua capacidade de
interpelar o sujeito para sua contemplagcdo. Foi dessa maneira que este ensaio fotografico
tomou forma. Em uma visita a cidade de Ouro Preto em 2023, um grande evento tomou forma
na Praca Tiradentes, convidando turistas e locais a compartilharem o famoso desfile que, desde
suas primeiras manifestacGes, vem se transformando, assim como o povo e a memoaria cultural
que acompanham essa histéria de independéncia.

Ainda que o 7 de setembro sé se tornou feriado nacional através da Lei 662, quando o
Presidente do Brasil era o General Eurico Gaspar Dutra, os desfiles ja ocorriam de forma
independente praticamente desde 1822. Contudo, a partir da década de 1930, na era Vargas,
comecaram a tomar a configuracdo civica que se conhece hoje e se reproduz Brasil afora,
mantendo o elemento militar, politico e religioso, em disputas e hibridizacdes com as demandas
sociais e culturais insurgentes ano apds ano.

A histéria, porém, nem sempre acompanhou os desfiles de 7 de setembro com toda sua
pompa e alegria. Durante o periodo da ditadura militar, por exemplo, a instrumentalizacdo
dessa manifestacdo de independéncia contrastava com seu uso pelo regime autoritario vigente.
Fato parecido tomou lugar nas comemoragdes de 2022, quando o entdo presidente do Brasil,
Jair Bolsonaro, novamente se apropria do poder das for¢cas armadas para salientar uma
demonstracao de forga e imponéncia em contraste aos valores democraticos que, na época, ja
estavam sob contestacao.

O que se tem, entdo, neste ensaio, € um acumulo de memdrias e experiéncias que

sobrevivem e se reinventam, tomando lugar em uma manha mineira fria e nublada. Por 13,

! Doutorando em Comunica¢3o na Universidade Federal do Parana (UFPR). Graduado e Mestre em
Jornalismo na Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG). Correio eletronico:
angeloeduardorocha@gmail.com

2 Mestre e Doutorando em Comunicac¢do na Universidade Federal do Parana (UFPR). Graduado em
Jornalismo na Universidade do Vale do Itajai (Univali). Correio eletrénico: leojcosta@outlook.com
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estudantes, grupos culturais e autoridades se apresentaram reafirmando simbolos individuais
ao mesmo tempo em que convidavam o publico a celebrar em comunhao a identidade e a
histéria de Ouro Preto. O evento foi marcado pela presenca do 52° Batalhdo da Policia Militar
de Minas Gerais, 22 Companhia do 12 Batalhdo do Corpo de Bombeiros Militar de Minas Gerais
e da Guarda Civil Municipal de Ouro Preto. Entre as fanfarras, estavam presentes apresentagdes
das Escolas Municipais Juventina Drummond e Izaura Mendes, da APAE e das Escolas Estaduais
Desembargador Horacio Andrade e Marilia de Dirceu, acompanhadas ainda de diversas escolas
municipais.

Seja pelo patriotismo ou pela busca por novos espacos para as diversidades que
compdem a comunidade de Ouro Preto, o desfile de 2023 trouxe narracdo de histdrias e
homenagens a personalidades do cendrio politico e da comunidade, conectando geracdes e
abrindo caminho para um futuro que também se solidifica valorizando a importancia de

revisitar o seu passado.

Foto 1: A concentragdo do desfile de Sete de Setembro de 2023 em Ouro Preto/MG
aconteceu na Praga Tiradentes, local que abriga 0o monumento que homenagem o martir da
Inconfidéncia Mineira
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Foto 2: Moradores de Ouro Preto disputavam lugares sobre o monumento onde a cabecga do
martir da independéncia (Joaquim José da Silva Xavier, o Tiradentes) foi exposta. Tiradentes
foi enforcado e esquartejado em 21 de abril de 1792 em um poste localizado no mesmo
lugar em que agora esta o monumento do martir.

Fotos 3 e 4: Enquanto moradores e moradoras de Ouro Preto se preparam para o desfile de
Sete de Setembro, turistas se sentem perdidos na cidade, pois poucas op¢oes de turismo
estao disponiveis, a ndo ser, o préprio desfile
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Foto 5: O monumento de Tiradentes oferece visdo privilegiada para registrar o desfile e as
apresentacoes das fanfarras de Ouro Preto. Ao fundo, na fachada da histérica Camara
Municipal de Ouro Preto - Bernardo Pereira de Vasconcelos, um banner é fixado para

divulgar uma candidata a Miss Universo Ouro Preto para o ano de 2024

Foto 6: Semelhante aos varios desfiles civico-militares de Sete de Setembro, estiveram
presentes o 52° Batalhdo da Policia Militar de Minas Gerais, 22 Companhia do 12 Batalhdo
do Corpo de Bombeiros Militar de Minas Gerais e a Guarda Civil Municipal de Ouro Preto.

Na frente do desfile, a banda formada pela Associa¢do das Fanfarras de Ouro Preto
(AFANFOP) alegra os moradores da cidade. O desfile durou oito minutos. A ceriménia que
comegou as 8h foi transmitida pelo Jornal Voz Ativa de Ouro Preto

9 sem

e Regina Ferreira @ .

9 sem

Ver mais 36 comentarios

» 18:09/2:1552

Ao vivo 2 7 de Setembro em Ouro Preto-MG.

Y Gosto () Comentar > Partilhar @O 73 - 77 comentarios - 1,9 mil visualizagées

Crédito: Captura de imagem da transmiss3o no Facebook do Jornal Voz Ativa®

8 Link para acessar as transmissdes: Parte 1:
https://www.facebook.com/jornalvozativa/videos/1520712298671621. Parte 2:
https://www.facebook.com/watch/live/?ref=watch permalink&v=298753926083278
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Foto 7: As disputas e hibridizagdes culturais sao marca das celebracdes no Sete de
Setembro, que opera como espag¢o também de visibilidade para grupos sociais e lutas de
minorias em contraste com uma tradi¢do militarizada que, durante décadas, protagonizou a
celebragao
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Foto 8: Em frente ao Museu da Inconfidéncia Minera um palco foi levantado para receber
representantes de diferentes setores da cidade. O museu da Inconfidéncia (inaugurado em
1944) homenagem as vitimas de uma rebelido fracassada durante a Inconfidéncia Mineira
que pretendia libertar o Brasil do dominio colonial portugués em 1789. O Brasil Império
comegou no dia 7 de setembro de 1822 quando o pais se torna independente e finalizou
somente em 15 de novembro de 1889 — quando ocorreu a Proclamagao da Republica

Foto 9: Além das fanfarras das Escolas Municipais Juventina Drummond e Izaura Mendes, da
Associacdo de Pais e Amigos dos Excepcionais (APAE), das Escolas Estaduais Desembargador
Horacio Andrade e Marilia de Dirceu, que retoma as apresenta¢does em 2023
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Foto 10: A Escola Municipal Isaura Mendes iniciou-se em 1984 na comunidade do Bairro
Piedade de OP/MG. Fundada em 1992 a fanfarra da escola possui 31 anos

Fotos 11 e 12: A Escola Estadual Desembargador Horacio Andrade, localizada no bairro Alto
da Cruz, foi criada no dia 12 de junho de 1922. Ja a fanfarra da escola, foi fundada em 07 de
setembro de 1972. A escola possui 101 anos e a fanfara de 51
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Foto 13: A escola Juventina Drummond, do bairro Morro Santana de OP MG foi criada em
1960, a Fanfarra Juventina Drummond Ouro Preto possui 23 anos

Foto 14: Fundada em 1982, a Associagdo de Pais e Amigos dos Excepcionais (APAE) de Ouro
Preto/MG completa 41 anos em 2023. No desfile de Sete de Setembro a Fanfarra da APAE
estava presente
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Foto 15: Sérgio Vitorino Ribeiro, maestro da fanfarra da APAE, foi homenageado devido a
sua dedicacdo com as fanfaras de Ouro Preto pela Associa¢ao das Fanfarras de Ouro Preto
(AFANFOP) no desfile de Sete de Setembro de 2023
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Fotos 16 e 17: Dentro do cronograma de atividade do Sete de Setembro de 2023 de ouro
Preto estava previsto a coroa¢ao da Miss Universo Ouro Preto 2024. lara Marina Costa
Souza, candidata do banner da fotografia anterior foi eleita. Assim como a sua familia, A
Miss lara faz parte da Fanfarra da Escola Municipal Juventina Drummond
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WOLFGANG TESKE
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MINERACAD
E NOVAS TECNOLOGIAS
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DIALETICA

Estamos vivenciando um periodo em que é fundamental fazer profundas reflexdes
sobre os diferentes povos que constituem nosso pais, consagrando o lugar que lhes cabe na
histdria, na cultura e na politica. E um momento importante para reconhecermos as diferengas
a fim de que se solidifique conhecimentos, politicas e patrimoénios voltados a uma vivéncia
comum e uma cultura de paz. Trazendo a multiplicidade de povos para estudos e produgdes
cientificas, grupos que historicamente sempre foram colocados a margem das decisGes e do
poder, fazemos com que seja sedimentado um caminho de relevo e notoriedade, com uma

ciéncia participante e efetivamente a servico da sociedade.
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Assim é o que tem feito Wolfgang Teske em sua jornada de pesquisa e producdo em
Tocantins, uma jornada de construgdo parceira, de registro preciso, de divulgacdo assertiva.
Seus trabalhos acabam reverberando em lagos de amizade e cumplicidade com as comunidades
onde atua, e também em fundamentos cientificos importantes para balizar politicas publicas
em beneficio dessa gente, no reconhecimento legal de sua cultura e de seu territério.

E também nesta obra que se apresenta, o professor/pesquisador demonstra claramente
esse compromisso e propoésito. Logo no inicio, Teske faz um depoimento carregado de
sentimento e compromisso: “cheguei naquele entardecer, no inicio de 2006 [...] Mal sabia eu
que ali nascia uma profunda e sincera amizade e parceria com esta familia e comunidade
quilombola, além de uma mudanca em minha vida. Foi a partir dali que me tornei um
pesquisador de cultura quilombola, escritor e defensor de sua causa”.

A partir dai o livro traz uma contribuicdo muito relevante, pois vai além das técnicas
tradicionais de pesquisa. A investigacao é uma caminhada ombro-a-ombro com os sujeitos, uma
pesquisa militante de um cientista critico e formador que atua para fomentar acdes e
transformacdes na realidade que investiga. A postura se assemelha ao que Gramsci define como
“intelectual organico”, envolvido nas praticas cotidianas daquela gente, faz uma analise
detalhada da comunidade quilombola, apontando e evidenciando o processo historico
colonizador europeu/estadunidense sobre o Brasil (América Latina) que impacta na localidade.
E mais, evidéncia como essa cultura de dominacdo desestrutura, fragmenta, desarticula, dizima
um povo/uma cultura colocada na condicdo de subalternidade, inferioridade e indigéncia. Mas
também destaca como um grupo marginalizado se articula e cria acdes para empoderamento e
autonomia.

Dentro do campo que esta colocado esse estudo, o campo da Folkcomunicagado, essa
situacdo de subalternidade é crucial para entender o relacionamento desses grupos entre si
(interpessoal) e com o mundo (intergrupo), Luiz Beltrdo coloca que ao estudar estes grupos
colocados a margem dos processos hegemonicos o olhar da ciéncia estara voltado para um
fendmeno de comunicagao que ocorre em “um mundo”, e depois no mundo. Além disso, esses
processos interpessoais sdo constituidos por mecanismos comunicacionais (emissor,
meio/canal, mensagem, receptor) proprios a eles, condizentes com suas demandas

socioculturais.
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Esses grupos marginalizados sdo o centro dos estudos de Folkcomunica¢do, em que se
compreendem as formas de comunicacao utilizadas para transmitir informacdo de interesse do
universo em que se localizam. Para Beltrao, sdo trés os grupos marginalizados: urbanos, rurais
e culturalmente marginalizados. Essas categorias trazem caracteristicas geograficas, histéricas
e culturais; e sdo as expressdes que eles materializam para transmitir informacdes e
conhecimentos que vio caracteriza-los — o processo/meio de comunicagio intrinseco ao grupo
gue define sua categoria, seu formato, sua origem.

A Folkcomunicacdo é justamente o estudo desses processos e mecanismos
comunicacionais, sejam eles advindos de um fato folclérico, ou de uma expressao tradicional
ou contemporanea, mas sempre de grupos populares que estdo a margem dos centros de poder
e decisdo. E é nessa linha que o livro Identidade Quilombola, Minera¢do e Novas Tecnologias
traz grande contribui¢do para o campo da Folkcomunicagao e para os estudos interdisciplinares
que articulam as ciéncias sociais diante de uma realidade que precisa ser reconhecida. Ele nos
coloca diante de um grupo marginalizado, uma realidade rural e histérica que constitui um
patrimonio imaterial rico em expressdes festivas e cotidianas que compreende muitos saberes,
e estd no ambito das comunidades tradicionais.

Isso quer dizer que a comunidade apresentada nesse estudo é “sujeito de direito”
contemplado pela Constituicdo Federal de 1988, por meio do artigo 215, que determina
protecdo do Estado a ele; ou seja, devem estar sob a atencdo do Estado as manifestacGes
culturais populares, indigenas e afro-brasileiras, e as de outros grupos participantes do
“processo civilizatério nacional”. Além disso, indica que tenham politicas publicas especificas
para que isso ocorra.

Mas, esse processo ndo ocorre automaticamente e nem de maneira plena a partir dessa
data, é preciso que haja permanente atuac¢ao publica de diferentes segmentos da sociedade
para que tais medidas sejam efetivadas. E, nessa linha sdo desenvolvidos os capitulos do livro
Identidade Quilombola, Mineracéo e Novas Tecnologias, que esclarece os marcos legais nesse
contexto. Ou seja, o grupo estudado é considerado uma Comunidade Tradicional e requer uma
postura atenta a diferentes frentes de analise e acdo, conforme apresentado pelo autor.

Desde 2004 a Comissdao Nacional de Desenvolvimento Sustentavel das Comunidades
Tradicionais (CNPCT) vem debatendo e atuando em prol dessas politicas. Como desdobramento

dos trabalhos dessa comissdo, em fevereiro de 2017 (Decreto 6.040) foi instituida a Politica
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Nacional de Desenvolvimento Sustentdvel dos Povos e Comunidades Tradicionais (PNPCT).
Praticamente dez anos apds as diretrizes colocadas pela Constituicdo Federal é que se define
uma politica especifica que busca o reconhecimento e preservacao dessas comunidades. Tal
resultado emerge em um contexto de participacdo ativa de diferentes organiza¢des sociais e
niveis governamentais — participacdo integrada de muitos atores para a constituicdo dessa
politica publica.

Desse processo, as muitas reflexdes e contribuicdes que resultaram nessa Politica
(PNPCT) também compreenderam uma definicdo acerca dos Povos e Comunidades Tradicionais
(PCTs), que foram assim colocados como: “grupos culturalmente diferenciados e que se
reconhecem como tais, que possuem formas prdprias de organiza¢do social, que ocupam e
usam territérios e recursos naturais como condicdo para sua reproducdo cultural, social,
religiosa, ancestral e econOGmica, utilizando conhecimentos, inovacbes e praticas gerados e
transmitidos pela tradicdo”. Entre os PCTs do Brasil, estdo “os povos indigenas, os quilombolas,
as comunidades tradicionais de matriz africana ou de terreiro, os extrativistas, os ribeirinhos,
os caboclos, os pescadores artesanais, os pomeranos, entre outros”.

Essas definicGes e precisOes conceituais podem ser acompanhadas no decorrer deste
livro. No primeiro capitulo, por exemplo, o autor traz todo um panorama conceitual sobre
mundo moderno-mundo colonial, caracterizando bem a imposicdo entre os povos. E, também,
apresenta os caminhos e estratégias atuais: da mineracdo, das novas tecnologias, e da
comunidade quilombola para uma adaptacdo e/ou resisténcia.

Interessante ver, inclusive, no decorrer da analise da Comunidade em foco, como os
tentaculos da globalizagdo vao penetrando a cultura local em momentos e estagios diferentes.
Exemplifica bem o que diz Canclini sobre os desdobramentos da sociedade moderna, onde
existem culturas/grupos em que o processo da pds-modernidade se instalou e em outras (as
vezes ha mesma) em que a modernidade ainda nem chegou. Como na comunidade estudada
em que a telefonia mdvel chega antes do trator/equipamento para os trabalhos na agricultura.

Outro aspecto importante que esta colocado nesse livro e que coaduna com Canclini,
mas principalmente com Beltrdo e o que de fato a Folkcomunicagdo se propde estudar é que
“mais do que as caracteristicas e processos que se perderam, nos interessa as caracteristicas e

processos que se transformaram”, e por quais processos comunicacionais essas mudangas
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foram sendo transmitidas. Nesse contexto em que o grupo ja se reconhece, as atualizacdes vao
sendo absorvidas e sdo criados novos mecanismos de comunicacado dos saberes e fazeres.

Esta bem colocado no livro que “a folkcomunicacdo é uma demonstracao de resisténcia
cultural por parte dos considerados marginalizados”. Eu diria ainda, de resisténcia, organizacao
e posicionamento no contexto da globalizacdo (da arena global) onde, como avalia Hall, as
identidades estdo sendo “descentradas”, deslocadas e fragmentadas. Mas, que mesclam o
tradicional e o moderno em cruzamentos socioculturais, considerando o sujeito pds-moderno
com identidade provisdria.

Bauman vai explicar esse fato dizendo que se trata de “identidades méveis”, flutuantes
com desentendimentos e negociacdes, ele diz que “o pertencimento e a identidade ndo tém
solidez de uma rocha, ndo sdo garantidos para toda a vida”, sdo negociaveis e renegociaveis.
Dentro disso, a resisténcia ndo esta obrigatoriamente ligada ao pertencimento permanente ou
a permanéncia, mas sim a fluidez e ao movimento. Voltando a Hall, ocorre a mescla do
tradicional/do ancestral com o moderno e o pds-moderno, fazendo apropriacdo das
tecnologias: fogdo a gas, geladeira, TVs, trator, técnicas construtivas e agricolas, computador e
celular. E o que o livro demonstra detalhadamente quando traz as seis fases do Quilombo da
Lagoa.

Por isso, a Folkcomunicacdo é uma metodologia muito apropriada para o estudo desse
contexto todo. E o autor aplica bem os conceitos, trazendo o lider-folk ou “agente-
comunicacional” que passa também a ativista mididtico, como é o caso do presidente da
associacao, o grupo da folia de Reis e Roda de Sdo Gongalo, os jovens que produzem filmes, as
feiras e outras participa¢des das liderangas em conferéncias, concursos e festivais.

Entrando nas especificidades do trabalho, os capitulos do livro vao nos colocando no
universo de uma comunidade tradicional, de um grupo marginalizado rural que se interconecta
com o urbano, por meio das fundamentacdes e vivéncias em campo. Em cada etapa a obra vai
detalhando os aspectos que apontam uma atualiza¢do identitaria resultante das negociagbes e
fluidez das praticas culturais no quilombo, em processos de mudancgas e permanéncias paralelas
e que se convergem. Além disso, demonstra um aspecto de grande contribuicdo que é
evidenciar as a¢des da comunidade para um posicionamento social com muita divulgacdo e
resisténcia. E isso é resultado de uma metodologia de observagdo participante, ombro-a-

ombro, e estimuladora de uma série de a¢des sociais e comunicacionais.
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Outra questdo que merece relevancia é o destaque que foi dado a Folkcomunicacdo.
Apresenta a histdria de Beltrao, da teoria da folkcom e vai muito além do que fundamentar a
pesquisa. As concepcdes que Beltrdo faz sobre os grupos marginalizados, sobre o lider de
opinido, e sobre folkmidia estdo muito bem apresentadas, fiéis as teorias de origem, e
demonstrando sua pertinéncia para uma andlise contemporanea. Apresenta com detalhes o
campo de estudos da Folkcomunicacdo e termos que sdo muito relevantes e podem ser
utilizados como referéncia para outros pesquisadores que recorrem a este livro.

Portanto, é muito gratificante prefaciar este livro que se revela primordial para situar o
campo de estudo no qual atuamos e defendemos ha mais de trés décadas, mas que se constroi
como ciéncia brasileira a partir de Beltrdo por mais de meio século. A obra demonstra a
importancia da teoria da Folkcomunicacdo para analisarmos esse tempo presente globalizado,
midiatizado, espetacularizado. Uma sociedade que se articula por meio de redes digitais, mas
que é historicamente construida a partir de redes sociais interpessoais.

A obra demonstra que por meio da ciéncia, de uma pesquisa interdisciplinar, é possivel
contribuir com reflexdes comprometidas com a sociedade, mas mais do que isso, que a pesquisa
sai dos meios académicos para servir aos grupos marginalizados em uma semeadura de

reconhecimento, resisténcia e “justica ambiental”.
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Ao pensar a fé que nutre a religiosidade nordestina, remetemos diretamente ao
fendbmeno que ocorre em Juazeiro do Norte/CE e os imaginarios que permeiam a vida de Padre
Cicero Romao Batista e seus feitos milagrosos.

O livro Juazeiro das Candeias, dos autores Elinaldo Meira e Maria Erica de Oliveira Lima,
nos faz transcorrer uma cidade atemporal, o circuito da fé e peregrinagdo dos romeiros, que
ano a ano lotam as festividades religiosas no municipio de Juazeiro do Norte. O livro, resultado
do trabalho de pds-doutoramento do autor, é caracterizado por uma cole¢ao de imagens, que
para além do que propde o titulo nos leva ao caldeirdo de manifestacdes culturais dentro da
cidade de Juazeiro do Norte e adjacéncias.

Com um prefacio potente e esclarecedor escrito pela professora e antropéloga Dr?2
Luitgarde de Oliveira Cavalcanti Barros, somos direcionados a uma Juazeiro de politica e
religido, percebendo o ato religioso como fendmeno organico e intrinseco a estrutura social da

cidade e toda a regido do Cariri. As ricas palavras descritas neste inicio nos levam a entender as
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relagdes existentes nos processos histéricos de construgao dessa rica regido. Luitgarde provoca
o leitor ao se colocar na prépria narrativa do livro: “No mundo beato de minhas memodrias o
rosario, sempre pendurado no pescoco de homens e mulheres, era levantado como pedido de
ajuda em horas de aflicdo, tanto quanto nos festejos religiosos, além do “rosario da boca da
noite”, quando surge a estrela “Papa Ceia” e o povo, arriando os instrumentos de trabalho,
descansava agradecendo e louvando a Deus e Nossa Senhora, por mais um dia vivido sob suas
gragas!” (2022, p. 33).

A romaria das Candeias ou procissdo luminosa ocorre anualmente no dia 2 de fevereiro
como ritual de encerramento referente as celebracées de Nossa Senhora das Candeias. Atrai
para seus festejos milhares de devotos de diferentes partes da regido Nordeste do Brasil, estes
sempre em busca do fortalecimento de sua fé e agradecidos pelas gracas alcancadas.

No momento em que vivemos uma fluidez e dinamicidade de imagens, é louvével a
maneira primorosa das técnicas utilizadas para captar e organizar as cenas no decorrer do livro.
Unindo técnica e um olhar apurado e sensivel, as imagens que compdem o livro Juazeiro das
Candeias conseguem transmitir os sentimentos que perpassam os olhares, gestos e sutilezas
que formam e configuram cada elemento e individuo eternizado pelo olhar do autor.

Nas palavras do autor, “[...] ndo se pode dizer muito sobre Juazeiro, a ndo ser superficies
de coisas ligeiras que vém ao quengo, passando-se la uma vez sé. Juazeiro do Norte n3o é terra
para um dia! A experiéncia na vida social beata do Juazeiro, seja para qual for a necessidade, é
como gole de Cachaga Samanau degustada com calma, ou como rapadura comida aos poucos...
é entre a lingua e o céu da boca. Na lingua esta a expressao da forma; no céu, o contetudo. O
que engolimos desta experiéncia: aprendizado e redengdo.” (2022, p. 156).

Estas palavras nos dizem muito sobre este foto livro e seu enredo, nos diz que o que
vemos ao longo da disposicao das imagens e artigos é a Juazeiro das Candeias do autor,
ninguém mais teria o mesmo olhar. Um olhar agucado apds inumeras visitas a cidade e diversos
registros. Um olhar de memodrias, em que as imagens sdo costuradas pelos artigos presentes
no livro.

A comecar pelas palavras do primeiro artigo, intitulado “Qualquer caminho leva a
Juazeiro, a terra da mae de Deus”, desbravamos histdrias dos autores, memarias da terra e o
pontapé inicial da pesquisa, abordando suas teorias e percursos académicos. Maria Erica de

Oliveira Lima deixa clara a inten¢do do que veremos a seguir quando aborda que: “Neste prisma
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de captar o que ndo pode ser revelado, pois a Romaria das Candeias versada por Elinaldo Meira
somente a ele pertence... buscamos, pelo menos, escafandrar pelas suas fotografias aquele
mundao. Esse projeto nos fez rememorar a ideia de pertencimento. Juazeiro de outrora que
deu base, substancia e matriz a nossa formagcdao mantém-se no dédalo das recolhas. Por vezes,
mais perto, presente ou remoto, mas sem nunca deixar de ser... como o bendito M3e de Deus
das Candeias” (2022, p. 43).

Adiante o autor especifica seus procedimentos técnicos e os equipamentos utilizados
para a construcdo do trabalho. E novamente nado deixa de lado o propdsito das imagens e a
relevancia para si mesmo. “Nada é definitivo neste livro; obviamente a festa se revela a como
se queira ver; a como se queira edita-la no planejamento de imagens, na histéria que e a quem
se queira contar. Talvez até caiba um jogo semantico: de que mais do que ser este um livro para
a fotografia, seja um livro com fotografias. E, quem sabe, um diario de viajante diante de uma
experiéncia mistica entre cores e tons de cinzas, ora focado, ora buscando esta possibilidade”
(2022, p. 87).

No artigo seguinte, denominado “A fé na perfeicio da luz”, de Nelson Sebastido
Chinalia, da Universidade Catdlica de Campinas, é demonstrado como a luz se torna elemento
importante no processo de captura das fotografias e como isso interfere na constituicdao do que
se pretende evidenciar. Para os leigos no processo técnico conseguimos compreender o
conjunto de singularidades das quais os fotdgrafos se apropriam para conduzir seus ensaios.

A luz usada para evidenciar os candeeiros, as velas e olhares dos beatos no decorrer de
todo o livro provocam uma multiplicidade de significados para os leitores, seja para agucar a
imaginacao de quem desconhece Juazeiro ou para reavivar as memoarias de quem ja esteve na
efervescéncia cultural e profética do territério caririense. Este capitulo, mesmo evidenciando a
parte técnica dos usos de equipamentos fotograficos, ndao deixa de lado o sentido sensivel
presente no livro. Cabe ressaltar que 70% das imagens sdao em tons de preto e branco, o autor
exemplifica neste momento também suas preferéncias sobre edi¢des e uso, tudo determinado
pelo que se pretende mostrar.

No artigo intitulado “Rosario”, Elinaldo Meira se coloca dentro das imagens de seu livro.
Neste capitulo, que podemos afirmar se tratar de um didrio de campo e de transcorréncias de
sua vida, o autor relembra os caminhos ligados a religiosidade e os caminhos para a definicao

deste trabalho. Nas palavras dele: “Aprendi na caminhada que comecei nas comunidades de
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base da igreja operdria e periférica das Quebradas urbanas de um municipio, também
periférico, que é Osasco, na regido metropolitana da cidade de Sao Paulo, que profecia se faz
na vivéncia; que ser profeta ndo é olhar para um fim tdo-somente, mas, sobretudo, e com os
pés no chao, é viver a experiéncia do tempo no tempo. Isaias, um dos meus profetas queridos,
falava para o seu tempo, com as coisas do seu tempo para, a partir disto, anunciar a necessidade
de transformacdo. A experiéncia profética esta no agora, nas lutas que assumimos, nas
estéticas, nas éticas com as quais comungamos” (2022, p. 153).

Neste capitulo, Elinaldo se mostra para o leitor, suas vivéncias em Juazeiro do Norte,
suas experiéncias e expectativas: “Ndo sei precisar quantas foram as vezes em que estive em
Juazeiro depois do ano de 12, seja por passagens, sejam em estadias. Estar em Juazeiro, ao meu
ver, requer duas atitudes para com o lugar” (2022, p. 156).

O autor passeia pelas ruas de uma Juazeiro que se divide, como falado anteriormente,
entre a politica e a religido, abordando as “gentes” que comp&em a procissdo luminosa,
mostrando os mistérios destes festejos. “Juazeiro tem um mistério’ é um convite a
compreendé-lo, ao ndo compreendé-lo e aceitad-lo ou, em conjunto a estas duas perspectivas,
vivencia-lo enquanto um mote transcendental que ser revelara, em uma iniciacdo pratica e
vivida, nas espacialidades, portanto, “aos redores” (circum) das gentes e nas gentes, nos modos
e dos modos de ser do lugar e para o lugar, porque, estes aos redores convergem-se as festas
primordiais e consagradas no Juazeiro enquanto uma experiéncia beata, profética e original.
Percorrido isto, se adentra a iniciagdo do mistério [...]” (2022, p. 158).

O foto livro Juazeiro das Candeias é um deleite para quem floreia suas paginas, mesmo
aqueles que nunca colocaram os pés na cidade conseguirdo visualizar de forma Unica todo o
mistério da terra de Padre Cicero, com suas bandas de pifano, os reisados, os forrés e
principalmente toda a fé presente no cotidiano de seu povo.

E parafraseando a musica de Maria Bethania:

Oh mde de Deus das candeias,

Aceita essa romaria,

Que os romeiros sdo de longe,

Nédo podem vir todo dia...

Aceitem este livro como um presente das Candeias para todos os leitores.
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