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RESUMO

O artigo discute a celebracéo tecnol égica no discurso do cotidiano. Tendo
como ponto de partida aidéiade que tudo que esta associado atecnologiaé visto de
forma positiva, dispensando justificativas e explicagdes, a presente abordagem
procuradesmistificar estaidéa, com aandise do discurso de cinco textosligadosao

jornalismo eapublicidade.
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ABSTRACT

The article discusses the celebration of technology in daily discourse. It tries
to demystify theideathat everything that is associated with technology is positive,
anthusneedsnojustifications or explanations. For that purpose, fivejorunalistic and

advertisement texts are analysed.
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Introducao

A idéiade queexisteumaideologiade celebra-
¢ao tecnol 6gicano discurso dasociedade deu origem
aesteartigo. A abordagem parte do pressuposto de
gue, no discurso do cotidiano, tudo que estaassocia
do atecnologiaévisto deformapositivapel as pesso-
as, dispensando questionamentos, justificativase ex-

plicagbesadicionais. A smplescitacéo dapalavraou
damaguinariaque arepresentaésuficiente paradar a
entender que et setratando deago rea mentedtil e
necessario ao progresso e bem estar humano. Para
comprovar esta hip6tese, tomamos como objeto de
andlise cinco Stuagdesvel culadas por meiosde comu-
nicacdo, sendo trésantincios publicitarios, umanoticia
eum quadro noticioso que seinsere nacategoriados

* O presente artigo foi realizado com o apoio do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico - CNPq - Brasil.
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faitdivers. A andliselimita-se basicamente aostextos
do material. Asilustragtes sdo citadas apenas quando
julgadas estritamente necessarias nacomplementacéo
do sentido dainformacao.

O contexto historico

A reputacdo deque gozaatecnologianéo énova.
Desde os primeirostempos da Revolugdo Industrial,
advém aidéade que ela é aforcamotriz chave da
sociedade. De acordo com Roe Smith (1996), esse
pensamento resultou no que estudiosos do século XX
denominaram “ determinismo tecnol gico”, teoriapara
aqual “asmudancas datecnologia—associadasaci-
éncia—influenciam nas sociedades e em seus proces-
sos mais que qualquer outro fator” (p.19). Embora
surgido inicialmente na Europa, o determinismo
tecnol &gico encontrou terreno aindamaisfértil nosEs-
tados Unidos, sociedade que, navisdo de Postman
(1994), tornou-se um “tecnopdlio” por exceléncia. O
autor explica que tecnopdlio € o sistemano qual a
tecnol ogiade todos os ti pos se sobrepde asinstitui-
cOes sociaiseavidanacional, tornando-se“ autojus-
tificada, autoperpetuadae onipresente”. A exaltacéo
datecnologiahoje, porém, ndo € um fendmeno apenas
americano ou europeu, masalgo que severificaem
prati camente todas as soci edades capitalistas, tanto do
ocidente quanto do oriente. Conforme o proprio
Postman, o Japdo é outranacdo que se esforca para
também setornar umtecnopdlio.

Masvoltemos aos Estados Unidos, o paisonde
aexpansdo industrial sedeu deformamaisrapidae
que, gracasad a, tornou-seumapoténciamundia . Este
éo principal fator responsével pelacrencapopular de
que atecnologiaéaforcamotriz dasociedade, mas,
segundo Roe Smith (op. cit.), “osartistas, ospublicita
rios e os historiadores profissionais contribuiram na
formacédo dessa crenca” (p.19). Em seu estudo, ele
apresentavariosexemplosdelivros, artigosdeimpren-
s, quadroselitografiasnorte-americanas oriundas das
Ultimas décadas do século X1 X edasprimeirasdo s&
culo XX. Emtodaselas, asnovastecnologiasséo vis-
tastanto como instrumentos de poder quanto simbo-
lostriunfaisdo progresso do homem.

“Em suma, as agéncias de publicidade ndo sb ven-
diam os produtos do capitalismo industrial, como
também impulsionavam uma maneira de conce-
ber a tecnologia industrial. [...] Nos coloridos e

conci sos reclamos gque suscitavam imagens men-
tais, os publicitérios levavam a populagdo a crer
gue atecnologia, interpretadaem um sentido am-
plo, configurava a sociedade e n&o o contrério. A
medida que um nUmero crescente de anincios
baseados na psicologia foi chegando ao publico
através daletraimpressa, do rédio e, finalmente,
datelevisdo, atecnologiaseidolatrou como afor-
caque podiaimpulsionar aeconomiaetornar re-
alidade a legendéria promessa da vida america-
na. Essa propaganda tecnocratica constituia uma
formade determinismo tecnol égico queficou pro-
fundamente arraigada na cultura popular. [...] A
tecnol ogia havia se convertido agora na causa de
bem estar do homem” (p. 29-32).

O conceito datecnol ogianasoci edade contem-
poréanea € tamanho que o progresso técnico € visto
como “arealizacdo supremadahumanidadeeoins-
trumento com o qual podem ser sol ucionados Nossos
dilemasmaisprofundos’. Deacordo com Postman (op.
cit, p. 79), o tecnopdlio tornou-se* um estado de cul-
tura’. Para demonstrar a confianca depositada na
tecnologia, eleregistraa gumas observactesda“ma-
neiraobediente’ com queaspessoasacatamfacilmente
explicacdes que sao tidas como oriundas do computa-
dor e que comegam com palavras como “ 0 computa
dor estd mostrando...” ou “o computador determi-
nou...”. No dizer do autor, “parece que bastao com-
putador ter declarado. Quem colocou o dado nele,
com gue obj etivo, paraconveniénciade quem, basea
do em que suposi¢des — sdo perguntas que nao sao
feitas’(p. 121).

Algo semelhante ocorre naimprensatodavez
gue sefalaem tecnologia, especialmente quando se
refereainformaticae maisaindaquando setratade
anuncio publicitario, conforme verificaremosnos ca-
sosaseguir anaisados.

Especificando o discurso

Antesde partir paraaanalise do material, con-
vém esclarecer aquetipo dediscurso estamosnosre-
ferindo neste estudo. Conforme dissemos naiintrodu-
¢a0, nossapropostaé verificar aideologiade celebra
¢do tecnol 6gicapresente nodiscurso do cotidiano da
sociedade e, paratanto, tomamos como objeto deané
lise textos veiculados na imprensa, principal mente
anunciospublicitarios.
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Em nosso entender, ndo estamos tratando de
coisasdistintas. Nossaandlise parte do entendimento
dequeo discurso daimprensa(edapublicidade) €o
discurso dasociedade, € o retrato davoz popular, de-
vidamenteimpregnado pelaideologiareinante! no con-
texto em que ocorre.

No tocante especificamente a publicidade,
estamos cientesde que elaé produzidacom aintencéo
clarade persuadir, convencer, levar aagdo, mastam-
bém éimportante perceber que

“sendo alinguagem da propagandaaté certo pon-
to reflexo e expresséo daideol ogiadominante, dos
valores em que se acredita, ela manifesta a ma-
neirade ver o mundo de uma sociedade em certo
espaco da histéria” (Sandmann, 1993, p. 34).

Tanto ojornalismo quanto apublicidade servem-
se, portanto, devaloreseideai sque correspondem ao
cotidiano do contexto em que ocorrem e as aspira
¢Oescoletivas® desse mesmo contexto. Logo, julga-
mos possivel, e mesmo conveniente, constatar aideo-
logiade cel ebracéo tecnol Ogi carei nante nasociedade
tomando por basetextosvei culados naimprensa.

Anélise dos dados
1 - A tecnologia como sindnimo de
aprimoramento e modernidade

Como primeiro caso, tomamos um andncio de
trés paginas do Banco Sudamerisveiculado pelaRe-
vistaVgaem 27 dejaneiro de 1999. Como o que nos
interessa é o texto, dispensamos explicacbes sobrea
disposi¢do do anuncio eilustragdes, que podem ser
checadasnosanexos. Ve sdientar, porém, queailus-
tracdo principa traz um homem defrente paraum com-
putador, cujatel aexibe unicamente partedalogomarca
do banco. O anuincio é constituido de trés pequenos
textoscom osseguintesdizeres:.

a) Conheca um novo banco com solugdes de
alta tecnologia. (paginal)

_69 )

b) O Sudameris estd sempre se renovando,
sempre buscando a mais alta tecnologia
bancéaria para aprimorar seus produtos e
servigos. Ser cliente do novo Sudameris é
contar com um banco agil e moderno. E
ter a certeza de ter sempre alguém fazendo
o melhor para vocé. (pagina2)

¢) Novo Sudameris. Abrindo as portas da
modernidade para vocé. (pagina3)

A vagueza® das expressdes deste anlincio é a
maior provado quedissemosno inicio destetrabal ho.
A smplescitacdo do termo “tecnologia’ éjulgadasu-
ficiente paragarantir acredibilidade que o anunciante
espera. O proprio substantivo €bastantevago, eapre-
sencado adjetivo “ata’ ndo resolve o problema, mas
1SS0 parece soar indiferente para o sentido do discur-
s0. Mesmo sem se ter nocao clarado que significa
“baixatecnologia’, no senso comum o oposto (“ata
tecnologia’) é carregado de significado positivo, esta
associado a“renovagao”, “ aprimoramento”, “ agilida
de’, “modernidade” , termosigua mente vagos, mas
suficientemente eficazes parao propdsito do andincio.
Quemtemtecnologia, “ abreasportasdamodernidade’,
eisso parece bom, é acertezade poder estar contan-
do com alguém que est4" apontando solugdes’ efa-
zendo “omelhor”. Mas solucbes paraquem? O me-
Ilhor em relacdo a qué? 1sso ndo vem ao caso. A
modernidade expressapelatecnol ogiabasta, é o sufi-
ciente paraconquistar aconfiangado cliente. Logo,
“tecnologia’ éumtermo queestaimune avagueza.

2 - A tecnologia como sinénimo de
inteligéncia e promessa de futuro

O segundo caso sdl ecionado também éum antin-
cio (deduas paginas) veiculado emVeja(edicdo de 6
denovembro de 2002), promovendo um processador
paracomputador, no caso o Intel Pentium 4. Napagi-
naaesquerda, um menino sentado aescrivaninhade-
monstra alegria ao usar o computador. O texto esta

* Conforme Fiorin (1990, p. 31), toda sociedade tem um discurso dominante e, “no modo de producéo capitalista, a ideologia dominante € a ideologia
burguesa’, que atende aos interesses do capital, a que ciéncia e tecnologia estdo estreitamente associados.

* Ver Lage, N. A linguagem jornalistica. Sdo Paulo, Atica, 1985, p. 49.

¢ Vagueza € tida como 0 que ndo se pode determinar com precisdo, que ndo conta com um parametro de comparagéo, que soa nebuloso. Na explicacdo
de Mary Neiva Surdi (1998, p. 23), “uma expressdo (ou categoria) € vaga quando néo se pode determinar o conjunto de condigdes necessérias e
suficientes que formam o seu sentido e quando a aplicabilidade do termo deixa davidas”.
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concentrado napéginadadireita, dividido em duas
partes separadas por pequenasilustragoes, cujasle-
gendasanunciam o que aferramentaanunciadaéca
paz de proporcionar. A primeiraparte do texto € uma
pergunta, em negrito, no alto dapagina:

Um supercomputador pode fazer diferenca na
educacéo do seu filho?

O texto apresentado como resposta traz os se-
guintesdizeres:

Seu filho pode ainda néo saber o que vai fazer
na vida. Mas, com um Processador Intel Pentium
4, ele tem o potencial de ser o que quiser. O
processador é o cérebro do computador. Ele faz
a diferenga na hora do aprendizado. Escolha um
futuro melhor para o seu filho. Escolha a
ferramenta educacional mais poderosa que
existe: o Processador Intel Pentium 4

O apeloéclaro. O anuncio édirigido aospais,
com o intuito de desperté|los paraaeducacdo e o fu-
turo dos filhos. Como é de praxe, todo pai (ou pelo
menosagrande maioria) estd sempre preocupado em
assegurar umfuturo confortavel paraseufilho. Eotex-
totocadireto nestaquestéo, apelando parao lado sen-
timenta dospais.

A primeira parte do texto € uma pergunta. E
perguntaexige umaresposta, que, neste caso, javem
determinadapel o prefixo “super”, que modificaapa
lavra“ computador”, por suacargasemanticaassocia-
da a poder. Logo, tudo leva a crer que um “super-
computador” (no caso, umasuperferramentatecno-
|6gica) podesm fazer diferencanaeducagéo dofilho.

O texto-respostaconfirmaestaidéia. Masaqui,
logo na primeiraoracdo, o que chamaaatencdo é o
advérbio “ainda” em meio aexpressdo modalizada
pelosverbos. o auxiliar “pode’ eosinfinitivos* saber”
e“fazer”. “ Seufilho pode aindando saber o quevai
fazer navida’, aias, énatural, €l6gico que (nestaida-
de) eleaindando saiba. Eisso queo“ainda’ quer di-
zer. Masisso ndo vem ao caso, ndo importa, estadan-
do aentender aconjuncéo adversativa“mas’ queabre
aoracdo seguinte. O queimportaévocé (pai) saber
que pode contar com umaferramentaque podefazer
deseufilho o quede (etambém vocé) quiser.

Emborasetrate de umaferramenta, estaé per-
sondizadapelaanalogiaa“ cérebro”. “ O processador
€0 cérebro do computador” . Logo, quem tem um com-
putador com processador I ntel, temum cérebroamais.
E um cérebroamais*faz adiferencanahorado apren-
dizado” e, conseguientemente, assegura“um futuro
melhor para o seu filho”. Portanto, “escolher” o
processador Intel Pentium 4 jando é umaquestéo de
escolha, como prega o andincio, mas condi¢do impres-
cindivel paraum“futuromelhor”.

E essacondi¢do, como ficou evidente, € asse-
guradapel o gparato tecnol 6gico, que agui estaassoci-
ado apoder, amaior capacidade deinteligéncia, ea
um mel hor futuro. A ferramenta (tecnol gica), &, por-
tanto, o primeiro passo parao éxito dofilho, aindaque
ele ndo tenha consciéncia disso. Ele, aias, ndo tem
obrigacao deter, masvocé, pai, ndo tem escapatoria.
E atecnol ogia seimpondo como condicdosine qua
non parao futuro do seufilho.

3 - A tecnologia como sinbnimo de
humanizacao
Nosso terceiro objeto de andlise € um anincio
daFURB (Universdade Regiona de Blumenau - SC)
encartado naRevistaVeade 27 de novembro de 2002
etambém vel culado emout-doors, trazendo aseguin-
teinscrigéo:

Ciéncia e tecnologia
Para formar um mundo mais humano

A frase aparece sobre umafotografiaquetraz
umamul her segurando um disco decerémicacomins-
crigdesrupestres. Abaixo do quadro principal, o disco
deceramicavai ganhando o formato do planetaTerra
atésetransformar inteiramente neste. Em meio aspe-
quenasilustragdes, letras minUscul astrazem o seguinte
texto:

A realizacédo néo depende de tempo ou
espaco, mas sim de acreditar que as portas se
abrem cada vez que vocé se permite sonhar
e buscar o que realmente deseja... Uma
universidade é a preparacao essencial
do ser humano para a sociedade,
transformando conhecimento
em atitude.
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E o caminho para cada um deixar a sua semente
com o seu trabalho e sua dedicagéo para buscar
um mundo mais justo e mais humano. E com a
constante manifestacéo de coragem e desejo de
mudanca, que cada pessoa pode transformar
vidas. Inclusive a sua.

N&o €nosso objetivo fazer umaandlise profun-
dadotexto. Fazemosaqui apenasum rapido comen-
tério, buscando suarelacdo com afraseprincipal, que
éaquerea mentenosinteressa.

Otexto, em sintese, vende aidéiade que auni-
versidade é averdadeirainstitui co capaz de preparar
as pessoas paraasociedade, em busca de um mundo
maisjusto ehumano. Nailustracdo, essa“ evolucéo” &
representada pel atransformacdo dapecade ceramica
(algorustico) no planetaTerra.

Tanto ailustragcdo quanto o texto expressam a
idéasintetizadapdafraseprincipa. SO quendaains
tituico“ universdade’ érepresentadapel asingtituigdes
“ciénciaetecnologia’. 1sso porqueauniversidade é
tida como o lugar por exceléncia da ciéncia e da
tecnologia. E um lugar assim trabal hapelaformacédo
de um mundo mais humano, porque “ciéncia e
tecnologia’, no discurso dainstitui¢éo educacdo —e
também no discurso do cotidiano, porque aescolaé
um dos aparelhosideol 6gicosdo Estado* amoldar a
sociedade — de forma geral, estdo associadas a
humanizagéo, o que permite afrase do andincio soar
tdo natural .

E importante, observar, entretanto, queessedis-
CUrso Ndo se sustentanavisao socioldgica. Um exem-
plo é Edgar Morin, ao analisar e questionar o uso da
ciénciae datecnologianasociedade. Vejamos o que
dizautor:

As técnicas do homo faber ndo foram todas be-
néficas ao homo sapiens. Desde a pré-historia, o
instrumento serve para fabricar as armas do as-
sassinato e da guerra. [...] Os progressos fulgu-
rantes da tecnociénciaabriram, no meio do sécu-
lo XX, pelaprimeiravez nahistoria, apossibilida
de do aniquilamento da humanidade. [...] Parale-
lamente, osavangosdaindustria, inseparaveisdos
progressos técnicos, criaram uma nova ameaga

)

dedegradacéo dabiosfera. [ ...] O desenvolvimen-
to técnico da-se a servigo daméguinasocial, ndo
apenas por necessidade e utilidades organi-
zacionais, mastambém por vontade de poder. [...]
No comeco do século XXI, esta claro que a
tecnociénciatornou-se motora e transformadora.
[..] A nave espacia Terra é impulsionada por
guatro motores conectados uns nNos outros. a Ci-
éncia, atécnica, aindlstria e a economia capita-
lista. Esses quatro motores estédo cada vez mais
estreitamente associados. A ciéncia tornou-se
cada vez mais central na sociedade, onipresente
nas empresas e no Estado. Estreitamente associ-
ada a técnica, gera poderes gigantescos que es-
capam ao controle dos cientistas.[...] A humani-
dade mergulha num caos que podera destrui-
la (grifo do autor) (2002, p.202-243).

E evidente que “os progressos benéficos da
(tecno)ciénciasio insepardvel s dos progressos mor-
tais’ (Morin, 2002, p. 241). Mas, no senso comum,
isso € ignorado. A ciéncia sempre é sinbnimo de
humanizagéo.

4 - A tecnologia como sindnimo de novidade

O quarto caso éretirado do radio. Trata-se de
umfait divers vel culado em umaemissorado interior
de Santa Catarina (Radio Peperi — S&o Miguel
D’ Oeste) no dia 22 de julho de 2002, cujo teor é 0
seguinte: umjuiz do Maranhdo determinaraaprisio de
um cachorro pequenés que, por duas vezes, havia
mordido pessoas davizinhanca. O que nosinteressa
aqui, entretanto, ndo étanto ainformagd em s, masa
formacomo elaé anunciadarel acionadaao contexto
ondeisso ocorre.

A informacéo éveculadaemmeioaumnoticia
rio daemissora, num quadro intitulado “ A quentinha
dainternet”. O apresentador chama o reporter, que
traz ainformagédo com avoz entusiasmadaanunciando
aseguintemanchete: “ Juiz do Maranhd mandapren-
der cachorro valente e destemido”. Apdsorelato do
episodio, 0 apresentador encerrao espago Noticioso
com os seguintesdizeres: “ E aRéadio Peperi trazendo
asinformagdes, asmanchetesdosprincipaisjornaise
anovidadedainternet pravocé’.

“ Ver Althusser, L. Ideologia e aparelhos ideolégicos do estado. Lisboa, Presenca-Martins Fontes, 1974.
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O que chama a atencdo neste relato € a sua
irrelevancia, principal mente paraumaregido queesta
situadaamilhares de quildmetros de onde o fato ocor-
re e ndo tem nenhumarel agdo com ele, emboradeva
ser considerado o seu carater de*humor” ede*rari-
dade” °. O episddio, todavia, € anunciado como se
fosse o principal acontecimento do dia; no dizer dos
locutores, a (matéria) quentinha, a novidade. 1sso
porque o relato € extraido dainternet, que passou a
ser considerada o instrumento revelador, amaismo-
derna fonte tecnoldgica da informac&o. Para os
comunicadores da Radio Peperi, endo menosparao
senso comum, atecnologiainternet € o lugar danovi-
dade, daguilo que se constitui o requisito nimero 1 na
construcdo danoticia, ndo importando o quéoirrele-
vanteelasga

5 - Atecnologia pela tecnologia

O ultimo objeto de nosso estudo, também ex-
traido deVeja (edicdo de 4 de dezembro de 2002), &
umartigo noticioso (deoito paginas) que gpresentauma
série de novidadestecnol dgicas; no dizer darevista,
“um show detecnologia’, paraum “Natal high-tech”
Oslancamentos, queiréo “ seduzir osconsumidores’,
incluem celular quetirafotografias, maquinadelavar
quefala, rel6gio quetocaMP3, televisdo comtelade
plasmagigante. N&o € nosso objetivo analisar (otexto
de) cada um deles. Vamos aqui nos ater ao texto de
apenasumadas 27 novidades apresentadas.

O que vem por ai:
Geladeira com internet
Gelar ¢é o de menos. A geladeira da LG tem um
computador com acesso a internet. O monitor
funciona ainda como TV. Uma camera embutida
permite a realizacéo de videoconferéncias.

Diante de tantasfung¢des que ndo sdo asdage-
ladeira, faz sentido aexpressdo queiniciaotexto de
apresentacdo danovidade: “ Gelar €odemenos’. O
gue chama a atencéo, porém, é a naturalidade com
que isso é dito. E como dizer que, diante de tantos

atrativos (mai s sofisticados e, quem sabe, mai simpor-
tantes), gelar ndo importa, afinal de contasesté-sedi-
ante de um computador com acesso ainternet, deum
monitor de TV edeumacameraquepermitearediza-
¢ao devideoconferéncias. Diante defungdestéo mais
nobres, quem val querer saber degeladeira, algotéo
comum e que pode ser encontrado em qual quer lugar
por um prego bem maisem contaque 0s8000 dolares
pedidos pelanovidade?

Mas 0 que areportagem ndo questiona(e néo
explica) é por que ageladeiravem com todos esses
atrativos. Por que computador, internet, televisdo e
videoconferéncial ogo nageladeira? Atéprovaem con-
trério, geladeiraéfeitaparagelar, paraconservar ai-
mentos. Logo, lugar dageladeira é (geralmente) na
cozinha. E cozinhaparecendo ser oloca maisapro-
priado parao uso das demaisfungdes desempenhadas
pelo aparato. A matéria, pelo menos, nadadiz ares-
peito e nem tentaconvencer osconsumidores dasde-
maistantas utilidadesdageladeira. Bastaanuncialase
pronto. E como se fungdes assim fossem naturais a
umagel adeira, como sefossem esperadas pel os con-
sumidores, que agora podem desfrutar detodaselas
num SO equi pamento.

Diante de tamanho deslumbramento, seraque
alguémlembrara de perguntar: “ est&-seaindadiante
deumageladeira?’ Caso isso ocorra, supde-se que,
depois de tanto desencobrimento (analogia a
Heidegger®) — de geladeira que se desencobre com-
putador, internet, televisdo e videoconferéncia—sga
realmentedificil encontrar aessénciado aparato técni-
co. Por ora, reinaapenas acertezade que setratade
promover atecnologiapelatecnologia

Concluséo

Por maisquesedigaquealinguagem criaaima:
gem do mundo, ndo hdcomo negar que elaétambém
produto social e histérico deste mesmo mundo, e 0s
discursos que por elase dao representam osvalores

® Para uma melhor compreensdo dos valores que justificam a noticia, ver Van Dick, T. La noticia como discurso. Barcelona, Paidos, 1990, p. 173-
éLBl e Erbolato, M. Técnicas de codificagdo em jornalismo. Séo Paulo, Atica, 2001, p. 49-65.
Conforme “A questdo da técnica’, in. Heidegger, M. Ensaios e conferéncias. Petrépolis, Vozes, 2002, p. 11-38.
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resultantesdas préticas sociais (Fiorin, op. cit., p. 52-
56), aindamaisnaimprensaenapublicidade, que, ten-
do por finalidade maior o convencimento e apersua
S80, N80 conseguem, por iSso mesmo, desvincular-se
dosva oreseideaisdo contexto em queestdoinseridas
paraque seus discursos sgjam aceitos e al cancem os
efeitosdesgjados.

Defendemos aqui que existe umaideologiade
celebracéo datecnol ogiano discurso do cotidiano, atra
vésdeexemplosretiradosdaimprensaedapublicida-
de e gque, em nosso entendimento, refletem o pensa-
mento vigente nasociedade, porqueancticiaeapro-
pagandaexpressam o mundo destamesmasoci edade,
aindague estejamos cientes de que esse pensamento
nado éinocente e estdimpregnado dosval oresdaideo-
logiadominante, daquel esque, no dizer deMarx (1965,
p. 14), por disporem dos mei os de producdo material,
dispdem também dos mei os de producdo espiritual,
fazendo com que suasidéias sgam asidéiasdominan-
tes de suaépoca.

Naidéiadominante dapresente época, confor-
me nossaanalise procurou demonstrar, aintervencéo
tecnol 6gicaétidacomo algo natural eimprescindivel
a0 desenvolvimento do homem e dasociedade. O ser
precisado produto, aindaque n&o tenhareal consci-
énciade suautilidade, aguem elesevolta, aqueinte-
resseseleatende. Numasociedade dominadapelaglo-
rificacdo daciénciaedatecnologia, “o mito daeficién-
ciacostumadesconsiderar as naturezas efinalidades
dosbensproduzidos’ (Citelli, 1994, p. 34).

Claro queaciénciaeatecnologiando sdo neu-
tras, que elas se ddo inseparaveis dos interesses da
industriae daeconomiacapitalista, e que nestejogo
nem todos ganham, havencedores e vencidos, mas,
conforme demonstrado por Postman (op. cit, p. 20-
21), os perdedoresacabam capitulando, “ porque acre-
ditam que o conhecimento especializado dosmestres
de umatecnol ogianova sejaumaformade sabedo-
rid’. Osprépriosmestresacreditam nisso. A ideologia
tecnol 6gi camudanossa concepcdo de conhecimento
everdade:

_73)

As novas tecnologias, e aideologiaimposta por
elas, alteram hébitos de pensamento profundamen-
te enraizados, que déo a uma cultura seu senso
de como é o mundo —um senso do que é aordem
natural das coisas, do que é sensato, do que é
necessario, do que é inevitavel, do que é real
(p-22).

O sensato, o inevitavel eoreal sdo tudo o que
astecnol ogias apresentam, naverdadeimpdem, pois,
para uma sociedade que aprendeu a se condicionar
por elas, ficamesmo dificil, talvez impossivel, conce-
ber progresso e humanizagdo por outros meios que
n&o sejam osresultantes de sua producéo, aindaque
estaatenda apenas apromocdo de s mesma.
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