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Resumo

Este artigo apresenta como objeto de estudo a producdo de conhecimento nos
discursos produzidos por uma revista feminista brasileira. O objetivo € perceber
qual é o jornalismo produzido por uma midia autointitulada independente e
feminista, e se este é orientado pela ideia da producdo de conhecimento. O
objeto empirico € a Revista AzMina, sendo o corpus constituido de reportagens
veiculadas no site. A pesquisa utiliza a andlise discursiva como aporte tedrico-
metodoldgico. Dentre as consideracdes finais do estudo tem-se a percepcdo de
que o jornadlismo feminista de AzMina, combativo, ideologicamente
comprometido e posicionado, € uma das formas de se fazer conhecer mulheres e
assuntos invisibilizados pela midia tradicional e de ser uma prdtica de fato
orientada pela ideia de conhecimento.
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Revista AzMina and the journalism as a
form of knowledge

Abstract

This artficle presents as object of study the knowledge production in the discourses
produced by a brazilian feminist magazine. Objective is to perceive what is the
journalism produced by a self-fitled independent and feminist media and if this is
oriented by the idea of knowledge production. Empiric object is Revista AzMina
and the corpus constituted by published reports on the website. The research uses
discursive analysis as a theoretical-methodological contribute. Among the final
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considerations of the study is the perception that AzMina feminist journalism
(combative, ideologically compromised and positioned) is one of the ways of
getting to know women and invisible subjects by fraditional media and to be a
practice, in fact, oriented by the idea of knowledge.

Keywords: Gender. Feminist journalism. Revista AzMina.

Introducdao

A pesquisa realizada®* em 2017 pela Associacdo Brasileira de Jornalismo
Investigativo (Abraji) e a Género e Numero identificou altos indices de assédio e violéncia
presentes nas rotinas de trabalho das jornalistas brasileiras. As estatisticas apontam que
92,3% das entrevistadas afirmaram ja terem ouvido piadas machistas em ambientes de
trabalho e 83,6% ja sofreram algum tipo de violéncia psicolégica nas redacdes. Em vista
desses e outros resultados obtidos, o estudo conclui que a igualdade de género ainda é
um impasse recorrente e um obstaculo a ser superado pelas redac¢des jornalisticas.

Diante desse cenario profissional desagradavel, somado ao histérico afastamento
das mulheres na participacdo discursiva (SILVEIRINHA, 2012), iniciativas jornalisticas
gerenciadas por mulheres comecam a ser impulsionadas. A Revista AzMina, objeto
empirico deste artigo, € um desses exemplos. Surgida em 2015 na internet, foi ganhadora
do Troféu Mulher Imprensa em junho de 2017 pela categoria “Melhor Projeto Jornalistico”.
Hoje, conta com mais de 132 mil curtidas na pagina oficial do Facebook, e é uma das
revistas de referéncia para o publico feminista. Mas que jornalismo é este que esta sendo
produzido por ela?

Com o intuito de problematizar essa ideia, o objetivo desta pesquisa é
compreender se o fazer jornalistico de um veiculo de comunicagdo autointitulado
independente e feminista estd orientado pela ideia da produgcdo de conhecimento e, em
caso positivo, como se percebe este conhecimento e qual seu “tipo”, conforme reflexao
proposta por Genro Filho (2012). Assim, ficam 0s seguintes questionamentos: esse
veiculo esta mesmo produzindo conhecimento? E, mais em especifico, que

conhecimentos podem ser produzidos por uma midia autodeclarada feminista?

4GENERO E NUMERO; ABRAJI. Mulheres no jornalismo brasileiro. 2017. Disponivel em:
<https://www.mulheresnojornalismo.org.br/12901 _GN relatorioV4.pdf/>. Acesso em: 1 fev.
2019.
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A partir disso, ter como objeto de estudo a producdo de conhecimento nos
discursos produzidos por uma midia feminista implica em um entendimento do feminismo
enguanto movimento politico-social que provoca uma acdo e reflexdo tedrica. Nos
identificarmos enquanto pesquisadoras feministas filiadas ao campo teméatico dos estudos
feministas sugere questionamentos aos paradigmas tradicionais adotados pela ciéncia.
Também é uma maneira de endossar a perspectiva de afirmagcdo das mulheres como
sujeitas do conhecimento (ZIRBEL, 2007) tanto no viés da producdo de um material
cientifico quanto na pesquisa de uma pratica jornalistica realizada por mulheres a qual se
supde orientada pelo conhecimento.

Tendo como horizonte concepgdes tedricas feministas (NARVAZ; KOLLER, 2006),
utilizamos a Analise de Discurso de linha francesa como aporte tedrico-metodol6gico, bem
como as SDs (sequéncias discursivas) de trechos das reportagens e a técnica de
entrevista com uma das jornalistas da revista como materiais qualitativos. Nesta pesquisa,
foram acessadas todas as reportagens presentes nas 15 subsec¢des das “Reportagens” e
nas 17 reportagens da secao “Especiais” desde a criagdo de AzMina, no periodo entre
maio de 2015 a janeiro de 2019% A partir da analise desses materiais jornalisticos,
pretendemos tensionar uma proposta analitica que possibilite indicar potencialidades no
gue se refere as nocbBes de conhecimento acerca de um fazer jornalistico

autodenominado feminista.

Jornalismo como conhecimento

A guestdo do jornalismo e sua relagdo com o conhecimento admite variadas
abordagens (MEDITSCH, 2002). Neste artigo, adotamos a perspectiva do jornalismo
enquanto uma forma de conhecimento (GROTH, 2011; PARK, 2008) e, principalmente, a
funcéo social de producédo desse conhecimento (GENRO FILHO, 2012).

A partir dessa concepcdo, o jornalismo passa a ser posicionado no centro da
producdo de conhecimento. Esse, por sua vez, ndo se configura em moldes positivistas,
mas como uma praxis, dimensédo simbdlica da apropriacdo da sujeita sobre a realidade

(PONTES, 2012). Assim, Genro Filho (2012) sugere pensar o jornalismo por meio de uma

sldentificamos as dez temdticas mais recorrentes, a saber: aborto, negritude, assédio,
estupro, deficiéncia, transexualidade, maternidade, representacdo feminina na politica,
indigena, questdes relacionadas ao corpo. Importante destacar que existem assuntos que
perpassam diferentes reportagens, por exemplo, questdes referentes a politica.

Revista Pauta Geral-Estudos em Jornalismo, Ponta Grossa, vol. 6, n. 2, p. 35-52, Jul/Dez,
2019.



38
REVISTA PAUTA GERAL

ESTUDOS EM JORNALISMO
10.5212/RevistaPautaGeral.v.6.i2.0003

conexao com categorias filosoéficas, “situando os aspectos histérico-sociais no contexto de
uma reflexdo de alcance ontolégico sobre o desenvolvimento social” (GENRO FILHO,
2012, p. 162). Como base tedrica, recupera as categorias do singular, particular e
universal — estabelecidas por Hegel e apropriadas por Lukacs -, e propde uma concepcao
materialista da praxis a partir delas como modalidade do conhecimento.

Nessa apropriacdo das categorias, em que Lukacs refere & arte a particularidade e
a ciéncia a universalidade, Genro Filho (2012) propbe o jornalismo relacionado a
singularidade, a qual se manifestaria na atmosfera da imediaticidade compartilhada e da
experiéncia vivida. O singular torna-se a matéria-prima do jornalismo. O critério jornalistico
de uma informacao entdo se vincula a reprodugcédo de um evento a partir do angulo de sua
singularidade.

Em um debate contemporédneo complementar as ideias de Genro Filho, Eduardo
Meditsch assenta sua perspectiva em influéncias freirianas, e discute essa questédo
“reafirmando o jornalismo como conhecimento social permeado por visées de mundo e
ideologias” (VEIGA DA SILVA, 2014, p. 58). Tais proposi¢cdes levam em conta a dimensao
politica e a participagdo dos valores e conhecimentos das jornalistas como parte do
processo de producdo das noticias.

A questdo também se centra no fato do conteddo do jornalismo estar vinculado a
um contexto. Os sentidos mobilizados séo condicionados histérica e culturalmente por
contextos, bem como pela subjetividade daquelas que os produzem. Diante isso, Meditsch
(2002) aponta que a falta de transparéncia acerca dos condicionantes que fazem parte do
processo de producdo se apresenta como um obstaculo na ideia de jornalismo como
conhecimento. Portanto, uma das inferéncias que se chega é a mesma ja apontada por
Genro Filho (2012): nem todo jornalismo pode ser considerado conhecimento.

De maneira sucinta, uma pratica jornalistica orientada a producdo de

conhecimento dialoga com a percebida por Marcia Veiga da Silva (2014):

Da instancia pedagdgica cultural representada pela midia, o jornalismo é
um dos principais articuladores da produc¢éo dos saberes cotidianos que
orientam a (e se orientam na) cultura. A funcdo pedagogica do jornalismo
pode ser percebida na reproducdo e circulagdo do acervo dos
conhecimentos socialmente construidos e culturalmente legitimados que
ajudam a informar os sujeitos na contemporaneidade. Sua funcado
“educativa” se traduz, sobretudo, pela necessidade de “explicar” 0 mundo
sempre baseado na “verdade” e fazendo uso de recursos técnicos e
humanos capazes de ilustrarem esses saberes gerando significados. O
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jornalismo é, na perspectiva aqui adotada, um conhecimento social e
cultural que ensina. (VEIGA DA SILVA, 2014, p. 56)

A discussdo do jornalismo como forma de conhecimento traz a relevancia do
campo na producdo simbdlica, de forma a indicar que as noticias sdo envolvidas por
visbes de mundo que contribuem cultural e socialmente como forma de orientagdo sobre
0s parametros e valores circulantes na sociedade (VEIGA DA SILVA, 2014). O processo
de gerar e dar significados por meio da producdo de noticias torna evidente a participacéo
do jornalismo na construcao das realidades sociais.

Assim, “o jornalismo se estabelece como um lécus de poder-saber da
contemporaneidade, sobretudo no que se refere aos modos legitimos e ilegitimos de ser
sujeito em determinada cultura” (VEIGA DA SILVA, 2014, p. 60). Isso se traduz numa
dificuldade de pensar a cultura em que estamos inseridas sem refletir o papel do
jornalismo nela exercido, no qual normatiza a sociedade e participa dos processos pelos

guais séo valoradas as relagfes sociais.

Discurso e a questéo de género

Para compor essa discussédo, partimos das concepc¢des tedricas abarcadas pelos
estudos feministas®. Essas investigacdes, que abarcam um viés ndo sexista, referem-se
“a inclusdo dos aspectos de género e de poder na construgdo do conhecimento”
(NARVAZ; KOLLER, 2006, p. 651). Dessa forma, algumas proposi¢cdes sao associadas a
dimensao discursiva em conformidade com uma concepcédo tedrica feminista, como as
proposi¢des de Donna Haraway (1995) a respeito da objetividade.

Ao apoiar-se metaforicamente na visdo - “é sempre uma questdo do poder ver’
(HARAWAY, 1995, p. 25) -, a autora entende a objetividade feminista como “saberes
localizados”, os quais possibilitam conhecimentos situados e corporificados. Somente a
adocao desta perspectiva parcial permitiria uma visao plenamente objetiva, identificando a

poténcia de construcédo de mundos menos organizados por eixos de dominacao.

60s estudos feministas sdo compostos por diferentes visdes tedricas e epistemoldgicas de
discussdo que vém sendo desenvolvidas e incorporadas ao campo temdatico ao longo do
tempo. Atualmente registramos a forte influéncia dos estudos feministas decoloniais, que
apresentam diferentes propostas de pensar a partir das localidades para construir as
reflexdes dos feminismos contempordneos.
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Diante dessas proposicdes, leva-se em conta a agéncia dos objetos estudados
como ativos e geradores de significados. Estes significados, decorrentes de sentidos, séo
caracteristicos dos discursos derivados de aspectos histéricos, sociais e ideoldgicos tanto
do intradiscurso (o dito agora) quanto do interdiscurso (o ja-dito) (BENETTI, 2016).

Charaudeau (2018) defende que o discurso:

[...] resulta da combinacédo das circunstancias em que se fala ou escreve
(a identidade daquele que fala e daquele a quem este se dirige, a relacdo
de intencionalidade que os liga e as condi¢cbes fisicas da troca) pela
maneira pela qual se fala. E, pois, a imbricacdo das condicdes
extradiscursivas e das realiza¢gBes intradiscursivas que produz sentido.
(CHARAUDEAU, 2018, p. 40)

As condi¢bes de producdo do discurso sédo fundamentais para sua compreensao,
bem como para constituicdo das sujeitas que ocupam o local de enunciacdo. Depreende-
se, portanto, que ndo ha sentidos sem sujeitas e sujeitas sem ideologia, o que culmina em
um fazer jornalistico marcado pela producdo de discursos ideologicamente posicionados.

Se nos localizamos diante de um jornalismo com perspectiva de género, a leitura
dos fatos depende de onde estamos posicionadas e dos habitos de nossos olhos
(HARAWAY, 1995). “Na maior parte dos casos nds ndo vemos em primeiro lugar, para
entdo definir, nés definimos primeiro e entdo vemos” (LIPPMANN, 2008, p. 85) segundo
aquilo que ja foi captado de forma estereotipada pela cultura. Estes estere6tipos resultam
dos padrbes inclusivos que constituem as proprias filosofias de vida, cernes de uma
tradicdo pessoal e/ou defesa de uma posicdo na sociedade.

Uma midia feminista, diante de sua prépria construcéo e desconstrucao de outros
esteredtipos — esses em sua maioria partilhados pela cultura em geral -, constréi seus
discursos pensando o género como uma forma de significar as relacdes de poder
(SCOTT, 1989) e como parte constituinte da sujeita. Como argumenta Guacira Lopes
Louro (1997):

Ao afirmar que o género institui a identidade do sujeito (assim como a
etnia, a classe, ou a nacionalidade, por exemplo) pretende-se referir,
portanto, a algo que transcende o mero desempenho de papéis, a idéia é
perceber o género fazendo parte do sujeito, constituindo-o. O sujeito é
brasileiro, negro, homem, etc. Nessa perspectiva admite-se que as
diferentes instituicdes e préaticas sociais sdo constituidas pelos géneros e
sdo, também, constituintes dos géneros. Estas praticas e instituicdes
"fabricam" os sujeitos. Busca-se compreender que a justica, a igreja, as
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préaticas educativas ou de governo, a politica, etc. sdo atravessadas pelos
géneros: essas instancias, praticas ou espagos sociais sao
"generificados" — produzem-se, ou "engendram-se"”, a partir das relacdes
de género (mas ndo apenas a partir dessas relac@es, e sim, também, das
relagbes de classe, étnicas, etc.). (LOURO, 1997, p. 25)

Ao encontro dessa compreensao, Ana Gabriela Macedo (2011) enuncia, referindo-
se a arte - mas que a ideia pode facilmente ser transposta ao jornalismo -, que
interven¢des feministas tornam visiveis as necessidades de repensar os modos de
representagdo dominantes. Isso ocorre tanto pelos questionamentos teéricos quanto pelo
estranhamento ideoldgico que o feminismo tem suscitado. Assim, recorrem a uma
estratégia de “dés-identificacdo” que se traduz em rupturas com determinados padrbes
estabelecidos propondo-se a producéo de um discurso critico de oposicao.

Diante dessa proposta de discurso localizado, baseada em uma pratica discursiva
gue passa por um processo enunciativo que requer modos de dizer préprios (BRAGA,
2005), veiculos jornalisticos com perspectiva de género constroem diferentes leituras
afirmadas nas escolhas que envolvem o processo de produg¢do, como as questbes dos
valores-noticia, as subjetividades e o proprio fazer jornalistico. Assim, entender o discurso
desses veiculos é tdo importante quanto assimilar suas caracteristicas préprias enquanto

revistas feministas.

Revistas femininas e feministas

Embora a Revista AzMina se autodenomine como uma revista feminista e ndo
feminina, o veiculo compreende diversas caracteristicas desse segmento jornalistico.
Dessa forma, destaca-se brevemente a historicidade e as particularidades da imprensa
feminina brasileira.

Desde as primeiras publicacdes datadas do século XIX (BUITONI, 1990), esse tipo
de imprensa pode ser interpretado, como afirma Elizabeth Cardoso (2004), enquanto um
fenbmeno nacional, qualitativo (em virtude de ter divulgado o feminismo), quantitativo (em
termos de producdes), continuo e influenciado pelo movimento feminista. Outra
caracteristica é a mudanca de discurso que acompanha a alteracdo dos papeis sociais
desempenhados pelas mulheres ao longo do tempo (WOLF, 1992).

Por fazer parte dessas modificacdes, as revistas femininas cumprem tanto a
funcdo de “melhor amiga” quanto de “pior inimiga” das mulheres. Isso porque essas
revistas acabam sendo os Unicos meios de comunicacdo que levam em conta as
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preocupacoes das mulheres, ja que “a cultura em geral adota um ponto de vista masculino
do que é noticia ou nao. [...] essa mesma cultura também adota um ponto de vista
masculino com relagdo a quem vale a pena ser visto” (WOLF, 1992, p. 92). Além disso,
levam as questbes do movimento feminista a maioria das mulheres, ja que operam em
uma ldgica de cultura de massas para o publico feminino.

Essas potencialidades também se somam a ideia de as revistas oferecerem um
“conselho sabio, testado pela experiéncia, de uma admiravel parenta mais velha” (WOLF,
1992, p. 96-97), o que admite uma maior cumplicidade entre o publico e o segmento. Mas
essa cumplicidade também ¢é alimentada pela sua face negativa, ja que reforga o “mito da
beleza” e é refém dos anunciantes que buscam padronizar e homogeneizar um tipo
especifico de mulher como o ideal para consumo, bem como um modelo padronizado de
corpo feminino (BRAGA, 2005). Essa ideia de corpo perfeito € discutida por Adriana Braga

(2005):

O corpo feminino encontra-se instituido nos produtos midiaticos, e, no
caso das revistas femininas, apresenta-se como um composto de “partes”
suscetiveis de “melhoramento”. Esse processo de territorializagdo do
corpo feminino midiatico se faz mediante o aporte de diferentes saberes —
moral, psicolégico, sanitario, médico, estético, mercadolégico — que
fazem com que a competéncia dos discursos da imprensa feminina se
constitua como um “sistema perito”, definindo formas legitimas de
apropriacdo e uso de cada uma dessas partes. (BRAGA, 2005, p. 3)

Diante dessas caracteristicas, pode-se inferir que os discursos das revistas
femininas sdo compostos por outros valores-noticia. A atualidade da revista, por exemplo,
é a atualizagéo do ideal de corpo feminino, da nogéo de “mulher”. E “um frame cultural do
feminino” (BRAGA, 2005, p. 22), e isso pode ser percebido inclusive nesses “novos”
discursos de revistas feministas como AzMina. Formagdes discursivas como a mulher
“fora do padrao” e a “dona do proprio destino” (ROCHA; BENETTI, 2007), a polarizacdo
entre “nds” (mulheres) e “eles” (os outros), caracteristico da ideologia (VAN DIJK, 2008), e
o “discurso de sedugdo” (BRAGA, 2005) que evoca o tempo verbal presente e o dialogo
com a leitora sdo algumas das particularidades que sao identificadas na revista analisada,
e que vado ao encontro do que é identificado enquanto discurso comum as revistas

femininas.
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Revista AzMina e o jornalismo que produz conhecimento

Criada em maio de 2015 por meio de um financiamento coletivo, a Revista AzMina
surgiu com a proposta de ser uma fonte de “informacdo e educacido feminista e
independente” e “uma publicagédo online e gratuita para mulheres de A a Z"’. Sendo um
projeto da ONG AzMina, uma instituicdo sem fins lucrativos que promove palestras,
consultorias, campanhas e cursos, a revista passou a ser o carro-chefe da associacéao
para o jornalismo investigativo funcionando por meio de crowfundings, assinaturas,
recursos de editais e fundagdes de apoio.

A questdo da forma de financiamento e as limitacbes de ter anunciantes sao
problematizadas por Naomi Wolf (1992) como o lado negativo das revistas femininas.
AzMina ndo depender deste suporte externo® acaba influindo diretamente no fazer

jornalistico. Em entrevista, a cofundadora e diretora executiva, Carolina Oms relata:

Tem diferenga de trabalhar sem a preocupacdo dos anunciantes porque
mesmo quando vocé se propde, como as revistas femininas hoje se
propde, a falar de feminismo, ndo adianta vocé se dizer feminista, mas
continuar reforcando os mesmos padrdes de moda e beleza do resto das
paginas que nao sao reportagens. Isso oprime e cria padrdes inatingiveis
do mesmo jeito, e a gente ndo faz isso na revista, a gente fala de todos
0s corpos, todas as vivéncias, todos os espectros e também por essa
questdo dos anunciantes. (Entrevista concedida por Carolina Oms em
janeiro de 2019).

Essa ndo dependéncia dos anudncios acaba incidindo no contetdo jornalistico
produzido - ja que ha possibilidade de ndo se preocupar com a perda de financiamento -,
deixando as claras o posicionamento do jornalismo que propdem. Em um video
institucional® publicado no canal da revista no Youtube, as jornalistas explicam como
fazem uma reportagem investigativa, citando que “na hora de juntar uma reportagem sao

feitas escolhas: isso se chama linha editorial — que é a posicao do veiculo. Por mais que

’"QUEM  SOMOS. AzMina. 2015. Disponivel em: <https://azmina.com.br/sobre/guem-
somos/>. Acesso em: 18 jan. 2019.

8AzMina também faz parcerias com apoiadoras externas, desde que haja a preservacdo
da independéncia editorial, bem como de critérios de escolha para os possiveis apoios, 0s
quais devem ir ao encontro do proposto ideologicamente pela revista.

AZIMINA. Vocé sabe como é feita uma reportagem investigativa2 2018. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watchgtime continue=3&amp;v=ff0occOHNIE>. Acesso em:
19 jan. 2019.
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um texto sé conte verdades, ele sempre tem um lado (o nosso é contra o machismo!)’
(AZMINA, 2018).

Em razdo dessa liberdade editorial alcancada por meio da independéncia, a
publicacédo se organiza de uma maneira divergente as habituais encontradas em revistas
femininas, havendo subversdo de algumas categorias. A revista é dividida em secbes
intituladas como “Reportagens” com 15 subsegdes, “Especiais” e “Opiniao”° com 9
subcategorias que se referem a colunas de mulheres negras, como a “Afronerd” e
“Feminismos negros”, transgéneros como “Mulher, trans”, e uma subsecado composta por
relatos pessoais, a “Diva d’AzMina”. Referindo-se a essa editoria de relatos, Ana Beatriz
Silva (2017) argumenta que esse tipo de secdo resgata uma reformulacdo do “correio
sentimental” tradicional em revistas femininas. A partir dessa ideia, os aconselhamentos,
antes tomados pelo discurso de especialistas, passam a compor uma articulacdo
diferenciada, ja que “agora a autoridade desloca-se para o fato da “conselheira” ser
feminista, garantindo que os conselhos podem ser empoderadores em vez de reforcarem
padroes de género” (SILVA, 2017, p. 34).

No que se refere a segdo “Reportagens”, pode-se perceber uma diversidade de
subsecbes que abordam os mais variados assuntos. “Saude e sexo”, tratando sobre
questbes ligadas ao corpo e a sexualidade, “Maezinha, virgula” sobre maternidade,
“Butina” acerca de assuntos LBT s&o alguns dos exemplos. Gabrielle Bilttelbrun (2018)
afirma que essa forma de dispor o conteddo que AzMina traz se vale dos campos
associados ao “ser feminina” e a partir disso os subverte, propondo diferengas, por vezes
invisibilizadas, as quais visam consolidar suas proposi¢cdes feministas.

Sobre a segdo “Especiais”, o conteudo jornalistico apresenta reportagens
investigativas em profundidade. Entre as 17 reportagens presentes, identifica-se uma
ampla variedade de assuntos, tratando desde questbes como maternidade indigena e
maternidade Iésbica até casos de denuncia referentes a exploragdo sexual de meninas
menores de idade. Sobre a escolha de pautas, podemos perceber especificidades no

processo produtivo:

19Embora a secdo “Opinido” seja importante para refletir como se estruturam as ideias da
propria revista e de suas colunistas, entendemos que para esta pesquisa se mostra mais
valoroso focar nas outras editorias que ndo se referem a artigos de opinido.
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A escolha de pautas € baseada no que sédo as prioridades da revista.
Temas que a gente se propde a falar: direitos humanos, desigualdade,
desigualdade do trabalho, questdes trans, Iésbicas, questdes sobre o
corpo, gordofobia, sexualidade focando na relacdo que as mulheres tém
com o corpo... Falar de todos os assuntos que podem ser assuntos que a
gente toca e também falar um pouco de politica, esporte, economia...
Mas a Unica coisa é que tem que ser tratado de uma perspectiva de
género. E claro que isso acaba dificultando um pouco a escolha das
pautas porque quase tudo pode ser pauta, mas a ideia € sempre que a
gente traga uma abordagem diferente do que o resto da imprensa traz,
que a gente seja mais leve, mais bem humorada, mais informal, mais
didatica também, n&o queremos falar para entendidos... Entdo as vezes a
gente até fala de um assunto que esta sendo tratado, mas a gente busca
dar uma abordagem diferente, que viralize, que seja mais didatica.
(Carolina Oms, janeiro de 2019)

A partir disso, infere-se que por mais diverso que seja o conteldo, a perspectiva
de género, fruto de uma ideologia marcada, € determinante para orientar o fazer
jornalistico praticado pela AzMina.

Isso pode ser assimilado em reportagens que a priori poderiam ser encontradas
em outros veiculos jornalisticos, mas que se identificam algumas caracteristicas proprias
de uma perspectiva de género. No titulo de “Guia de investimentos para todas — e nao,
nao precisa ser boa de matematica”! (grifo nosso), ja é possivel perceber a que publico
se destina: mulheres. Além de estabelecer uma relagdo entre a pauta financeira e a
independéncia e empoderamento feminino, ao longo do texto as orientacfes para
investimentos sdo semelhantes a outras, mas o diferencial se coloca na escolha das
fontes serem mulheres, sendo uma economista e uma couch financeira.

Essa escolha de fontes, que prioriza vozes femininas e relatos pessoais, pode ser
apreendida pela maioria dos conteudos presentes. A questdo do uso de turbantes por
mulheres brancas, por exemplo, é uma disputa dentro do feminismo. Em “Eu também
posso usar turbante?”'? a voz protagonista de uma mulher negra é a fonte consultada, de

forma a explicar as raizes dessa discussdo e seu posicionamento sobre o tema. A fonte,

OMS, Carolina. Guia de investimentos para todas — e ndo, ndo precisa ser boa de
matemdtica. AzMina. 2017. Disponivel em: <https://azmina.com.br/reportagens/guia-de-
investimentos-para-todas-e-nao-nao-precisa-ser-boa-de-matematica/>. Acesso em: 26
jan. 2019.

12LUNA, Juliana. Eu também posso usar turbante? AzMina. 2016. Disponivel em:
<https://azmina.com.br/reportagens/eu-tambem-posso-usar-turbante/>. Acesso em: 26
jan 2019.
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além de ser uma mulher, esta diretamente imbricada no assunto, o que demonstra as
preocupacdes ideoldgicas da redacdo com o comprometimento desse debate cultural.

Retomando ainda a perspectiva de género, é interessante trazer o entendimento
sobre a que isso realmente se refere. Em “Feminismo e religido: as mulheres que
buscaram independéncia na idade média”'?, a reportagem sobre a influéncia do ambiente
religioso nas origens do feminismo traz percepcdes que muitas vezes estdo alheias
quando se recupera a historicidade dos estudos sobre a origem do movimento feminista. A
ideia de socializar o conhecimento académico, representado pela voz das fontes
especializadas entrevistadas (neste caso uma pesquisadora, uma professora doutora em
Historia e uma tedloga doutora em Filosofia e em Ciéncia da Religido), € uma forma
notavel de compreender essa posi¢ao do jornalismo com perspectiva de género ocupando
este lugar entre 0 senso comum e o conhecimento cientifico.

Em “Fazer coc6: um tabu feminino™4, a reportagem tragca uma relacdo entre o
machismo, os habitos de higiene e a prisdo de ventre comum em trés a cada cinco
mulheres ocidentais. A partir de relatos de experiéncias pessoais, especialistas de salde
e pesquisadoras, a revista coloca em pauta o questionamento de que “pensar
analiticamente sobre isso pode ser uma forma de autoconhecimento e também de lidar
com muitas questdes do dia-a-dia” (AZMINA, 2018).

Nesse Ultimo exemplo, assim como em “Como seria um governo de Bolsonaro
para as mulheres?”!®, pode-se recorrer a ideia de que a revista enuncia sobre assuntos
gue séo invisibilizados pela midia tradicional em geral. Isso também pode ser visto no

reforco da ideologia pelo uso dos termos “nés” e “eles” (VAN DIJK, 2008):

SD 1: “Diariamente nos vemos expostas a situagdes de assédio, medo e
violéncia simplesmente por sermos mulheres” (grifo nosso);

13LEAQ, Naiara. Feminismo e religido: as mulheres que buscaram independéncia na idade
média. AzMina. 2018. Disponivel em: <https://azmina.com.br/reportagens/feminismo-
religiao/>. Acesso em: 26 jan 2019.

14Fazer cocd: um tabu feminino. Disponivel em: <https://azmina.com.br/reportagens/fazer-
coco-um-tabu-feminino/>. Acesso em: 26 jan. 2019.

15BRUNO, Maria Martha. Como seria um governo de Bolsonaro para as mulheres? AzMina.
2018. Disponivel em: <https://azmina.com.br/reportagens/eleicao-de-bolsonaro-parg-as-
mulheres/>. Acesso em: 26 jan. 2019.
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SD 2: “O que queremos é envelhecer em paz com NnosSS0S COrpos,
nossas curvas, nossas marcas, pois, a partir do momento em que
travamos uma luta contra nés mesmas, a gente ja perdeu”® (grifo nosso).

Por vezes, esse “nés” se transforma em “nds, mulheres negras”, ou em “nds,
mulheres lésbicas”, marcando o discurso que se utiliza do intradiscurso e do interdiscurso
gue se afirma nos ja-ditos feministas!’ e em uma objetividade feminista situada em um
saber localizado (HARAWAY, 1995). Inclusive, essa posicdo que deixa marcas na

producao do discurso pode ser identificada nas palavras da integrante da revista:

Eu sempre me identifiguei como feminista desde que eu conheci o
movimento. Na faculdade eu li o livro da Simone de Beauvoir “O Segundo
Sexo” e gostei muito. No colégio eu ja tinha aprendido algumas pequenas
coisas sobre o movimento e achava dificil ser mulher e nao se considerar
feminista. (Carolina Oms, janeiro de 2019).

Essa posicdo delimitada, que se ancora nas crencas, ideologias e saberes que
constituem a subjetividade objetivada (GENRO FILHO, 2012) do fazer jornalistico da
revista, permite que se entenda o conhecimento produzido por elas como comprometido
politicamente com a realidade histdrico-social e com o jornalismo em sua singularidade.
Esse comprometimento também pode ser identificado em algumas reportagens em que o

processo de producéao é explicitado:

SD 3: “Esta reportagem tinha outra abertura planejada. Mas quando foi
passada para o editor de texto, a palavra “pescadoras” foi sublinhada em
vermelho, acompanhada por uma sugestdo de substituicdo permanente
por “pescadores”. O ganho de representatividade na profissdo é
relativamente recente, mas esse fato aparentemente banal mostra como
elas ainda sao invisiveis para uma parte da sociedade. Invisiveis até no
corretor automético do computador.”® (grifo nosso);

16RIBEIRO, Maria. Como amar um corpo fora do padrdo? Trés mulheres toparam esse
desafio conoscol AzMina. 2017. Disponivel em:
<https://azmina.com.br/reportagens/como-amar-um-corpo-fora-do-padrao-tres-mulheres-
foparam-esse-desafio-conosco/>. Acesso em 26 jan. 2019.

7Em muitas reportagens hd inferéncias como: “Afinal, um dos lemas do feminismo € a
sororidade, ou seja, a irmandade entfre as mulheres” (grifo nosso). Essa ideia de recuperar
os jé-ditos por meio da memdria discursiva € uma das caracteristicas presentes
recorrentemente no discurso da AzMina.

1BCALZA, Bia. A luta das pescadoras contra a invisibilidade. AzMina. 2016. Disponivel em:
<https://azmina.com.br/reportagens/a-luta-das-pescadoras-contra-a-invisibilidade />.
Acesso em: 26 jan. 2019.

Revista Pauta Geral-Estudos em Jornalismo, Ponta Grossa, vol. 6, n. 2, p. 35-52, Jul/Dez,
2019.


https://azmina.com.br/reportagens/como-amar-um-corpo-fora-do-padrao-tres-mulheres-toparam-esse-desafio-conosco/
https://azmina.com.br/reportagens/como-amar-um-corpo-fora-do-padrao-tres-mulheres-toparam-esse-desafio-conosco/
https://azmina.com.br/reportagens/a-luta-das-pescadoras-contra-a-invisibilidade/

48
REVISTA PAUTA GERAL

ESTUDOS EM JORNALISMO
10.5212/RevistaPautaGeral.v.6.i2.0003

SD 4: “Podemos desmarcar a entrevista hoje? Tive que levar meu filho
para o médico e s6 tinha profissional adequado na cidade vizinha, a uma
hora de viagem de onde moramos”. Essa foi a frase mais ouvida pela
reportagem da Revista AzMina nos dois meses que durou a apuracao
desta série de reportagens.™® (grifo nosso);

SD 5: “Podemos desmarcar a entrevista hoje? Tive que levar meu filho
para o médico e s6 tinha profissional adequado na cidade vizinha, a uma
hora de viagem de onde moramos”. Essa foi a frase mais ouvida pela
reportagem da Revista AzMina nos dois meses que durou a apuracao
desta série de reportagens?.” (grifo nosso).

Essas construgbes demonstram a preocupagdo com a linguagem como parte do
discurso construido. Além de a transparéncia no fazer jornalistico acentuar a ideia de um
jornalismo orientado a produgdo de conhecimento, afirmar as profissionais como
pescadoras que sdo ou as dificuldades encontradas pelas mées de criangcas com
microcefalia, marca o carater ideolégico de visibilizar narrativas de mulheres que sao
excluidas dos meios de comunicacao tradicionais.

Outra questdo interessante no discurso da revista € colocar em pauta 0s
estere6tipos - inclusive os naturalizados pelas proprias feministas. Na reportagem
“Precisamos falar sobre aborto — mas nao do jeito que vocé esta pensando”, o estigma
do tema é problematizado. Em determinado trecho é dito: “Hoje, no entanto, os tabus que
cercam o aborto ainda estéo fortemente vivos — inclusive dentro do movimento feminista”
(grifo nosso), se referindo a uma ideia negativa associada a dor, ao siléncio e a morte. No
texto, advogam em favor de outro estere6tipo possivel, em que os sentidos do aborto
sejam relacionados a escolha, liberdade, empoderamento e tranquilidade. Assim, a revista
abre um leque para as possibilidades de leitura sobre um mesmo assunto — mesmo que a
leitura predominante compartilhada pelos estereétipos feministas seja outra.

Por fim, para evidenciar a diferenca da questao de producdo do conhecimento de
acordo com a perspectiva de Genro Filho (2012), propbe-se um breve exercicio

comparativo entre AzMina e outros veiculos de comunicacdo: a Revista IstoE, a NSC e o

1YMODELLI, Lais. Nove meses de Zika. E agora? AzMina. 2016. Disponivel em:
<https://azmina.com.br/especiagis/nove-meses-de-zika-e-agora/>. Acesso em: 26 jan. 2019.
20MODELLI, Lais. Nove meses de Zika. E agorag AzMina. 2016. Disponivel em:
<https://azmina.com.br/especiagis/nove-meses-de-zika-e-agora/>. Acesso em: 26 jan. 2019.
2IBAHIA, Leticia. Precisamos falar sobre aborto - mas ndo do jeito que vocé estd
pensando. AzMina. 2017. Disponivel em: <https://azmina.com.br/reportagens/precisamos-
falar-sobre-aborto-mas-nao-do-jeito-que-voce-esta-pensando/>. Acesso em: 26 jan. 2019.
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portal Brasil 247. O fato refere-se ao veto do governador de Santa Catarina ao projeto que
autoriza pessoas trans e travestis a usarem o home social em cargos publicos.

Na reportagem de AzMina??, ha uma explicacdo detalhada da lei nacional sobre o
registro do nome social com fontes especializadas juridicas. Outra fonte consultada é de
um homem transgénero, que é afetado pessoalmente pela medida. Ao longo da
reportagem, sdo expostos posicionamentos anteriores das instituicbes no mesmo estado
a respeito de pautas que fogem a logica conservadora, além de colocar em perspectiva o
que pode vir a ocorrer a partir da decisdo tomada.

J& a Revista IstoE23 ndo consulta nenhuma fonte e apenas é narrado o veto. Na
NSC?* repete-se 0 mesmo padrdo, e a Unica fonte consultada é a da procuradoria-geral
do Estado. Na péagina do Brasil 247%5, identifica-se uma pequena mudanca: a fonte
entrevistada € a presidenta da Comissdo de Direito Homoafetivo e Género da OAB.
Apesar disso, ndo ha mais explicagcbes para além da decisédo do governador.

N&o pretendemos tracar longas comparacoes diante desses outros jornalismos,
visto que é preciso também levar em conta as especificidades de cada tipo de midia bem
como outras caracteristicas. Apenas buscamos destacar os atributos que fazem da
reportagem da AzMina ser carregada de sentidos que recuperam as categorias filosoficas
do singular, particular e universal, e permitem um conhecer maior a partir de um viés
critico sobre o caso. Situar o fato a partir de sua singularidade, rumo a uma filiagédo
contextual que visa abordar diferentes aspectos relacionados ao assunto é um diferencial

gue pode ser percebido nesse exemplo anteriormente citado.

Consideracdes finais

22TOLLER, Luisa. Entenda o veto ao nome social de pessoas trans em servicos puUblicos em
SC. AzMina. 2019. Disponivel em: <https://azmina.com.br/reportagens/entenda-o-veto-ao-
nome-social-de-pessoas-trans-em-servicos-publicos-em-sc/>. Acesso em: 29 jan. 2019.
2BREDACAO. Governador de SC veta nome social de travestis e transexuais em servicoes
publicos estaduais. IstoE. 2019. Disponivel em: <https://istoe.com.br/governador-de-sc-
veta-nome-social-de-travestis-e-fransexuais-em-servicos-publicos-estaduais/>. Acesso em:
29 jan. 2019.

2S|LVA, Anderson. Carlos Moisés veta uso do nome social de travestis e transexuais. NSC.
2019. Disponivel em: <https://www.nsctotal.com.br/colunistas/anderson-silva/carlos-
moises-veta-uso-do-nome-social-de-travestis-e-fransexuaqis-nos>. Acesso em: 29 jan. 2019.
25REDACAO. Governador de SC veta uso de nome social a servidores pUblicos. Brasil 247.
2019. Disponivel em: <https://www.brasil247.com/pt/247 /brasil/380796/Governador-de-SC-
veta-uso-de-nome-social-a-servidores-p%C3%BAblicos.htm>. Acesso em: 29 jan 2019.
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Ao propor uma andlise discursiva que comporta concep¢des feministas para
perceber as questdes relacionadas ao jornalismo, logo é perceptivel que h& visdes de
mundo hegemoénicas, consensuais e legitimadas nas instituicbes midiaticas. Um fazer
jornalistico que envolva um ressignificar do processo produtivo da noticia, a partir de um
viés de género, é marcado pela ocupagdo de um lugar outro no jornalismo.

Este lugar é aquele ja preconizado por Genro Filho (2012) no final dos anos 1980,
no qual se posicionaria um jornalismo com potencial transformador. Trinta anos depois,
AzMina se apodera e agrega valores positivos a esse espaco de forma a atualiza-lo,
trazendo o viés de género também como um potencial critico que faz parte do
comprometimento de um jornalismo que desempenha sua funcdo social na sociedade
contemporanea.

Inicialmente, foi um desafio refletirmos sobre o que era um jornalismo orientado
pela produgéo de conhecimento. Como classificar? Como mensurar? Ao propor a analise
da Revista AzMina e entendé-la como um veiculo que trata sobre pautas voltadas as
mulheres - que geralmente estdo fora das pautas principais dos veiculos tradicionais
como afirmado por Wolf (1992) -, compreendemos que o fazer jornalistico produzido j& é
uma forma de conhecimento por si. Isso porque traz abordagens outras calcadas em uma
pratica jornalistica preocupada em romper com padrbes hegeménicos excludentes
socialmente estabelecidos também no jornalismo.

O jornalismo de AzMina e sua perspectiva de género representam este potencial
transformador em muitas partes do material que produzem. Isso ocorre desde as listas de
séries e livros feministas, os guias didaticos para “ndo ser um babaca” ou na socializagao
de saberes restritos até entdo ao meio académico, em uma linguagem clara e acessivel a
guem se destina. Um jornalismo feminista que se mostra combativo, ideologicamente
comprometido e posicionado, é uma das formas de se fazer conhecer mulheres e
assuntos invisibilizados pela midia tradicional e, de fato, de fazer valer a ideia de uma

pratica orientada pela ideia de conhecimento.
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