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Resumo

O artigo objetiva fazer uma andlise do atual cenéario de avanco das
denominadas Tecnologias da Informacdo e Comunicacao (TICs) no campo da
Comunicacdo tomando como referéncia analitica as mudancas nos processos
informativos em nivel (hiper)local. A partir dos novos paradigmas sociais,
econdmicos e tecnoldgicos consequentes do atual cenario de reconfiguragao
das plataformas, contetdos e linguagens midiaticas, busca-se apresentar a
trajetéria que empreende a compreensdo do denominado espaco hiperlocal.
Tais analises servirdo de preambulo para a discussdo sobre o novo cenario no
qual esta inserido o processo de construcédo do Jornalismo rural com diregcdo para
novos panoramas no meio digital e suas implicagdes em nivel local.
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Abstract

The article aims to analyze the current scenario of breakthrough called Information
and Communication Technologies (TICs) in the field of communication taking as
analytical reference the changes in the information processes at the (hyper) local.
Based on the new social, economic paradigms and consequent technological
reconfiguration of the current scenario of platforms, content and media
languages, seek to present the trajectory waging understanding the so-called
hyperlocal space. These analysis will serve as a preamble to the discussion on the
new scenario in which the rural Journalism building process directed to new vistas
in the digital world and its implications at the local level is inserted.

Keywords: hyperlocal journalism; rural communication; digital culture; media and
technology

Uma comunicagdo mediada e pulverizada pela tecnologia

A partir dos anos 1970, o processo de interferéncia dos maquinismos nas relacdes
humanas se acentuou com a informatizagdo crescente das maquinas-ferramentas. A
“digitalizacdo” das tecnologias até entdo desenvolvidas, acelerou a insergdo de sistemas e
de redes de dispositivos de informética, nos ambientes industriais € nos numerosos
servigos urbanos, um ciclo ininterrupto que vem provocando profundas transformacoes
dos modos de vida contemporaneos. O desenvolvimento progressivo da informatizacéo
tornou a interface pessoa-computador mais amigavel e eficiente, evolu¢cdo que contribuiu
para fazer das redes de computadores, 0s canais de comunicagd0o mais versateis e
abrangentes da histéria humana. Todos os dias cresce consideravelmente o niamero de
internautas e de comunidades virtuais e também aumenta o volume de conteudos e de
trabalho informativo produzido e postado por jornalistas e ativistas de incontaveis causas,
gue podem estar em qualquer local conectado do planeta.

As atuais tecnologias comunicativas passaram a difundir novas ldgicas, nas quais
a linha ténue emissor>mensagem>receptor apontam para a consolidacdo de
determinados padrdes de produgé@o e consumo informativo, principalmente, pelo fato dos
consumidores de informacdo e de entretenimento passarem a dispor dos recursos
tecnoldgicos que os permite questionar as informacgdes recebidas e até utilizar aplicativos
para interferir na formatagdo dos conteldos da comunicagcdo midiatica. As atuais
tecnologias comunicativas permitem a fruicdo de conteido em tempo real, em qualidade e

guantidade antes jamais imaginadas, ao mesmo tempo em que possibilitam a interacdo, o
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compartiihamento e a criacdo de novos conteudos a partir daquilo que estad sendo
consumido. Elas afetam também as relac6es econbmicas, a cultura e as sociabilidades
cotidianas, sejam individuais ou coletivas.

O relacionamento das pessoas com a midia e das industrias de midia entre si
propiciou a emergéncia de uma cultura mediada pela convergéncia (JENKINS, 2008). A
ideia de que o antigo paradigma comunicacional baseado no broadcast (um para muitos)

esta sendo substituido por uma confluéncia de fenébmenos na qual é caracteristico um

fluxo de conteldos através mdltiplas plataformas de midia, a
cooperacao entre multiplos mercados midiaticos a ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicagao que vao a qualquer
parte em busca das experiéncias de entretenimento que desejam
(JENKINS,2008, p.29).

Nesse ambiente, a internet assume um papel de protagonista em um contexto da
globalizacado. Ela “é o coragdo de um novo paradigma socio e técnico, que se constitui na
realidade a base material de nossas vidas e de nossas formas de relacdo, de trabalho e
de comunicacédo” (CASTELLS, 2012, p. 287), ou seja, a internet evidencia a virtualidade,
conseguindo transforma-la em realidade, em uma sociedade que, aos poucos, funciona
em rede. Com a internet tornou-se mais facil e rdpido para qualquer setor social produzir e
distribuir informacdes por diversos meios, muitos com difusdo e recepcdo multilaterais de

mensagens e dotados de interatividade imediata.

O desenvolvimento da internet comercial desde a metade dos anos
1990 permitiu aos agentes internacionais publicos e privados
planejarem e aplicarem politicas de globalizacdo com o uso de redes
computacionais com alcance mundial, as quais geraram um novo ciclo
de transformacdes radicais da economia capitalista. Assim, a
competitividade regional e mundial passou a depender fortemente da
producéo, ou da importacéo de processadores e de programas digitais,
e da disponibilidade de servicos de redes digitais para poder gerir,
renovar e automatizar, mudar de local ou fechar complexos industriais.
As redes digitais também facilitaram a digitalizacdo e a reorganizacao
de todas as estruturas de informacdo e de realizagcdo de servigos
publicos e privados. Mesmo o planejamento, a gestdo e as estratégias
de producédo rural e de exploragdo de recursos naturais passaram a
receber por meio das redes, interferéncias bem maiores do circuito
industrial e financeiro mundial. (MAGNONI, 2014, p. 56)
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As novas ferramentas computacionais de producédo e os canais digitais de difusdo
da web permitiram a criacdo de um novo contexto de desenvolvimento nas esferas
privada e publica, de recursos e estratégias comunicativas para uso interno e externo,
locais, nacionais e internacionais. Houve mudancas radicais nas possibilidades de
escolha de tematicas e assuntos para a producao e formatag¢éo de contetdos, também na
distribuicdo de produtos de comunicacdo apresentados nas mais diversas linguagens
contemporaneas. Sao mensagens com finalidades corporativas, informativas, educativas
e formadoras, além de um enorme volume de formatos publicitarios e de entretenimento,
gue podem ser recebidos em tempo sincrono e assincrono, de forma individual e coletiva.
Todas as mensagens digitais podem ser interpretadas de forma interativa e reenviadas
para outras redes e publicos.

O desenvolvimento da internet comecou a mudar os rumos da “velha midia”, cujos
veiculos logo comegaram a sentir os efeitos desagregadores que a rede causaria em seus
modelos de negdcios. A conjugacao digitalizacdo-convergéncia de veiculos, de conteldos,
de linguagens e de suportes de difusdo representou o inicio de um movimento
informacional que comecou a afetar em muitos aspectos, antigos sistemas produtivos e
modelos de negdcio consolidados ha muito tempo. Os padrdes e habitos culturais de
producéo, difuséo, recepcao e fruicdo de mensagens de comunicagdo foram radicalmente
modificados pelo fluxo de digitalizacdo e de convergéncia, que passou a absorver todos
0S meios e 0s produtos de comunicagao.

Diante da emergéncia global, da evolucdo frequente e da presenca cada vez mais
universal do uso das tecnologias digitais em todas as atividades humanas
contemporaneas, tanto materiais quanto culturais e comunicativas, algumas tendéncias
parecem se sobressair em diversos cenarios observaveis, e todas deveriam receber
olhares e reflexdes mais detalhadas. As tantas possibilidades que a comunicacao digital
oferece desafia e modifica continuamente em todas as sociedades contemporaneas,
todos 0s recursos e estratégias comunicativas desenvolvidas desde a Modernidade, entre
as sociedades mais desenvolvidas. Contelddos jornalisticos, de entretenimento ou
publicitérios, cuja producdo e difusdo de informacdo, eram veiculados apenas pelos
jornais, revistas, boletins, manuais e folhetos instrutivos ou programas especializados
para veiculacdo em emissoras de radio e televisédo, hoje podem circular também em listas

de correio eletrdnico, sites, redes sociais, em canais audiovisuais como o YouTube, com
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conteudos e linguagens multimidiaticas que circulam simultadneas em diversas plataformas
e dispositivos portateis conectados ao ciberespaco.
Em um ecossistema mediado pelo global (MCLUHAN, 1972), e cada vez mais

modificado pelas recentes inovagfes e avangos tecnoldgicos, o local ganha destaque.

Para la das dimensbes geogréficas, surge um novo tipo de territério,
que pode ser de base cultural, ideolégica, idiomatica, de circulagao da
informacdo etc. DimensGes como as de familiaridade no campo das
identidades historico-culturais (lingua, tradi¢cées, valores, religido etc.) e
de proximidade de interesses (ideolégicos, politicos, de seguranca,
crengas etc.) sdo tdo importantes quanto as de base fisica. Séo
elementos propiciadores de elos culturais e lagos comunitarios que a
simples delimitacdo geografica pode ndo ser capaz de conter
(PERUZZO, 2005, p. 4).

Assim, ao mesmo tempo em que ha uma tendéncia de homogeneizacdo das
identidades locais devido a globalizacdo midiatica, econbmica e cultural devido a
intensificacdo dos fluxos multilaterais de informacgéo, a valorizacdo do local também tem
ressurgido como contraponto vital. HA& um movimento praticamente involuntario, que
instiga as pessoas a reforcarem as suas identidades de origem, a utilizar os localismos
como ancoras que lhes possibilita entrar no movimento global, conviver com diversos
valores e cosmovisfes, com novas maneiras e relacdes produtivas, e depois retornar ao
ponto de partida, sem os riscos de perder as referéncias iniciais pelos caminhos.

Nesse sentido, este artigo busca fazer uma andlise do atual cenario de avanco das
Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TICs) no campo da Comunicagdo tomando
como referéncia analitica as mudancas nos processos informativos em nivel (hiper)local. A
partir dos novos paradigmas sociais, econdmicos e tecnolégicos consequentes do atual
cenario de reconfiguragdo das plataformas, conteldos e linguagens midiaticas, sera
apresentada a trajetoria que empreende a compreensdo do denominado espago
hiperlocal. Essa abordagem servira de preambulo para a discussdo sobre 0 novo cenario

no qual esté inserido o processo de constru¢éo do Jornalismo rural.

As bases para um jornalismo hiperlocal

Ha um arduo desafio para fazer os donos de veiculos de comunicagéo e também

0s jornalistas e demais profissionais midiaticos, a entenderem a amplitude das mudancas
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que ocorrem no ambito da opinido publica brasileira e de todos os publicos, em qualquer
outra parte do mundo ocidental. Qualquer pessoa que dispbe de um dispositivo com
conexdo, podera aprender a utilizar uma profusdo de meios e recursos informativos e
comunicativos. Assim, 0s novos sistemas e servicos derivados da economia e das
tecnologias da informacgéo, esvaziam antigos sistemas comerciais de comunicacdo e
cultura e alimentam em diversos pontos do territério nacional, um movimento contraditério
e simultaneo, que gera outros pequenos arranjos comunicativos locais; muitos deles ainda

sao improvisados ou instaveis.

Entender a reviravolta na producdo de noticias e no jornalismo, e decidir
gual a maneira mais eficaz de aplicar o esfor¢co humano, sera crucial para
todo e qualquer jornalista. Para determinar qual o papel mais util que o
jornalista pode desempenhar no novo ecossistema jornalistico € preciso
responder a duas perguntas correlatas: nesse novo ecossistema, 0 que
0s novos atores podem fazer, hoje, melhor do que jornalistas no velho
modelo? E que papel o jornalista pode desempenhar melhor que
ninguém? (ANDERSON; BELL; SHIRKY, 2013, p.42)

H& 20 anos, as diversas camadas econdmicas e culturais da sociedade brasileira
tém convivido com a expansdo da internet e com a popularizacdo de dispositivos
conectivos individuais. O Brasil configura um enorme mercado com aumento continuo da
fruicdo multimidiatica de conteudos jornalisticos, de entretenimento e cultura, de servigcos
e até de publicidade. As pesquisas demonstram que expansdo da internet brasileira é
bastante significativa quando comparada com a progressdo de outros veiculos do
mercado nacional. Ha a conjugacdo do aumento do acesso domiciliar com a
popularizacdo dos dispositivos portateis, um movimento que também acentua a audiéncia
individual da propria internet e dos diversos tipos de veiculo que transitam pelo
ciberespaco.

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia 2015 (PBM 2015), encomendada
pela Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica e realizada pelo
Ibope em novembro de 2014 e divulgada no primeiro més de 2015, ha um aumento na
frequéncia em que o brasileiro utiliza a internet, ficando, em média, 4h59 por dia durante a
semana e 4h24 nos finais de semana. Um dos indicadores mais relevantes mostra um

crescimento no percentual de pessoas que acessam a internet todos os dias, passando
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de 26%, no levantamento anterior, para 37%. A plataforma utilizada para o acesso a
internet também esta sofrendo altera¢des, de acordo com a PBM 2015. O numero de
usuarios que acessam a rede pelo celular saltou de 40% em 2014 para 66%, ocorrendo
também queda entre aqueles que utilizam o computador — passando de 84% para 71%.
Os internautas que preferem os tabletes ainda sédo minoria, variando de 8% para 7% em
2015. As redes sociais, por sua vez, influenciam consideravelmente os numeros de
acessos, sendo que 92% dos internautas estdo conectados principalmente no Facebook
(83%), no Whatsapp (58%) e no Youtube (17%). O predominio do acesso mével a internet
pode provocar uma situacdo semelhante ao que ocorreu com o radio brasileiro, entre
1960 e 70, décadas em que a disseminacdo dos receptores portateis expandiu a
audiéncia das emissoras, apesar delas prosseguirem perdendo faturamento publicitario
para a televisao.

A efetivagdo das interagcdes mediadas pelo virtual fez com que fossem criadas e
ampliadas novas formas de relacbes sociais e pessoais com base na proximidade de
interesse e identidades a partir da emergéncia e consolidacdo das novas tecnologias de
comunicacao e informacdo (PERUZZO, 2003). Sendo assim, a percepcao daquilo que é
local pode ser entendida além das demarcacdes geograficas, como referencia Renato
Ortiz (2000), e ser apresentado como espacos possiveis do estabelecimento de novos
elementos de proximidade e familiaridade, os quais podem ocorrer a partir de

relacionamentos (politicos, econémicos, vizinhanca, entre outros) e lacos de identidade

[...] a0 mesmo tempo em que o local indica possuir as dimensdes de
proximidade e de familiaridade, ele ndo permite ser tomado com
contornos territoriais precisos, pelo menos ndo como conceito universal,
principalmente na perspectiva dos meios de comunicagdo que, com 0S
avancos tecnoldgicos, podem se deslocar do local ao universal num
mesmo processo comunicativo. [...] os elos de proximidade e
familiaridade ocorrem muito mais pelos lacos de identidades de
interesses e simbdlicas, do que por razdes territoriais, ainda que, em
algumas situacbes, a questdo geografica seja peca importante na
configuragdo da localidade (PERUZZO, 2003, p. 03).

Nesse sentido, o local se fortalece a partir dos elos criados pelas singularidades
locais, mesmo num contexto de globalizagdo. A ideia do globalizado deve ser aqui

compreendida como um processo de mundializacdo da técnica ou internacionalizagéo, na
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qual um sistema de forgas capitalistas pode levar o mundo para a homogeneizagao, a
padronizacdo da técnica e da mais valia extraida dos trabalhadores (SANTOS, 2006, p.
40). Dessa forma, embora estejam inseridos no processo de globalizagdo, ou seja, vivem
nele e estdo sujeitos a ele, os individuos buscam fortalecer as suas identidades buscando
referéncias nas singularidades locais. “A realidade vai evidenciando que o local e o global
fazem parte de um mesmo processo: condicionam-se e interfere um no outro
simultaneamente” (PERUZZO, 2005, p.74)

Esse é um espaco que apresenta certa unidade, certa especificidade,
mas que pode se modificar como também se modificam seus fluxos, ou
seja, possuem caracteristicas que podem ser transitrias: em dado
momento apresentam uma unicidade, em outro momento, ndo mais.
(PERUZZO e VOLPATO, 2009, p. 8).

Nesse processo, até mesmo a midia massiva passa a regionalizar os seus
contetdos, embora historicamente tenha valorizado as acepc¢des de longa distancia e
mesmo de amplitude nacional e internacional, na tentativa de homogeneizar a sua
producdo informativa e mesmo o seu publico. No entanto, com o advento das novas
tecnologias, ficou evidenciado que as pessoas nao vivem apenas do global, um conceito
gue contém mais abstragfes, do que referéncias concretas. Elas demonstram interesse
pelos assuntos das comunidades em que vivem, ou gragas as facilidades trazidas pelos
dispositivos da internet, buscam regularmente por noticias de suas comunidades de
origem. Assim, mesmo vivendo em ambientes globalizados, os individuos ou grupos
familiares reforcam as suas identidades e ajudam a preservar o patriménio histérico e
cultural local. Dessa forma, “se a midia ja tem por praxe transgredir fronteiras, de espaco
ou de tempo, no ambito regional, estas se tornam ainda mais ténues” (PERUZZO, 2005,
p. 4). Para a autora, “a realidade vai evidenciando que o local e o global fazem parte de
um mesmo processo: condicionam-se e um interfere no outro simultaneamente”
(PERUZZO, 2005, p.74)

Castells aponta para uma nova valorizagéo do local diante do novo paradigma que
se torna presente, mostrando que as mudancas em nosso tempo (onde as instituicbes
perdem forca) estdo fazendo com que as afirmacdes das identidades se tornem fonte

bésica de significado social para muitos povos, ou grupos sociais.
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As novas tecnologias da informacdo estdo integrando o mundo em
redes globais de instrumentalidade. A comunicagdo mediada por
computadores gera uma gama enorme de comunidades virtuais. Mas a
tendéncia social e politica caracteristica da década de 90 era a
construgdo da agdo social e das politicas em torno de identidades
primarias- ou atribuidas, enraizadas na historia e geografia, ou recém-
construidas, em uma busca ansiosa por significado e espiritualidade. Os
primeiros passos histéricos das sociedades informacionais parecem
caracteriza-las pela preeminéncia da identidade como seu principio
organizacional. (CASTELLS, 1999, p. 57)

A relagéo biunivoca, a retroalimentacéo entre as culturas locais e os meios de
comunicacdo midia ndo é um evento recente. A partir da popularizagdo da imprensa, da
publicidade e da fonografia, da radiodifuséo, do cinema sonoro e da televisédo, a visdo que
as pessoas passaram a ter delas mesmas, incorporou muitas referéncias derivadas da
comunicacdo de massa. No Brasil, entre todos os veiculos da “era analdgica”, o radio
tornou-se meio com maior alcance geografico e social, pelo fato de ter receptores
portateis desde os anos 1950 e de sempre conseguir dialogar com os milhdes de
analfabetos e de semiletrados. Outro aspecto que reforgou a lideranga do radio entre a
opinido publica brasileira, foi a instalagdo de um grande nimero de emissoras locais, tanto
comerciais, quanto comunitarias. Isto fez do veiculo, a mais importante ferramenta para
preservar e reforcar as culturas, as identidades e os sotaques locais, em um pais tao
vasto e geograficamente diversificado. A partir da popularizagéo da internet, as emissoras
locais puderam ser ouvidas em qualquer lugar do mundo, por pessoas saudosas de seu
lugar, de sua gente e de sua cultura, fator que reforga a tarefa radiofoénica de conservagao
das identidades locais.

Nos contextos da cibercultura, as possibilidades de simbiose repertorial e cultural
entre as populagdes das localidades e das metropoles mundiais se ampliaram ainda mais,
gracas a comunicagéo interativa com alcance global, tanto dos antigos meios analogicos,
cujos conteddos e linguagens sao inseridos na internet, quanto pelas trocas de
informacBes e de opinides entre as comunidades e circulos de rela¢des virtuais, que se
desenvolvem continuamente no ciberespaco. Para Lopez Garcia (2008), a comunicacao
local interpreta a realidade pela 6tica dos valores compartilhados e tem contribuido para a
personificacdo de um cenario da comunicacéo atual, onde a dupla e simultanea tendéncia
do local e do global apresenta novos recursos, cujas referéncias dos comunicantes sao

extraidas das duas esferas, que sdo complementares durante as acdes comunicativas. No
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ambito do jornalismo digital, o local pode ser compreendido a partir da sobrevivéncia dos

antigos modelos, em sintonia com as apostas e recursos midiaticos dos novos tempos.

A informacao local do terceiro milénio tem que ser uma informacédo de
qualidade, plural, participativa, imaginativa, que explique o que
acontece no ambito onde esta sediado o veiculo de comunicacéo, para
guem informa e que narre o que afeta e interessa os habitantes desse
territério espacial, inclusive, quando se produz fora. A informacao local
do terceiro milénio deve promover a experimentacdo e converter 0s
cenarios de proximidade em lugares de comunicacéo eficiente e lugares
de onde possam ser exportadas novas linguagens e formatos para a
comunicagdo mundial (LOPEZ GARCIA, 2008, p. 34, traducdo dos
autores).

No Brasil, antes de discutirmos velhas ou novas midias, ainda é necessario
verificar a distribuicao territorial dos veiculos existentes, a abrangéncia e a pertinéncia de
suas coberturas jornalisticas, que reproduzem em qualquer regido brasileira, as mesmas
pautas diarias e os agendamentos metropolitanos, sejam nacionais ou internacionais, e
ignoram os acontecimentos cotidianos de metade da populacdo nacional, que vive nas
pequenas cidades e nas enormes &reas rurais que as circundam. Sao muitas as
populacdes desprovidas dos minimos recursos financeiros, técnicos e profissionais, para
produzir e difundir com amplitude, as informacdes locais de interesse coletivo. Todos os
dias, milhdes de brasileiros “sem midia”, como se ainda vivessem na ldade Média, sao
obrigados a narrar presencialmente para o0s circulos de pessoas mais proximas, 0s
acontecimentos e questfes cotidianas de interesse comum, enquanto as redes de
televisdo, de radio e as publicagfes digitais de jornais e revistas que eles tém acesso, sb
divulgam noticias das capitais estaduais, das grandes cidades interioranas, de Brasilia e
do exterior.

E sabido que na internet brasileira se multiplicam os espacos informativos e a
maior parte deles é produzida como contraponto aos grandes veiculos comerciais
regionais e nacionais. Muitos séo editados por jornalistas de renome, outros tantos séo
paginas e blogues de sindicatos e organizag¢fes sociais, que também sdo produzidos por
profissionais especializados e postados regularmente para as categorias trabalhadoras. O
ciberespaco tornou-se um canal de circulacdo para uma imensiddo de meios
“alternativos”, “populares”, “comunitarios” e “partidarios” de diferentes causas, de
ideologias e manifestagcdes publicas de ambito local, nacional e internacional. S&o

informacfes online que permite o acesso e o debate continuo as informacgdes e cuja
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abrangéncia e aceitacdo sdo reforcadas pelo compartihamento e pela producgéo
colaborativa de conteidos comunicativos de qualquer natureza.

Canavilhas (2010) aponta o ciberjornalismo regionalizado podera ser um projeto
para o futuro do jornalismo, desde que os ciberjornais saibam usar as potencialidades e
as facilidades que a rede oferece e, que sejam capazes de agregar mais valores coletivos
a informacéo difundida. Para o autor, 0 novo cenario digital permite mais participagdo
social, melhor controle dos processos de comunicacdo e maior transparéncia sobre os
assuntos que publica. Pelos apontamentos de Canavilhas, é possivel inferir que a internet
podera ser o veiculo publico que permitira suprir as caréncias de registros e de divulgacéo
diarios dos fatos e das informacdes de utilidade publica, nas numerosas cidades
desprovidas de producgéo noticiosa local e que também podera alcancar em tempo real,
todos os domicilios rurais brasileiros.

Para que se desenvolvam projetos para uma verdadeira revolugdo ou
democratizacdo jornalistica, os jornalistas e estudiosos da comunicagdo midiatica terdo
gue pesquisar e configurar novos modelos para viabilizar profissionalmente e
economicamente, organizagdes noticiosas que atendam as enormes demandas das
populagcdes municipais, urbanas e rurais, que hoje sdo objetivamente preteridas pela
grande midia. Assim, o denominado Jornalismo de ambito hiperlocal pode servir como
ponto de referéncia e de identificacdo para culturas locais, e junto com a criatividade,
fomentar inovacg8es estruturais do jornalismo e dos processos culturais que dependem de
ampla difusdo de informacBes Uteis a vida cotidiana das populagdes dos municipios
brasileiros. Castilho (2011) se refere ao fendmeno hiperlocalizado como um grande “filao
informativo” que descoberto pelos grandes jornais, como um novo nicho mercadolégico,
uma metodologia de visualizacdo e detalhamento das localidades, que antes era
explorada apenas por ativistas sociais e pesquisadores. Ele define o Jornalismo Hiperlocal
como aquele destinado a cobertura de comunidades locais, bairros, ruas. Lemos (2011,
p.12) aponta o jornalismo digital localizado como uma conjuncdo de funcdes pos-
massivas e massivas, onde o usuario pode ter informagBes mais precisas sobre o seu
local de interesse a partir de um cruzamento de noticias.

A dimenséo hiperlocal no jornalismo (ja que ele é sempre local) refere-
se, em primeiro lugar, a informacdes que sdo oferecidas em fungéo da
localizagao do usuério (sobre o bairro, a rua, etc), e em segundo lugar,
pelas caracteristicas pds-massivas desse novo jornalismo onde
qualquer um pode ser produtor de informacdo. Essa € uma das
tendéncias atuais do jornalismo: vinculacdo de noticias cruzando
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diversas fontes, oficiais, profissionais e cidadds a geolocalizacao.
(LEMOS, 2011, p.3)

A nova pratica do jornalismo no contexto da cibercultura é mais um exemplo que
ilustra a ampliacdo da conversacédo aplicada a uma dimens&o mais local “permitindo maior
engajamento comunitério e politico” (LEMOS, 2011, p.13). Nesse ambiente, a internet tem
proporcionado profundas e significativas alteracdes nos processos comunicacionais da
sociedade contemporanea. A partir do desenvolvimento dos primeiros satélites, gedgrafos
e comunicadores comecaram a buscar meios para a interligacdo “local-global”, pois
passou a ser possivel ver imagens em tempo real, da terra inteira. A internet, gracas a
comunicacdo multilateral com alcance mundial, acentuou a sensacao de “presencialidade
virtual” entre os comunicantes e permitiu ainda mais préxima a relacdo “local-global”. A
internet tem funcionamento descentralizado e permite diversos usos e a divulgacéo de
variadas vozes, inclusive no jornalismo. Essas modificagdes, consequéncia natural do
avanco tecnoldgico, oportunizam ao cidaddo comum interferir nos sitios de webnoticias,
alimentar blogues pessoais e redes sociais, com informagdes produzidas por ele mesmo.
Isso é potencializado pela presenca macica e massiva dos individuos nas redes sociais e
digitais mediados por ferramentas como desktops, notebook, tabletes, celulares e
aplicativos.

O cibercenario faz com que a colaboragdo passe a ser fator determinante. Ao
mesmo tempo em que jornalistas desenvolvem coberturas cada vez mais rapidas, o
consumidor de informacdo é convidado a participar do relato, enviando todo tipo de

conteldo possivel através das redes sociais

[...] o jornalismo passa por uma transformagcédo que transita entre a
circulacdo da informagédo em tempo real, dindmica e de grande alcance
e a necessidade de adaptar a produgdo de contetdo para o publico
local.De modo geral, o hiperlocal atua em duas frentes: uma editorial e
uma comercial. Na primeira, com o surgimento da necessidade do leitor
de encontrar aquilo que realmente com facilidade, em uma navegacgéo
cada vez mais direcionada (favoritos, RSS, Twitter), os veiculos que
destacam o transito, a seguranca ou o time de uma cidade, bairro ou
rua, tém chance maior de sucesso. No quesito comercial, o
oferecimento de produtos que tenham o foco definido, com
potencialidade de criar um relacionamento estreito com o leitor, € um
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grande atrativo para o anunciante (CARVALHO, Juliano M,
CARVALHO; A.M.G. 2014, p.74).

O antigo formato de jornalismo, seja na producéo da noticia ou na sua distribuicéo,
mudou de maneira irreversivel com a chegada dos meios digitais. A agilidade, a
independéncia na busca de informagfes e a troca de conteldo que ocorre pelos usuarios
das midias digitais transformam o jeito antigo do jornalista fazer noticias, mas também

transformam o jeito do publico receber e interpretar as noticias.

Definicdo de comunicacéo rural influenciada pelas TICs

A Organizacdo das NacOes Unidas (ONU) declarou que 2014 foi o ano da
agricultura familiar. No Brasil, o setor engloba 4,3 milhdes de unidades rurais produtivas
(84% do total) e 14 milhdes de pessoas trabalhando diretamente nas atividades do setor,
0 que representa em torno de 74% do total das ocupagfes laborais distribuidas em
80.250.453 hectares (25% da é&rea total nacional). O Censo 2010 do IBGE havia
registrado que mais de 29 milhdes de pessoas vivem em area rural no Brasil e
representam uns 15% da populac¢do nacional, enquanto as cidades somam mais de 160
milhdes de habitantes (84,35%). Nas Ultimas quatro décadas, as areas rurais brasileiras
passaram por altera¢des radicais nos aspectos territoriais, técnico, produtivo, econdmico e
social.

A producdo da agricultura e da pecuaria familiar se destina basicamente ao
abastecimento local das popula¢des urbanas. Significa um reforgo importante para a
seguranca alimentar e nutricional do pais, além de contribuir para a conservagédo de
habitos e de espécies alimentares endémicas, que nas muitas regides brasileiras, sdo de
consumo cotidiano. Instituicdes publicas como a Embrapa consideram como um grande
desafio nacional, a sustentagdo econdémica das milhdes de pequenas e médias
propriedades rurais familiares, que desenvolvem abundantes atividades de subsisténcia e
contribuem para preservacdo do patrimdnio genético de antigas espécies de cultivares
para uso alimentar e medicinal, de criacbes de animais domésticos, além de serem
depositarias de importantes praticas culturais seculares, de técnicas para manejo do solo,
de plantas e de animais. Técnicos e pesquisadores da Embrapa, das Universidades, das
Secretarias Estaduais de Agricultura e Pecuaria e da CATI trabalham com metodologias e

estratégias que consigam abranger todos o0s setores rurais e compreender as
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necessidades especificas de cada setor da extensa e variada cadeia de producéo
agropecuaria.

A intencdo da pesquisa, da extensdo e da comunicacgédo rural € contribuir com o
aprimoramento do manejo produtivo, com a sele¢cdo, melhoramento genético e
tecnolégico das espécies alimentares produzidas, sejam elas, vegetais ou animais. O
objetivo das equipes de pesquisadores, técnicos e comunicadores € assegurar o
desenvolvimento produtivo e econémico dos grupos familiares, preservar a agricultura, a
pequena pecuaria e o patrimdnio cultural brasileiro, sem desconsiderar o agronegécio.
Afinal, os dois setores tem resultados econdmicos complementares e cadeias produtivas
com importancia estratégica para a geracdo de empregos e renda rural e urbana, na
maioria dos municipios brasileiros (de acordo com levantamento Federagdo de Agricultura
e Pecuaria de Mato Grosso do Sul®, Sistema Famasul, em 2013, o agronegocio
correspondeu a 37% dos empregos gerados no pais).

S&o Paulo é um estado populoso que conjuga 0 maior parque industrial do pais,
com moderna producdo agropecudria em pequenas e meédias propriedades e uma
extensa area agroindustrial sucroalcooleira e produtora e processadora de graos. As
rapidas mudancas que pressionam e redimensionam os modos de vida e os setores de
producdo rural também exigem meios dindmicos e eficazes de comunicacdo e de
extensdo, para alcangar as populacdes urbanas distribuidas pela maioria dos municipios
paulistas. Neles vivem enormes contingentes sociais, que Ss8o extremamente
dependentes da produtividade da economia rural de matéria-prima, ou das industrias
agroprocessadoras. Diante desse contexto, a difusdo das TICs, especialmente da internet,
tornaram-se necessarios para 0 meio rural, tanto quanto ja era para o urbano, visando
atender & demanda por conhecimento e informacdes atualizadas e constantes. E preciso
investimento em recursos e em profissionais capacitados para realizar o planejamento e a
difusdo de novos conhecimentos e de praticas produtivas para induzir melhoramentos
rurais, a partir da aplicagdo dos resultados derivados das pesquisas realizadas pelas

equipes de especialistas e de técnicos financiados pelo Estado.

As arestas da comunicacdao rural “tradicional”

® http://www.canalrural.com.br/noticias/agricultura/agronegocio-responde-por-dos-empregos-brasil-diz-riedel-28382
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A extensdo rural € um processo educacional baseado no conhecimento da
realidade rural e deve ser adequado as necessidades do meio, tendo a participagdo da
familia rural, dos lideres da comunidade e com o apoio das autoridades locais. A
informacgéo produzida para o setor rural, que também é bastante heterogéneo e devera
levar em conta o interesse do publico, além de preocupar-se com a adequacgdo de
linguagens, formatos e veiculos para informar desde o grande produtor urbano que
investe em agronegodcios, sem se esquecer de priorizar e atender o0s interesses
informativos do médio e do pequeno agricultor familiar. Para Magela (1999), a
comunicacao rural € desconhecida em sua esséncia pela maioria dos comunicadores do
Pais.

Em pesquisa de 2007, o IBGE identificou entre os municipios brasileiros, 4.473
denominados “Centros Locais”, com populagdo inferior a 10 mil habitantes (mediana de
8.133 habitantes), cujas “centralidade e atuacdo ndo extrapolam os limites do seu territério
e atendem apenas aos seus habitantes. A configuracdo das cidades-sedes dos 4.473
municipios citados pelo IBGE mostra objetivamente que elas nao regidas por economias
urbanas de fontes industriais tradicionais, de atividades industriais de agroprocessamento
ou derivadas de uma variedade de prestadores de servicos publicos e privados.
Concretamente, elas sdo cidades-ndo urbanas, ou seja, sdo povoamentos com tipologia
urbana, mas com uma economia e um modo de vida circundado pelas atividades
agropecuarias tipicas de cada regido brasileira. S&o cidades, principalmente no sentido
politico-administrativo, e a principal fonte de renda séo os repasses federais feitos pelo
Fundo de Participacdo dos Municipios.

Quando discutimos as novas possiblidades para o jornalismo local ou hiperlocal,
gue foram criadas pela expanséo da cobertura dos servicos de internet domiciliar ou sem
fios, cuja abrangéncia jA alcancou quase todos 0s municipios brasileiros, torna-se
evidente que pesquisadores e jornalistas deverdao pensar na inclusdo das demandas da
comunicacao rural no planejamento de projetos para cobertura noticiosa local. Até porque
persiste a escassez de producdo de contetdo, tanto jornalistico quanto instrutivo,
destinado aos varios setores da producao rural, seja n0s meios comerciais ou nos meios
publicos. Tal caréncia € agravada pelo fato de que muitas noticias sdo publicadas sem
linguagem e formatos apropriados para ganhar a atencéo e a confian¢a dessa populagdo
diferenciada, que possui conhecimentos, vivencias, rotinas de trabalho e habitos culturais

muito distintos daqueles adotados pela populacdo urbana.

Revista Pauta Geral-Estudos em Jornalismo, Ponta Grossa, vol.3, n.1 p. 91-110, Jan/Jun,
2016.

105



REVISTA PAUTA GERAL | @

ESTUDOS EM JORNALISMO
PautaGeral

10.5212/RevistaPautaGeral.v.3.i1.0006 Estudos em Jornalismo

Em um cenério nacional e internacional cada vez mais complexo, € vital a
capacitagdo de equipes multiprofissionais para conceber e realizar agcbes, programas e
politicas publicas continuas e estratégicas em extensao rural, cuja ferramenta principal € a
comunicacdo rural dirigida ou o jornalismo agropecuario, que sao utilizados como
instrumentos técnicos, econémicos, politicos e culturais para dialogar, informar e instruir
os diversos setores sociais da maioria dos municipios paulistas, que ainda dependem dos
saldos positivos da economia agropecuaria para sustentar devidamente as suas
populacdes.

Por ser um campo social e produtivo tdo relevante para o pais, é importante que
exista uma comunicacdo diferenciada e de qualidade para projetar pela midia a
diversidade de setores, de interesses e de interesses sociais. O publico que se identifica
com o0 setor agropecuario merece receber um conteldo claro e objetivo, noticias
especializadas e de facil compreenséo que irdo agregar valor ao setor.

Em se tratando de mundo rural, uma série de questdes surge acerca do processo
de adogéo da internet, podendo-se destacar: 0 acesso, 0 uso, a apropriacdo e todo o elo
condicionado pelo contexto em forma de oportunidades e ameacas. A adoc¢ao da internet
somente serd efetiva quando o produtor tiver incorporado seu uso na rotina cotidiana, ou
seja, quando a empregar com naturalidade na busca por solucdes ou alternativas aos
problemas do seu dia a dia. Este conceito trata de estabelecer uma relacdo explicita e
permanente entre a realidade em que vive o produtor e a da utiliza¢do da tecnologia e da
técnica. E essencial que o produtor tenha consciéncia dos recursos de que dispde e saiba
conciliar o uso da internet com outras tecnologias mais tradicionais, tendo em mente com
gue recursos, em que momento, a cargo de quem, para quem e para que pode ou deve
fazer uso de determinada tecnologia.

O didlogo e as agles coletivas dos diversos setores, entendidas
também como agrupamentos em forma de rede, essencialmente
flexiveis, precisam ser compreendidas como complexos sistemas de
relacionamento interessados na participacdo ampla e democrética de
seus publicos. A Comunicacao se define como processo deflagrador de
um férum local, capaz de definir e gerar localmente politicas de
desenvolvimento. Ela se coloca como na dindmica de construcdo de
mudancas com vistas a melhoria das condi¢gfes de vida das populacdes
locais por meio de sua prépria mobilizacé@o e formulacéo de estratégias
de agdo. (SILVEIRA; CABREIRA, 2010, p. 193).

Algumas consideragdes
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O meio rural ja ndo pode mais ser visto como um local distante e atrasado pelos
gue vivem no meio urbano e industrial, adotando nesse caso o viés espacial, mas sim
como um icone de diversidade que esta em desenvolvimento, e aproxima-se, cada vez
mais, do meio urbano, com todas as suas caracteristicas identitarias impulsionadas pelas
novas possibilidades em um contexto em que o local ganha destaque. Diante desse
cenario, a difusdo das TICs, em especial da internet, tornou-se uma necessidade para o
meio rural, tanto quanto ja era para o urbano, visando atender a demanda por
conhecimento e informacgdes atualizadas e constantes.

Nesse sentido, € essencial que as informacdes disponiveis levem em
consideragdo os saberes locais e que os agricultores ndo sejam vistos como meros
receptores, mas também como parte atuante, atores essenciais que devem integrar a
Sociedade da Informacéo.

A reducdo efetiva da exclusdo digital no meio rural brasileiro, por meio de
investimentos em conectividade, ndo se limita a ajuda em equipamentos, mas abrange
uma série de esforcos e servigos fundamentais para o desenvolvimento humano na era
digital. Em especial, o desafio central da conectividade, que é a integracdo das
populacdes com menos recursos e geograficamente marginalizadas em relagdo ao
processo de desenvolvimento nacional e regional no contexto da sociedade do
conhecimento.

A auséncia de politicas publicas dirigidas a inclusdo digital para o meio rural
brasileiro apresenta-se como a principal lacuna, uma vez que a iniciativa privada ainda
nao reconhece a importancia de que o incremento da populacao rural a inclusao digital &
estratégico para o desenvolvimento econdmico e para a propria permanéncia das novas
geracdes naquele espagco. Também € necessario que exista uma atengcao especial por
parte de quem produz informag8es, sejam jornalisticas ou extensionistas com objetivos
dirigidos aos diversos nichos da diversificada cadeia produtiva agropecuaria, com suas
atuais vertentes rurais e urbanas.

E necessario que os contelidos jornalisticos ou instrutivos que sdo produzidos pela
Secretaria ou pelo Ministério da Agricultura, sejam capazes de atingir todas as camadas
sociais e as diversas especialidades profissionais que participam da complexa cadeia

produtiva rural, cujos resultados econdmicos atualmente sustentam um grande namero de
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populagdes interioranas, demonstrando que ndo é mais possivel separar artificialmente o
mundo do campo do mundo das cidades. E por isto que o publico “roceiro” cada vez mais
deixa de ser “caipira” e reivindica informagdo de grande qualidade e precisédo, com
linguagem objetiva e com capacidade de transmitir os conhecimentos necessarios para
melhorar a produtividade e a vida de quem trabalha na ardua lida agropecuéaria do campo,
ou daqueles que vivem nas cidades interioranas e dependem do bom desempenho da

economia rural para que tenham éxito nas suas atividades urbanas.
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