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A Utilizacao da Midia Publicitaria no Ensino de
Geografia: Uma Oficina Pedagodgica acerca da
Discriminacao da Mulher

La Utilizacion de los Medios de Comunicacion Publicitaria en la Ensefianza de
Geografia: Un Taller Pedagodgico a cerca de la Discriminacion de la Mujer

The Use of Advertising Media in Geography Education: A Pedagogical
Workshop Focusing Women Discrimination
Resumo

O presente artigo teve como principal objetivo investigar como a publicidade pode auxiliar na
construcao da discussao sobre a discriminacdo da mulher com alunos do ensino médio, ¢ desta
forma utilizd-la como uma ferramenta didatica para a analise critica de uma realidade social.
Os resultados foram obtidos por intermédio de duas questdes dissertativas respondidas pelos
alunos e analisadas por meio do modelo de categorizacdo elaborado por Fonseca (2015) que
foi baseado na Analise de Contetido de Bardin (1977). Desta maneira, foi possivel constatar a
necessidade de se discutir com os educandos na disciplina de Geografia, a discriminaciao da
mulher e atreld-la ao conhecimento geografico, para se construir a percepcao de como esse
problema se manifesta e se reproduz na sociedade.

Palavras-Chave: Discriminagdo da Mulher; Publicidade; Ensino de Geografia.

Resumen

El presente articulo tiene como principal objetivo investigar como la publicidad puede ayudar
en la construccion de la discusion sobre la discriminacion de la mujer con alumnos de
enseflanza media, y de esta forma utilizarla como una herramienta didéctica para el analisis
critico de una realidad social. Los resultados fueron obtenidos por medio de dos
cuestionamientos expuestos en disertaciones en respuestas de los alumnos y analizadas por
medio del modelo de categorizacion elaborado por Fonseca (2015) que se baso en el Analisis
de Contenido de Bardin (1977). De esta manera, fue posible constatar la necesidad de discutir
con los formados en la disciplina de Geografia, la discriminacién de la mujer y atraerla al
conocimiento geografico, para construir la percepcion de como ese problema se manifiesta y
se reproduce en la sociedad.

Palabras-Clave: Discriminacion de la Mujer; Publicidad; Ensefianza Geografica.

Abstract

The main objective of this article was to understand how publicity can help the construction of
a discussion about the discrimination of women with high school students, and in this way use
it as a teaching tool for the critical analysis of a social reality. The results were obtained
through two essay questions answered by the students and analyzed using the categorization
model elaborated by Fonseca (2015), which was based on the Bardin Content Analysis (1977).
In this way, it was possible to verify the need to discuss with the students in Geography
classes, the discrimination of women and link it to geographic knowledge, in order to
construct the perception of how this problem is manifested and reproduced in the society.

Keywords: Women Discrimination; Publicity; Geography Teaching.
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Introducao

Preconceitos e esteredtipos sao ainda reproduzidos e ressaltados a cada dia
em nossa sociedade. Mesmo que diversas minorias tenham entrado em um
processo de afirmacao, a discriminacao ¢ diaria e permanente, ¢ a mulher se
constitui como um sujeito oprimido por nossa sociedade.

Abordando esta tematica, a Geografia Feminista se relaciona
principalmente com as correntes Humanistica e Marxista da Geografia, e
contribui significativamente para a andlise da posi¢do social e econdmica da
mulher dentro da sociedade e também nas suas experiéncias de vida em seus
espacos. (REIS, 2015).

Uma das abordagens da Geografia Feminista ¢ entender como os
esteredtipos culturalmente criados, influenciam na forma como homens e
mulheres irdo se apropriar do espago. Assim, as relagdes entre localidade
sofrem também a interferéncia da desigualdade entre os sexos. Por esta razao
Sampaio e Franga (2015) ressaltam que o espago ¢ disciplinador e funciona
como uma forma de controlar moralmente as mulheres.

Por estes motivos, ¢ fundamental que a escola, sendo uma entidade
formativa dos cidadaos, fomente o debate critico sobre as desigualdades de
género, e para a ciéncia geografica, como essas desigualdades influenciam na
forma como homens e mulheres se apropriam do espago. Assim, serd possivel
que junto aos alunos se pense em formas de buscar a equidade entre as pessoas
e também politicas publicas que respeitem as diferencas, buscando assim uma
justica social.

Uma das maneiras de iniciar a discussdo sobre como reforcamos as
desigualdades de género, ¢ por meio da publicidade, que em muitos casos
retrata a mulher como um ser inferior a0 homem e com esteredtipos
culturalmente criados e reproduzidos. Por esta razao, debater e refletir sobre a
forma como a mulher ¢ representada na publicidade pode ser um dos caminhos
a serem utilizados em sala de aula para se desenvolver o debate sobre a
tematica, mostrando aos discentes a importancia da equidade entre géneros e
assim, buscar fortalecer que os direitos, beneficios, e obrigacdes e
oportunidades sejam equivalentes para ambos 0s sexos.

Portanto, o presente artigo buscara discutir como a publicidade pode ajudar
a introduzir e levantar debates com alunos do ensino médio sobre a
discriminacdo da mulher e como essa discriminagdo altera e modifica as
relacdes de apropriagdo do espaco geografico sob o ponto de vista dos
discentes.

O presente artigo se constitui como o resultado de oficinas aplicadas com
trés turmas do terceiro ano (matutino) do ensino médio do Colégio Estadual
Marcelino Champagnat na cidade de Londrina (PR). Buscou-se compreender
por meio dessas oficinas, como videos publicitdrios podem auxiliar na
construcdo da discussdo com alunos do ensino médio sobre a discriminacao da
mulher. Desta forma, ressaltando a publicidade como um recurso didatico para
analise critica dos educandos. Além disso, buscou-se discutir a forma como
esse problema ocorre espacialmente, e atrelar o assunto em questdo com a
ciéncia geografica, ou seja, procurou-se investigar se os educandos conseguem
relacionar problemas sociais, como o discutido, com aspectos e conteudos
geograficos. ey
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A Geografia Feminista, a Discriminacao da Mulher e sua Influéncia na
Producao Espacial

J4

Sendo a Geografia a ciéncia social, cujo objeto de estudo ¢ o espago
geografico, torna-se necessario identificar como as relagdes sociais interferem
na producdo espacial e por isto, deve-se compreender o espago como produto
das mesmas. E entre estas relagdes, as de género ndo devem ser excluidas das
analises da ciéncia geografica, pois elas influenciam nas mais diversas escalas
e processos econdmicos, sociais e politicos (REIS, 2015).

A discrimina¢do da mulher na sociedade tem se mostrado como um dificil
desafio a se vencer, mesmo com os avangos em busca de maior equidade entre
os géneros nas ultimas décadas, ainda sdo encontrados diariamente situagdes
de discriminacdo e desrespeito com as mulheres. Por esta razdo a escola pode
atuar como um importante meio para que se possa efetivar uma educagdo
realmente cidada e que haja como instrumento de socializagdo dos saberes e de
quebra de preconceitos e esteredtipos negativos referentes aos géneros.

Segundo Silva (1998, p. 107), género “(...) faz referéncia a todas as
diferengas entre homens e mulheres que foram construidas social e
culturalmente e que condicionam relagdes de subordinagdo/dominagdo.”
Assim, de acordo com senso comum gerado pela socializagdo, homens e
mulheres possuem condutas distintas originadas naturalmente (instintos) que
padronizam os comportamentos tipicos de cada sexo.

Da mesma forma, para Joseli Maria Silva (2010, p. 40), género e sexo sao
“construg¢des sociais permanentes que vao muito além de mera representagao
de papéis a serem desempenhados por corpos de homens e mulheres sob a
hegemonia da heteronormatividade.” Para a autora, género ¢ uma faldcia
difundida no espaco pelos discursos hegemonicos.

Segundo Silva (1998) o movimento feminista ressurgiu no mundo
ocidental nos anos de 1960 e 1970, devido ao nascimento de um sentimento de
contestagdo da marginalizagdo de grupos oprimidos. As mudangas ocorridas
nesta época, como a entrada da mulher no mercado de trabalho e o avango dos
niveis de educagdo feminina também favoreceram o avanco do movimento e
ressaltaram cada vez mais as relagdes desiguais entre géneros em casa, no
trabalho e na comunidade como um todo. (SILVA, 1998).

De acordo com Moreira (2015) a Geografia serve para desvendar as
mascaras sociais por meio da andlise do espaco geografico (seu objeto de
estudo). As relagdes sociais € as condigdes historicas interferem na produgao
espacial e por isto, ¢ necessario compreender o espaco como produto das
mesmas. E entre estas relagdes, as de género ndo devem ser excluidas das
analises da ciéncia geografica, pois elas influenciam nas mais diversas escalas
€ processos econdmicos, sociais e politicos. (REIS, 2015).

Levando em consideragdo estes movimentos e entendendo que o espago nao
¢ neutro do ponto de vista do género, Silva (1998) considera ser necessario
incorporar e entender as diferencas sociais entre homens e mulheres nos
estudos geograficos. Portanto, a Geografia de Género (ou Feminista),
influenciada pela Geografia Cultural e Marxista, busca ao contrario do enfoque
tradicional, integrar e dar visibilidade as mulheres e ressaltar que as relagdes
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de dominagdo e de subordinacao do género feminino estdo intrinsecas as lutas
de classe. (REIS, 2015).

Para Reis (2015) incorporar as teorias de género nas analises geograficas
permite que se relevem as manifestacdes espaciais e territoriais de diversos
grupos sociais, que por meio de suas praticas constroem o0s €spacos
geograficos, “(...), pois o género ¢ uma das relagdes estruturantes que situa o
individuo no mundo.” (REIS, 2015, p. 24). Assim, a Geografia Feminista
busca investigar as relacdes entre as divisdes de género e as divisdes espaciais,
para descobrir os problemas que estas divisdes causam € que nao muitas vezes
ocultados e naturalizados.

Conforme Sampaio e Franca (2015), as relagdes de gé€nero podem ser
entendidas como categorias de delimitagdes espaciais, e € necessario entender
a participagdo da mulher na producdo e reproducao do territério e a
espacialidade das lutas femininas e como a segregacao espacial da mulher se
torna violenta. “O controle moral que vem em conjunto com o papel
determinado as mulheres num ambiente disciplinador repassado pela
organizacdo que reafirma a supremacia masculina ¢ violenta. Um espago que
aprisiona as mulheres ¢ violento.” (SAMPAIO; FRANCA, 2015, p. 63).

O espaco urbano se torna um lugar de aprisionamento feminino, pois o
género se torna um importante elemento construtivo no ambiente urbano, pois
estes espacos se tornam lugares de confinamento, constrangimentoe de
barreiras invisiveis do patriarcado. Mesmo sendo uma figura importante na
reproducdo da forca de trabalho no sistema capitalista, as mulheres ainda nao
sdo desvinculadas dos discursos moralistas e disciplinadores, que ao mesmo
tempo em que exigem que as mesmas facam parte do sistema produtivo, as
oprimem para que se comportem segundo os padrdes socialmente
estabelecidos. (SAMPAIO; FRANCA, 2015).

Machado e Ratts (2017) ressaltam que homens e mulheres se apropriam dos
espacgos de formas distintas, pois elas sofrem restrigdes como as relacionadas
ao sentimento de medo da violéncia fisica. “O medo sentido pelas mulheres ao
transitarem nas ruas da cidade ¢ também resultante de regulamentos sociais
implicitos presentes nesse espago.” (MACHADO; RATTS, 2015, p. 197). As
mulheres acabam sentindo um medo adicional, a qual os homens ndo temem
com a mesma intensidade. Este medo ndo permite que as mulheres vivenciem
certos lugares da cidade. Ruas em determinados locais e horarios, espacos de
confinamento, como as residéncias em periferias distantes, sdo elementos que
se referem as diferencas de acesso fisico de mulheres e homens a determinados
espacos, € se consagram como barreiras invisiveis criadas pelo olhar opressivo
de quem impde ordem. (SILVA, 2003). E por isso que os movimentos
feministas empoderam as mulheres a pensarem a importancia de estarem
ocupando espagos que até entdo ndo eram permitidos a elas ocuparem.

As discussdes e andlises sobre as questdes de género se tornam assim,
indispensaveis para que se possa compreender a discriminagdo da mulher,
socialmente construida, aceita e reproduzida, e assim, buscar formas de lutas
contra violéncia e opressao ao género feminino.
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O Uso da Publicidade como Recurso Didatico no Ensino de Geografia

Segundo Nunes, (2001, p. 23 apud FARIAS, 2006, p. 1), a publicidade ¢ “o
ato comercial de indole coletiva, patrocinado por ente publico ou privado, com
ou sem personalidade, no ambito de uma atividade econdmica, com finalidade
de promover, direta ou indiretamente, o consumo de produtos e servigos.” A
propaganda ¢ assim, um importante meio de comunicagao, pois atingem com
facilidade quase todas as camadas sociais e auxiliam na reprodu¢do de padroes
e comportamentos sociais.

Os recursos audiovisuais, como as propagandas, podem auxiliar a
potencializardo dos processos de ensino e aprendizagem, pois auxiliam na
assimilagdo do conteudo tedrico, que pode ser muitas vezes massivo, € O
transforma em algo prazeroso devido a mediagdo do professor. No entanto, ¢
necessario que o educador aborde esses recursos de uma forma critica e nao
apenas como um suporte para a transmissdo de informacdes. (RUBERTI;
PONTES, 2001)

Toda essa publicidade atinge a grande massa, muitas vezes por meio da
televisdo e da midia em geral, e por esta razdo segundo Freire (1996) ¢
necessario debater o que se diz e 0 que se mostra neste meio, pois ndo basta
apenas usa-la, mas, sobretudo, discuti-la. “E que pensar em televisdo ou na
midia em geral nos pde o problema da comunicagdo, processo impossivel de
ser neutro.” (FREIRE, 1996, p. 88). E por ndo ser neutro sempre sera feito em
favor de um ideal ou de alguém, que nem sempre ¢ referido.

Por isto foram escolhidos para a aplicagdo da oficina em questdo, como
recursos didaticos iniciais dois videos comerciais na tentativa de construgao de
um pequeno debate critico e de um levantamento prévio de ideias dos
discentes sobre a representagdo da mulher na publicidade, a fim de que
posteriormente se levantasse a questdo da participacdo da mulher no processo
de construcdo e apropriagdo espacial. O primeiro video de uma famosa marca
de cerveja retratava a campanha publicitdria de 2014, onde a empresa
divulgava uma promocgao de até 50% em sapatos femininos na hora da final da
Champions League, para que as mulheres pudessem ser distraidas durante o
jogo. O segundo comercial desenvolvido por uma marca de sabdao em po,
questiona os papéis de género nas atividades domésticas. O comercial ¢
narrado por um pai, que ao visitar sua filha ja casada e com filhos, consegue
entdo entender quao pesado ¢ o fardo social imposto a mulher, pois além de
trabalhar, ela também tem que cuidar sozinha da casa, do filho e do marido. O
pai passa entdo a refletir sobre seus proprios erros, ¢ lamenta nao ter ensinado
a filha que ndo era sua fungdo ser a Unica responsavel pelo lar, a0 mesmo
tempo em que faz uma autocritica por nao ter dado esse exemplo, ja que nunca
dividiu as tarefas domésticas com a sua esposa.

Diante da problematica exposta, o presente artigo tem como objetivo
investigar por meio da oficina aplicada no Colégio Marcelino Champagnat nas
trés turmas do 3° ano do ensino médio o que os discentes j4 pensavam sobre o
assunto abordado e se conseguiram de alguma forma construir novas formas de
enxergar a mulher nos processos de apropriacao do espaco.

Na primeira parte da oficina buscou-se destacar como a discriminagdo da
mulher esta presente na sociedade por meio de uma pequena discussdo inicial %,
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com a utilizagdo de imagens e videos publicitarios. Para que posteriormente se
realizasse uma discussao ¢ levantamento de ideias de como essa discriminagao
acaba resultando em diferentes formas de apropriagdo do espago em relagdo
aos géneros.

Procedimentos Metodologicos

O presente artigo € um estudo dos resultados das oficinas realizadas no dia
10 de outubro de 2017, com trés turmas do 3° ano do Ensino Médio do Colégio
Estadual Marcelino Champagnat. No total participaram das oficinas 85 alunos,
sendo 24 alunos da turma 3°A, 30 alunos da turma 3°B e 31 alunos da turma
3°F. Dos 85 alunos, 33 eram do género masculino, 46 do género feminino e
seis alunos ndo informaram seu género.

Foram utilizados como recursos didaticos na oficina, slides como apoio
teorico, que possuiam algumas imagens publicitarias e também dois comercias
para ajudar na discussdo e levantamento de ideias junto aos alunos sobre a
discriminac¢ao da mulher.

Inicialmente foram feitas algumas perguntas orais para os discentes
servindo como um diagnéstico prévio para entender como 0s mesmos ja
compreendiam o assunto. Em seguida iniciou-se a exposicao tedrica do
assunto, ressaltando dados estatisticos e noticias jornalisticas que comprovam
a existéncia da discriminacdo de género, € a0 mesmo tempo analisando como
esses preconceitos e diferencas podem ser refor¢adas com nossas pequenas
atitudes cotidianas.

Para auxiliar a discussdo do tema, foram utilizados dois videos
publicitarios. O primeiro video refere-se a cerveja Heineken, onde a mesma
vinculou uma campanha publicitaria sobre a final da Liga dos Campedes da
Europa (Champions League). Nesta campanha, denominada ‘Heineken Shoe
Sale’, a marca visava que os homens pudessem assistir ao referido jogo sem a
interferéncia de suas companheiras, e para isto, a marca langou uma liquidagao
de sapatos femininos nas lojas da Shoestock na mesma hora da final da Liga
dos Campedes. Desta forma, segundo a Heineken, as esposas ou namoradas,
deixariam seus companheiros ‘em paz’.

O segundo video é um comercial divulgado na india e desenvolvido pela
marca de sabdo Ariel, que questiona os papéis de género nas atividades
domésticas. O comercial € narrado por um pai, que ao visitar sua filha ja
casada e com filhos, consegue entdo entender qudo pesado ¢ o fardo social
imposto a mulher, pois além de trabalhar, ela também tem que cuidar sozinha
da casa, do filho e do marido. Apds ver sua filha nesta situagdo, o pai passa a
refletir sobre seus proprios erros, € lamenta nao ter ensinado a filha que nao era
sua fungdo ser a Unica responsavel pelo lar, a0 mesmo tempo em que faz uma
autocritica por ndo ter dado esse exemplo, j& que nunca dividiu as tarefas
domésticas com a sua esposa.

Apos a exibi¢cdo dos videos, fez-se a abertura para pequenos apontamentos
dos alunos sobre 0os mesmos.

Em seguida iniciou-se uma discussdo sobre como a discriminagdo do
género feminino na sociedade produz diferentes formas de apropriacdo do
espago. Foram levantados problemas como: dificuldade de acesso a servigos =, -.
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publicos (como o transporte) violéncias em locais publicos e também a dupla
jornada de trabalho. Assim o espaco foi identificado como um agente
disciplinador, funcionando como uma forma de controle moral sobre as
mulheres.

Na ultima etapa da oficina, os alunos responderam duas questdes
dissertativas que ajudaram a identificar como as questdes expostas na oficina
foram entendidas.

Posteriormente realizou-se a interpretagdo e sistematizacdo das respostas
elaboradas pelos discentes. Para esta etapa utilizou-se como metodologia a
Analise de Conteudo, que para Bardin (1977) pode apoiar-se nos elementos
basicos do mecanismo de comunicagdo: a mensagem, O €missor € o receptor,
sendo a mensagem o suporte ou canal de uma parte e de outra parte, o emissor
e receptor como polos de inferéncia.

Desta forma, segundo Fonseca (2015, p. 75):

O método de Andlise de Contetdo surge como uma ferramenta
utilizada na compreensao da constitui¢dao de significado que os atores
sociais expdem em seus pronunciamentos, 0 que propicia ao
pesquisador a compreensao das demonstragdes que a pessoa reproduz
em relagdo a sua realidade e a interpretacdo que faz dos significados a
sua volta.

Desta forma, a presente pesquisa utilizard o modelo de categorizacao
elaborado por Fonseca (2015, p. 96) baseado na Andlise de Contetido de
Bardin (1977) para a interpretacdo das respostas elaboradas pelos discentes.

Os trés quadros elaborados para este artigo possuem: as categorias € a
descricdo das mesmas, as unidades de registros (UR), exemplos de
verbalizagdes, a frequéncia relativa com que as verbalizagdes foram utilizadas
pelos discentes, € 0 metatexto em que se discute os resultados obtidos com os
quadros.

Resultados Obtidos

Apos a exposicao dos videos publicitarios e da discussdo com os discentes
sobre a questdo da discriminagdo de género, foram elaborados pelos mesmos
as respostas escritas das duas seguintes perguntas:

1- “Apds a exibi¢ao dos videos faga um pequeno comentario sobre os
dois comerciais, comparando-os, refletindo sobre seus objetivos e diga se vocé
concorda com ele(s) e se acredita que algum dos videos, ou os dois
representam ou ndo uma realidade presente em nossa sociedade”

2- “Vocé acredita que existe uma discriminagdo do género feminino em
nossa sociedade? Se sim, como essa discriminagdo influencia na producdo do
espago? Alguns pontos que podem ser discutidos: divisao do trabalho, relagdes
no mercado de trabalho, diferengas salariais, diferenca na divisdo dos afazeres
domésticos, violéncia doméstica, mobilidade urbana e a representacao da
mulher nos comercias, revistas, filmes e novelas.”

As respostas elaboradas pelos alunos serdao discutidas nos quadros 01,02 e
03, por meio da categorizacdo com base na Analise de Contetido.

O quadro 01 expressa a interpretagdao das respostas dos discentes, referente ‘Vé 4
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a questao 01. Por meio, das respostas foi possivel constatar que a maioria dos
discentes conseguiu emitir opinides criticas quanto analise dos videos
publicitarios.

Quadro 01:Respostas da questao 01

CATEGORIA: Questao 1: Apds a exibicao dos videos faga um pequeno
comentario sobre os dois comerciais, comparando-os, refletindo sobre seus
objetivos e diga se vocé concorda com ele(s) e se acredita que algum dos
videos, ou os dois representam ou nao uma realidade presente em nossa
sociedade.

O principal objetivo desta questdo era que os discentes conseguissem expor
comentarios pessoais sobre o que entenderam e acharam dos dois videos publicitarios
exibidos, ressaltando se eles sdo um reflexo de nossa sociedade.

Em relag@o ao primeiro video, da cerveja Heineken, o objetivo era entender como
os discentes compreenderam a campanha publicitaria. Por esta razdo se esperaval
comentarios criticos, onde os discentes exprimissem suas opinides de concordancial
ou ndo com a proposta da campanha, ressaltando se acreditavam que a mesma terial
um cunho machista ou ndo. Era esperado que os discentes conseguissem entender]
como a campanha publicitaria em questdo atribui de forma estereotipada papéis aj
serem desempenhados pelas mulheres e pelos homens na sociedade, e assim,
contribuem de certa forma, com a reprodugao desses padrdes sociais.

Quanto ao segundo comercial, do sabdo em po Ariel, narrado por um pai que ag
visitar sua filha ja casada e com filhos, consegue compreender quao pesado € o fardo|
social imposto a mulher, pois além de trabalhar, ela também tem que cuidar sozinha
da casa, do filho e do marido. O principal objetivo era que os discentes pudessem|
refletir como a situagdo expressada no video ainda é muito comum em nossal
sociedade, pois as mulheres ainda sdo as principais responsaveis pelos afazeres
domésticos como confirma a pesquisa do Ipea de 2011, sobre o “Retrato das
Desigualdades por género e por raga”. Segundo o Ipea (2011), em 2009, apenas
49,1% dos homens e 88,2% das mulheres com mais de 10 anos declararam que]
cuidavam dos afazeres domésticos. Quanto a divisdo do trabalho doméstico entre o
sexos, percebeu-se, segundo o estudo, que desde os cinco anos de idade, sdo as
meninas que recebem a atribuicdo dos afazeres domésticos, uma situagaol
intensificada a partir dos 10 anos de idade e nas familias com maior propor¢ao de
homens. Essas diferencas perduram ao longo da vida de homens e mulheres.

Assim, o objetivo desta questdo era que os discentes pudessem associar a situagao
representada do video com situagdes vivenciadas em seu cotidiano, € para isso|
utilizasse de comentérios criticos e pudessem, além disso, analisar a postura do pai
representado no segundo comercial como uma possibilidade de mudanga na forma
como os afazeres domésticos sao atribuidos nas familias.

UI\II{I]]E)(?IIS)]EIS{g E EXEMPLOS DE VERBALIZACAO F%{EE%XI%\I\? AIA
URI1- Representam a realidade;  Esteredtipos

Comentario culturais; Machismo; Inferiorizar a mulher;

critico Dupla jornada de trabalho; Divisdo desigual

relacionado aos|dos afazeres domésticos; desigualdade dg 74,1%

género;  Retratagdo da  “superioridade
masculina”; Necessidade de mudancas
sociais; Visdo patriarcal da sociedade;

dois videos
publicitarios

Equidade de géneros.
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UR2- Conscientizar, Divisao dos trabalhos
Comentario domésticos; Representacdo da realidade;
critico de apenas|Mulher como objeto. 13%
um dos videos
publicitarios
UR3-Apenas Divisdo dos afazeres  domésticos;
descrigao dos|Representacdo  fatil das  mulheres; 8.1%
videos Objetificagdo da mulher; Mulher como| ’
publicitérios servidora.
UR4- Imposicdes sociais as mulheres; Divisao|
Fuga/auséncia |dos afazeres domésticos.
de com?ntarlo 4.8%
ou descricao dos
videos
publicitarios

METATEXTO

Constatou-se que a maior parte dos educandos conseguiu expressar
comentarios criticos em relagdo aos dois videos comerciais, sendo a maiorial
deles, comentérios que reconheciam o machismo e a discriminagdo de género|
na sociedade, e projetaram em suas respostas opinides contrarias aj
desigualdades, estereotipos, a interiorizagdo da mulher, a divisdo desigual dos
afazeres domésticos, a visdo patriarcal da sociedade e a representagdo
machista da mulher em campanhas publicitarias.

No entanto parte dos alunos esbocaram comentarios criticos a apenas um|
video (13%), ou ndo esbogaram comentarios pessoais, realizando apenas uma
descri¢ao do mesmo (8%). Houve ainda uma pequena parcela dos alunos que
ndo se referiu aos comerciais em suas respostas (nem como comentario ou
mesmo como descri¢do), ¢ um dos discentes ndao respondeu a primeira
questao.

Org.: Autores.

Desta forma, fica claro por meio do Quadro 01 que a maior parte dos
discentes (74,1%) conseguiu responder a primeira questdo como o esperado,
expressando suas opinides sobre o assunto. No entanto, ha que se destacar que
as opinides e comentarios expressos quanto ao primeiro video da cerveja
Heineken foram bastante diversos, e por esta razao a presente pesquisa buscou
elucidar por meio do Quadro 02 como os discentes interpretaram esta primeira
campanha publicitaria exibida, destacando aqueles que a entenderam como
uma forma de discriminagdo; aqueles que ndo conseguiram identificar
discriminacao e alguns que nao fizeram comentarios pessoais sobre o primeiro
video publicitario,

Jéssica Justino Brandao, Ricardo Lopes Fonseca

Revista Latino-americana de Geografia e Género, Ponta Grossa, v. 10, n. 1, p. 181 - 196, jan. / jun. 2019.




A Utilizacao da Midia Publicitaria no Ensino de Geografia: Uma Oficina

Pedagdgica Acerca da Discriminacao da Mulher
Quadro 02: Comentarios e analises dos discentes sobre o comercial da cerveja Heineken

CATEGORIA: Comentarios e analise dos discentes sobre o primeiro video
publicitério.

O primeiro comercial se refere a uma campanha publicitaria da cerveja Heineken,
sobre a final da Liga dos Campedes da Europa (Champions League). Com esta
campanha a marca pretendia que seus consumidores do género masculino, pudessem|
assistir ao referido jogo sem a interferéncia de suas companheiras, ¢ para isto, aj
marca langcou uma liquidagao de sapatos femininos nas lojas da Shoestock na mesma
hora da final da Liga dos Campedes. Desta forma, segundo a Heineken, as esposas ou
namoradas, deixariam seus companheiros “em paz” durante a exibi¢do da partida.

Busca-se com este comercial levantar a discussdo de como os esteredtipos sociais
referentes ao género, enraizados em nossa sociedade continuam sendo reproduzidos|
nos meios de comunicagao, e assim auxiliando a continuagdo da discriminagdo e dal
mulher.

UNIDADES DE
REGISTRO

EXEMPLOS DE VERBALIZACAO

FREQUENCIA
RELATIVA

URI-
Identificagdo de
discrimina¢ao no
primeiro  video
publicitério

Determinacdo cultural de atividades de
cada género; Machismo; Desigualdade de|
género; Retratagdo da ‘“‘superioridade”
masculina; Desrespeito com as mulheres;
Piada de mau gosto; Sociedade patriarcal;
Reflexdo sobre o papel das mulheres na
sociedade.

69,4%

UR2- Nao
identificacdo de
discriminagao no
primeiro  video
publicitéario

Publicidade para atrair novos
compradores; Nada demais; Baseado na
maioria; Segue o esteredtipo; Nao ¢
machista; O objetivo € apenas satisfazer
tanto o homem quanto a mulher; Nao|

9,4%

apresenta discriminagdo; Toda mulher
prefere ir comprar sapatos que assistir a
um jogo.

UR3-
fizeram
comentarios
pessoais sobre o
primeiro  video
publicitario

Nao
21,2%

METATEXTO

A maioria dos educandos conseguiu identificar a discriminagdo de género no
primeiro comercial e emitir opinides criticas sobre o mesmo, ressaltando, por
exemplo, como os esteredtipos sdo criados culturalmente; como a presenga do|
machismo e a crenga na “superioridade masculina” s3o presentes em nossal
sociedade. Evidenciaram ainda que acreditam que o comercial foi uma piada de mayl
gosto e que auxilia na reprodug¢do de uma sociedade patriarcal, onde o papel das|
mulheres € visto como inferior ao dos homens.

No entanto, foi registrado um percentual consideravel (21,2%) de alunos que néo

(g1
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emitiram comentarios pessoais sobre o primeiro comercial ¢ uma parcela de alunos
(9,4%) que nao identificaram a presenca da discriminagdo de gé€nero no referido
comercial. Segundo esses alunos o video publicitdrio em questdo serve apenas para
atrair novos compradores; ¢ baseado na maioria, pois a maior parte das mulheres
prefere comprar sapatos a assistir um jogo de futebol. Outros alunos ressaltaram que
em suas opinides o objetivo da marca era apenas satisfazer os interesses dos dois
géneros.

Um fato interessante, ¢ que dos 9,4% que disseram ndo haver a presenga dal
discrimina¢do de género no comercial, 5,9% sdo do género masculino, 2,4% do
geénero feminino e 1,1% ndo declararam seu género. Ou seja, a maior parte daqueles
que ndo identificaram tal discriminag@o ndo possuiam o “lugar de fala” no caso deste
tipo de discriminagao.

Em relacdo aos discentes que conseguiram identificar a discriminagdo 40% dos
69,4% eram do género feminino, 25,9% do género masculino e 3,5% ndo declararam
seu género. Assim, fica evidenciado como as proprias discentes em seu “lugar de
fala” conseguiram identificar com maior facilidade a discriminagdo presente no
video.

Desta forma, observa-se que mesmo ap6s a discussdo em sala, uma parte dos
alunos ainda possuem dificuldades para conseguir identificar e reconhecer a
discriminacdo da mulher, que muitas vezes encontra-se mascarada nos pequenos
gestos e atitudes.

Org.: Autores.

O quadro 02 reflete a necessidade dos educadores buscarem construir junto
aos discentes um olhar critico quanto as diversas manifestagdes de
discriminacao na sociedade, e desta maneira contribuir para que os educandos
compreendam que nossas atitudes, mesmo nao parecendo, podem e continuam
auxiliando a permanéncia de uma sociedade preconceituosa.

Quadro 03:Respostas da questdo 02

CATEGORIA: Questdo 2: Vocé acredita que existe uma discriminagdo do|
género feminino em nossa sociedade? Se sim, como essa discriminagaol
influencia na produg¢do do espago?

Para a Geografia Feminista as divisdes de género influenciam a forma como o
espaco € produzido e apropriado. Muitos espagos servem de confinamentos, barreiras
invisiveis do patriarcado, € a mulher mesmo tendo se tornado uma figura importante
como forga de trabalho no sistema capitalista, ainda ¢ alvo de discursos moralistas
que as obriga a seguir padroes socialmente estabelecidos.

Desta forma a segunda questdo aplicada aos discentes foi elaborada para buscari
compreender se os mesmos acreditam que existe a discriminagdo da mulher e
também se conseguiram associar o tema da aula com aspectos geograficos,
relacionados principalmente a producao do espago.

UNIDADES DE
REGISTRO

FREQUENCIA

EXEMPLOS DE VERBALIZACAO RELATIVA

URI1-Comentario |Desigualdade no espaco doméstico;
sobre a| Violéncia urbana; Segregag¢do feminina;
influéncia da|Maior dificuldade de acesso a espagos|
discriminacdo na|publicos; Divisdo do trabalho por género;
produgdo do|Efeitos da discriminagdo no espago; Medo

32,9%

espaco do assédio.
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UR2- Sem|Discriminacdo da mulher; Machismo;
comentarios Diferencas salariais; Dificuldade na
sobre alinser¢do no mercado de trabalho; Vistal
influéncia daJcomo empregada; Representacdo da) 63,5%
discriminacdo na|mulher na publicidade; Submissas;
produgado do| Violéncia domeéstica; Vantagens|
espaco masculinas; Preconceito; Representagaol

da mulher nos meios de comunicagao.

UR3- Nao| Nunca presenciou discrimina¢do; Nao hd
acreditam  que|discriminagdo; Nao ¢ possivel haver 3.6%
haja igualdade; Nao somos iguais; Apenas| ’
discriminacao ou|falhas na execucao das leis.

nao possuem
opinido definida
sobre o assunto

METATEXTO

Foi verificado que os educandos tiveram dificuldade para conseguir associar o
tema da oficina com aspectos geograficos relacionados a produgdo do espagco, mesmo,
que a discussdo sobre esse assunto tenha sido efetuada durante o decorrer da oficina.
Muitos citaram a questdo da desigualdade salarial, do machismo, da forma como as
mulheres sdo representadas em videos publicitarios, dos preconceitos sofridos porj
elas, mas, no entanto, ndo conseguiram fazer nenhum tipo de associacdo quanto a
producao espacial.

Apenas 32,9% dos discentes apontaram aspectos que evidenciavam a influéncial
da discriminagdo na produgdo espacial como, por exemplo, a segregacao feminina
em espacos publicos, a violéncia urbana gerada pelo assédio, € o consequente medo e
inseguranca sentida. Além disso, foram citados problemas como a maior dificuldade
de acesso da mulher a espagos publicos, a divisdo do trabalho pelo género e como
isso influencia na espacializagdo do homem e da mulher nos espacos sociais. Esse
cenario de grande dificuldade a associar aspectos geograficos nas respostas dos
discentes pode representar uma falha no processo de construgdo do processo de
ensino e aprendizagem do objeto da geografia.

Uma pequena parcela dos alunos (3,6%, o que representa 3 dos 85 discentes) nao
acreditam que exista discriminagdo da mulher na sociedade. Um deles apontou que
acredita ndo ser possivel haver a igualdade, pois ndo somos iguais, outro acredita que
nao ha discriminagdo, apenas uma falha na execucdo das leis, o que segundo o
mesmo, poderia ser resolvido com a legalizagdo do porte de armas. A partir destes
discursos, € possivel perceber como alguns dos discentes além de ndo acreditarem na
discriminacao e nao conseguir associa-la a producao do espaco possuem um discurso
machista e discriminatorio.

O fato de a maior parte dos alunos ndo ter conseguido associar a discriminag@o da
mulher com a produc@o espacial e também ndo acreditarem na discriminagao de
género, ¢ uma importante evidéncia de como o professor de Geografia deve trabalharj
questdes sociais e associd-las ao espago geografico, € como as mesmas interferem,
produzem e sdo reproduzidas constantemente.

Org.: Autores.
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Por meio das anélises dos quadros 01,02 e 03, confirma-se a importancia de
tornar evidente aos educandos a discriminagdo sofrida pela mulher. Desta
maneira, o professor de Geografia deve realizar durante suas praticas
educativas a associacdo dos problemas e fatos sociais com o0 espago
geografico, mostrando aos discentes como estes interferem na producdo e
reproducdo de esteredtipos que consequentemente contribuirdo para
determinadas formas de organizagao espacial.

Consideracoes Finais

O preconceito e a discriminagdo ainda ¢ um grande desafio enfrentado pelas
mulheres constantemente. Mesmo possuindo o direito a cidadania e a
liberdade, elas ainda encontram a necessidade de buscarem que os mesmos
sejam cumpridos e que o seu direito aos espacos na sociedade sejam
respeitados.

Por esta razdo faz-se necessario que os educadores, em seu exercicio de
problematizar e mediar os conhecimentos consigam evidenciar como a
discriminacao da mulher interfere diretamente na organizagao da sociedade.

O presente artigo buscou, por meio de videos publicitarios, levantar uma
discussdo com discentes do ensino médio, sobre como a mulher é vista e
tratada na sociedade. Desta maneira, observou-se durante a realizagdo das
oficinas que os comerciais foram de grande auxilio para conseguir introduzir o
assunto em questdo e ao mesmo tempo, instigar os discentes a realizacdo da
discussao e produgdo das respostas do questionario. Buscou-se ainda durante a
oficina desenvolver a problemadtica da apropriagdo espacial dos géneros, ou
seja, como a desigualdade de géneros e a discriminacao faz com que homens e
mulheres se apropriem de espagos diferentes, e de formas diferentes.

Desta maneira, foi possivel observar que a maioria dos discentes
compreendem que existe uma discriminag¢do do género feminino na sociedade,
e que este problema pode ser refletido, por exemplo, nos videos publicitarios.
No entanto, notou-se também que a maior parte dos discentes ndo conseguiu
na resposta da questao 02, fazer a associacao da discriminacao da mulher com
producdo e reproducdo espacial, o que nos indica uma dificuldade dos mesmos
em fazer a associagdo do tema em especifico com os aspectos geograficos, €
talvez uma deficiéncia dos alunos em compreender o objeto; o objetivo e suas
principais categorias da geografia.

Durante a realizagdo das oficinas, a recep¢ao dos alunos perante o assunto
exposto foi receptiva em sua grande maioria, apenas dois alunos manifestaram
posicdes preconceituosas e de repreensdao quanto a tematica trabalhada. Assim,
mesmo que grande parte dos alunos tenham se mostrado abertos ao didlogo e
compreensiveis a discussdo exposta, os poucos alunos que se manifestaram
contrarios, refletem a necessidade e importancia de se realizar discussdes e
analises junto aos discentes sobre os preconceitos, a discriminagdo, as
injustigas e as suas diversas formas de reproducao social e espacial, e para que
desta maneira seja possivel construir conjuntamente novas formas de enxergar
o papel das mulheres na sociedade.
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