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A JUVENTUDE FUTEBOLIZADA DE CANELA/RS

THE FOOTBALLIZED YOUTH OF CANELA/RS
Rodrigo Koch’

RESUMO

Este texto trata-se de uma descri¢cdo da cultura juvenil futebolizada na Regiao das
Horténsias, especialmente, do municipio de Canela/RS, que apresenta tragcos muito
proximos do que Giulianotti (2012) caracteriza como o torcedor poés-moderno ou
flaneur. O estudo utiliza metodologias pds-estruturalistas; porém, neste recorte
sdo usados apenas métodos quanti-qualitativos. O objetivo desta investigacao
¢ compreender o processo contemporaneo da Futebolizagdo e como este se
relaciona com a constru¢do das identidades juvenis na Regido das Horténsias.
A futeboliza¢do dos jovens produz um sujeito com poucos vinculos com os
clubes locais e, muito mais interessado no sucesso de agremiacdes e celebridades
estrangeiras da modalidade.
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ABSTRACT

This text is a description of the youth culture footballed in the Region of the
Hortensias, especially of the municipality of Canela/RS, which presents features
very close to what Giulianotti (2012) characterizes as the postmodern fan or
flaneur. The study uses poststructuralist methodologies; however, in this clipping
only quantitative-qualitative methods are used. The objective of this research is
to understand the contemporary process of Footballing and how it relates to the
construction of juvenile identities in the Region of Hortensias. The footballing
of young people produces a subject with few ties to local clubs and much more
interested in the success of foreign associations and celebrities of the sport.
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INTRODUCAO

Este texto ¢ um recorte da pesquisa de douto-
rado intitulada Identidades em construcdo: um olhar
sobre a futebolizacdo da juventude no Ensino Médio,
desenvolvida na Universidade Federal de Santa Maria,
no Rio Grande do Sul, desde 2015 e, agora, em fase
final. Venho pesquisando o processo de futebolizagdo
entre criancas e jovens na escola desde 2011, com
atencdes maiores para as regides metropolitana do
Rio Grande do Sul (municipios de Porto Alegre e
Gravatai) —em um primeiro momento (anos de 2011 ¢
2012, no mestrado) — e, horténsias (cidades de Canela,
Gramado e Sao Francisco de Paula) — em uma se-
gunda etapa. Trabalho com o seguinte problema de
pesquisa: Em que medida o processo contemporaneo
da futebolizagdo se relaciona com a construgdo das
identidades juvenis nas escolas publicas e privadas
da Regido das Horténsias no Ensino Médio? Tenho
ainda como preocupacgdes (ou objetivos especificos da
pesquisa), em como se expressam as identidades juve-
nis na escola, constituidas em grupos identificaveis, a
partir de processos culturais globais e locais; quais sdo
as condicdes locais e aspectos midiaticos que influen-
ciam as identidades juvenis na contemporaneidade a
partir da futebolizacdo; e quais as produtividades da
futebolizag¢do na construgao das identidades juvenis e
como estas sdo transformadas e veiculadas nos espa-
cos escolares. Neste artigo, apresento dados coletados
nesta ultima regido, durante os anos de 2015, 2016 ¢
2017, que ainda requerem maiores analises, mas que
ja podem dar indicativos sobre o comportamento das
culturas juvenis da contemporaneidade encontradas
e vivenciadas neste espaco. Incialmente descrevo,
de forma breve, o fendmeno pds-moderno da fute-
bolizagdo, para situar o leitor, e depois apresento os
dados quantitativos que compdem esta pesquisa com
alguns comentarios iniciais sobre esta condi¢do dos
jovens. Em trabalhos futuros, novas analises serao
acrescentadas.

FUTEBOLIZACAO

A futebolizagdo (KOCH 2012) — fruto da globa-
lizagdo a partir do futebol espetacularizado e mercan-
tilizado, principalmente a partir dos anos 1990 — esta
imersa em um campo fluido que apresenta variagdes
de tempos em tempos (sem que haja uma norma para
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cada periodo temporal) e, por isso, se transforma e se
transfigura em cada espago que penetra e a cada ins-
tante, adquirindo também contornos locais. Portanto,
na construc¢ao do conceito ou na descri¢ao do fendme-
no globalizador, utilizei ou ‘roubei’ aportes/ideias de
Zygmunt Bauman (2001) a respeito da modernidade
liquida, de Gilles Lipovetsky (2016) sobre o mundo
leve e, de Stuart Hall (1997), referente ao fendmeno
da globalizagao, para contextualizar a sociedade con-
temporanea; de Nestor Garcia Canclini (2003), sobre
hibridagdo, na tentativa da constru¢do dos individu-
os que constituem tal sociedade; e de Guy Debord
(2005) sobre a sociedade do espetaculo e a passagem
para a sociedade ‘midiocre’, nas analises de Juremir
Machado da Silva (2012). Utilizei também outros con-
ceitos desses mesmos autores e outros autores que
contribuem para descrever o processo pos-moderno
da futebolizagdo. Segui sugestdes de pesquisadores
contemporaneos que consideram o campo aberto para
discussoes; como por exemplo, Aratjo (2015), que
expoe a falta de possibilidades de se falar de uma
ideia de esporte puro (ou moderno) na atualidade,
justamente porque se faz necessario considerar sua
espetacularizacdo, sua virtualizagdo e suas diferentes
entradas sociais. Estudiosos e pesquisadores do fute-
bol apontam agendas de pesquisa que permeiam sua(s)
multiplicidade(s) de significagdes. Portanto, se ndo ha
um esporte pés-moderno, no minimo ha um esporte
neomoderno que requer novas e constantes analises.

Nao considero a futeboliza¢do um conceito e
sim um fendmeno e/ou processo. Penso que a mesma
pode também ser considerada uma pedagogia cultu-
ral. Desde a emergéncia dos Estudos Culturais — em
Birmingham, na Inglaterra — a pedagogia passou a ser
entendida como um mecanismo de ensinamento ou
difusao de modos de ser e pensar, ou seja, a pedagogia
ndo se limita a praticas escolares explicitas ou institu-
cionalizadas: ela estd na TV, em filmes, jornais, revis-
tas, anuincios, videogames, aplicativos, brinquedos, ¢
também nos esportes (STEINBERG 1997). O concei-
to ganhou espaco em pesquisas académicas nas areas
da Educacao e Comunicagdo. Andrade e Costa (2015)
e Andrade (2015) apresentaram diferentes pesquisas
que, tanto no campo da cultura como no da pedagogia,
contribuiram para a ampliacdo da ideia sobre espagos
de aprendizagem. Ao buscar elementos sobre a emer-
géncia do conceito de pedagogias culturais, as autoras
destacam que uma das principais caracteristicas do
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imperativo pedagogico contemporaneo ¢ a existéncia
de relagdes de ensino e aprendizagem em diferentes
espacos sociais regulados pela cultura. Em resumo,
uma pedagogia cultural pode ser qualquer mecanis-
mo midiatico ou social capaz de ensinar algo para
alguém. Os exemplos mais comuns na contemporanei-
dade seriam os programas de TV ou os aplicativos de
smartphones. Portanto, o fenomeno da futebolizacdo
também pode se encaixar no conceito de pedagogia
cultural, pois 0 mesmo esta imerso na cultura e sem
davida alguma produz seus ensinamentos.

[...] o conceito de pedagogias culturais nos ajuda
a entender os processos educativos de modo mais
amplo, complexo e matizado. [...], parece que as
pedagogias culturais em nossa sociedade visam
garantir que a aprendizagem seja continua, ndo se
restringindo ao tempo ¢ ao espago da escola, per-
manecendo atuantes em muitos lugares ao longo da
vida. (ANDRADE e COSTA 2015, p.61)

E importante, ainda, relembrar que o futebol se
tornou, no ultimo século, o principal esporte de massa
do mundo, tendo espago de destaque nos diversos ca-
nais da midia em vérios paises, fato que ajudou e pro-
vocou a construgao do proprio termo futebolizagdao. O
futebol agrega o povo, dando sentido de identidade e
nacdo. E esporte, lazer, produto e cultura ao mesmo
tempo (ALABARCES 2002).

[...]TO futebol] mexe com a paixdo e com a vida de
bilhdes de pessoas. [...]. Nao se trata de um simples
jogo: o futebol ¢ uma mistura de espetaculo e espor-
te; arte e diversdo; competicio e lazer. [...]. E o0 jogo
de nossas vidas. (KOFF 2009, p. 8) [acréscimo meu]

De acordo com Giulianotti (2010) o futebol ¢
uma das grandes institui¢des culturais, como a educa-
¢do e a midia, que formam e consolidam identidades
nacionais no mundo inteiro. Completo tal pensamento
com as afirmagdes de Damo (2015), que considera que
o futebol produz e ¢ fruto de “multiplos circuitos, em
geral consolidados a partir de fronteiras continentais,
nacionais, regionais e até mesmo locais, conquanto
estes ultimos fiquem a margem da espetacularizagao”.
Para discutir esta questdo, reafirmo que considerei
adequado recorrer aos textos sobre ‘hibridacao’, de
Nestor Garcia Canclini, as referéncias de Stuart Hall
sobre ‘globaliza¢do’, e ao conceito de ‘sociedade do
espetaculo’, de Guy Debord, e relacioné-los com o fu-
tebol no tempo atual (modernidade liquida de Bauman
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e/ou hipermodernidade leve de Lipovetsky), entre
outros.

MAPEAMENTO QUANTITATIVO DA
JUVENTUDE DO ENSINO MEDIO
EM ESCOLAS DA REGIAO DAS
HORTENSIAS

Um primeiro passo de investigagdo, que apro-
veitei como ponto de partida para essa tese, foi reali-
zado através de projeto de pesquisa de cunho explora-
torio sob minha coordenacdo, desenvolvido nos anos
de 2015 € 2016, com fomento interno da Universidade
Estadual do Rio Grande do Sul (Uergs) — a qual sou
vinculado como professor assistente com dedicagdo
exclusiva —, que contemplava alunos com bolsas de
iniciacdo cientifica. Nesta etapa contei com a colabo-
racdo das académicas Priscila Francisco de Oliveira
Castilhos (bolsista IniCie-Uergs em 2015), Caroline
Borges de Souza (bolsista IniCie-Uergs em 2016) e
Priscila Damasceno da Silva (voluntaria do projeto
de pesquisa e orientanda de graduac¢do) na coleta de
dados e observagoes iniciais.

O projeto de pesquisa Identidades Juvenis
nas Escolas da Regido das Horténsias, na area de
Humanas—Educacdo, consistia em conhecer, identifi-
car, descrever, classificar ¢ monitorar as identidades
juvenis na contemporaneidade em escolas publicas e
privadas de trés municipios da referida regido: Sao
Francisco de Paula (em 2015), Canela e Gramado
(em 2016). As escolas escolhidas foram as que apre-
sentavam o maior numero de alunos matriculados no
ensino médio nos respectivos municipios e redes de
ensino. Este estudo teve como referencial as discus-
sOes acerca das identidades juvenis, com base tedrica
nos Estudos Culturais da juventude. Para a pesquisa
de campo/coleta de dados foi adotada metodologia
quantitativa, com questionario fechado. Este questio-
nario solicitava dados iniciais como género € ano em
que o entrevistado estava cursando o Ensino Médio,
e apresentava uma série de op¢des de preferéncias/
interesses € grupos sociais onde os participantes que
estavam respondendo podiam optar por mais de um
item; inclusive, havia espagos/lacunas em branco para
que os respondentes pudessem apontar opgdes que
nao foram contempladas na versao impressa. Optamos
por realizar a aplicacdo dos questiondrios nas escolas
por estas se tratarem de um espago da juventude, e
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também pela questdo pratica de encontrar um maior
numero de jovens concentrados no mesmo local, sem
que houvesse tendéncia ou preferéncia por um grupo
social em detrimento dos outros, algo que poderia
ocorrer se os dados fossem coletados em um shopping
center, uma festa ou show musical, ou ainda um esta-
dio de futebol entre outros espagos publicos possiveis.
Considero importante apresentar a seguir a Regido das
Horténsias em dados socioecondmicos que justificam
a escolha desta regido para a realizagdo da pesquisa.

De acordo com Berté et al. (2016), o Conselho
Regional de Desenvolvimento (COREDE) Horténsias
foi criado em 1991, e € composto por sete municipios:
Cambara do Sul, Canela, Gramado, Jaquirana, Nova
Petropolis, Picada Café e Sao Francisco de Paula. A
regido possui uma estrutura agricola bastante diversi-
ficada, destacando-se produtos da lavoura temporaria,
como batata, alho e tomate, sendo que nos maiores
municipios — nos campos de altitude — a silvicultura
e a producao de bovinos de corte e de leite lideram.
A Industria de Transformac¢do também ¢ intensiva em
emprego, com segmentos tradicionais como a pro-
dugdo de calgados, de moveis, de produtos de me-
tal e laticinios. Apesar de reunidos em um mesmo
COREDE, por questdes geograficas e climaticas, os
municipios que compdem a Regido das Horténsias
apresentam grandes diferencas sociais e econdmicas
em seus eixos oeste (Nova Petropolis, Picada Café,
Gramado e Canela) e leste (Sao Francisco de Paula,
Cambara do Sul e Jaquirana).

Os municipios do oeste possuem menor area, produ-
¢do agropecudria em pequenas propriedades e con-
centram os melhores indicadores sociais, condigoes
de infraestrutura e empregos no setor industrial do
COREDE; os municipios do leste, situados nos cam-
pos de altitude, possuem maior area, problemas de
infraestrutura e alguns dos mais baixos indicadores
sociais do Estado, principalmente Jaquirana, que
necessita, sobretudo, de politicas publicas voltadas a
geragdo de renda e Educago Basica. Esse municipio
também nao possui acesso asfaltico, o que dificulta o
escoamento da producao local. No turismo, também
se constituem dois eixos: no oeste, ligado princi-
palmente a atrativos culturais, com melhor apro-
veitamento econdmico por parte dos municipios; e
o leste, ligado ao turismo rural e contemplativo de
belezas naturais, com deficiéncia de infraestrutura
e com demandas de melhor aproveitamento de suas
potencialidades. As cidades de Canela, Gramado e
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Nova Petropolis, no eixo oeste, destacam-se pela
organizacdo da gestdo turistica [...] (BERTE et al.
2016, p.337).

Vale destacar também sobre a Regido das
Horténsias que segundo dados de 2010 do IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), a
mesma possui cerca de 80% de sua populacdo em
areas urbanas, e os outros 20% dos habitantes em es-
pagos rurais. O municipio mais populoso ¢ Canela
com mais de 30 mil habitantes, enquanto que outros
trés (Nova Petropolis, Gramado e Sao Francisco de
Paula) ficam na faixa entre 15 e 30 mil habitantes.
Os demais apresentam indices menores, ou seja,
populagdes abaixo de 10 mil habitantes. Os muni-
cipios do COREDE Horténsias sdo polarizados eco-
ndmica e socialmente pela capital regional de Caxias
do Sul.

Em 2012, o indice de Desenvolvimento
Socioecondémico (IDESE) da Regido das Horténsias
encontrava-se no Nivel Médio de desenvolvimento.
Analisando os indices do IDESE, verifica-se que os
blocos Saude, Educagdo, e Renda estdo em posicdes
médias em relacdo ao Estado do Rio Grande do Sul,
ou seja, a regido nao se destaca nem por estar entre as
primeiras e tdo menos por ocupar as ultimas posicoes,
ainda que — como ja citado — haja certas discrepancias
sociais e econdmicas entre 0s municipios que a com-
poem. No Bloco Educagado, destaca-se o indice do sub-
-bloco Ensino Médio (Taxa de Matricula no Ensino
M¢édio), ocupando a terceira posi¢ao no Estado.

Segundo Berté¢ et al. (2016), com base nessa
caracterizagao e em trabalhos anteriores, pode-se des-
tacar como iniciativas promissoras para a Regido: fo-
mento ao turismo (ecoturismo, turismo de aventura e
rural), apoio a produgdo agropecuaria, e melhorias na
infraestrutura. Por outro lado, ha questdes que mere-
cem atengao especial de acordo com os autores, como:
fragilidades ambientais, perda de competitividade do
setor industrial, baixos indicadores sociais relativos
a educagdo (destaca-se a baixa taxa de matricula na
Pré-Escola, o baixo desempenho dos alunos do Ensino
Fundamental na Prova Brasil e o alto percentual de
adultos com Ensino Fundamental incompleto), satide
e renda, e envelhecimento populacional. Saliento que
apos decidir por pesquisar nesta regido, na qual estou
inserido profissionalmente nos ultimos cinco anos,
destaquei os municipios de Gramado, Canela e Sao
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Francisco de Paula pelos mesmos estarem entre os
mais povoados do COREDE Horténsias e, também
por apresentarem caracteristicas socioeconomicas di-
ferentes dentro da regido, que poderdo proporcionar
melhores analises. Ndo se trata de uma regido metro-
politana, apesar da mesma apresentar e seguir os tra-
¢os, as caracteristicas e as nuances de uma metropole.

Me permito agora descrever os nimeros e da-
dos quantitativos que compdem o mapeamento co-
ordenado por mim e realizado em seis escolas destas
trés cidades da Regido das Horténsias. Quatrocentos
e trinta e um alunos (431), do Colégio Expressao
(Sao Francisco de Paula), do Colégio Estadual José
de Alencar (Sao Francisco de Paula), do Colégio
Marista Maria Imaculada (Canela), da Escola Estadual
de Ensino Médio Danton Correa da Silva (Canela),
do Colégio Cenecista Visconde de Maua (Gramado)
e da Escola Estadual de Ensino Médio Boaventura
Ramos Pacheco (Gramado) responderam ao questio-
nario. Destes, aproximadamente 52% eram do género
feminino e os outros 48% do masculino, tendo as es-
colas o maior percentual dos alunos (42%) matricu-
lados no 2° ano do Ensino Médio.

Quando questionados sobre suas preferéncias,
entre as opgoes que foram apresentadas no questio-
nario, a maioria (82%) optou por “Musica”, seguida
por “Filmes” (72%), “Festa(s)” (56%), “Tecnologia”
(52%) e “Compras” (39%). Tais dados confirmam que
os interesses dos jovens da Regido das Horténsias
sdo bastante semelhantes ao da juventude de qual-
quer outro lugar do Brasil. Ao preencherem as lacunas
que estavam em branco, surgiram alguns artefatos ou
atividades que merecem destaque como “Games'”,
“Livros” e “Danga” entre outros. Ao serem solici-
tados para optarem por um ou mais grupos sociais
com os quais se identificam os alunos indicaram os
“Baladeiros®” como a principal tribo juvenil, ou a
mais numerosa entre eles, com 38%. No entanto, ou-
tros grupos também foram assinalados e, apresentam
indices bem proximos como os “Estudiosos” (36%)
e os “Esportistas” (34%). Em rapida analise visual
dos questionarios percebi, aqui, que os jovens nao
se identificam sendo apenas ‘isto’ ou ‘aquilo’, ou
seja, sdo multiplos, pois a grande maioria dos parti-
cipantes optou — nesta questao — por indicar mais de

' Jogos digitais/eletronicos.
2Quem frequenta muitas festas, uma espécie de boémio contemporéneo.
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um grupo. “Consumistas” (26%) e “Futebolistas® ou
Futebolizados” (21%) também estao entre os grupos
mais indicados. O que se confirma, por exemplo, ¢
que muitos sdo baladeiros e também estudiosos ape-
sar da ambivaléncia ou antagonismo aparente dos
comportamentos, assim como outros tantos podem
ser esportistas € nao necessariamente futebolistas, ou
vice-versa. Condigdes como consumistas ou o interes-
se pela tecnologia atravessam culturalmente muitos
jovens e, portanto, estas caracteristicas estao presentes
junto aos diversos grupos sociais que se mesclam e
criam novas alquimias. Neste mapeamento inicial, o
mais importante para dar sequencia a minha tese foi
confirmar a hipotese de que ha um grupo consideravel
dos alunos de Ensino Médio que se identificam com o
futebol, pois 0 mesmo foi apontado como o sétimo (7°)
item em interesse e o quinto (5°) grupo social. Trata-se
de um grupo ndo hegemonico, mais significativo e que
estabelece como outros suas inter-relacdes com os de-
mais, portanto merecendo analises mais aprofundadas.
O préximo passo seria avaliar especificamente esta
populagao que constituiria ndo s6 o objeto de pesquisa
da tese, mas também me conduziria pelos espagos
e campos culturais que frequentam e trafegam, me
guiando em um estudo com inspiragao etnografica.
Reavaliei todos os questionarios dos alunos que
responderam ter interesse em futebol ou que se con-
sideram participantes do grupo dos futebolistas ou
futebolizados para obter mais informagoes e detalhes
que pudessem me conduzir nas proximas etapas da
pesquisa. Procurei realizar uma leitura e andlise, ainda
que superficial, dos nimeros e dados quantitativos.
Dos quatrocentos e trinta ¢ um (431) entrevistados
incialmente, um total de cento e trinta e trés (133),
ou 31% do total, se enquadram neste segmento ligado
ao futebol. Destes, 71% sdo do género masculino.
Também pude perceber que ha escolas onde o nimero
de futebolizados ¢ maior, pois os indices variam de
11% a 44%. Portanto, aqui ja tenho algumas informa-
¢Oes importantes: meu universo de pesquisa seria mais
com meninos, mas também nao poderia excluir as me-
ninas que eventualmente apresentarem caracteristicas
futebolizadas; e evidentemente, haveria espagos (am-
bientes escolares) em que encontraria mais evidéncias
do que em outros. Além de futebol, os interesses deste
grupo giram em torno de Musicas, Filmes, Festas,

*No idioma espanhol “Futbolista” significa jogador de futebol.
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Tecnologia e Sexo na ordem de preferéncia. Portanto,
podem procurar unir interesses, como por exemplo,
no campo da tecnologia optarem por games ou apli-
cativos que remetem ao futebol. Os futebolizados
também se consideram “Esportistas”, “Baladeiros”,
“Estudiosos”, “Consumistas” e “Rockeiros”. Estas
informagdes sdao apenas itens iniciais que nao satis-
faziam por completo a curiosidade do pesquisador,
mas que seriam de grande valia para as entrevistas e
aplicag@o de outras ferramentas metodologicas.

Lembro que este estudo se trata de um “re-
corte” de um dos espagos e tempos da juventude, ou
seja, descrevo e analiso, brevemente, comportamentos
de jovens de 14 a 18 anos que frequentam a escola
na Regido das Horténsias em um periodo de aproxi-
madamente trés a quatro anos. Percorri um caminho
investigativo entre os jovens futebolizados com ins-
piracdo etnografica, sendo um estudo descritivo de
uma cultura juvenil, com suas linguagens e habitos,
como também das manifestacdes materiais de suas
atividades. Ao contrario de uma etnografia realizada
por antropologos — que estuda e revela os costumes,
as crengas ¢ as tradi¢des de uma sociedade, que sdo
transmitidas de geracdo em geracdo e que permitem
a continuidade de uma determinada cultura ou de um
sistema social — penso que esta pesquisa apenas se ins-
pira neste método, pois os fendmenos pds-modernos
ndo tém a condicao e a pretensao de se cristalizarem
nas sociedades.

FUTEBOLIZADOS

A pesquisa € mapeamento anteriores, ja apon-
tava para um grupo de pouco mais de 30% (trinta por
cento) dos jovens que estdao vinculados ao futebol ou
que se consideram futebolizados. Os dados daquele
estudo também indicavam que esta cultura juvenil
(des)(re)construida pela futebolizagdo era multipla,
ou seja, apresentava também outros interesses. A par-
tir destas informagdes preliminares ao encontrar os
futebolizados na escola — identificando os mesmos
pelo que vestiam, conversavam, ou pela simples acao
de praticar futebol (ou outra atividade que remetia
ao mesmo) no intervalo/recreio das institui¢des de
ensino — resolvi aplicar outro questionario (este com
objetivos bem especificos que me ajudariam a en-
tender o processo pds-moderno da Futeboliza¢do)
com os alunos antes de entrevista-los. Apresento e
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comento a seguir os dados desta nova pesquisa* que,
apesar de ser quantitativa, revelam comportamentos
que merecem analises ampliadas. Saliento que este
questionario serviu de “ponto de partida” para iniciar
as conversagdes com os alunos sobre futebol e escola.

A primeira pergunta deste questionario era so-
bre a forma que os jovens acompanham o futebol.
Havia duas alternativas das quais eles deviam optar
por uma. A grande maioria, ou seja, quase 90% dos
entrevistados responderam que observam a modali-
dade através da midia, portanto, t€ém pouco contato
direto (ou in loco) com a mesma, sendo assim, a rea-
lidade que eles vivenciam do futebol ¢ em boa medida
moldada pelos veiculos midiaticos, que nao so espe-
tacularizam como também mercantilizam o esporte,
promovendo as celebridades e equipes que mais se
enquadram e se adaptam para e na sociedade de con-
sumidores, contribuindo para conquistar mais adeptos
de determinadas competi¢des ou agremiacdes. Quero
apontar com isso, que torneios e equipes locais, por
movimentarem cifras infinitamente menores que as
grandes ligas (principalmente as europeias), recebem
menos divulgacdo e espaco na teve, radios, jornais,
revistas e também na internet. Pelas respostas iniciais,
ndo ¢ de se surpreender que haja uma preferéncia
por competigdes e equipes estrangeiras por parte dos
jovens nas questdes seguintes. Também ¢ interessante,
nesta primeira pergunta, o indice de meninos e meninas
desta cultura juvenil que frequentam os estadios de
futebol. Ainda que os nimeros sejam bastante pro-
ximos, observamos que o universo masculino ainda
possui maiores oportunidades de acessar e ocupar este
espago social.

A segunda questdo € sobre a frequencia que os
jovens vao aos estadios para assistir jogos de futebol.
Como ja era esperado, percebemos que sao poucos
os que t€m ou tiveram acesso a este equipamento. A
soma dos dados daqueles que nunca estiveram em
um estadio, ou que raramente frequentam as arenas
esportivas, chega a 60% (sessenta por cento) do total.
Nos dados gerais os nimeros de jogos que assistem

*Foram submetidos ao questiondrio um total de 60 alunos (34 meninos e 26
meninas), na faixa etdria dos 15 aos 18 anos de idade, das escolas: Colégio
Marista Maria Imaculada (privada), Coopec - Cooperativa de Profissionais
em Educagéo de Canela (privada), Escola Estadual de Ensino Médio Danton
Correa da Silva (estadual), Escola Estadual de Educagéo Bésica Neusa Mari
Pacheco (Estadual), Escola Estadual de Ensino Médio Joao Correa (estadual),
e Escola Municipal de Ensino Fundamental Santa Terezinha (municipal),
todas do municipio de Canela.
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anualmente “ao vivo” também vai reduzindo percen-
tualmente e proporcionalmente no sentido contrario
ao numero de jogos, ou seja, quantos mais jogos por
ano no estadio menor ¢é o indice daqueles jovens que
conseguem estar presentes ao espetaculo de entrete-
nimento. Novamente chama atencao a diferenga entre
meninos e meninas. O percentual do género feminino
que nunca foi a um estadio de futebol para assistir uma
partida ¢ o maior desta questao (42%), o que reforga
que os estadios de futebol sdo um espaco ainda do-
minado e marcado pelos homens, mesmo diante da
modernizacao das arenas que promoveu setores mais
seguros e atrativos para as mulheres. Outro aspecto
que merece aten¢ao nesta questao, € a diferencga entre
os estudantes do ensino privado em rela¢do ao ensino
publico. O encarecimento dos ingressos, com a conse-
quente elitizacao dos consumidores do esporte afasta
cada vez mais as camadas populares destes espacos.
Apenas 14% (quatorze por cento) dos alunos de insti-
tuicoes particulares nunca foram assistir jogos de fute-
bol nos estadios, muito provavelmente pela proibigdo
dos pais preocupados com a violéncia cada vez maior
nos grandes centros urbanos; enquanto que 38% (trin-
ta e oito por cento) dos estudantes de escolas estaduais
€ municipais nunca tiveram acesso a estes locais, nao
s06 pelo cuidado dos responsaveis — também em estado
de alerta e prote¢ao contra as agdes criminosas —, mas

Grafico 1 - Quais campeonatos/torneios vocé acompanha?
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também pelo custo que representa assistir a um jogo
de futebol in loco. Tal condigao nao ¢é para todos, pois
este entretenimento pode custar parcela significativa
dos rendimentos mensais para muitas familias. Este
aspecto também reflete na maneira como os jovens
atribuem significados diferenciados ao futebol. Para
uns, apenas uma diversdo, para outros, uma oportu-
nidade impar de ascender socialmente. Expondo as
celebridades do futebol e suas carreiras milionarias
diariamente, a midia, cria expectativas para muitos
de se tornarem atletas profissionais e trilharem cami-
nhos semelhantes ou até mais exitosos nas fantasias
e desejos desta juventude.

Em média, os jovens assistem cerca de dois
jogos de futebol por semana (com base nas respos-
tas anteriores, imagina-se que seja a maioria pela tv).
Percebe-se também nesta pergunta que o publico mas-
culino acompanha o futebol com maior frequencia
e, que uma parcela pequena do segmento feminino
pode passar mais dias sem assistir jogos de futebol.
Poucas meninas acompanham mais de cinco partidas
de futebol por semana. No entanto, quais competi-
coes assistem estes jovens ¢ o que chama aten¢do na
questdo seguinte, quando poderiam optar por mais
respostas do que apenas uma competi¢ao e/ou torneio.
Vejamos o grafico 1 que destaca as respostas com
maiores percentuais.
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As principais preferéncias das respostas na
quarta questao deste questionario ndo chegam a sur-
preender, pois ¢ natural que o Campeonato Brasileiro
seja 0 mais acompanhado pelos jovens, seguido da
Taca Libertadores da América — principal competi-
c¢do continental da América —, pois nos mesmos estao
envolvidos os grandes clubes do cenario nacional. O
destaque fica por conta da Champions League, ou Liga
dos Campedes, competicao que reune os maiores €
mais ricos clubes do futebol mundial (todos com sede
na Europa) e, que para as juventudes daqui — com
rarissimas excecoes — s0 pode ser acompanhado pela
midia. Inclusive o indice de garotos que prefere a com-
peti¢do do velho continente ¢ maior do que o nimero
daqueles que seguem a Libertadores e, comega a se
aproximar do Brasileirdo. A Liga Europa — torneio
para clubes do segundo escaldo europeu — também
estd entre os cinco campeonatos preferidos pelos

Grafico 2 - Torce para quantos times?
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Os dados da quinta pergunta sdo bastante inte-

ressantes. Por estarmos analisando o comportamento
de jovens torcedores na regido sul do Brasil, e em uma
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jovens futebolizados e, entre as meninas tem maior
importancia que a Copa do Mundo, uma competi¢do
de selegdes. O grafico 1 ainda pde em destaque o
Campeonato Espanhol, como a segunda competi¢ao
nacional preferida, muito provavelmente pela presen-
ca de Real Madrid e Barcelona, clubes que obtiveram
as maiores conquistas nas duas ultimas décadas no fu-
tebol mundial e que detém os atletas que protagonizam
a escolha do melhor jogador de futebol do mundo nos
ultimos anos: Cristiano Ronaldo e Messi, respectiva-
mente. Chama atengo ainda que a Eurocopa, para o
publico masculino, ¢ mais importante que outras com-
peticdes como a Série B do Campeonato Brasileiro ou
o Torneio de Futebol dos Jogos Olimpicos. Também
merecem destaque nesta pergunta a Copa América
(41%) e o Campeonato Inglés (32%) com indices sig-
nificativos entre os meninos, mas com importancia
nula para as meninas.
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cidade (Canela) proxima’® a capital do Rio Grande do
Sul (Porto Alegre) ¢ natural que a maioria dos entre-

® A distancia entre Canela e Porto Alegre é de 135 quilometros.
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vistados opte por Grémio ou Internacional como seu
clube de futebol preferido. Aqui o que chama aten-
¢do sdo caracteristicas cada vez mais proximas do
torcedor pds-moderno e afastadas da condigdo mo-
derna. Pelos numeros, podemos observar que ainda
ha aqueles com vinculos mais afetivos com um unico
clube local e, inclusive, esta situacdo esta mais pre-
sente no género feminino, com quase 20% (vinte por
cento) das entrevistadas sendo torcedoras do Grémio
ou do Inter. O mais significativo ¢ que a absoluta
maioria dos jovens contemporaneos torcem para um
dos clubes com maior expressao no Estado (pois ndo
podemos identifica-los diretamente como torcedores

Grafico 3 — Qual(is) destes times vocé torce?
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de clubes locais e/ou municipais) e também adotam
outras agremiagdes, quase na totalidade estrangeiras
como veremos a seguir. Também ¢ curioso o fato de
muitos, ao escolherem clubes fora da rivalidade Gre-
Nal, optarem por seguir equipes que sao rivais em
territorio europeu. Nas respostas ha uma certa parcela
de jovens futebolizados que simpatizam, acompanham
e também torcem, ao mesmo tempo, por Real Madrid
e Barcelona, Internazionale e Milan, e/ou Manchester
United e Manchester City, por exemplo, entre outras
rivalidades estrangeiras. Um tipico comportamento
flaneur, na busca por uma multiplicidade de expe-
riéncias no futebol, onde as lealdades nacionais po-
dem ser trocadas com base no sucesso competitivo ou
na identificagdo mediada com grandes celebridades.
Vejamos quais sdo (ou eram, pois 0 comportamento
do torcedor pés-moderno € bastante volatil e fugaz) os
clubes preferidos dos jovens futebolizados de Canela
através das respostas no questionario.

Conforme ja haviamos destacado na questao
anterior, a cultura juvenil futebolizada se caracteriza
por seguir e simpatizar com mais de uma equipe de
futebol. Geralmente acompanham um time ‘local’, por
influéncia familiar e, optam por outra(s) equipes(s),
que estdo em evidéncia na midia pelas suas conquis-
tas recentes ou pelas celebridades da modalidade
que possuem em seus plantéis, casos — evidentes —
na contemporaneidade de Real Madrid e Barcelona,
que acabam dividindo a preferéncia dos jovens com
Grémio e Internacional. Na soma dos numeros gerais,
as equipes espanholas tem mais adeptos que a dupla
Gre-Nal; fato que se explica pela seguinte situagao:
ninguém no Rio Grande do Sul ¢ ‘autorizado’ a torcer
por Grémio e Internacional simultaneamente, enquan-
to que o mesmo pode até ser considerado ‘normal’
para as equipes estrangeiras. Portanto, muitos jovens
optaram por responder, quando questionados sobre
seu(s) clube(s) preferido(s), Grémio ou Internacional,
mais Real Madrid, Barcelona e outras equipes que
também aparecem em destaque nas preferéncias.

Os campeonatos Inglés, Italiano e Alemao nao
estdo entre os mais assistidos por esta juventude, mas
os times deste paises recebem importancia e atencao
dos jovens, muito provavelmente pela presenca de
atletas ou técnicos celebridades, ou ainda, pelo de-
sempenho dos mesmos nas competi¢cdes europeias,
como a Champions League e a Europa League. Outros
clubes, com recentes passagens e destaque na midia
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— como Palmeiras, Atlético de Madrid, Chapecoense,
Monaco e Novo Hamburgo —, também foram citados,
mais com indices bem menores e, talvez, com o rapido
desaparecimento para a juventude futebolizada. As
condi¢des encontradas nestas duas ultimas questoes se
encaixam no debate que Hall (2006) propde no livro
A identidade cultural na pos-modernidade. O autor
afirma que: “[...] as velhas identidades, que por tanto
tempo estabilizaram o mundo social, estdo em decli-
nio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando
o individuo moderno” (HALL 2006, p.7). Portanto,
seguir muitos clubes de futebol — como ¢ o caso dos
jovens estudados — nos remete a uma fragmentacao
das identidades. Podem ser comparadas também, em
certa medida, a identidades culturais, que surgem do
‘pertencimento’.

O sujeito, previamente vivido como tendo uma
identidade unificada e estavel, esta se tornando
fragmentado; composto ndo de uma Unica, mas de
varias identidades, algumas vezes contraditorias ou
nao-resolvidas. [...] Esse processo produz o sujeito
poés-moderno, conceptualizado como ndo tendo uma
identidade fixa, essencial ou permanente. A identi-
dade torna-se uma “celebracdo movel”: formada e
transformada continuamente em relagdo as formas
pelas quais somos representados ou interpelados nos
sistemas culturais que nos rodeiam. [...] O sujeito
assume identidades diferentes em diferentes mo-
mentos, identidades que ndo sao unificadas ao redor
do “eu” coerente. (HALL 2006, pp.12-13)

Interessa ainda saber como se dd o
comportamento consumidor destes jovens vinculados
ao futebol. Muitos dos acessorios e artefatos
futebolizados (camisetas, cal¢des, chuteiras, ténis,
meides, agasalhos e moletons) citados na pesquisa
ja eram esperados, pois juntamente com o principal
objeto da modalidade — a bola — constituem o universo
deste esporte. Nesta questdo me detenho em analisar
brevemente (pois fica aqui um espaco aberto para
outra investigagao futura) outro artefato deste cenario:
os jogos eletronicos, quarto item na preferéncia
geral (52%) e segundo entre os meninos (73%).
Estes games, permitem aos aficionados tornarem-se
imediatamente parte das equipes que escolhem (como
manager do ‘clube imaginado’) para os confrontos
virtuais, abrindo ferramentas para que os jovens
‘contratem’ os melhores atletas e executem esquemas
taticos, talvez, nunca imaginados pelos treinadores
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profissionais, com a vantagem de que se algo der
errado, basta reiniciar o jogo, escolher uma nova
equipe, contratar atletas, optar por uma formagao, e
literalmente como os proprios dizem: “Ver no que
vai dar ....”. A maior entidade do futebol mundial, a
FIFA, alimenta esta condigao, pois anualmente premia
o melhor jogador do game que leva seu proprio nome
e, com o qual também fatura milhdes em dinheiro
(além de novos aficionados). Mais uma vez, ¢ uma
caracteristica e comportamento do torcedor flaneur
que se torna evidente nas observagdes que realizei.
A interagdo com o futebol ocorre midiaticamente e
cletronicamente. O habitat natural é a “arena virtual”,
buscando sensagdes do futebol representadas pelos
games, com a identidade baseada no movimento
constante, cada vez mais em termos virtuais, mudando
de clube como se muda de canal de televisdo, buscando
sensacoes, excitagdo, e simpatizando com diversas
agremiacdes esportivas, jogadores e nagoes.

CONSIDERACOES

Ha muitas analises em torno desta condicao
juvenil que ainda merecem e requerem maior apro-
fundamento através de entrevistas com os sujeitos
de forma individual ou em grupo. No entanto, ha
afirmagoes e conclusdes que podem ser apontadas a
partir dos dados que ja foram tabulados e apresenta-
dos. Descrevo, aqui, a cultura juvenil futebolizada da
Regido das Horténsias, especialmente, do municipio
de Canela (Rio Grande do Sul), que apresenta tragos
muito proximos do que Giulianotti (2012) caracteriza
como o torcedor pds-moderno ou fldneur. Em resumo,
a futeboliza¢do dos jovens produz um sujeito com
poucos vinculos com os clubes locais e, muito mais
interessado no sucesso — ainda que muitas vezes pas-
sageiro — de agremiacdes e celebridades estrangeiras,
ou entdo, com os caminhos — talvez desconexos — que
jovens estrelas do futebol brasileiro trilham em terri-
torio europeu na busca pela redengao profissional na
modalidade e, porque ndo, também na vida.
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