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AS INFLUENCIAS EXTERNAS NA DEFINICAO DO TIME DO CORACAO:
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RESUMO

Esta investigacdo objetivou compreender os principais aspectos que interferem na
construgdo do gosto pelo time de futebol. O estudo foirealizado com alunos do Ensino
Médio de um Colégio Publico Estadual, localizado no municipio de Ponta Grossa
— Parana. Para desenvolvé-lo utilizou-se um questionario estruturado composto
por 16 questdes, o qual foi aplicado numa populacdo de 272 discentes com idade
entre 15 ¢ 17 anos e uma amostra de 239 participantes que retornaram o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE). Para analise dos resultados, utilizou-
se a abordagem quanti-qualitativa. Identificou-se que a “familia”, predomina
no quesito escolha/definicdo do time que o individuo ira torcer. Verificou-se a
existéncia de individuos que torcem por um time brasileiro e por outro estrangeiro.
Percebeu-se que esta segunda opgdo ndo esta diretamente relacionada a familia,
mas ao processo de globalizagdo, que levou os individuos a usar outros veiculos
midiaticos, canais de comunicacdo e atividades de entretenimento, favorecendo
cada vez mais a visibilidade e a aproximagao de times e campeonatos europeus.
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ABSTRACT

This investigation aims to understand the main aspects which interfere in the choice
of a soccer team to support. The study involved the students of a public school in
the county of Ponta Grossa in the state of Parana. In order to develop this study
it was used a questionnaire of 16 questions and it was applied to a group of 272
students at the age of 15 to 17 years old and a sample of 239 who gave back the free
allowance term of participation, called in Portuguese (TCLE). To analyze the data it
was used a quantity qualitative approach. It could be identified that “the family” is
the predominant factor in the choice/definition of the team that he/she will support.
It was identified the existence of some individuals who support a Brazilian team
as well as a foreign one. It could be realized that in the second choice there is no
relation with the family but with the globalization process itself which allowed
to those individuals to use the media and channels of communication and others
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entertainment activities which make possible a visibility and approximation to the

teams of the European Championships.

Key Words: Identity, Belonging, Family, Globalization.

INTRODUCAO

E inegavel a elevada significancia cultural e
representatividade que o “fendmeno” futebol adquiriu
no Brasil no decorrer do século passado. Apesar
de caracterizar-se inicialmente como uma pratica
elitizada, a partir de meados da década de 1920, o
futebol se popularizou de tal forma que passou a
receber a alcunha de esporte nacional. (RIBEIRO,
2003; DAOLIO, 2006). Desta forma, passou a
estar presente no cotidiano da populacdo brasileira,
mediante um sistema de criagdo, interpretacdo de
simbolos e praticas associadas a outros elementos
sociais e culturais. (GUEDES, 1982).

Freitas Junior (2012) ao argumentar acerca da
relevancia do futebol, indica que ele ¢ um simbolo
significante para o sistema cultural mundial, e no
Brasil, este esporte ¢, em certa medida, imposto como
uma forca capaz de penetrar a vida dos habitantes
locais, influenciando na estruturacdo dos habitus,
dos costumes, dos sentimentos, dos cotidianos e das
identidades individuais e coletivas deles.

A relacao entre futebol e identidade no Brasil
pode ser visualizada a partir de diversos referentes,
como o futebol de varzea, as relagdes de género no
futebol, o futebol entre amigos, o futebol profissional,
entre outros.

No que se refere ao futebol profissional, tal
relacdo se da mais especificamente pela esfera
clubistica ou pelo clube de futebol do “coragdo”.
Ressalta-se que no futebol, sobretudo por tal esporte
estar permeando o cotidiano dos brasileiros, torna-
se comum verificar que muitos “palpites” sejam
apresentados nos mais diferentes ambientes, inclusive
no espago académico, muitas vezes sem ter realizado
pesquisas que sustente o ponto de vista apresentado.
Diante destes apontamentos emerge a seguinte questao
investigativa: quais sao os elementos que influenciam
o individuo na escolha do clube de futebol para o qual
ele iréa torcer?

Assim, estabeleceu-se como objetivo do
presente estudo, compreender como se da a criacao
do gosto pelo time de futebol. Para isto, buscou-se
compreender o processo de assimilagdo dos discentes
matriculados no Ensino Médio de um Colégio Publico
Estadual, localizado na regido central no municipio
de Ponta Grossa — Parana, no ano letivo de 2015.
Justifica-se o presente estudo, pois, entende-se que
ao compreender os motivos que influenciam e, por
conseguinte, possibilitam o individuo a gostar de algo,
permite-nos compreender uma parte significativa do
comportamento humano, que neste estudo, utilizou-se
o esporte como um fendmeno social para identificar
este processo.

METODO

Enquanto caracterizacao do estudo, entende-
se que o mesmo se pauta em Gil (2008), que define
como um estudo de campo do tipo levantamento, no
qual esta direcionado pelo questionamento direto as
pessoas, as quais o comportamento deseja-se saber. Por
conseguinte, utilizou-se a técnica do tipo Survey. Para
Babbie (2003) os Surveys podem ser utilizados para
estabelecer enunciados descritivos sobre determinada
populagao.

Desta forma, visando alcangar o objetivo
proposto, optou-se, primeiramente, pelo fomento
de um instrumento do tipo questionario, composto
por 16 questdes estruturadas, contendo 10 abertas e
6 fechadas. As questdes utilizadas no instrumento,
tratam sobre o time de preferéncia e os motivos que
levaram o escolar a fazer tal escolha, faixa etaria no
momento da escolha e possiveis influencias, também
questdes que identificam o responsavel pelo escolar
na infancia, nivel de escolaridade, socioecondmico,
clube de futebol de preferéncia e cidade de origem
do mesmo, se o escolar ja torceu por outro clube de
futebol nacional e/ou europeu e qual jogador considera
como o maior craque de futebol e se o professor de
Educagao Fisica exerceu ou ndo alguma influéncia
para escolha do clube de futebol do “coracdo” do
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escolar. Entende-se que a partir das questdes que
tratam de diferentes aspectos, consiga-se identificar
elementos significantes no que tange a escolha e o
gosto clubistico.

Enquanto populagdo e amostra, a pesquisa
contou com uma populagdo de 272 alunos com faixa
etaria de 15 a 17 anos, regularmente matriculados nos
195, 2°5 e 3° anos do ensino Médio do Colégio Publico
Estadual, entre fevereiro e abril de 2015. Optou-se
por este colégio, pois a sua estrutura arquitetonica
estd localizada na regido central da cidade de Ponta
Grossa (PG), Estado do Parana (PR). Por conseguinte,
ele atende a uma populacdo bastante heterogénea,
com diferentes niveis scio-econdmicos e habitus
culturais. Ja a escolha dos escolares deveu-se ao fato
de as suas aulas de Educacéo Fisica serem ministradas
conjuntamente por uma professora concursada e dez
(10) académicos da Universidade Estadual de Ponta
Grossa (UEPG), bolsistas do Programa Institucional
de Bolsa de Iniciagdo a Docéncia (PIBID)!, fomentado
pela Coordenagao de Aperfeicoamento de Pessoal de
Nivel Superior (CAPES).

A aplicacdo do instrumento ocorreu durante os
horarios das aulas de Educagao Fisica. Os alunos foram
orientados quanto ao preenchimento do questionario
e aos objetivos cientificos de tal aplicagdao. As
participacdes foram arbitrarias, sendo confirmadas por
intermédio da assinatura dos alunos, dos pais e/ou dos
responsaveis, estes dois tltimos agentes no que tange
aos menores etarios, do Termo de Consentimento Livre
e Esclarecido para a pesquisa (TCLE). Desta forma, a
pesquisa acabou com uma amostra objetivada em 239
escolares, sendo 122 meninos e 117 meninas.

Apos aplicagdo do questionario, os mesmos
foram recolhidos. Como técnica de analise, utilizou-se
como embasamento metodologico um dos designios
da Analise de Contetido (AC) Bardin (2016), neste
sentido a organizacdo e analise dos dados seguiu as
seguintes fases: 1) Pré-Analise; 2) Exploracdao do
Material; 3) Tratamento dos Resultados e 4) Analise
dos dados e Inferéncia. Salienta-se que para o presente
estudo, optou-se por analisar trés questoes: 1). Para

'PIBID - Programa Institucional de Bolsa de Iniciagdo & Docéncia é
uma iniciativa para o aperfeicoamento e a valorizagdo da formacio de
professores para a educagdo bdsica, sendo fomentado pela Coordenagio
de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES, também é um
projeto extensionista o qual propicia a iniciagdo ao ensino, o encontro com
a comunidade e a pesquisa que ¢ a reflexdo dos acontecimentos daquela
comunidade.
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qual clube de futebol vocé torce?; 2). Por que vocé
escolheu torcer por este clube de futebol?; 3). Vocé
torce por algum clube de futebol fora do Brasil?.
Justifica-se a delimitagdo por essas questdes, pois
elas coadunam com as objetivagdes desta pesquisa.

Desta forma, na Pré-Analise realizou-se uma
primeira leitura das fontes, conhecida como leitura
flutuante, a qual € o primeiro contato do pesquisador
com o material coletado.

Na Exploragao do Material, o mesmo foi sendo
organizado e tabulado, sendo que os dados foram
transferidos para uma planilha do tipo Microsoft office
Professional 2016.

Para o Tratamento dos Resultados Obtidos, o
qual constitui o momento que o resultado bruto passa a
ser trabalhado afim que se tornem significativos, desta
forma, fez-se o uso de operagdes estatisticas simples
como de percentagens.

As Analises dos dados e Inferéncias se deram
a partir da abordagem quantitativa e qualitativa. Do
ponto de vista quantitativo, para Bardin (2016) quanto
mais uma mensagem tiver uma frequéncia de apari¢ao
alta, mais ela € significativa para a populagao estudada.
Do ponto de vista qualitativo, a autora indica que tal
movimento ¢ constituido de algumas caracteristicas
como sua validade voltada para a construgdes
de dedugdes especificas sobre determinando
acontecimento ou variavel de inferéncias, pois, possui
fun¢o de estabelecer categorias mais discriminantes.

Entende-se que embora os aspectos quantitativos
e qualitativos apresentem aspectos distintos, ambos
podem se complementar, tornando a analise dos dados
mais rica.

FUTEBOL E IDENTIDADE CLUBISTICA

No Brasil, o futebol ¢ considerado um fenémeno
sociocultural. E como tal, possui aspectos que sdao
salientados por Giglio (2007), como a capacidade
deste esporte, em conjunto com outros elementos
articulados, tem de identificar “seu” povo. Pois,
nao obstante, o esporte mencionado anteriormente,
¢ percebido como um elemento da brasilidade ¢ da
constru¢do da autoimagem do que ¢ “ser brasileiro”.

Na tentativa de compreender como o futebol
se articula com a ideia de identidade, ou melhor,
como a identidade desdobra-se, articulando-se com
o futebol. Visitou-se a obra intitulada “Identidade” de
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Zigmund Bauman (2005). Nela, foi possivel verificar
o pensamento do socidlogo a partir da metafora do
quebra-cabecas.

De acordo com o autor, ideia de identidade
pode ser entendida como um quebra-cabecas, o qual
¢ formado por diversas pecas, e, ao final, tem por
objetivo formar e mostrar uma imagem. No caso do
quebra-cabecas, do produto que pode ser encontrado
na loja, essa imagem estd dada. E pode ser verificada
na propria caixa. Assim, ¢ possivel ter uma ideia do
caminho que precisa ser percorrido para formagao da
imagem final.

Entretanto, embora a identidade siga a mesma
perspectiva, sendo formada por diversas “pecas”,
tal quebra-cabeca jamais estard completo, sempre
faltara pecas, e, ndo se sabera exatamente quantas.
(BAUMAN, 2005). Nao obstante, o autor alerta que
nao ¢ possivel comecar pela imagem final, mas ¢
necessario utilizar as pecas ja obtidas ou que paregam
valer a pena ter, para entdo, tentar agrupar ou reagrupa-
las no sentido de formar imagens agradaveis. Por
conseguinte, ao pensar o Brasil, entende-se o futebol,
como algo que ¢ capaz de movimentar um grande
contingente de pessoas, e, dessa forma, caracteriza-
se como uma das pecas ou facetas desse “quebra-
cabega”, que contribui para a constru¢do de uma
possivel identidade brasileira.

Assim, pode-se dizer que a identificagdo por
parte dos brasileiros, com esse esporte, ¢ sustentada
por alguns pilares. Dentre esses pilares, destacam-se
o Clube de Futebol e a Selecao Brasileira de Futebol.
Sendo a primeira, ou seja, a identificacao clubistica,
a principal forma de estruturagdo identitaria com o
esporte mencionado. Isso pode ser verificado, quando
na porta da maternidade aderegos do time de futebol
da familia sd3o expostos (DAOLIO, 1998), ou que,
em diversos contextos, ndo se definiu 0 nome, nem a
religido da crianga, porém, o time de futebol ja se sabe.

Por conseguinte, o futebol ndo pode ser
feito como uma simples pratica esportiva, orfa de
significados e sentidos. Ele ¢ muito mais complexo,
pois, tem a capacidade de movimentar a nagao no
decorrer da vida. (GIGLIO, 2007). De acordo com
Damo (1998), no que se refere o pertencimento
clubistico, o termo “na¢do” ¢é utilizado para se referir
ao total de pessoas que torcem para determinado clube
de futebol. Desta forma, tem-se nos diferentes clubes,
as “nagdes”, os quais sdo conhecidos por torcedores
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e simpatizantes, como a “Na¢do Rubro Negra” do
Flamengo, “Nacao Tricolor” para o Grémio e assim
por diante.

O processo de construgdo de identidades, no
que se refere ao clubismo, ¢ algo complexo, como
salienta Damo (2012), em que os clubes, de forma
geral, sdo entidades que podem ser consideradas
laicas. O autor ainda destaca que ¢ possivel identificar
e relacionar um time com outras institui¢des tais como
empresas, escolas, partidos politicos, causas, cidades
e etc.. Entretanto, o mesmo faz uma ressalva, quanto
aos chamados grandes clubes de futebol. Segundo
o autor, estes “ousaram” transcender fronteiras, e,
desta forma, fugiram das normas “estabelecidas”,
construindo assim, identidades proprias.

Pode-se entender o clubismo a partir de um
sistema de representagdes, o qual ¢ constituido por
codigos os quais tem por fungdo nortear e moldar
o comportamento do individuo torcedor (DAMO,
2012). Com o sistema articulado de representagoes,
o qual emerge a partir do clubismo, torna-se possivel
verificar elementos que ajudam a compor, em certa
medida, como se constroem as rivalidades entre os
clubes. Nesse sentido, de acordo com Damo:

Se observarmos as identidades e as diferengas que
constituem as rivalidades no clubismo, veremos
o quanto elas estdo impregnadas por elementos
pincados do espectro mais amplo da sociedade,
tensdes que sdo drenadas para as arquibancadas
dos estadios, tornando os eventos futebolisticos um
espetaculo que extrapola a dimensdo esportiva. A
ideia de que certos enfrentamentos dramatizam os
dilemas sociais ¢ amplamente compartilhada por
todos aqueles que se debrugam sobre o tema no
campo das ciéncias sociais. (DAMO, 2012, p. 56).

O fato de que alguns clubes de futebol
conseguirem transcender o territorio local, alcangcando
outras regioes, e serem reconhecidos como “grandes
do futebol brasileiro™, permite-nos pensar que tais
clubes alcangaram esse status, devido ao acimulo

20s clubes de futebol que compdem o grupo seleto chamado de “grandes” é
formado por quatro Estados. Estado de Minas Gerais: Clube Atlético Mineiro e
Cruzeiro Esporte Clube; Estado do Rio Grande do Sul: Grémio Foot-Ball Porto
Alegrense e Sport Club Internacional; Estado do Rio de Janeiro: Botafogo
de Futebol e Regatas, Clube de Regatas Flamengo, Clube de Regatas Vasco
da Gama e Fluminense Futebol Clube; Estado de Sdo Paulo: Santos Futebol
Clube, Sdo Paulo Futebol Clube, Sociedade Esportiva Palmeiras e Sport Club
Corinthians Paulista.
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de capital simbolico que adquiriram no decorrer do
tempo.

Esse grande volume de capital simbolico® de
acordo com Mosko (2007), pode ser visualizado
através de algumas caracteristicas como, a participacao
nos principais campeonatos nacionais e internacionais
de futebol, conquistas de campeonatos nacionais e/
ou internacionais, tamanho da torcida e a mesma
também se encontrar em outras regioes, patrimonio,
maior visibilidade midiatica, localizagao em grandes
cidades/capitais e maior capacidade de investimento®*.
Nao obstante, clubes que se encontram no interior
dos Estados Federativos, ou Regides Metropolitanas,
apresentam um menor capital simbolico, enfrentando
assim, uma dificil concorréncia.

A GLOBALIZACAO DO FUTEBOL

Pode-se pensar a globalizagdo como “[...] uma
manifestagdo contemporanea de duas “leis imanentes
do capitalismo”: a tendéncia a romper os limites a
livre circulagdo do capital e a propensao do capital a
transpor suas fronteiras politicas e conquistar novos
circuitos de valorizacdo.”. (PRONI, 1998, p.108).
Logo, a globalizacdo parece estar enraizada numa
logica mercantilista de consumo e capitalista.

Com o advento do fendmeno anteriormente
citado, o futebol foi um esporte que ganhou grande
destaque e propor¢cao mundial (RIAL, 2008). Por
conseguinte, observa-se que alguns dos reflexos
oriundos dessa complexa relacdo, entre futebol e
globalizacao foi a transformagao desse fenomeno social
em um produto cultural, social, politico, financeiro
(RIBEIRO, 2007), construtor de “novas’ identidades,
o qual ocupa um lugar de destaque midiatico que foi
adquirido no decorrer dos anos (VELOZO e DAOLIO,
2017). Assim, o futebol também passou a seguir uma
l6gica mercantilista de consumo, sobretudo o futebol
europeu com o surgimento da tendéncia do “futebol-
empresa”’ (BARBOSA, 2007).

? O capital simbdlico esta relacionado a um certo prestigio, reconhecimento
que pode ser conferido a determinado agente.

*Os aspectos citados, dentre outros, podem influenciar no momento da
negociagao relacionado ao direito de transmissdo, bem como patrocinador
principal e esportivo, nesse sentido, quanto maior volume de capital simbélico
um clube de futebol adquire, maior possibilidade de aumentar seu volume
de capital econdmico e esse retroalimentar o capital simbdlico, criando uma
espécie de ciclo “virtuoso”.
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No futebol europeu, um dos primeiros reflexos
da globalizagao no futebol deu-se na segunda metade
da década de 70, na Italia, em que a televisao passa a
transmitir partidas selecionadas, uma vez por semana e
os clubes passam a receber uma quota por transmissao.
(PRONI; ZAIA, 2007). Posteriormente, em 1981,
houve a liberag@o para logomarca nos uniformes dos
times, € na época a Juventus de Turim da Italia, obteve
cerca de US$ 800 mil por ano, o maior patrocinio
da época, Milan da Italia e Bayern de Munique da
Alemanha, acertaram por cerca de US$ 400 mil por
ano (PRONI; ZAIA, 2007). Nesse periodo, a crise na
qual o Brasil atravessava, também atingiu os clubes
de futebol. E, com objetivo de conter a crise que batia
na porta dos clubes brasileiros, outras fontes de renda
comegaram a aparecer, como a venda de jogadores
para a Europa, contratos assinados pelos clubes com
a televisao entre outros. (HELAL; GORDON, 2002).

Na década de 90, mudangas no ambito esportivo
como o Decreto n. 981/93 o qual ficou conhecido
como a “Lei Zico” e posteriormente transformado em
lei federal n. 8.672/93%, tinha em seu corpo, elementos
que contribuiam para o fomento do esporte no pais.
Enquanto isso na Europa, emerge discussdes a respeito
da situag@o dos jogadores profissionais. Isso pode ser
verificado através do “Caso Bosman®”, que com a
decisdo da época foi considerada precedente de cunho
revolucionario. (PRONI, 1998). Sendo seus reflexos
no mercado europeu sentidos até hoje, possibilitando
assim, uma maior flexibilizagdo na relagdo entre o
clube ¢ o jogador.

Em 25 de margo de 1998, foi aprovada pelo entao
Presidente da Reptiblica Fernando Henrique Cardoso, a
Lein. 9.615/98 que ficou conhecida como “Lei Pelé™.
CEmbora nao se tenha alcangado mudangas profundas
como se pretendia, “as maiores mudancas ficaram no
ambito do futebol profissional, em que se previa o fim
da Lei do Passe®, a profissionalizagdo dos clubes, a

*Ver: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L8672impressao.htm.

©O Caso Bosman: Bosman era um jogador belga atuava em um clube da
segunda divisdao do seu pais em 1988, entretanto em 1990, teve um grande
corte em seu saldrio, também o mesmo foi impedido de se transferir para
um clube Francés, assim entrou na justiga comum para tentar a liberagao e
tentar jogar. No ano de 1995, a UEFA perde a causa, o que provoca iniimeras
e significativas transformagdes no futebol.

7Ver: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9615Compilada.htm.

84 Lei do Passe: A Lei do Passe n° 6.354/76, a qual foi elaborada no sentido do
Estado (Regime Militar), buscava centralizar o poder. Neste sentido, a Lei do
Passe mantinha o jogador de futebol preso ao clube, sendo assim 0 mesmo
ndo tinha o direito de escolher qual agremiagdo defender.
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autonomia das empresas e a fiscalizagao do Ministério
Publico”. (MEZZADRI, 2007, p.124). Porém, como
indica o proprio autor, os maiores beneficiados foram
os jogadores de futebol (MEZZADRI, 2007), pois,
com o advento da “Lei Pelé”, passaram a ter uma
maior autonomia em suas carreiras, escolhendo o
clube qual desejavam defender. Alguns estudiosos
mostram que:

Os fatores que impulsionaram a saida de jogadores
brasileiros para o futebol estrangeiro sdo: (i) os
elevados salarios pagos pelos clubes estrangeiros
(cerca de cinco vezes mais que os clubes brasileiros);
(i1) melhores condi¢des de trabalho; (iii) a Lei
Pelé (o fim do passe, a liberagdo/flexibilizagdo do
sistema de transferéncias de jogadores); (iv) o caso
Bosman , que introduziu a liberdade de contrato e
decretou o fim do sistema de cotas de jogadores
estrangeiros nos paises da Comunidade Europeia.
(RODRIGUES, 2007, p. 69).

Vale ressaltar que tanto o “Caso Bosman”,
quanto a “Lei Pelé” ocasionaram uma mudanca na
estrutura e dinamica do futebol mundial, demonstrando
algumas implicacdes da globaliza¢ao neste esporte.
Abrindo fronteiras, tanto no campo politico quanto
no campo geografico. Desta forma, o futebol foi
gradativamente passando a constituir-se como um
produto a ser consumido pelos torcedores, agora nao
somente a nivel local, mas também, a nivel global,
pois, no caso brasileiro, os jogadores, aqueles que
sdo as principais figuras para que o espetaculo possa
ser construido e consumido, tem deixado cada vez
mais cedo os palcos brasileiros, muito em fungdo de
todo processo apontado anteriormente, bem como, a
grande disparidade economica entre clubes brasileiros
e europeus. Sendo a exportagdo dos jogadores a
principal fonte de divisas do futebol latino americano.
(RIBEIRO, 2007).

Esse processo de exportacao implica na situagao
em que os torcedores brasileiros tem cada vez menos a
oportunidade de acompanhar os jogadores destaques
em seus times do “coracdo” e encontram na midia,
sobretudo na televisdo aberta, fechada e internet um
meio para acompanhar seus jogadores preferidos.

Observa-se entdo, um processo em que o
mercado dita “novos caminhos” os quais perspectivam
a constru¢do de vinculos ndo duradouros, por partes
dos jogadores, pois, 0s mesmos passaram a percorrer
diversos paises e por consequéncia, diversos clubes de
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futebol. (KOCH; FORELL, 2016). Ainda, segundo os
autores, o futebol passa a configurar um campo hibrido
em que estruturas e praticas que existiam em um dado
momento, passam, a partir de combinagdes, a gerar
outras estruturas e praticas. Esta perspectiva se da no
futebol a partir da abertura da zona de comércio de
atletas, as quais permitem a naturalizacdo dos mesmos
para que defendam cores de outra nagao.

Exemplos clubisticos, os quais sdo resultados de
todos processo de combinacao de estruturas e praticas,
podem ser visualizados a partir de clubes de futebol
como Real Madrid, Barcelona, Manchester United,
Bayern de Munique, Juventus, Paris Saint Germain
entre outros. De acordo com Fonseca (2016) tais clubes
se tornaram globais e em torno deles passaram a girar
contratagdes dos principais jogadores ou promessas
do futebol mundial. Nao obstante, sdo clubes que
possuem o perfil desejado para que empresas associem
suas marcas e, desta forma, consigam maiores cotas de
patrocinio e televisdo. Ainda de acordo com o autor:

Toda essa atividade comercial, a comercializagdo dos
direitos de transmissdo das partidas, os espagos nas
camisas destinados aos patrocinadores, a utilizagao
de determinada marca de material esportivo, a venda
de um sem numero de mercadorias com as cores dos
times (flamulas, bandeiras, roupas de bebé, canetas,
camisas, bolas, ténis e ingressos para 0s jogos)
tornou o futebol um negdcio altamente lucrativo
e globalizado. Os jogadores, vindos de todas as
partes do globo tornaram-se as novas mercadorias de
exportacdo de paises pobres e em desenvolvimento.
Resta, ao torcedor, a esperanga de ver o craque
nascido e criado dentro do seu clube disputando
uma ou duas partidas em sua terra natal, ou sendo
convocado pela selecao do seu pais; ou, quando
muito, depois de passar longas temporadas atuando
no futebol europeu ele retorne para o encerramento
de sua carreira no seu clube, quando sua capacidade
como atleta ja estara bastante reduzida. (FONSECA,
2016, p. 193).

Autores como Barrinha e Nunes (2004)
apontam para a existéncia de um grupo seleto formado
por jogadores, clubes de futebol e selecdo, os quais
fazem parte da cultura global. Os sujeitos que constitui
o grupo aparecem frequentemente na televisdo em
um nivel mundial, possuem maior capacidade de
participar de campanhas publicitarias e, ndo obstante,
criaram uma linguagem na qual possibilita pessoas
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de diferentes culturas adorar os mesmos jogadores
tendo-os como idolos.

Por conseguinte, os meios de comunicacao
como a Tv aberta e fechada — principalmente com o
fendmeno do “Sky Gato”, a internet em suas diversas
formas de manifestagdes como os sites esportivos,
as redes sociais, conteiidos e jogos via streaming,
possibilitam um encurtamento da distadncia entre o
torcedor e o jogador/clube de futebol europeu. Desta
forma, entende-se que na globalizagdo, os meios de
comunicag¢do sao podem ser fonte de producao de
identidades.

Koch e Forell (2016) indica que ao pensar
a contemporaneidade, a construcdo de lagos com
o clube de futebol pode ocorrer a partir da forca
midiatica. Os autores apontam que para o clube de
futebol no exterior, a figura do jogador como um
elemento que pode ser central nesta decisao. A relagdo
que se estabelece entre o jogador e o torcedor ndo se
pauta na significancia do mesmo enquanto um idolo
de determinado clube local, mas sim, enquanto uma
estrela global. (BARRINHA; NUNES, 2004). Ainda
de acordo com os autores:

O futebolista de primeira linha est4d hoje em dia
para um clube como um grande actor esta para um
filme. Contratar uma nova estrela permite obter
resultados ainda antes de ela jogar, vendendo
milhares de camisolas com o seu nome logo no
dia em que ¢é contratada. Beckham, por exemplo,
esgotou as oito mil com o seu nlimero que estavam
disponiveis na loja do Real Madrid no dia em que
assinou contrato, ainda antes de dar um pontapé
na bola; ao longo da época vendeu-se um milhdo
de camisolas com o seu nome. Se um clube ¢ uma
marca reconhecida em todo o mundo, os jogadores
sdo activos fundamentais. (BARRINHA; NUNES,
2004, p. 135).

A globalizagdo tem impactado no futebol em
diferentes areas, como na econdmica, na politica, na
geografica e, por conseguinte, nas identidades em
torno de tal esporte, sendo esta ultima, composta por
uma caracteristica fluida ou “liquida” (BAUMAN,
2005). A liquidez nos apresenta uma nova forma de
enxergar a construcdo dos processos identitarios,
contrapondo assim, o modelo “fixo” que era pensado
em décadas anteriores.

RESULTADOS E DISCUSSAO
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Por intermédio do questionario estruturado,
foram analisadas as seguintes indagagoes: 1). Para
qual clube de futebol vocé torce?; 2). Por que vocé
escolheu torcer por este clube de futebol?; 3). Vocé
torce por algum clube de futebol de fora do Brasil?

Ao analisar as respostas da questao “1”,
verificou-se que dos 239 respondentes, 73 indicaram
torcer pelo Corinthians (30,54%) — time localizado na
Regido Sudeste; 52 apontaram torcer pelo Flamengo
(21,76%) — time localizado na Regido Sudeste; 35
assinalaram torcer pelo Sao Paulo (14,64%) — time
localizado na Regido Sudeste; 19 indicaram torcer
pelo Palmeiras (7,95%) — time localizado na Regido
Sudeste; 19 apontaram torcer pelo Santos (7,95%) —
time localizado na Regido Sudeste; 08 assinalaram
torcer pelo Operario Ferrovidrio Esporte Clube
(3,35%) — time localizado na Regido Sul; 03 indicaram
torcer pelo Grémio (1,25%) — localizado na Regido
Sul; 03 Assinalaram torcer pelo Internacional (1,25%)
— time localizado na Regido Sul; 02 mencionaram
torcer pelo Atlético Paranaense (0,84%) — time
localizado na Regido Sul; 01 indicou torcer pelo
Atlético Mineiro (0,42%) — time localizado na Regido
Sudeste; 01 apontou torcer pelo Coritiba (0,42%) —
time localizado na Regido Sul; 01 assinalou torcer
pelo Cruzeiro (0,42%) — time localizado na Regido
Sudeste; 01 mencionou torcer pelo Vasco (0,42%) —
time localizado na Regido Sudeste; 17 apontaram nao
torcer para nenhum time (7,11%) e 04 nao informaram
o time que torcem (1,68%).

Através dos dados mencionados anteriormente,
observou-se que 218 (91,21%) indicaram torcer por
algum time de futebol, entretanto, 21 (8,79%) nao
torcem ou ndo informaram. Esses dados nos mostram
que para o grupo estudado, o futebol se constitui
num elemento com significativo e representativo, e
pensando a identidade a partir da metafora do quebra-
cabecas, citada anteriormente por Bauman (2005),
entende-se que o futebol é uma “pega” — parte — que
integra e contribui na constru¢do de uma identidade
dos individuos — grande parte — que foram estudados.
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Grafico 1 - Clubes de futebol citados por regido
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Fonte: Os autores

Ao observar a regido de origem dos clubes de
futebol indicados pelos escolares, verificou-se uma
maior frequéncia de apari¢gdes sobretudo da regiao
sudeste 84,10% (201). Dos 13 times citados oito (08)
estdo localizados na regido supracitada.

Nao obstante, em um estudo realizado pela
empresa BDO RCS (2017) que apresenta indicadores
referentes aos valores das marcas dos clubes
brasileiro de futebol, no periodo de 2012-2016,
observou-se que das dez (10) marcas mais valiosas,
08 (oito) estdo na regido sudeste e 02 (dois) na regido
sul. Por conseguinte, tais marcas se tornam valiosas
na medida que uma série de fatores como, a evolugdo
dos valores recebidos pelos direitos de transmissao,
ampliacdo das receitas de cada entidade (através do
marketing, estddios, socios e midias), evolu¢dao do
programa de socio torcedor, aumentos dos valores
recebidos de patrocinadores e empresas que querem
associar sua marca ao clube, maior participagao
dos torcedor no negocio gerados pelas entidades,
novas arenas com potencial amplo de exploragao
se articulam.
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Grafico 2 - Clubes de futebol citado por estados
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Fonte: Os autores

Ao observar o grafico 2, identificou-se uma
predominancia de times dos estados de Sdo Paulo
(principalmente) e Rio de Janeiro. Ressalta-se que
os times mencionados que se encontram localizados
nos estados supramencionados, constituem o seleto e
simbolico grupo dos “grandes” do futebol brasileiro”.
Por conseguinte, considerando que cada clube de
futebol possui uma especificidade, ¢ possivel mapear
alguns elementos como o poder econémico (maiores
patrocinios e cotas de televisdao), o historico de
grandes conquistas a nivel nacional e internacional,
uma torcida que transcende para outras regidoes do
Brasil, um maior nimero de aparigdes/cobertura
midiatica, entre outras, que quando combinados
exerce uma fungdo de distingdo dentre outros clubes.
Nesse sentido, Vasconcelos (2012), entende que esses
times possuem os principais capitais que uma entidade
futebolistica pode ter, sendo eles, o capital politico, o
capital economico, o capital social, o capital simbolico
e o capital midiatico. Que de certa forma, contribui
para que outras regides se configurem como uma
espécie de periferia do futebol.

Dessa forma, quando se observa percentuais
sobre o Estado do Parana, torna-se possivel enquadra-
lo como uma area periférica do futebol nacional.
Isso se d4, por uma série de motivos, alguns deles ja
supramencionados, porém, ressalta-se a conformagao
historica e cultural do estado.
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Nesse sentido, Da Silva (2011) corrobora
ao indicar que o Parana ¢ um estado que possui
caracteristicas especificas, configurando-se um
local multifacetado, quando considerado aspectos
historicos e culturais. Pois, ainda segundo o autor, o
estado mencionado passou por um processo formagao
tardio o que impactou na construgdo de sua identidade
regional, influenciando no aspecto futebolistico.
Migrantes de diversas regides do pais ocuparam
locais vazios, estabeleceram outros habitos que, ndao
obstante, ocasionaram impacto em diversas esferas
(politica, economica e cultural).

Ainda, Da Silva (2011) salienta que as ligacdes
que no decorrer do tempo foram se estabelecendo
com o estado de Sao Paulo e o Rio Grande do
Sul, contribuiram para o surgimento de diferentes
configuragoes, as quais, em certa medida, influenciam
o individuo na escolha do clube de futebol para torcer.

Outro elemento que ndo pode ser ignorado na
analise, sdo os diferentes veiculos midiaticos (Radio,
Televisao, Jornal Impresso e a Internet). De acordo
com Vasconcelos (2012), os veiculos midiaticos
aproximam os torcedores de informagdes de times
dos mais variados cantos do Brasil, sobretudo
os localizados nos grandes centros, deixando-os
proximos da realidade cotidiana, inclusive do que até
a provavel equipe da propria cidade.

No Parana, somente no inicio da década de
2000 iniciou-se um processo de regionalizacdo
da programacdo, sobretudo parte esportiva, com
transmissoes de partidas do Campeonato Paranaense
e parte dos programas esportivos foram dedicados a
informar noticias esportivas da regido. No decorrer do
tempo, mudancgas foram feitas, e em 2018, observa-
se uma programagao esportiva voltada para noticias
do esporte/futebol paranaense. Entretanto, vale
destacar que quando se trata da disputa dos principais
campeonatos nacionais (Copa do Brasil e Campeonato
Brasileiro) e internacionais (Copa Libertadores e Copa
Sulamericana), a preferéncia das transmissodes ainda
fica objetivada para os clubes do eixo Rio-Sao Paulo.
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Grafico - 3 Por que vocé escolheu torcer por este clube de
futebol?
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Fonte: Os autores

Ap0s realizar aproximacoes e categorizar as
respostas, observou-se que dos escolares estudados,
119 (49,80%) indicaram a “Familia” como o fator
que influenciou sua escolha do clube de futebol para
torcer. Nessa categoria, destaca-se a figura do “Pai”
como principal elemento influenciador no momento
da defini¢ao, pois a mesma, emergiu através de 86
(35,98%) indicacdes dos escolares.

Os dados supracitados, demonstram dois
aspectos que perpassam a construgdo de um
desdobramento identitario, o qual seja, o clubistico.
Tais aspectos, sdo apontados por Magalhaes (2004),
sendo eles, o pessoal, e o social. (MAGALHAES,
2004). Sao distintos um do outro, porém, em certa
maneira se articulam e se entrelagcam, ou seja,
mesmo apresentando uma caracteristica de distingao,
demonstram ser interdependentes. Ainda, segundo
Magalhaes (2004), o processo de identificagao, sempre
tem uma ligacdo com aquilo que o individuo tem em
comum, em relacdo a outros individuos. Entretanto,
ndo se pode esquecer da outra face da moeda, ou

? Constituem a categoria “Familia” respostas como: Influéncia da Familia
(0,42%); Influéncia do Pai (35,98%); Influéncia dos Pais (1,68%); Influéncia
do Irmao (2,92%); Influéncia da Irma (0,84%); Influéncia do Tio (2,50%);
Influéncia da Tia (0,42%); Influéncia do Avo (1,25%); Influéncia da Mae
(0,84%); Influéncia do Primo (0,84%); Para Contrariar a Familia (1,68%);
Pela tradigao Familiar (0,42%).
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seja, aquilo que o mesmo tem de diferente quando
comparado ao outro.

Esse movimento, entre aquilo que se tem em
comum a um e de diferente ao outro, possibilita
estabelecer relacdes sociais e, por conseguinte, o
individuo realiza a acdo socializadora. Essa por sua
vez, pode ser entendida por processos os quais Berger
e Luckmann (1985) denominaram de “socializagdo
primaria” e “socializagdo secundaria”. Segundo os
autores, a socializacdo primaria tem por premissa,
o individuo, ao nascer, tem o contato e recebe
determinadas crengas, valores e visdo de mundo
de determinado grupo. Isso pode ser observado,
sobretudo, na infancia, em que o individuo tem na
familia, o suporte das primeiras relagdes e primeiras
experiéncias. Sendo assim, mesmo a escolha do
clube de futebol do coracao ter um carater pessoal,
os dados demonstraram que ela também pode ser
social, carregadas de valores, sentidos, significados
e crengas. Ja, a socializacdo secundaria, ¢ aquela em
que os individuos estabelecem contatos com outros
circulos, além da familia. Neste momento, as relagoes
que se iniciam e se estabelecem, normalmente estao
pautadas através de outras locais ou instituigoes
sociais como a escola, o trabalho, a igreja, a padaria,
a sorveteria, clubes sociais e etc.. Nesse sentido,
identificou-se A categoria “Amigo/Namorado”'® que
cerca de 10 (4,18%) escolares, apontaram ter sofrido
influéncia de amigos ou namorado, ou seja, foram
influenciados por individuos que se enquadram na
socializag@o secundaria.

Segundo Magalhaes (2004), os valores que sao
internalizados na socializagdo primaria t€ém como
elemento de ligagdo a predominancia da emogao, ja,
na socializacdo secundaria, o elemento de ligagao
¢ o racional. Dessa forma, a autora salienta que na
primeira os valores, as crengas e os comportamentos
sdao internalizados contribuindo na construcdo da
identidade do individuo, assim, tornam-se menos
passiveis de sofrerem modificagdo, diferentemente
daquilo que se aprende na socializagdo secundaria.

Outra categoria que emergiu com 43 (17,99%)
indicacdes dos escolares, foi a de “Simbolos™". Essa

' Constituem a categoria “Amigo/Namorado’, as seguintes respostas: Influéncia
dos amigos (2,92%); Influéncia do Namorado (1,26%).

! Constituem a categoria “Simbolos’, as seguintes respostas: Porque o clube de
futebol é bom (9,62%); Pela historia do clube (0,84%); Pela camisa do clube
do coragéo (0,42%); Pela identificagio com o clube de futebol (3,34%); Pela
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categoria foi construida a partir de respostas que
remetem a elementos/caracteristicas especificas dos
clubes. Ou seja, apresentam e/ou reforcam uma espécie
de identificagdo muito proxima entre torcedor e clube
de futebol. Em outras palavras, apresentam como
elemento de mediagao visual entre os torcedores ¢ 0s
clubes, bem como, torcedores e torcedores. (DAMO,
2012).

Identificou-se, também uma categoria relativa
ao “Pertencimento Local”'> com 9 (3,76%). Nesse
aspecto, observa-se que, a escolha do clube de futebol
para torcer, pode estar imbricado a aspectos étnicos,
regionais e até raciais, e, estes reforgam determinados
valores (DAMO, 1999), contribuem e/ou reforcam
a construgao/afirmacdo de determinada identidade.

Ainda, observou-se outra categoria relacionada
coma “Fase”'® em que o clube de futebol se encontrava
no momento da defini¢do do escolar. Nesse sentido,
houveram 2 (0,84%) indicagdes. Assim, pode-se
inferir que a fase (sendo ela boa) contribui para um
aumento do volume de capital simbdlico do clube de
futebol em questao, a “Boa Fase”, esta relacionada as
vitorias, as conquistas de titulos.

Com 54 (22,59%) de indicacdes dos escolares,
encontrou-se a categoria “Respostas curtas ¢ obvias™'*
e 2 (0,84%) dos escolares informaram que “ndo
torcem” por clube de futebol algum.

torcida (1,25%); Pela tradi¢do do clube de futebol (0,42%); Porque considero
que os melhores jogadores estdo no clube de futebol (0,42%); Porque gostou
das cores do clube de futebol (1,25%); Porque sempre gostou do estilo de jogo
do clube de futebol (0,42%).

'2Constituem a categoria “Pertencimento Local’, as seguintes respostas: Porque
representa minha cidade (2,92%); Porque é da cidade natal (0,42%); Porque
prefere clubes de futebol do estado (Parand);

1 Constituem a categoria “Fase” as seguintes respostas: Porque o clube de
futebol passava por uma boa fase (0,42%); Porque quando pequeno o clube
de futebol s6 ganhava (0,42%).

! Constituem a categoria “Respostas curtas e obvias’, as seguintes respostas:
Nao Sabe (0,42%); Nao tem explicagdes (10,46%); De tanto encherem minha
cabeca (0,42%); Para ter um time para torcer (0,42%); Porque sim (0,84%);
Torce desde pequeno (0,42%); Emocionou o coragdo (0,42%); Ama o time
(0,42%); Gosta do time (5,02%);%); Influéncia na Infincia (0,42%); Escolha
propria (1,68%); Por ter assistidos alguns jogos (1,68%).
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Grafico - 4 Vocé torce por algum clube de futebol de fora
do Brasil?
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Fonte: Os autores

Observa-se no grafico 4 que 114 (47,70%) dos
escolares indicaram torcer por equipes de futebol do
exterior. Nesse sentido, € possivel verificar o processo
e mudancas estruturais, devido a mundializagcao de
padrdes de origem tecnoldgicas e culturais em escala
mundial. (RIBEIRO, 2007). Nao obstante, infere-se a
possibilidade de uma forma diferente no que se refere
a identificacao do entre o individuo e o time, que pode
ser denominada de bifiliagdo, a qual se d4 a partir da
escolha por dois clubes de futebol para torcer.

Visualiza-se que essa possibilidade de
identificagdo e por consequéncia de pertencimento
clubistico, que ocorre a partir da vinculagdo por
um clube nacional e um clube internacional, pode
ser pensada como possiveis efeitos da relacdo entre
futebol e globalizagdo. Dessa forma, verifica-se que
com o a troca entre processo identitarios locais para
processos identitarios globais, torna o futebol um
fendmeno esportivo cada vez mais global.

A globalizagdo tem por principio, a
desterritorializagdo de simbolos e significados, os
quais pertencem a determinado grupo social e torna-
los passiveis de identificagdo e ndo-estranhamento a
outros contextos. (BARBOSA, 2007). O autor ainda
apresenta a ideia de que através da globalizacao,
¢ possivel criar um territorio cultural para que os
simbolos sejam consumidos. (BARBOSA, 2007).
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No que se trata do futebol, hoje mais do que
nunca, ¢ possivel consumi-lo por varias formas.
Seja por meio dos produtos como as vestimentas,
suvenires ou o consumo do jogo in loco, observa-
se que os diversos veiculos midiaticos contribuem
para o processo de encurtamento de distancia entra
torcedores e times.

Nao obstante:

A plasticidade da mercadoria futebol permite que ele
seja vendido ou comercializado sob diversas formas:
na TV, no telemodvel (novo e promissor mercado),
jogos eletronicos de diversos tipos (inclusive
aqueles que simulam a «administragdo» da parte
financeira dos times), revistas especializadas, albuns
de figurinhas, em sites com contetido exclusivo
(partidas, gols, melhores momentos). (ALVITO,
2006, p. 456)

Isso pode verificado quando os dados da
tabela 4, permitem encontrar clubes que fazem parte
das principais ligas nacionais do futebol europeu:
campeonato inglés, campeonato espanhol, campeonato
alemao, campeonato Italiano e campeonato francés'.
Esses clubes, dentro da sua especificidade, sdo
reconhecidos como clubes globais, pois, de acordo
com Rial (2008) tais clubes sdo futebolisticamente
internacionalizados, possuem capital internacional,
possuem a “mao-de-obra” centrada em emigrantes
(jogadores), aparecem na midia global e contam
com o sentimento de pertencimento de torcedores de
diferentes Estados-Nagdes. Ainda, a autora destaca a
importancia dos jogadores brasileiros no processo de
identificacdo dos torcedores com clubes do exterior:

A importancia dos jogadores brasileiros para os clubes
globais pode ser medida, também, numericamente:
seu contingente fez do Brasil a segunda nacdo em
numeros de participantes na Liga dos Campedes em
2004 e a primeira em 2007. Evidentemente, nesse
que ¢ o principal campeonato europeu, nio ha clube
brasileiro inscrito. Os futebolistas brasileiros nao
apenas estdo numericamente presentes, mas, mais
importante, t€ém uma presenca qualitativamente
central pois ndo raramente ocupam as posig¢des
principais em cada equipe, sdo os destaques, seja
atuando no ataque, posi¢des que historicamente

>Ranking GE: Inglés é a melhor liga da Europa; Francés fica em ultimo no
top-5: https://globoesporte.globo.com/futebol/futebol-internacional/noticia/
ranking-ge-ingles-e-a-melhor-liga-da-europa-frances-fica-em-ultimo-no-
top-5.ghtml.
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tem prevalecido como 16cus de reconhecimento dos
principais jogadores, seja atuando na defesa, o que €
uma novidade dos ultimos anos pois raramente eram
defensores os principais jogadores de uma equipe.
(RIAL, 2008, p. 31).

Assim, quando se observa os times de futebol
citados, como no caso de Barcelona e Real Madrid,
que no decorrer do tempo quase sempre tiveram
em seus elencos, jogadores brasileiros (Romario,
Ronaldo, Rivaldo, Ronaldinho Gautcho, Neymar)
que foram, em determinado momento, as principais
estrelas ou o destaque. Nesse sentido, o elemento
jogador pode servir como parametro para que o
individuo possa acompanhar e torcer por determinado
time estrangeiro. Também, ndo se pode negar que a
relagdo de identificacdo do torcedor com o jogador
pode transcender a questdo étnica. Isso pode ser
verificado em casos como do argentino Lionel Messi
e do portugués Cristiano Ronaldo.

Outro elemento que ¢ possivel discutir ¢ a
fase dos clubes. Pensou-se nesse aspecto, quando
foi visualizado a indicacdo do Borussia Dortmund —
ALE. Ressalta-se que tal time fez final da Champions
League — principal competi¢ao europeia de clubes na
temporada 2012/2013 — superando fortes concorrentes
como o Real Madrid. No ambito nacional o Borussia
se destaca como o principal adversario do Bayern
de Munique (hoje a maior forga do futebol alemao).
Assim ao que parece, os grandes feitos, as vitorias e
conquistas causam efeitos positivos na imagem dos
clubes, inclusive atraindo outros torcedores.

Um segmento clubistico que vem chamando
atencao, ¢ a ascensao dos clubes denominados como
“0s novos ricos” da Europa. Esses clubes foram
comprados por bilionarios, os quais investem em
jogadores renomados como ¢ o caso do Manchester
City da Inglaterra e Paris Saint-German da Franca.
Este ultimo teve 70% do clube comprado pela empresa
Qatar Sports Investments, a qual tem como CEO e
presidente do clube Nasser al-Khelaifi, o qual investiu
em varios jogadores de destaque (Ibrahimovic, Cavani,
Pastore, Thiago Silva, entre outros.) — batendo de
frente com gigantes europeus como Barcelona, Real
Madrid e Manchester United. Todo o investimento
seja em contratagdes ou em estrutura para o clube,
gera um ganho de capital simbdlico e midiatico.

Os aspectos supramencionados vém ganhando
cada vez mais espago no dia-a-dia através da internet,

Wendell Luiz Linhares, Miguel Archanjo de Freitas Jr.

sobretudo com as redes sociais € os games. Em
tempos em que as relagdes virtuais sao cada vez mais
comuns, tém-se no Facebook, Instagram, Twitter, My
Space, Linkedin e outras, um espago que possibilita
a construgdo de identidades, inclusive a clubistica
relacionada a clubes europeus. De acordo com
Noébrega:
Na Era das Novas Tecnologias, as redes sociais
firmam seu espago como importante ferramenta de
respaldo na construgdo das identidades pessoais.
Em uma época em que cada vez mais pessoas se
utilizam desse tipo de recurso, as redes ganham
corpo de intensa influéncia e revelam-se ndo como
uma tendéncia passageira, mas como algo que

modifica radicalmente as formas de relacionamento
na sociedade. (NOBREGA, 2010, p. 100).

Sobre os games, percebe-se uma diferenca
consideravel de nivel entre um time brasileiro ¢ o
europeu, direcionando os jogadores a escolherem
para jogar times localizados no velho continente. Nao
obstante, o conjunto de informagdes sobre os times,
jogadores e os diferentes modos do jogo presentes no
game, inclusive o modo de jogo online, contribui para
que a representagdo identitaria clubistica se altere e
seja atualizada, sendo esse, um processo dinamico e
continuo.

CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo deste estudo foi compreender como
se da a construgao do gosto pelo time de futebol
dos discentes matriculados no Ensino Médio de um
Colégio Publico Estadual, localizado na regido central
no municipio de Ponta Grossa — Paran4, no ano letivo
de 2015.

Neste sentido, compreendeu-se que o individuo
tem como alicerces para a constru¢ao do seu gosto a
“familia”, a partir das suas primeiras experiéncias,
com destaque para a figura do “pai”. Verificou-se
que os times citados, encontram-se localizados nos
grandes centros, como nos Estados de Sao Paulo
e Rio de Janeiro. Sobre este aspecto, ressalta-se
que o estado do Parana foi um dos ultimos a ter
sua formagdo constituida e dessa forma, ¢ possivel
pensar que a construcdo das identidades e, por
consequéncia, dos gostos do ‘“ser paranaense”
sofreram influéncias de diversos povos, sobretudo dos
individuos que migraram de Sao Paulo, Rio Grande
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do Sul e estrangeiros. Desta forma, entende-se que o
Estado d Parand, ¢ um local constituido por diversas
identidades, as quais se entrelacam no decorrer da
histéria e do desenvolvimento do mesmo.

Ainda, sobre os times indicados, ¢ possivel
identifica-los como clubes que compdem o seleto
grupo dos “grandes” do futebol brasileiro. Tais
clubes possuem um histérico de conquistas de
campeonatos nacionais e internacionais, possuem
uma cobertura midiatica expressiva, possuem torcidas
que transcendem seus contextos locais, ou seja, sdo
instituigoes transnacionais, possuem os maiores
valores de patrocinios e cotas de televisao.

Nao obstante, identificou-se a existencia de
individuos com perfis que podem ser categorizados
por uma espécie de bifiliagao clubistica, ou seja,
torcem tanto para um time brasileiro, quanto para
outro estrangeiro. Observou-se ainda que esta segunda
op¢do, ndo ¢ determinada pela “familia”. Verifica-
se desta forma, que esses aspectos sdo oriundos
dos processos de globalizacdo que o esporte, mais
especificamente, do futebol, vem atravessando no
decorrer dos anos. Por conseguinte, compreende-se
que os individuos tendem a cada vez mais, através
dos diversos veiculos midiaticos, sobretudo com a
televisdo, a internet ¢ seus canais de comunicacgao,
a acompanhar os times e 0s campeonatos europeus,
pois, considera-se que tais times € campeonatos
possuem os “melhores jogadores”, ndo s6 do Brasil,
como também do mundo.
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