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RESUMO

A gestéo do conhecimento como fator de inovacéo e de diferenciacdo pode
ser utilizada pelas micros e pequenas empresas através do tratamento diferenciado
e favorecido proporcionado pelo Sistema Integrado de Pagamento de Impostos e
Contribui¢des das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte (SIMPLES). A
reducdo dos impostos e contribui¢bes torna as empresas mais competitivas, pois
fazem parte do custo total. Se apropriado einvestido nagestdo do capital intelectual
proporcionainovagtes que viabilizam novos investimentos na gestéo, gerando um
novo lucro derivado dainovagdo. O presente trabalho tem como objetivo aandlise
do impacto do SIMPL ES na competitividade das micros e pequenas empresas num
ambiente de concorréncia perfeitae de concorrénciamonopolistica. A metodologia
utilizadano desenvolvimento foi arevisao bibliograficapelaqua seembasouaandise
da Lei que originou o sistema. Os principais resultados encontrados foram: as
empresas enquadradas no SIMPLES que ndo repassam as vantagens para 0s precos
apropriam-se de lucros adicionais; as que repassam as vantagens para 0s pregos
s80 competitivasviapregos; asqueinvestem o lucro adicional buscam adiferenciacéo
atravésdainovacdo, competindo com o produto, apropriando-se do lucro do inovador.
O SIMPLES viahiliza a diferenciacdo, visando a monopolizacdo temporéria do
mercado.

Palavras-chave: diferenciacéo, sobrelucro, lucro adicional, lucro do inovador
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ABSTRACT

Knowledge management as afactor of innovation and differentiation can be
used by micro and small companies by taking advantage of different and favored
treatment provided by Micro and Small Companies Tax and Contribution Payment
Integrated System (SIMPLES). Thetax and contribution reduction makes companies
more competitive because it is a part of the total cost. If it is appropriated and
invested in theintellectual budget management it providesinnovations, which make
new investments concerning management possible and generates new profitsderiving
from theinnovation. The current paper aimed to analyze SIMPLES impact upon the
competition of micro and small companies in perfect and monopoly competition
environments. The methodology used for the development of the paper was a
bibliographical research, which wasthe basefor the analysisof the Law that originated
the system. The main results found were: the companies fitting in SIMPLES and
which do not transfer the advantages to the prices gain the additional profits for
themselves; the ones which transfer the advantages to the prices are competitive
viaprice; theoneswhichinvest theadditiona profitssearch for differentiation through
innovating, competing with the product and getting advantage from the innovating
profit. SIMPLES makes differentiation possible aiming for the temporary market

monopolization.

Key words: differentiation, overprofit, additional profit, innovating profit

1. Introducéo

O conhecimento, acapacidade de criacéo, adap-
tacdo e o taento diferenciam as pessoas. Quando tra-
balham em grupos, apresenta-se a oportunidade de
troca e disseminacdo desse conhecimento, transfor-
mando as capacidades e as habilidadesindividuaisem
coletivas nabusca de um determinado objetivo.

As capacidades e habilidades das pessoas ao
seandisar oambienteempresarid vém setransforman-
do num dos principai s ativos, visto que acapacidade
intelectud éilimitadaedeinestimavel vaor. ParaReis
(2004, p. 02), “ O processo deinovacao por intermé-
dio do conhecimento é visto como um recurso-chave
eumafonte de vantagem competitivaentre empresas
em um ambi ente crescentemente competitivo”.

E claro que, paraobter esse conhecimento, ini-
cialmente é necessério geri-lo através da gestéo do
conhecimento e, parai sso, S80 necessari osinvestimen-
tos que, dependendo damagnitude dagestéo, podem
ser dtos. Aotratar aGestdo do Conhecimento, Thiel
(2002, p. 25) relataque“ Um dos problemas pode ser
o alto custo financeiro parabuscar foradaempresa,
através de consultoria, os conhecimentos de que ne-

cessitam. Ou ainda, buscam foradaempresaaforma
degerenciar o conhecimento existente dentro daem-
presa’ . Assim, agestdo do conhecimento dependeda
capacidade deinvestimento daempresa, independen-
tedaorigem (sepréprio ou deterceiros).

E essa capacidade de investimento é um dos
principaisfatores que inibem as micros e pequenas
empresasem gerir o seu principal ativo, poisacons-
tante competicao viapregos reduz cadavez maisas
margens de lucros praticados, ndo havendo geracéo
deexcedentes ou acumul acdo parainvestimentosnes-
sefim especifico.

E éneste cendrio que se desenvolveu o presente
traba ho, onde, atravésdaandisedasleisquediferen-
ciam efavorecem asmicrose pequenasempresasbra-
sleras, demonstrando que acompetitividade buscada
nao se restringe somente ao fator preco e que asvan-
tagens dessetratamento podem ser utilizadasnagera-
¢d0 do conhecimento e na conseqliente inovacao na
busca constante dacompeticéo via produtos.

Assim, 0 objetivo do presente trabalho é evi-
denciar asvantagens competitivas propiciadas pelo
SIMPLES num ambiente de concorrénciaperfeitae,
principal mente monopolistica, onde agestao do co-
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nhecimento éfator primordia paraapromocdo deino-
vachescomo formade seutilizar adiferenciacdo como
fator de competicdo e ndo somente 0S pregos.

2. A gestao do conhecimento

O Conhecimento para Davenport (2000, p. 19)
éainformacdo maisvaiosaemaisdificil desegerenci-
ar. Esse conhecimento poderaser explicito, ou sgia,
documentado e devidamente armazenado ou técito,
aguel e que ndo se encontradocumentado, formaliza-
do earmazenado, poisestadisponivel nas pessoas.

Segundo Thiel (2002, p. 21), “... gestédo do co-
nhecimento envolveidentificacdo eandisedosativos
de conhecimento disponiveise desgdvels, démdos
processos com el esinterligados. Também envolve o
plangjamento e o control e das agdes para desenvol -
vé-los, comointuito deatingir os objetivosdaorgani-
zacao’ .

Com base nas defini ¢bes apresentadas, pode-
sedizer que aGestdo do Conhecimento é o processo
de gerenciamento da criagao, utilizacdo, retencéo e
mensuragao do conhecimento. Apresentadososprin-
cipaisconceitos sobre Gestéo do Conhecimento, des-
taca-se que 0 maior desafio paraasempresascriarem
vantagenscompetitivaséautilizacdo damelhor forma
possivel dos conhecimentos existentes napropriaem-
presa.

ParaVon Krogh et al. (2002, p. 21), “... o ob-
jetivo daGestdo do Conhecimento éestimular ospro-
fissionaisafazer um excelentetrabalho e, a0 mesmo
tempo, captar o conhecimento de cadaum econverté-
losem algo que aempresapossadutilizar —novasroti-
nas, novasidéias sobre clientes, novos conceitos de
produtos’.

Dessaforma, aGestéo do Conhecimento geren-
Cia, crig, utiliza, retém e mensurao conhecimento com
afinalidade de desenvolver novos produtos, proces-
sosde producao e servicos ou aplica-lo em produtos,
Processos e servigosjaexistentes e, esse desenvolvi-
mento ou essaaplicacéo, setransformado emvalor ou
seexplorado comercia mente, éInovagdo Tecnol dgica,
esuabuscatransforma-seem umaexce enteferramen-
tade competitividade.

95 )

3.Ainovacado tecnoldgica

Definidapor Ribault (1995, p. 31) como sendo
o resultado daaplicacéo de tecnol ogias no desenvol -
vimento de novos produtos ou ao processo de produ-
¢d0, éum dos principaisfatores do progresso econo-
mico e social, eainovagdo é o principal veiculo de
transformacdo do conhecimentoemvalor.

ParaReis (2004, p. 42), pode ser definidacomo
“umanovaidéa, um evento técnico descontinuo, que,
apos certo periodo de tempo, é desenvolvido até o
momento em que setornaprético e, entdo, usado com
sucesso’.

A Inovacéo Tecnol égica, segundo Reis (2004,
p.41),é"... oprincipa agente de mudancano mundo
atual. O progresso econémico e socia dosdiversos
paises e o éxito dasempresas, principad menteindustri-
ais, depende daeficiénciae daeficaciacom que o co-
nhecimento tecnocientifico € produzido, transferido,
difundido eincorporado aos produtose servigos'.

ParaRibault (1995, p. 31), competitividade éa
realizacao dainovacdo no produto, naproducéo, na
distribuicdo ou nagestdo. E acapacidade deum pro-
duto em manter ou aumentar o lucro gerado na sua
venda

4. Concorrénciaperfeita

O mercado de concorrénciaperfeita, conforme
Sardinha (1995, p. 30), sdo firmas que ofertam pro-
dutoshomogéneose utilizam como estratégiao prego,
poi s este é determinado pel o conjunto de agentes par-
ti ci pantes desse mercado. E caracterizado pelaexis-
ténciade muitas empresas ofertando os mesmos pro-
dutos no mercado, as quais utilizam os pregos como
principal fator devantagem competitiva.

Na concorréncia perfeita, Rossetti (1991, p.
250) defendeale daofertacomo sendo adisposicéo
e gptiddo dosconsumidoresem adquirir, dentro deum
determinado periodo detempo, asdiversas quantida
desem funcéo de seusprecos. A lel daprocuradefen-
didapor Wonnacott (1985, p. 53) é aquantidade de
um bem ou servigo que osconsumidoresestariam dis-
postos e aptos a comprar a determinados niveis de
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precos.

Sardinha (1995, p. 30) afirmaqueaprocurade
um certo bem ou servico apresentaatendénciade au-
mentar se 0 seu preco sereduzir. Ao descrever asprin-
cipais caracteristicasdaconcorrénciaperfeita, Sardi-
nha (1995, p. 31) destacaque avantagem competitiva
éevidenciadaao sereduzirem os custos.

Verifica-se queo preco éumdosprincipaisfa
tores paraaempresaestabel ecer umavantagem com-
parativadentro de um mercado competitivo. Por ou-
trolado, verifica-se queo lucro nortelaasatividades
empresariais, poissegundo Pereira (2000, p. 38) “...
toda empresa é uma entidade com fins econémicos,
isto &, tem como objetivo o lucro, sendo assim éne-
cessarioincorporar-se ao prego devendaum percentu-
al que se achamais adequado e necessario aos objeti-
vosdaempresa’.

E evidente que apregos maisaltososlucros se-
r&o maiores, mantidas as quantidades vendidas. Mas
seasquantidades procuradastendem aaumentar com
areducdo dos precos, entdo tendem asereduzir com
0 aumento dos precos.

Destaforma, a precos competitivos, uma das
formas de se maximizar oslucros € buscar continua-
mente areducdo dos custosrel acionados a producéo.
Assim, ainovagdo no processo de producéo setrans-
formanaunicaalternativaparasereduzir oscustosde
producéo e, em conseqliéncia, parase maximizar os
lucros.

5. Concorrénciamonopoligtica

Considerando agorao mercado monopolistico
que, segundo Wonnacott (1985, p. 424) €“... asitua
¢ao onde existem muitos vendedores de produtos di-
ferenciados’, caracteriza-se pelaconcorrénciaviapro-
dutos, endo viapregos.

Para Ferguson (1988, p. 352), “Esse tipo de
mercado se caracterizapeladiferenciacdo” . Enfatiza
também que*“ quando os produtos séo diferenciados,
cada produto € Unico e seu produtor possui certo po-
der demonopdlio queele pode explorar”.

Derivado do monopdlio € um tipo de concor-
rénciaem que se monopolizatemporariamente o mer-

cado através dadiferenciacdo. Neste mercado, em-
bora existam substitutos préximos, ndo sfo perfeitos.
Essamonopolizacdo é exercidaaté que um concor-
rente copieadiferenciaco ou até que um novo seins-
taleno mercado, produzindo exatamente 0 mesmo pro-
duto.

Rossetti (1991, p. 300) afirmaque* A concor-
rénciamonopolisticapressupde um elevado nimero de
empresas, exi ténciade produtos s milares-subgtitutos
(emboradiferenciados ou protegidos por patentes) e
consideravei s expedientes concorrenciai sndo basea
dosexclusvamentenosprecos’.

Assm, diante dasdefinigdes apresentadas, pode-
sedizer queaconcorrénciamonopolisticaéderivada
do monopdlio e surgiu danecessidade de seesquivar
daconcorrénciaviapregos.

Destaforma, paraquese utilizeadiferenciacéo
como vantagem competitiva, haanecessdadede cons-
tantesinovagtes tecnol Ggicas no processo produtivo
e, principal mente, no produto como formade seofe-
recer produtos cadavez mais avangados no mercado.

6.Abuscadolucroadicional ou dolucrodo
inovador

Em umaeconomiacaracterizadacomo capita-
lista, onde o lucro norteiaas atividades, com o objeti-
Vo de manter aparticipagao no mercado ou estabele-
cer dgumtipo deliderancade vendas, encontra-sena
inovagao a solucdo paraosdiversostipos de concor-
rénciaque seapresenta.

Ao sereferir aumadas definicoes deinovagdo
tecnol 6gica, Reis (2004, p. 45) destacaque* | nerente
aestadefinicdo estdaidéiadeque osprodutos ou ser-
Vvi¢os, novos ou melhorados, devem ter aceitagdo no
mercado (ou aumento de aceitagdo no mercado) com
consequiéncias para 0 aumento da rentabilidade da
empresainovadora’.

Diante deste cenario, parece utopico andisar a
inovac&o que natural mente demanda um dispéndio
adicional deinvestimentosnasuageracdo comoforma
detornar competitiva a empresa utilizando o prego
como principal fator. Osprincipaisinvestimentospara
Thid (2002, p. 25) podem ser osaltos custosfinance -
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ros de consultorias especificas naarea de gestéo do
conhecimento.

A inovacdo de produto (incremental ou radical)
ou de processo diferenciaumaempresadasoutras. A
inovacdo no processo, naqual sereduzem os custos
de producéo aos mesmos precos de mercado, pro-
porcionaum lucro adicional.

Como o prego é utilizado como principal fator
de competicdo, abuscado lucro adicional ou o au-
mento do lucro somente serarealizado atravésdare-
ducdo dos custos de producéo ou da matéria-prima
utilizada. A reducéo noscustos é representadapelaino-
Vacao No processo, e através daintroducédo de novas
tecnologias, busca-se, a0 mesmo custo fixo, umapro-
ducéo maior ou amesma produgdo, com o0 emprego
de menor quantidade de fatores produtivos. Por sua
vez, areducdo no custo damatériaprimaé represen-
tada pel adescobertade novasfontesdefornecimento
OU hovas matérias-primas que substituem com quali-
dade superior ouigud asatua mente utilizadas.

Sabendo-se que, conforme Sardinha (1995, p.
30), o preco de venda é composto dos custos mais 0s
lucros (PV = Custos+ Lucros), paraaumentarem 0s
lucros, mantendo-seinalterados os custos, o preco de-
veraser devado. A pregcosmaioresatendénciadapro-
curade um determinado bem ou servigo € dereducéo.
Como o objetivo dasempresas € 0 maximo lucro pos-
sivel, ficadificil atingi-lo com areducéo dasvendas.

Assim, aunicaformade se aumentarem os|u-
cros mantendo-se 0 prego de venda é reduzir os cus-
tosde producéo. E estes custos somente poder&o ser
reduzidos através dainovagdo no processo de produ-
¢a0 ou naaplicacdo de matéria-primasubgtitutaemais
barata

Seareducdo dos custos derivadadainovacéo
tecnol ogicafor repassadapara os precos, evidencia-
seainda, segundo Sardinha (1995, p. 31), avantagem
competitiva, poissemantém oslucros, reduzem-seos
custos e, em consequiéncia, reduzem-se 0s pregos.

A diferencado lucro encontrado nasduasSitua-
cBeséolucroadiciona provocado pelainovacao, ou,
conformediversosautores, €lucro do inovador.

Paraaempresaque utilizao prego como fator
de competi c&o no mercado, ainovagdo Nno Processo
produtivo ou namatéria-primaapresentaumavanta-
gem competitivatemporéria, poisestaseestenderaaté
0 momento que um concorrente reduzatambém seus

97

pregos, independente da estratégia utilizada, inician-
do-seai umaguerrade precos.

Por outro lado, se aempresando repassar para
0s precos areducdo dos custos dainovagao de pro-
Cessos ou de matéria-prima, mantendo os precospra
ticados no mercado, irdse apropriar do lucro adicio-
nal. Esselucro poderaser investido nagestdo do co-
nhecimento como formade se obter maisinovacoes
ndo sO No processo produtivo ou na descoberta de
novas matérias-primas, como também em inovactes
incrementaisou radicaisno produto existente, passan-
do autilizar adiferenciacdo como formade manter ou
aumentar olucroadiciond.

A diferenciacdo derivadadainovacdo tecnol -
gicapropiciaaoportunidade de monopolizar tempo-
rariamente o mercado e, segundo Kon (1999, p. 87),
equivaeaumaformade concorrénciaondeseutilizao
produto e ndo o preco como formade competi ¢éo.

Naturalmente, os pregos praticados nessetipo
de concorréncia sao superioresaos praticadosno mer-
cado, mas esse é 0 preco que a sociedade paga para
obter avanco tecnol dgico répido ou produtos mais
avancadostecnol ogicamente.

Olucro adiciona seraapropriado pelaempresa
até 0 momento em que um concorrente copieainova-
¢a0 ou promovaoutraque supereajaexistente. Sea
empresafor inovadorausaraolucro adiciona parain-
vestimentos em novas pesquisas ou hagestdo do co-
nhecimento com o objetivo de novasinovagoes.

Assim, abuscado lucro do inovador consiste
naconstante promocao deinovagdes como formade
seutilizar os produtos como fatores de competicéo e
N0 0S pregos, e é caracteristico daquel esqueinovam,
motivo pelo qual recorrem adiversasestratégiaspara
prolongarem o periodo de monopolizaco temporéria
do mercado.

7. Asmicros e pequenas empr esas
enquadradasno SIMPLES

Parasedistinguir asmicrose pequenasempre-
sasdas demais éinteressante recorrer aduas defini-
cOes especificas. Nasduas definigdes, o faturamento
bruto anual dasempresas é utilizado como formade
diferenci&las.
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A primeradefinicdo, em quesedigtinguemicros
e pequenasempresasdeformageral, édadapelo De-
creto N°5028 (2004, p. 06). Microempresaétodaa
pessoa | uridicacom faturamento bruto anua deaté R$
433.755,14 e, aquel as que apresentarem faturamento
bruto anual entre R$433.755,14 e R$ 2.133.222,00
s80 Empresas de Pequeno Porte.

A definicao dadaas micros e pequenas empre-
sas enquadradas no SIMPLES é dada pela Lei N°
9.317/96. Originamente, pelaLei N°©9.317 (1996, p.
25973/7), microempresaétodaapessoajuridicacom
faturamento bruto anual de até R$ 120.000,00. Em-
presa de pequeno porte é aguela que apresenta um
faturamento bruto anual entre R$ 120.000,00 e R$
720.000,00.

A Lei N°9.732 (1998, p. 04 e 05) passou a
considerar empresade pequeno porte enquadradano
SIMPLESagud asque apresentarem faturamento bru-
to anual entre R$120.000,00 e R$1.200.000,00.

Por fim, aLei N°9.841 (1999, p. 01), em vi-
génciaatual mente, tratacomo microempresaasem-
presas que gpresentam um faturamento bruto anua de
até R$ 244.000,00. Como empresas de pequeno porte
caracterizam-se aquel as com faturamento bruto anual
entre R$ 244.000,00 e R$ 1.200.000,00.

O SIMPLES, devido mensalmente pelasempre-
sasnele enquadradas, € determinado mediante aapli-
cacao de percentua sdiferenciados sobrearecetabruta
mensal daempresa. A diferenciacdo de percentuaisse
daconforme afaixadefaturamento anua dasempre-
sas e estdo determinados conforme atabel aapresen-
tadaaseguir:

Tabela 1 - Faixas de Enquadramento no SIMPLES.

Faixas de enquadramento Percentu_al ~de
contribuicéo
Até R$ 60.000,00 3,00%
De R$ 60.000,01 a R$ 90.000,00 4,00%
De R$ 90.000,01 a R$ 120.000,00 5,00%
De R$ 120.000,01 a R$ 240.000,00 5,40%
De R$ 240.000,01 a R$ 360.000,00 5,80%
De R$ 360.000,01 a R$ 480.000,00 6,20%
De R$ 480.000,01 a R$ 600.000,00 6,60%
De R$ 600.000,01 a R$ 720.000,00 7,00%
De R$ 720.000,01 a R$ 840.000,00 7,40%
De R$ 840.000,01 a R$ 960.000,00 7,80%
De R$ 960.000,01 a R$ 1.080.000,00 8,20%
De R$ 1.080.000,01 a R$ 1.200.000,00 8,60%

Fonte: (Adaptado daL el Federal n°9.317 (1996) comple-
mentadapelalLe 9.732 (1998))

A finalidadedo governo brasileiro com o SIM-
PLES, conforme artigo primeiro da Lel N° 9.317
(1996, p. 04), eratornar competitivaasmicrose pe-
quenasempresasbrasileiras através de um tratamento
diferenciado, smplificado efavorecido. O tratamento
diferenciado é representado pelasdiferentesaliquotas
existentes conforme afaixade faturamento anual da
empresa. O tratamento é simplificado por setratar do
Unico imposto existente no nivel federal paraasem-
presas nele enquadradas. O favorecimento do SIM-
PLES asmicros e peguenas empresas € representado
pelasensivel reducdo dosimpostos e contribuigoesfe-
deraiseencargos sociai s sobrefolhade pagamento.

Seaempresaestiver sujeitaou sefor contribu-
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intedo P, aos percentuai s citados deve-se acrescen-
tar 0,50%.

O tratamento diferenciado dado as micros e
peguenas empresas enquadradas no SIMPLES, re-
presentado pel asdiferentes aiquotas de contribuicéo
mensal, demongtraclaramente aintencdo detorna-las
competitivas. Quanto menor aempresa, maiscompe-
titivasetorna, e namedidaem que essacresceacom-
petitividade of erecida se reduz. Mesmo que atinjao
faturamento méximo permitido parao enquadramento
no SIMPLES, ainda representara um bom nivel de
competitividade em relacdo as empresas ndo enqua-
dradas. O tratamento favorecido é evidenciado pela
subgtitui céo dos seguintesimpostos e contribuices:

- Imposto de Renda das Pessoas Juridicas —
IRPJ;

- Contribuicéo paraos Programas de I ntegracéo
Socia ede Formacao do Patrimdnio do Servidor PU-
blico— PISPASEP;

- Contribuicéo Socia sobreo Lucro Liquido—
CSLL;

- Contribuicao paraFinanciamento da Seguri-
dade Socia — Cofins;

- Imposto sobre Produtos I ndustridizados- | P,

- Contribui¢des paraa Seguridade Social acar-
go dapessoajuridica.

Também se evidencia pelareducdo dosencar-
gossociaisincidentessobreafol hade pagamento. Esse
tratamento torna a méo-de-obra mais barata e, em
conseqguéncia, reduz o custo de producéo dasempre-
sasno SIMPLES enquadradas.

Segundo Sardinha (1995, p. 70), o prego de
vendaé obtido aplicando-se umamargem em cimade
todos os custos da empresa. Entende-se que osim-
postosincidentes navendae os encargos sociai s so-
bre afolhade pagamento também fazem parte desse
custo.

Assim, com amesmamargem percentud delu-
cro aplicada sobre um custo total menor, proporcio-
naraum preco de vendamenor, o quetornaasmicros
€ pequenas empresas maiscompetitivasviapregosno
mercado. A medidacgueaempresacresce, essacompe-
titividade viapregostendeasereduzir, umavez queos
impostosincidentes sobre avendaprogridem confor-
me afaixadefaturamento. Assim, aredugdo dosim-
postos, das contribui¢des e dosencargos sociaisre-
presentaumavantagem comparativadas microse pe-
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guenasempresas enquadradasno SIMPLESemrda
¢do as demai sndo enquadradas.

Verifica-se, entdo, que estasetratando dacom-
petitividade viaprecos, assm quanto menor for aem-
presamenor serdacargatributériae, com amesma
margem percentual delucro, menor serao preco pra-
ticado.

Ao setilizar o preco como fator de competi-
¢d0, evidencia-se que aempresa operaem umacon-
corrénciaperfeita, onde os produtos, conforme Sardi-
nha (1995, p. 30), s8o homogéneos e aestratégiade
competitividade é o preco, pois é determinado pelo
conjunto de agentes parti ci pantes desse mercado.

Se a empresa enquadrada no SIMPLES néo
repassar para os precos as vantagens obtidas com a
reducdo dosimpaostos, contribuicdes e encargos soci-
ais, estara se apropriando de um sobrelucro ou lucro
adiciond. Isto éevidenciado ao severificar que, prati-
cando os mesmos niveis de precos de empresas néo
enquadradas, os custos sereduziram pelasvantagens
do SIMPLES, aumentando, em consequiéncia, oslu-
cros(PV =Custo + L ucro).

Analisando, agora, ainser¢éo dasmicrose pe-
guenas empresas num cendario de concorrénciamono-
polisticaonde se descartaaconcorrénciaviapregos,
percebe-se que neste, conforme Kon (1999, p. 87), 0
diferencial do produto € um dosprincipaisfatoresde
competicdo. Assm, acompetitividade objetivadape o
governo brasileiro quando daintroducéo daL e do
SIMPLES, cons derando aconcorrénciamonopolisti-
ca, Ndo serestringe somente ao fator prego.

8. Conclusdo

O enquadramento das micros e pequenas em-
presasno SIMPLES proporcionaaredugdo dos cus-
tosvaridveis. Essareducdo é representadapelaredu-
¢ao deimpostos e contribuigoesfederaisedos custos
representados pel osencargos sociaissobreafolhade
pagamento.

O sistema proporciona areducéo dos impos-
tos, contribui¢des e encargos sociais, reduzindo, em
consequéncia, o custo total. Com amesmamargem
percentual delucro proporcionaapraticade precos
menores, tornando asmaiscompetitivasviapregcosno
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mercado.

Se a empresa Nao repassar para 0s pregos as
vantagens decorrentes dareducéo dosimpostos, con-
tribuicbes e encargos sociais, mantendo os niveisde
precos prati cados pel as empresas ndo enquadradas,
estardse apropriando de um lucro adicional ou sobre-
lucro.

O lucro adicional ou o sobrelucro apropriado
pel as micros e pequenas empresas se aplicado nages-
t&o do conhecimento, proporcionaatendénciadege-
ragao deinovagtes. A inovagdo nos produtos ou Nos
processos como formade diferenciacdo, oportunizaa
préticade precos superiores aos existentes no merca
do, poisnédo haveracomo o consumidor fazer compa:
racoes.

Qualquer tipo deinovacéo quediferencieo pro-
duto propiciaraaoportunidade de se praticar precos
diferenciados, concorrendo-se com o produto e ndo
Mai' S Com OS Pregos.

O lucro adicional decorrentedadiferenciacdo
derivadadainovacao secaracterizacomolucrodoino-
vador e este seraapropriado pelaempresaaté queum
concorrente copieainovacao, visto que até entdo esta
monopolizardo mercado.

Seolucrodoinovador continuar sendo investi-
do nagestdo do conhecimento como formade seob-
ter maisinovagoes, atendénciade crescimento daem-
presaéinevitavel, visto que se utilizard o produto, e
n&o o preco, como vantagem competitiva. Também
poderaser utilizado parafinanciar ou viabilizar o de-
senvolvimento ou acomprade novastecnologiasliga
das ao produto ou a producéo.

Por fim, na busca de constantes inovagoes, a
gestéo do conhecimento serevestedevital importan-
Cig, visto quedirigeo principal ativo existente naem-
presa, ou sgja, o capital intelectual .
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