DOI: 10.5212/PublicatioCi.Soc.v.19i1.0007

RELACOES DE GENERO, MiDIA ESCRITA E CONTEMPORANEIDADE:
ANALISE DO DISCURSO NAS REVISTAS TRIP E TPM

GENDER RELATIONS, WRITTEN MEDIA AND CONTEMPORARY:
DISCOURSE ANALYSIS IN THE MAGAZINES TRIP AND TPM

Fernanda Burbulhan!
Rafael Siqueira de Guimaraes?

Recebido em 14/09/2011
Aceito em 15/12/2011

RESUMO

Com o decorrer do tempo houve grandes avangos teéricos nos estudos de género.
Porém, na pratica, nossa sociedade continua dividida em duas. Assim, as catego-
rias universais de ser/estar no mundo continuam estaticas ¢ uma das variaveis que
tornam esta situacdo invariavel é a midia. Considerando isto, propusemo-nos a
ler criticamente, sob o referencial da Analise de Discurso, duas revistas, voltadas
cada uma para um dos sexos, ¢ perceber de que forma seus contetidos expressam
as relagdes de género. Com isto, percebemos um discurso sexista fragmentado,
estando este ja cristalizado na publicagdo de duas revistas diferentes, TRIP ¢ TPM,
assim como na configurag¢ao das matérias de cada uma, em suas capas ¢ até mesmo
nos ensaios fotograficos. Desta forma, os contetidos veiculados por cada uma das
revistas e para cada um dos sexos sdo muito diferentes e carregam posi¢des apa-
rentemente imparciais, mas fundamentalmente implicadas com antigos padrdes de
pensamento e conduta.
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ABSTRACT

With the passage of time there were major theoretical advances in gender studies,
however, in practice our society is still divided into two. Thus, the universal
categories of being / living in the world are static and one of the variables that
make this situation invariable is the media. Considering this, we set out to read
critically, under the frame of discourse analysis, two magazines devoted to each of
the sexes and to understand how their contents express gender relations. To this end,
we analyzed the magazines as a whole and realize a sexist discourse fragmented,
crystallized in two different magazines publishing — TRIP and TPM — as well as
the configuration of each material in their covers and even in photo shoots. Thus,
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the content carried by each of the magazines and for each sex are very different
positions and carry apparently impartial, but fundamentally concerned with old

patterns of thought and conduct.

Keywords: Gender relations. Written media. Contemporaneity.

Introducio

O termo género pode assumir varias defini¢des
e nos ultimos anos tem sido utilizado pelas Ciéncias
Sociais como uma categoria de analise das relagdes
entre os sexos. Scott (1995) pontua que este termo
foi utilizado no intuito de enfatizar o carater social
das distingdes baseadas no sexo, contrapondo-se ao
determinismo biologico hegemodnico. Corroborando
com esta autora, Louro (1995) refere-se as questoes
de género como a construgdo historica e social dos
sexos ¢ da diferencia¢do dos mesmos.

Connel (1995) indica que os estudos de género
e a mudanga desse pensamento hegemonico cristali-
zado ocorreram na década de 1970 e trata-se de um
movimento irreversivel, pois mesmo tendo iniciado
com a ideia va de eliminar a masculinidade, ele ga-
nhou forgas e conseguiu mostrar a historicidade dos
géneros, contrapondo-a as explicagdes inatas sobre
os mesmos. De acordo com o autor, é exatamente
este carater historico dos géneros que deveria ficar
como heranga, pois de nada adiantaria eliminar a
masculinidade e estudar apenas a feminilidade; o
que precisava ser eliminado era o pensamento exclu-
dente, proporcionando, desta forma, espacos para a
existéncia das identidades sexuais de cada um, inde-
pendente das configuragdes que as mesmas assumis-
sem. Assim, corrobora Louro (1995) que s6 houve
uma mudanga teodrica radical quando se passou do
estudo das mulheres para o estudo das relagdes de
género, ndo eliminando nenhuma possibilidade de
existéncia.

Com a quebra desse pensamento sexista e bi-
narista, ha a unificacdo de homens ¢ mulheres, de
forma que, como afirma Scott (1995), quando se pen-
sa em género, pensa-se reciprocamente em homens
e mulheres, de maneira que o estudo de um implica
necessariamente o estudo do outro, eliminando desta
maneira a separacdo em esferas, pois a justificativa
que os separava ndo ¢ mais valida desde que fora
desmascarado o seu cardter inato e admitida a sua
construgdo social. Como o préprio nome — relagdes

de género — ja suscita, iniciou-se, assim, a discussao
das relagdes entre homens ¢ mulheres, concomitan-
temente aos debates sobre as praticas e disputas de
poder envolvidas nessa interagao.

Tendo sido iniciada a discussdo acerca das
relagdes de género, foram sendo desmascaradas as
diferencas e desigualdades que, por muito tempo — e
ainda hoje — permeiam a interagado entre os diferentes
sexos. Um exemplo cléssico da diferenciagdo entre
homens e mulheres no decorrer do tempo ¢ referen-
te a ocupagdo de espacos na sociedade. Bourdieu
(1995) discute que foi estabelecido ha muito tempo o
ambito privado as mulheres e os ambientes publicos
e oficiais aos homens, de forma que nenhum sexo de-
veria invadir o espaco do outro. O autor ainda pontua
que se ha esta diferenciagdo é porque ela € reconhe-
cida mutuamente, tanto pelos homens quanto pelas
mulheres, que ocupam devidamente os seus espagos
“por direito”.

Em consonancia com essas ideias, Connell
(1995) afirma que o género ¢ vivenciado nas
posturas, nas habilidades fisicas e at¢ mesmo na
forma de se movimentar e, assim, como complementa
Walkerdine (1995), os comportamentos de homens
e mulheres ndo sdo lidos de forma equivalente,
sendo muito bem marcados para cada aparéncia,
seja essa masculina ou feminina. Mas nem tudo
trata apenas da aparéncia que, como o proprio
substantivo demonstra, trata apenas do que aparenta
ser e nao do que de fato €. Desta forma, aquela que
aparentemente ¢ uma mulher, pode ndo sentir-se
como tal, assim como aquele de aparéncia masculina
pode ndo ser o homem que ¢ esperado que ele seja.
Esta diferenciacdo homem/mulher é, de acordo com
Louro (1995), uma das oposi¢des mais solidificadas
no mundo ocidental. Trata-se de uma delimitac¢do
binaria que elimina a possibilidade de em um género
existirem caracteristicas do outro e vice-versa, o
que torna a dicotomizagdo — ou homem ou mulher —
extremamente repressiva, pois restringe o sujeito de
inimeras outras possibilidades de pensar e agir no
mundo contemporaneo.
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Sendo assim, ¢ importante abrir as possibili-
dades de existéncia tanto fisica quanto subjetiva, de
forma a inserir o conectivo “e” em detrimento do
“ou”, possibilitando a existéncia do homem e da mu-
lher em um mesmo sujeito. Para tanto, enfatiza-se o
carater de construgdo social dos géneros, no entan-
to, as discussdes ndo se resumem a isso, pois, como
pontua Scott (1995), a nocdo de género, apesar de
ndo ser totalmente determinada pela sexualidade, ¢
uma categoria que nao exclui de seu sistema a ques-
tao puramente sexual. Desta forma, pode-se entender
que esta categoria de estudos propde outras questoes
acerca da tematica que deveriam ser trabalhadas —
como as sociais e culturais, sem, no entanto, eliminar
a discussao do sexo em si.

Tendo em vista as consideragdes tecidas acer-
ca da diferenciacdo entre os sexos, ¢ evidente que
se estas perduraram por tanto tempo ¢ porque siao
veiculadas e cristalizadas, envoltas em um jogo de
relagoes de poder. Relagdes de poder essas que, de
acordo com Connell (1995), podem ser advindas da
familia, dos amigos, da escola, dos empregadores e
da midia — mais precisamente de todo o entorno do
sujeito, de forma a criar uma norma social esperada.

Considerando esses inimeros mediadores que
nos influenciam diariamente, ¢ imprescindivel aten-
tar especialmente para um deles, a midia, a qual, com
o advento da globalizagdo, tornou-se um recurso que
alcanga a todas as pessoas direta ou indiretamente,
seja por meio de outdoors, televisdao, jornais, re-
vistas, etc., e atinge as pessoas, como bem coloca
Marcello (2005), ndo apenas como veiculadora de
informacdes, mas como produtora de saberes, atu-
ando pedagogicamente. Este processo de influéncia
midiatica ocorre mesmo sem desejarmos ou perce-
bermos, pois estamos em constante interacdo com a
midia e, desta forma, cabe pensar qual a influéncia
que esta exerce nas questdes especificas das relagdes
de género.

Tendo em vista a importancia de discutir as
relacdes de género e perceber as influéncias da midia
nos pensamentos e atitudes das pessoas, optamos por
analisar o discurso de duas revistas de uma mesma
editora, a TRIP,direcionada ao publico masculino, e
a TPM, ao feminino, assumindo uma postura critica
e reflexiva diante das publicacdes, o que ¢ sustentado
por Kellner (2001) ao propor que devemos ler
politicamente os produtos midiaticos para, assim,

perceber de que maneira o seu discurso, seus codigos e
imagens incorporam determinadas posi¢des politicas
ideoldgicas, afinal, tanto o discurso da midia quanto
os de género estdo intensamente perpassados pelas
relagdes de poder.

Relagdes de poder essas que acabam por in-
fluenciar a vida de muitas pessoas, principalmente
em se tratando de textos de cultura de massa, que,
como afirma Caldas-Coulthard (2005), tém o poder
de, a0 mesmo tempo em que constroem os seus lei-
tores, os aprisionarem. Tendo em vista essa ambi-
guidade presente nos discursos midiaticos, Sgarbieri
(2005) pontua que ¢ imprescindivel que se identifi-
quem os aspectos ideologicos da imprensa, pois esta
se utiliza de mecanismos especificos capazes tanto
de naturalizar determinadas crencas quanto de con-
testar as posicoes de poder, dependendo, para isso,
dos interesses de um determinado grupo.

Apesar de existir a construgdo pela midia de
padrdes de pensamento e comportamento, Oliveira
(2005) aponta que existe também o poder de reagdo
e reflexdo por parte dos leitores, que, como afirma
Kellner (2001, p. 83), podem, na tentativa de des-
velar as ideologias do discurso, 1é-los politicamente,
de forma a “manter uma distancia critica em relagdo
as obras da cultura de midia e assim adquirir poder
sobre a cultura em que vivem”.

Assim, tendo em vista estas consideragdes, o
objetivo do presente trabalho traduz-se no desvela-
mento dos discursos da midia escrita especificamente
na tematica das relacdes de género, que ¢ tao debati-
da atualmente e por vezes parece até esgotada. Entre-
tanto, sera que essa questao estd mesmo caminhando
para o esgotamento, ou ainda estamos longe disto,
apenas maquiando a realidade, para que esta pareca
mais aceitavel para todos? Longe de obter a resposta
correta para esta questdo, nds nos propusemos a lan-
car um olhar sobre esta problematica, nem melhor,
nem pior do que qualquer outro, mas diferente.

Materiais e método

Para a realizacdo deste estudo, delimitamos a
analise da midia escrita, considerando o conteudo de
duas revistas de uma mesma editora, a TRIP, direcio-
nada ao publico masculino, ¢ a 7PM, ao feminino,
ambas com publica¢do mensal. Esta pesquisa iniciou
no ano de 2008 e como material empirico optamos
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por analisar trés edi¢gdes de ambas as revistas, sen-
do selecionadas as publica¢des dos meses de agosto,
setembro e outubro. A escolha pelas revistas da Trip
Editora deu-se pelo fato de as mesmas mostrarem-se
diferenciadas no mercado, buscando alcancar um pu-
blico alternativo, assim como reportagens ¢ matérias
que poem em cena as relagdes de género. O conteudo
das revistas ¢ bastante extenso, o que possibilita uma
analise aprofundada de diversos aspectos. Assim,
optamos por analisar o conteudo de apenas trés edi-
coes de cada publicagdo, por acreditarmos que essa
quantidade seria significativa para a nossa discussao.

Em se tratando da interpreta¢do deste conte-
udo, foi utilizada a Andlise de Discurso, surgida na
década de 1960 com Michel Pécheux, que propds
uma nova forma de leitura do discurso politico, dai
o nome Analise do Discurso. Esse campo de analise
foi se ampliando e ultrapassou a abrangéncia politi-
ca, sendo utilizado para ler todo e qualquer discurso,
sempre no intuito de buscar a significacdo dos tex-
tos, objetivando encontrar o verdadeiro sentido dos
discursos, lendo-o em suas entrelinhas (NAVARRO,
2006).

Segundo Orlandi (1994), esta forma de analise
se constitui em um espaco de interlocugdo das Cién-
cias Sociais com a Linguistica, construindo, assim,
outra forma de conhecimento que tem como objeto
proprio o discurso, que, por sua vez, ¢ depositario
tanto de linguagem quanto de ideologia e por isso
¢ passivel de uma analise mais critica, consideran-
do, para tanto, o sujeito como mediador, pois “ndo
ha discurso sem sujeito nem sujeito sem ideologia”
(ORLANDI, 1994, p. 54). Assim, de acordo com
Pécheux (1990), essa forma de andlise trata da des-
cricdao e da interpretacao do discurso, considerando
este como uma identificacdo, uma tomada de posicao
frente a algo, impossibilitando qualquer tentativa de
neutralidade que ainda exista entre os pesquisadores.
Para Navarro (2006, p. 76), tal tipo de analise nao
busca descobrir sentidos ocultos do discurso, “mas
escutar e deixar falar o ja-dito”.

Orlandi (1994) afirma que a analise do discurso
ndo considera que os sentidos do texto estdo fixados
previamente e tampouco que podem significar qual-
quer coisa, pois para esta autora existe determinagao
histdrica nos sentidos atribuidos aos discursos. E jus-
tamente pelo fato de considerar essa determinagdo
historica ¢ que esse método de analise cabe tdo bem
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aos estudos de género, pois esses sdo igualmente de-
terminados historicamente. De acordo com a autora,
¢ justamente por admitir a constru¢@o historica dos
inimeros discursos em que estamos imersos ¢ que
a interpretagdo do analista ndo pode se resumir no
sujeito, assim, ha o descentramento deste.

Nesta perspectiva, ¢ evidente a no¢do do con-
texto e de sua importancia para a analise do discurso.
Assim, cabe ao analista dos discursos, quaisquer que
sejam esses, tentar apreender como sdo construidos
e de que maneira a linguagem e a ideologia se cons-
tituem e se fazem produtores de sentidos diversos.
Deste modo, esta metodologia cabe de forma ideal
ao nosso objetivo, que ¢ justamente desvelar o dis-
curso midiatico e suas implicagdes diretas e/ou indi-
retas no que concerne as questdes de género.

Discussao

Considerando as questdes de género propostas
e o material que escolhemos para analisa-las — revis-
tas direcionadas aos publicos masculino e feminino
— optamos por interpretar os aspectos mais gerais das
duas revistas, principalmente por serem muito vastas
em conteudo. Assim, no presente artigo analisamos
a caracterizagdo das revistas, os nomes atribuidos a
elas, o padrao de capas que cada uma tem, a configu-
racdo de matérias e temas abordados, além, também,
dos ensaios fotograficos. Para tanto, as publicacdes
escolhidas foram a 7rip e a TPM, sendo que esta es-
colha se deu pelo fato de tais revistas mostrarem-se
diferenciadas no mercado, aparentemente menos co-
merciais do que as outras, de forma que nosso traba-
lho pretende analisa-las a fim de perceber se elas sdo
de fato diferentes.

No site da TRIP Editora, na pagina de abertura
Jj& encontramos uma frase interessante de ser anali-
sada, referente ao proposito de existéncia da revista:
“Refletir a sua verdade com os nossos olhos”, pro-
pondo ao leitor que a revista reflete o que ele busca,
de forma que as matérias, os ensaios € as entrevistas
constituem o que o leitor que encontrar na revista e
ndo o que a revista quer que ele encontre. Apesar de
haver um publico especifico que procura tais revis-
tas por se identificar com as mesmas, esses produtos
também identificam essas pessoas, em um movimen-
to duplo, ao mesmo tempo em que um influencia,
¢ também influenciado, de forma que nao se pode

Publ. UEPG Appl. Soc. Sci., Ponta Grossa, 19 (1): 67-76, jan./jun. 2011



Relacdes de género, midia escrita e contemporaneidade: analise do discurso nas revistas trip e tom | 71 )

pensar em neutralidade, pois ha implicagdo subjetiva
tanto na producdo da revista quanto em sua leitura.

A inexisténcia da neutralidade na producdo
midiatica ¢ contemplada por Ellsworth (2001) ao
discutir sobre cinema e os modos de enderegamento
existentes neste tipo de discurso e nos apropriamos
deste viés analitico para examinar o discurso das re-
vistas escolhidas. Assim, de acordo com a autora, 0s
discursos — sejam expressos em filmes, cartas, tele-
visdo ou revistas — sdo feitos para alguém, de manei-
ra que visam, imaginam e desejam um determinado
publico, o que impossibilita a politica de neutralida-
de ainda existente. A autora afirma que os discursos
veiculados adquiriram a posicao de sujeito, de forma
a assumirem posicionamento frente as relagdes de
poder, inclusas ai as relagdes de género.

Pensando especificamente por esse viés da im-
plicacdo, da intengdo, ¢ que buscamos analisar estas
duas revistas e perceber quais sdo as implicagdes in-
trinsecas a elas, presentes em todo o seu contetdo,
seja escrito ou imagético, e que podem influenciar
nas implicagdes do seu publico-alvo, nesse caso es-
pecifico em se tratando das relagdes de género, pois,
como afirma Ellsworth (2001, p. 26), os endereca-
mentos “podem contribuir para relagdes desiguais de
poder e para a formagao inconsciente de subjetivida-
des especificas”. Para tanto, buscamos entender um
pouco do contexto em que estas revistas se inserem e
as justificativas das mesmas para tanto.

Ou Trip ou TPM

A revista Trip foi langada em setembro de
1986 com uma linha editorial focada na inovacio,
na diversidade e na busca do novo, utilizando-se
para isso de historias que representem o cotidiano de
seus leitores. O leitor da 7rip ¢ predominantemente
do sexo masculino, com idade oscilando entre 16 e
39 anos e ele ainda ¢ descrito pelo editorial como
“jovem e apaixonado pela vida”, além de ser critico
e estar em busca de conteudos de vanguarda e
propiciadores de discussdes. A revista 7PM, por
outro lado, foi lancada mais tardiamente, em maio
de 2001 e ¢é direcionada ao ‘“universo feminino”,
publicando matérias que reflitam o dia a dias das
mulheres. A justificativa da publicacdo inicial
da TPM foi atender uma demanda de mulheres
“insatisfeitas com o tratamento dispensado a elas

pela maioria das publicacdes femininas do pais”.
Dessa forma, a proposta da 7PM ¢ ser uma revista
inovadora, que represente a realidade feminina,
além de proporcionar acesso a cultura e informacoes
(TRIP EDITORA, 2009).

Na caracterizagao das revistas é possivel per-
ceber as separacdes de género e isso ja se mostra cla-
ramente na intengdo da editora de manter duas revis-
tas diferentes direcionadas para publicos masculino e
feminino, especificamente. Ao se dirigir ao “univer-
so feminino”, a revista 7PM ja pressupde a existén-
cia de um universo masculino e consequentemente
das diferencgas entre esses, o que pode ser observado
em varios outros aspectos constituintes das revistas,
como, por exemplo, em se tratando dos nomes das
mesmas. A 7PM surge no mercado com o intuito de
ser a “Trip para a mulher”, dividindo explicitamen-
te as revistas para os sexos masculino e feminino,
afinal ha uma 7rip e uma Trip para a mulher, assim,
cada qual 1€ uma revista especifica, o que pode ser
articulado com as discussdes de Louro (1995, p. 114)
ao afirmar que “um género desvia, adia ou suspende
a consumacdo do outro”. Com isso, a autora discu-
te que quando ha a diferenciacdo intergénero, como
pode ser percebida pela publicagdo de duas revistas
diferentes, concomitantemente h4 a equiparagdo in-
tragénero, de forma que hd uma visdo singular do
que ¢ esperado do feminino e outra do masculino, o
que pode ser observado pelo fato das revistas serem
para um determinado tipo de homem e mulher, des-
considerando outras questdes como raga, religido,
etnia, classe social, idade, etc.

Outra andlise relacionada aos nomes das revis-
tas e que acaba por diferenciar o publico alvo de cada
uma se da no fato da sigla 7PM fazer alusdo a tensao
pré-menstrual, um acontecimento exclusivo das mu-
lheres que acaba por nomear uma revista exclusiva
as pessoas do sexo feminino. Dessa forma, as revis-
tas correspondem ao que Butler (2003) aponta como
uma relacdo binaria e mimética entre género e sexo,
de maneira que um reflete e ¢ restrito pelo outro. A
binaridade das revistas reflete a dualidade dos sexos
e consequentemente dos géneros, o que, de acordo
com a autora, € irracional, pois ela afirma que os cor-
pos sexuados podem assumir uma variedade de gé-
neros diferentes, afinal, estes ndo estdo amarrados ao
SexX0 € nem as suas restricoes.
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No entanto, apesar dessa visdo atual apresen-
tada pela autora acerca das relagdes de género, o dis-
curso apresentado pela revista mostra-se retrogado,
pois mantém a binaridade e a relacdo direta entre
género e sexo, haja vista o nome das revistas e a in-
tencao na publicacdo de duas, dividindo o conteudo,
ao invés de soma-lo em uma unica. Esta divisdo das
revistas, de seus contetidos e consequentemente de
seus publicos € naturalizada, de forma que € natural e
compreensivel que existam duas revistas diferentes.
Acerca dessa naturalizacdo das divisdes, Bourdieu
(1995) propde que as mesmas ja fazem parte da or-
dem das coisas, sendo consideradas universais e ine-
vitaveis, de forma que estdo presentes em diversos
discursos, inclusive no midiatico.

Assim, em relagdo a determinacdo tdo expli-
cita do publico que as revistas desejam atingir, cabe
pensar nas discussdes de género e no espaco que ga-
nharam nos ultimos anos, pois, mesmo com todos os
avangos ¢ debates, hoje em dia ainda ha uma revista
para cada publico, ou seja, ha algo a ser dito — pelas
revistas — para os homens, que ¢ diferente do que ha
para ser dito as mulheres e isto € explicito tanto nos
nomes das revistas, como foi citado, quanto nas ou-
tras caracteristicas que as estruturam. Esta determi-
nagdo tdo explicita do publico, constitui, de acordo
com Ellsworth (2001), o enderegamento das revistas,
ou seja, cada uma ¢ editada e publicada para um pu-
blico especifico.

Ainda em relagdo a esta divisdo dos publicos,
cabe ressaltar que ela ¢ mais delimitada do que pare-
ce, constituindo-se, de acordo com Connell (1995),
em uma narrativa convencional, pois adota um tipo
especifico de masculinidade e a generaliza, de forma
que podemos pensar o mesmo da revista feminina,
adotando um tipo especifico de feminilidade defini-
dor da feminilidade em geral. Trata-se, portanto, de
ler ou a Trip, se o leitor for do sexo masculino, ou a
TPM, se for do feminino, desconsiderando quaisquer
diferengas que possam existir dentro dos critérios de
masculinidade e feminilidade, homogeneizando-os e
naturalizando, uma vez mais, o que ¢ esperado para
e de cada um destes.

As capas

Um dos aspectos estruturais das revistas que
exemplifica a diferenciagdo dos publicos constitui-se
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das capas, pois em todas as edigdes analisadas, a
revista masculina foram oferecidas no minimo duas
opgOes de capa, enquanto que a feminina apenas
uma. As capas da Trip sdo gritantemente diferentes,
de forma que uma das opg¢des a venda ¢ sempre uma
foto sensual da Trip gir/, enquanto que a outra ¢ a
foto da pessoa de destaque entrevistada naquela edi-
¢do, proporcionando assim o direito de escolha do
leitor. As mulheres fotografadas nos ensaios da 7rip
— e que sdo uma das opgdes de capa do més — sdo
modelos pouco conhecidas no mundo da moda e se
mostram como mulheres firmes, auténticas, como
pode ser exemplificado na chamada da reportagem
sobre elas, que expressam posicionamentos fortes,
principalmente em se tratando da vivéncia de sua
sexualidade, o que demonstra o interesse dos leito-
res da 7rip nesse tipo de mulher. Além das chamadas
sobre as Trip girls, as capas da Trip propagandeiam
basicamente as reportagens do més e a personalidade
entrevistada nas paginas negras.

As duas opcdes de capa proporcionadas pela
Trip refletem a naturalizagdo do que ¢ esperado
do sexo masculino, pois, como pontua Walkerdine
(1995), a masculinidade ¢ entendida como um con-
junto de instintos basicos, ligados ao primitivo e ao
natural, e também ¢ identificada pelo uso da razio,
entendendo a mesma enquanto influencia civilizato-
ria. Pois bem, ambas as capas refletem estas natu-
ralizagdes do masculino, uma delas respondendo ao
interesse instintual pela sexualidade e pela sensuali-
dade, e a outra opg¢ao refletindo o lado mais racional
do homem, contendo as reportagens mais reflexivas,
de forma que os leitores podem perceber qual dos
seus aspectos — o instintual ou o racional — estd mais
exacerbado naquele més e, assim, escolher a capa
que mais lhe agrada.

A capa da TPM constitui-se na foto de uma
mulher famosa entrevistada na edi¢do e essa mulher
se mostra autonoma, firme em suas atitudes, uma
mulher contemporanea, que nio responde as expec-
tativas sociais e isso pode ser observado ja na chama-
da da reportagem na capa, ¢ tendo em vista as frases
que acompanham as fotos, pode-se interpretar que a
revista direciona-se a um publico feminino mais cri-
tico, que ndo esta preocupado apenas com a imagem
corporal, mas com formas de se posicionar no mun-
do, seja dizendo “ndo” a alguma coisa, o que denota
o poder de escolha feminino; exigindo privacidade
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diante de um mundo onde tudo pode ser controlado,
principalmente para as mulheres famosas ou ainda
mostrando ser mais do que um rosto bonito, como no
caso da cantora de uma banda underground. Porém,
se por um lado a visdo mais ampla e chamativa da
capa da TPM sdao mulheres e suas posi¢des marcan-
tes, por outro ha em todas as capas as chamadas para
as matérias classicas de moda e beleza.

Assim como a capa da revista masculina, a da
feminina é reflexo da naturalizacdo do que ¢ esperado
da mulher, pois, apesar da capa conter uma foto em
tamanho grande de uma personalidade com posigdes
subversivas, todo o resto da mesma capa, em letras
menores € de forma ndo tdo chamativa faz alusdo a
mulher de outrora, aquela que se ocupa de beleza,
casa e maternidade, como aponta Walkerdine (1995).
A autora ainda vai além, observando que os compor-
tamentos masculinos e femininos sao lidos de formas
diferentes, de forma que o que € natural para um,
ndo o € para o outro. Assim, a autora posiciona clara-
mente as mulheres enquanto as formadoras dos seres
cognoscentes — os homens, e enquanto formadoras
dos mesmos, elas ndo precisam ser cognoscentes.

As capas das revistas sdo o que antecedem o
seu conteudo, a propaganda de venda das mesmas,
de forma que expressam o principal que cada publi-
cagdo oferece aos seus leitores ou leitoras. Assim,
aos homens sdo ofertadas modelos em fotos sensuais
e muitas matérias reflexivas, enquanto as mulheres
sdo ofertadas muitas matérias relacionadas ao dia a
dia, pinceladas com alguma reportagem mais séria.
Portanto, a capa das revistas ja demonstra que uma ¢
para ser vendida aos pensadores, produtores de opi-
nido, e outra as movimentadoras do mercado, consu-
midoras.

Sobre esta diferenciagdo entre as revistas e tra-
tando especificamente das publicagoes destinadas as
mulheres, Swain (2001) pontua que existe uma rea-
tualiza¢do das normas, valores e formas de um fe-
minino naturalizado, apresentando-se de forma mais
atual, portador de frases e imagens mais libertadoras,
mas que representam novas expressdes de um assu-
jeitamento a norma instituida. Assim, entendemos
que a TPM ¢ apenas mais uma das revistas femininas
atuais que perpetuam a ideia de que os interesses das
mulheres se mantém ao decorrer do tempo, julgan-
do-se, para isso, a manutengdo dos temas das revistas
femininas, mesmo as que se consideram alternativas.

Desta forma, a visdo de mulher que a 7PM apresenta
esta claramente conectada com a visdo que existia
antes de toda a revolucdo feminista e dos estudos
de género, no entanto, apresenta-se mais maquiada,
mais com a “cara” dos tempos em que estamos Vi-
vendo.

Cabe ressaltar ainda que, se a TPM constitui-se
como perpetuadora silenciosa dos valores femininos
arcaicos, também a 7rip funciona da mesma manei-
ra, perpetuando os valores masculinos, pois trata o
homem como mais culto, digno de reportagens mais
aprofundadas e sérias, com relevancia social. Além
disso, a Trip ainda entende o lado mais bioldgico de
seu leitor homem, presenteando-os com ensaios sen-
suais de modelos desbocadas e desregradas social e
sexualmente, um dengo para a imaginacdo mascu-
lina. Assim, ambas as revistas acabam por manter
cada sexo em seu devido lugar, com seus devidos e
diferentes interesses, bem separados.

Matérias

A configuragdo das matérias e temas aborda-
dos ¢é também diferente nas duas revistas, de forma
que na 7Trip hé a discussdao de questdes mais politi-
cas, enquanto que a 7PM mantém as colunas classi-
cas de moda, casa e beleza. Ambas as revistas man-
tém um padrdo de assuntos e tematicas que sempre
estardo presentes em seus corpos discursivos e, além
disso, ha as reportagens especiais, que mudam todos
os meses. Enquanto a 7rip explora com varias repor-
tagens — especificamente sete em cada edicdo — um
tema especifico, a TPM tem um nimero menor de
reportagens € com tematicas que ndo t€ém conexao
entre si.

Considerando as reportagens especiais da Trip
e da TPM, é perceptivel como cada uma delas ¢ es-
pecifica para um publico. As matérias especificas de
cada revista poderiam ser publicadas em qualquer
uma das duas edigdes, no entanto, no momento em
que cada uma delas valoriza apenas a opinido de um
dos sexos, acabam por delimitar e identificar o pu-
blico que constroi as matérias e consequentemente
o publico que as 1€. A TPM ¢ feita para as mulheres,
nao qualquer mulher, mas uma mulher que precisa
viver em um mundo mais libertario, sem perder sua
“esséncia”, que pode ser entendida como feminili-
dade ou preocupagdo com moda, casa e beleza. Ja a
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Trip é feita para o homem, que nao deve se preocupar
com moda, casa e beleza e, portanto, ndo precisa ler
nada sobre isso, preocupando-se com questdes mais
sérias e reflexivas. As mulheres até tém espago na
Trip, no entanto seu espaco ¢ quase que restrito ape-
nas ao ensaio fotografico, e a escolha dessas modelos
revela posicionamentos tidos como masculinos em
corpos femininos, de forma que elas certamente ndo
fazem parte do publico feminino que compra a 7PM.

Sobre estas distingdes entre as revistas mascu-
linas e femininas, Swain (2001) discute os produtos
culturais destinados ao publico feminino e os carac-
teriza como relacionados a uma esfera especifica,
que inclui os assuntos sobre sedugdo e sexo, casa-
mento, familia, maternidade e futilidades. A autora
prossegue afirmando que ndo ha debate de questdes
politicas, econdmicas, juridicas, sociais € opinativas,
nada que envolva muita criagdo ou discussdo, redu-
zindo, desta forma, o ptblico feminino a consumidor
passivo e responsavel por fazer funcionar os setores
industriais referentes as suas caracteristicas “inatas”.
Bourdieu (1995) contribui para essa discussao ao
apontar que as mulheres tém uma dificuldade, quase
que fisica, nas palavras do autor, de se posicionarem
frente a algo, de opinarem, o que, de certa forma, ¢
perpassado pela TPM, pois a mesma nao abre espago
de discussao ou reflexdo, pelo contrario, fecha o es-
paco feminino, limitando-o ao que ¢ esperado pelas
mulheres e para as mulheres.

Assim, da mesma forma que esse publico
feminino pode ser considerado como responsavel
pela movimentagdo de capital, o publico masculino
¢ o responsabilizado pela movimentacao intelectual,
o que ¢ constatavel tanto nas reportagens especificas
como na estrutura geral das revistas. A Trip tem a
maior parte do seu contetido baseada em reportagens
especiais, assuntos culturais, viagens e esportes,
enquanto a 7PM tem a maior parte de seu contetido
dividido nas se¢des bazar, moda ¢ magazine, que
tratam de beleza, moda e decoracdo. Assim, ¢é
perceptivel a distin¢do entre os conteudos veiculados
para os homens e para as mulheres. A TPM, por meio
das entrevistadas do més e das reportagens feitas
com mulheres que de alguma forma superaram as
expectativas sociais, mostra-se diferente do que ha
no mercado, no entanto, todo o resto de seu corpo
discursivo mostra-se igual a qualquer outra revista.
Dessa forma, uma vez mais € reproduzida aassociagao

Fernanda Burbulhan, Rafael Siqueira de Guimaraes

apontada por Scott (1995) entre masculinidade e
poder e a valorizacdo da virilidade em detrimento da
feminilidade, o que pode ser percebido pelo contetido
das matérias de ambas as revistas.

Essa ambiguidade da 7PM ¢, de acordo com
Caldas-Coulthard (2005), caracteristica de grande
parte das revistas femininas atuais, que se dizem
avancadas, mas que acabam por reafirmar a visao tra-
dicional da mulher na sociedade. Assim, para a auto-
ra, as revistas femininas s@o altamente ambiguas em
seu formato, pois se por um lado mantém o discurso
tradicional com matérias especificas sobre materni-
dade, beleza e domesticidade, por outro investem em
assuntos tidos como feministas e transgressores de
normas sociais.

Os ensaios fotograficos

Os ensaios fotograficos das duas revistas
também diferem, pois enquanto a 7rip fotografa mo-
delos desconhecidas do publico geral, a TPM aposta
em ensaios de atores famosos. Os ensaios da 7rip sdo
constituidos por imagens femininas mais sensuais,
com os seios das modelos a mostra, ao contrario das
fotografias expostas na TPM, que, ao invés de mos-
trarem, apenas insinuam. Walkerdine (1995) discute
a naturalizacdo do feminino, apontando que este ¢
domesticado, de maneira que seus poderes animais ¢
instintuais, assim como sua sexualidade, devem ser
naturalizados. De acordo com a autora, a mulher é
sistematicamente posicionada enquanto mae, o que
pode ser percebido nos ensaios mais recatados des-
tinados ao publico feminino; ensaios que qualquer
mae poderia ver, com pouca alusdo sensual e sexual.

Louro (1995) atenta para o fato de que perten-
cer a um determinado género leva o sujeito a per-
ceber o mundo de uma determinada forma e a estar
nesse mundo de uma forma também determinada.
Assim, a distribuicdo de poder sera diferente para
os diferentes posicionamentos desse mesmo sujeito.
Esta autora ainda acrescenta que o género vai além
de identidades aprendidas, sendo intrinsecamente
relacionado as instituigdes sociais, de forma que as
escolas, a justica, a igreja, entre outras instituigoes,
sdo “generificadas”, pois expressam constantemente
em seus discursos e praticas as relagdes sociais de
género. Desta forma, podemos entender que a midia
¢ certamente umas dessas instituicdes generificadas
€ que expressa suas posigdes em seus conteudos.
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Em se tratando dos ensaios fotograficos, esses
posicionamentos se mostram de maneira muito in-
tensa, pois acabam por reproduzir a ideia difundida
no ¢ pelo senso comum — ¢ ndo apenas — do homem
ser mais atrevido e a mulher mais recatada, de forma
que as fotos feitas para os homens envolvem a nu-
dez, o explicito, enquanto que as destinadas as mu-
lheres envolvem a insinuagdo, o implicito. Trata-se
de reatualizacdo da ocupagdo de espacos na vivéncia
da sexualidade, a do homem sendo publica e a da
mulher privada. E esta distin¢do ¢ tao real e atual que
a mulher desejada pelo homem ¢ a Trip gir/, aquela
que se mostra totalmente e ndo tem pudores sociais,
principalmente sexuais.

Consideracoes finais

As varias diferencgas existentes entre as revis-
tas servem para demonstrar que o publico de ambas
¢ considerado por elas como diferente, tanto ¢ que
existem revistas especificas para cada um deles. Esta
divisdo inicialmente pode parecer algo bom, pois pa-
rece demonstrar a preocupacao com os diferentes pu-
blicos, entretanto, pode significar também uma for-
ma de dividir os contetdos para cada publico e, desta
forma, controlar o que cada um deles 1€. Assim, este
trabalho constitui-se como um apontamento inicial
sobre as relagdes de género no mundo contempora-
neo, que se diz suficientemente informado e a par das
diferencas e equivaléncias inter e intragénero.

De fato, ambas as revistas sdo diferentes da
grande parte de publica¢des que existem hoje em dia,
diferengas expressas principalmente na aparéncia; a
esséncia, contudo, ¢ muito parecida com o tradicio-
nal. Enquanto o leitor da 7rip € descrito pelo editorial
como critico e em busca de contetdo de vanguarda,
a leitora da TPM ¢ caracterizada como insatisfeita
com o tratamento tido pelas publica¢cdes femininas e
sedentas de inovacdo, informac¢ao e cultura em uma
revista que represente o seu dia a dia. No entanto,
esses leitores, tidos como atuais, sdo releituras dos
antigos leitores e dos antigos modos de ser homem e
mulher, ele culto e ela futil; porém, para ndo parecer
que nada se alterou, as edi¢cdes de ambas as revistas
sdo maquiadas, de forma que a revista masculina re-
cebe uma pincelada de futilidade, exemplificada em
alguma matérias sobre moda, ¢ a feminina recebe
outra pincelada de cultura, por meio de uma ou outra
reportagem mais reflexiva.

Assim, considerando o que fora exposto acer-
ca das publicagdes, parece-nos haver na justificativa
de existéncia das edi¢des uma pequena inversdo dos
pronomes pessoais, onde ndo se trata de “refletir a
sua verdade com os nossos olhos”, mas, o contrario,
refletir a nossa verdade com os seus olhos, entenden-
do o pronome “nossa” como referente ao nos tanto
dos editores das revistas quanto de grande parte da
sociedade.
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