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Resumo: Neste artigo objetivamos investigar e problematizar o posicionamento do Jornal Gazeta do
Centro Oeste em relagdo ao pleito eleitoral presidencial de 1989. A analise foi realizada tendo por base as
edigdoes do jornal que circularam ao longo do ano de 1989, em que identificamos as matérias que
apresentaram ligacdo direta ou indireta com as elei¢des daquele ano. A partir destas foi realizada uma
analise de conteddo, com o intuito de pensar a constru¢dao de narrativas a respeito dos candidatos e do
processo eleitoral. Por meio das reportagens analisadas, foi possivel perceber a construgdo de uma
narrativa de apoio do periddico ao candidato Fernando Collor de Mello em detrimento dos demais.
Palavras-chave: Fernando Collor de Mello. Cultura politica. Redemocratizagao.

Abstract: In this article we aim to investigate and problematize the position of the Jornal Gazeta do Centro
Oeste in relation to the 1989 presidential electoral contest. The analysis was carried out based on editions
of the newspaper that circulated throughout 1989, in which we identified the subjects that presented direct
or indirectly with the elections that year. With the same materials, a content analysis was carried out with
the purpose of analyzing the construction of narratives about the candidates and the electoral process.
Through the reports analyzed, it was possible to perceive the support of the journal to the candidate
Fernando Collor de Mello to the detriment of the others.
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Resumen: En este articulo pretendemos investigar y problematizar el posicionamiento del Jornal Gazeta
del Centro Oeste en relacion a los comicios presidenciales de 1989. El analisis se realizd teniendo como
base las ediciones del periddico que circularon a lo largo del afio 1989 en el que identificamos las materias
que presentaron vinculacién directa o indirecta con las elecciones de aquel afio. A partir de estas se realizo
un analisis de contenido, con el proposito de pensar la construccion de narrativas respecto de los
candidatos y del proceso electoral. Por medio de los reportajes analizados, fue posible percibir la
construccion de una narrativa de apoyo del periddico al candidato Fernando Collor de Mello en
detrimento de los demas.
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Introducao

Apo6s um periodo de quase trinta anos sem elei¢Oes presidenciais diretas, os
eleitores brasileiros puderam escolher novamente seu presidente no ano de 1989, na
eleicao que foi e ainda ¢ considerada por muitos um marco para a democracia do Brasil.
Diante deste contexto, a presente pesquisa visa a problematiza¢do da posi¢ao do Jornal
Gazeta do Centro QOeste' e sua articulacio ao veicular noticia a respeito da elei¢do
presidencial brasileira daquele ano. Para tanto, sdo utilizadas como fontes de estudo as
edi¢des publicadas pelo referido jornal no ano de 1989, o qual tinha como foco de
abrangéncia a populagdo da cidade de Campo Mourdao e das demais cidades da
Mesorregido Centro-Ocidental do Parana?.

A regido de Campo Mourao foi intensamente ocupada a partir dos anos 1940,
principalmente por paulistas, mineiros e nordestinos - em grande parte ligados ao cultivo
do café, e por sulistas gauchos e catarinenses - voltados a agricultura colonial e a pecudria
(BERNARDES, 1953). Marcada principalmente pelo seu perfil agricola e agropecuario,
de carater ainda familiar, a regido de Campo Mourdo, interior paranaense, passa a
apresentar na década de 1980 um processo de aceleragdo do desenvolvimento urbano.
Neste mesmo periodo, o numero de habitantes que deixavam o campo e se mudavam
para as cidades aumentava. A criacao e melhoria de estradas que ligavam as cidades da
regido a outros grandes centros urbanos do estado na mesma década também possibilitou
melhores relagdes com diferentes localidades, assim como a possibilidade de uma maior
troca e recepgao de informagdes.

No campo politico da cidade, em 1989, o prefeito de Campo Mourao era
Augustinho Vechi, vinculado ao entdo Partido do Movimento Democratico Brasileiro
(PMDB). Este havia sucedido o professor José Pochapski, eleito pelo mesmo partido.

Nas elei¢des municipais de 1988 o principal concorrente de Augustinho Vechi foi Namir

! Na regido de Campo Mourdo, ao lado do Jornal Gazeta do Centro Oeste, o Jornal Tribuna do Interior, com sede
na mesma cidade e que circula até os dias atuais, também foi um importante meio de comunicagdo para a
populagdo, tendo sido um dos principais concorrentes do periddico que aqui utilizamos como fonte de
pesquisa.

2 A Mesorregido Centro-Ocidental do Parani é composta por 25 municipios, e possuia, em 2010, 334.125
habitantes (IPARDES, 2010). Dentre os seus municipios, Campo Mourao assume papel de polo regional, tendo
maior populagdo e urbanizagdo, além de destacar-se pela prestagao de servigos. Informagdes disponiveis em:
<http://www.ipardes.gov.br>. Acesso em 03 dez. 2017.
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Piacentini, candidato pelo Partido Democratico Brasileiro (PDT), e com menor
expressdao na corrida eleitora a candidata Alba Legnani do Partido dos Trabalhadores
(PT). Neste mesmo ano, 13 vereadores foram eleitos, sendo 7 pelo PMDB, 2 pelo PDT, 2
pelo Partido Democratico Social (PDS), 1 pelo Partido da Frente Liberal (PFL) e 1 pelo
Partido Liberal (PL). Antes desta formac¢ao, a camara legislativa da cidade era composta
por 8 vereadores do PMDB e 3 do PDS (TRIBUNAL REGIONAL ELEITORAL DO
PARANA, 1988). Percebemos que boas partes dos cargos politicos estavam ligadas a
partidos com vinculagdo ao espectro ideoldgico da direita do pais, e nenhum eleito pelo
PT, partido ligado a esquerda e pelo qual Luis In4cio Lula da Silva viria a disputar em
1989 um acirrado segundo turno com Fernando Collor de Melo®’, do Partido da
Reconstrug¢dao Nacional (PRN).

Em meio as discussdes que compreendiam o processo de redemocratizacdo e o
fim do regime militar, surgiu o Jornal Gazeta do Centro Oeste, periddico impresso
fundado na cidade de Campo Mourdo, que teve sua primeira edi¢do publicada em 28 de
margo de 1982 e seu ultimo exemplar em setembro de 2013. Durante o periodo em que
esteve na ativa o Jornal foi dirigido por Aroldo Tissot, fundador do jornal, ao lado de sua
esposa Sonia Sekscinski, o editor também atuava como reporter, editor e fotdgrafo.
Aroldo foi membro da Academia Mourdoense de Letras, considerado critico e polémico,
tendo sofrido ameacas por conta de algumas de suas reportagens e denuncias envolvendo
politicos e 6rgdos institucionais em razdo de suas a¢des ou formas de funcionamento.
Em um epis6dio que ganhou repercussdo estadual, nos anos iniciais de circulagdo do
jornal, o editor e sua esposa foram agredidos por trés homens desconhecidos quando
chegavam a sua casa a noite em Campo Mourdo, nao tendo os agressores roubados nada
das vitimas, e o caso nunca foi esclarecido (GAZETA DO POVO, 2017).

Ao longo dos anos que o jornal esteve na ativa foram publicadas 2.866 edigdes,
além de cadernos extras e especiais, que variavam com divulgacdes quinzenais, semanais
e diarias, a depender do periodo. Ao lado de outras midias impressas, o periddico foi um
dos principais veiculos de informag¢ao para a populagdo da regiao. O jornal se mostra

ainda de grande importdncia ao considerar as dificuldades no acesso a informacgao

3 Na cidade de Campo Mourdo, nas elei¢des presidenciais de 1989, Fernando Collor recebeu 53,5% dos votos no
primeiro turno, e 75,9% no segundo, Lula recebeu 5,8% no primeiro e 24,1% no segundo. No estado do Parana
Collor recebeu 40,64% dos votos no primeiro turno e 67,29% no segundo, e Lula recebeu 8,27% dos votos no
primeiro e 32,71% no segundo turno (para estas porcentagens estdo sendo considerados apenas os votos
validos) (GAZETA DO CENTRO OESTE, 1989, ed. 509).
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encontradas na década de 1980, quando os periddicos impressos € o radio eram 0s
principais meios de comunicagado, e a televisdo estava completando sua entrada nos lares
brasileiros.

Tendo como foco as eleigdes presidenciais de 1989, para efeitos do presente
estudo, serdo analisadas apenas as reportagens que se apresentaram ligadas diretamente
ao contexto das elei¢Oes presidenciais ocorridas naquele ano — um total de 99 reportagens
entre as 105 edigOes publicadas em 1989 -, de forma que possibilite uma investigagao das
narrativas e interesses do periddico no resultado da elei¢ao e na formag¢dao da opiniao
politica dos leitores.

Ao tomarmos os jornais como fonte de estudos, sua utilizagdo requer alguns
cuidados e consideragdes que nos ajudam a perceber e conjecturar sobre o papel da midia
no ambito social e politico. Segundo apontamentos de Tania Regina De Luca e Ana

Luiza Martins:

Jornais, revistas, radios e televisdes sao empresas e, portanto, também
buscam lucros. De outra parte, negociam um produto muito especial,
capaz de formar opinides, (des) estimular comportamentos, atitudes e
acOes politicas. Elas ndo se limitam a apresentar o que aconteceu, mas
selecionam, ordenam, estruturam e narram, de uma determinada forma,
aquilo que elegem como fato digno de chegar até o publico. (DE LUCA,;
MARTINS, 2006, p. 11).

Compartilhando das posi¢Oes expressas na citagdo acima, entendemos que o
trabalho com o jornal deve ter como norteadora a ideia de que os acontecimentos ali
relatados ndo podem ser tomados como a verdade tal como tenha ocorrido os fatos, mas
como uma constru¢do baseada nas concepgdes e interesses daqueles que financiaram e
produziram as edi¢des dos jornais. Vale ainda ressaltar que a andlise das reportagens de
um jornal implica na interpretacao ndo somente dos discursos que nele estdo presentes,
mas também, e em alguns casos principalmente, na tentativa de identificar aquilo que ¢
inviabilizado pelo texto. Segundo relata Zicman (1985, p. 97), em dados momentos “a
auséncia ¢ mais importante que a propria presenga, [...] dai a énfase na analise dos
‘siléncios’ do discurso de imprensa”. Podemos entdo inferir que algumas matérias que
apresentem conteudos inicialmente despretensiosos, podem estar ocupando espago de
outras de maior impacto, e talvez maior relevancia social, que ndo é de interesse dos

produtores midiaticos.
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Tendo em vista os pressupostos ja delineados, a pesquisa ocorreu por meio de
uma abordagem quantitativa, a fim de verificar qual candidato aparece com maior
recorréncia nas reportagens identificadas, e uma abordagem qualitativa, buscando
entender a construgdo narrativa das matérias, a disposicdo das noticias, e o
posicionamento do jornal frente aos fatos. Para tanto, o trabalho com os jornais foi
realizado em trés etapas: identificagdo das matérias que abordam as eleigdes
presidenciais, bem como a forma como a mesma esta apresentada; analise da quantidade
de vezes que cada candidato estd inserido nas reportagens; andlise de posicionamentos
do jornal em relagdo aos candidatos, problematizando possiveis parcialidades do
periddico ao divulgar as matérias que abordam noticias ligadas aos presidenciaveis.

Por meio da abordagem explicitada, buscamos analisar narrativas construidas nas
edi¢des do Jornal Gazeta do Centro Oeste neste periodo de consideraveis mudangas nos
ambitos politico e social, que deixou suas marcas nao s6 naquele momento histérico,
como também nos anos futuros, chegando até os dias atuais. Dessa forma esperamos

contribuir para uma compreensao mais aprofundada desse periodo.

Volume e disposi¢cao das noticias eleitorais

Ao partirmos do pressuposto de que a midia tem a capacidade de exercer
influéncia na formagdo de opinides e na caracterizagao de figuras publicas, torna-se
importante analisar como as noticias sobre as eleigoes foram apresentadas no decorrer do
ano de 1989. Conforme destaca Robert Darnton (1990), os produtos da imprensa devem
ser vistos como integrantes do processo de constru¢ao social, carregado de ideais e
valores, um local de disputas por poder, operando na constituigdo de consciéncia
histérica como forga ativa da vida moderna.

Atento as subjetividades existentes nas produgdes midiaticas, buscamos verificar a
frequéncia com que cada candidato aparece nas matérias identificadas, bem como a
forma que foi disposta nas paginas do jornal, a fim de perceber quais deles receberam
maior énfase e destaque por parte do periddico. Para tanto, classificamos as matérias por
candidato. Consideramos para esta andlise as reportagens que tratavam especificamente
de fatos, expectativas ou especulagdes envolvendo os concorrentes, seus partidos, e
também de outros nomes que surgiram como possiveis para a presidéncia durante todo o
ano eleitoral, mas que acabaram nao entrando no pleito. As demais reportagens que

abordavam as elei¢cdes sem tratar especificamente de um candidato foram classificadas
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conforme as seguintes categorias: geral - que trouxe na matéria varios candidatos,
apresentando aspectos gerais que envolvia o nome dos mesmos, e aquelas matérias
voltadas para informar o eleitor sobre os procedimentos eleitorais e conscientiza-los sobre
a importancia do voto; resultados - as reportagens que apresentavam resultados de

pesquisas eleitorais e também os resultados tanto do primeiro quanto do segundo turno.

Tabela 1: Numero de matérias por candidato/categoria.

N° de

Candidato/Categoria reportagens Porcentagem
Fernando Collor 32 32,32%
Alvaro Dias 6 6,06%
Silvio Santos 6 6,06%
Mario Covas 5 5,05%
Lula/Fernando Collor 5 5,05%
Lula 4 4,04%
Afif Domingos 3 3,03%
Leonel Brizola 2 2,02%
Ronaldo Caiado 2 2,02%
Leonel Brizola/Afif
Domingos 1 1,01%
Leonel Brizola/Mario Covas 1 1,01%
Total Candidatos 67 67,68%
Geral 17 17,17%
Resultados 15 15,15%
Total Categorias 32 32,32%
Total Geral 99 100,00%

Fonte: Dados da pesquisa.

Identificamos ao todo 67 reportagens que tem como foco principal os candidatos e
suas campanhas, bem como outros nomes que foram cogitados para a presidéncia, como
Alvaro Dias e Silvio Santos, as outras 32 matérias referem-se ds categorias anteriormente
apresentadas. Conforme podemos perceber na Tabela 1, dentre as reportagens
relacionadas ao periodo eleitoral e publicadas no ano de 1989, o candidato Fernando
Collor ¢ o que aparece com mais frequéncia, atingindo um percentual de 32,32%, se
consideramos as outras 4 matérias em que o candidato consta juntamente com Lula, o
percentual atinge 36,36%, ou seja, mais de um ter¢o das noticias eleitorais estao trazendo
Collor como destaque. Esse percentual elevado de noticias sobre a figura de Fernando

Collor estd em consondncia com as demais matérias veiculadas na midia nacional
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durante este mesmo periodo, a qual apoiou massivamente o referido candidato, e o
apresentava como o suposto “her6i” da nacao (DIAS, 2008).

Outro fator que nos chama a atengdo, é que os dois nomes que aparecem na
sequéncia da tabela ndo chegaram a se candidatar. Alvaro Dias foi um dos nomes que
surgiu no inicio do ano como possivel candidato pelo PMDB, ainda como forma de
especulagdo. Visto que era naquele ano o governador do estado do Parana, os boatos em
torno do seu nome sO cessaram apoOs a convengao partidaria realizada em maio de 1989
(esse “desaparecimento” pode ser visto na Tabela 2), ocasiao em que ele concorreu, mas
ndo venceu, sendo Ulysses Guimardes o entao candidato do partido. Outro nome que
surgiu com frequéncia foi o do apresentador e dono da emissora de televisdao SBT, Silvio
Santos, que gerou enorme alvorogo na midia devido a sua pretensdao em se candidatar. O
empresario teria tentado negociar sua candidatura com varios partidos, e até o ultimo
momento buscou parcerias. Conforme Tabela 2, seu nome permaneceu entre 0s possiveis
candidatos até novembro de 1989, quando ocorreu o primeiro turno das elei¢des. O
proprio jornal Gazeta do Centro Oeste chegou a divulgar algumas pesquisas realizadas
na Cidade de Campo Mourdo, e outras realizadas pelo IBOPE e Datafolha que
apontavam Silvio Santos com grandes chances de se tornar o futuro presidente. Contudo,
suas aliangas acabaram ndo frutificando, e ele acabou nao se candidatando ao pleito
presidencial. O nome de Silvio Santos liderando algumas pesquisas reflete um possivel
trago de uma cultura politica brasileira marcada ainda pela necessidade de carisma dos
candidatos, sem que seja preciso apresentar capacidade e experiéncia na administra¢do
publica, ou mesmo um plano de governo plausivel, apenas que se tenha um rosto

conhecido e seja visto com simpatia.

Tabela 2: Distribuicao mensal das matérias por candidato.

Més Candidato Quantidade
Janeiro Alvaro Dias 1
Fevereiro Alvaro Dias 2
Abril Alvaro Dias 1
Maio Alvaro Dias 2
Fernando Collor 2
Junho Fernando Collor 2
Julho Fernando Collor 2
Agosto Femando Collor 1
Mario Covas 2
Leonel Brizola/Afif
Setembro Domingos 1
Fernando Collor 3
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Mario Covas 1
Afif Domingos
Leonel Brizola/Mario
Covas
Outubro Ronaldo Caiado
Fernando Collor
Lula
Silvio Santos
Leonel Brizola
Fernando Collor
Novembro Mario Covas
Lula
Silvio Santos
Fernando Collor
Dezembro Lula
Lula/Fernando Collor
Total Candidatos

Fonte: Dados da pesquisa.
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Notamos ainda que importantes nomes na corrida presidencial receberam pouco
espago nas paginas do jornal. Mario Covas recebeu destaque em apenas 5 edigoes,
enquanto Lula, segundo mais votado nas eleigdes e que disputou o segundo turno, esteve
presente em apenas 9 reportagens, sendo que em 5 delas dividiu espago com Fernando
Collor. Demais nomes como o de Leonel Brizola, que recebeu votagao expressiva, Afif
Domigos e Ronaldo Caiado, foram muito pouco lembrados no periddico. Vale ressaltar
também que dos 22 candidatos a presidéncia, apenas 6 receberam destaque, os demais
surgem apenas quando sao apresentados os resultados de pesquisas eleitorais e do
primeiro turno, e em noticias gerais sobre as eleigoes.

Em relagdo a forma com que sdo apresentadas as noticias, classificamos cada
uma, levando em consideragao o local onde estd inserida na pagina. Com excecao das
manchetes, verificamos também se a noticia se encontra na parte superior da pagina,
considerando que sdao as que estdo mais evidentes, e se ela se encontra na parte inferior,

considerada de menor evidéncia.

Tabela 3: Disposi¢do das matérias.

Parte Parte
Candidato/Categoria Manchete | superior inferior
Fernando Collor 7 16 9
Alvaro Dias - 3 3
Silvio Santos - 4 2
Mario Covas 1 3 1

(21
N/



Revista TEL, Trati, v. 10, n.1, p. 214-235, jan. /jun. 2019- ISSN 2177-6644 | R E\/ | S TA I E L

Lula/Fernando Collor 1 3 1
Lula - 3 1
Afif Domingos 1 1 1
Leonel Brizola - 1 1
Ronaldo Caiado - 2 -
Leonel Brizola/Afif

Domingos - 1 -
Leonel Brizola/Mario

Covas - 1 -
Total Candidatos 10 38 19
Geral 1 12 4
Resultados 1 7 7
Total Categorias 2 19 11
Total Geral 12 57 30

Fonte: Dados da pesquisa.

Podemos verificar, com base nos dados da Tabela 3, que do total de 12
manchetes, entre as 99 reportagens analisadas, 8 delas destacam o candidato Fernando
Collor - sendo uma em conjunto com Lula. Uma manchete refere-se a Mario Covas, uma
a Afif Domingos, outra a categoria geral e uma trata das pesquisas eleitorais. Nota-se que
boa parte das noticias estd localizada na parte superior das paginas do jornal, sendo que
Collor é o que mais apresenta reportagens com esta disposi¢do, recebendo maior
notoriedade, com destaque também para o fato de que, dentre as 32 reportagens de
Fernando Collor, 13 estao localizadas na capa das edigdes. Esta andlise torna-se
relevante ao considerar que a imprensa tende a dar visibilidade a noticias que sejam de
uma maior relevancia, e acaba ela mesma muitas vezes por criar curiosidades e
expectativas no seu publico, conforme seus interesses. Os demais candidatos tiveram um
reduzido espago no perioddico, considerando também o pequeno nimero de reportagens
em que ocorreram. Faz-se importante ressaltar que, mesmo indo para o segundo turno e
recebendo uma boa porcentagem de votos, a figura de Lula é pouco explorada no jornal

neste ano eleitoral.

As eleicOes por meio das paginas do Jornal Gazeta do Centro Oeste

Partindo das concepg¢des de Maria Capelato (1988), de que o historiador deve
buscar captar o movimento vivo das ideias e dos personagens presentes nas paginas dos

jornais, percebemos a importancia de se abordar a imprensa e seus meios para entender a
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complexidade das relagdes sociais na modernidade. Em paralelo, procuramos identificar
como a cultura politica estd presente nos meios de comunicagdo — neste caso especifico
no jornal, e como ela ¢ modificada e transformada, visto que, conforme Serge Berstein
(1998, p. 353), ela diz respeito as “normas e valores que determinam a representagao que
uma sociedade faz de si mesma, do seu passado, do seu futuro”, ou seja, em uma mesma
sociedade temos diversas visdes e posicionamentos quanto as representagdes da
sociedade, a depender das experiéncias, grau de formagao, interesses e outros fatores, que
¢ especifico de cada grupo social, e que esta em constante mutagdo. Baseados nestas
perspectivas, investigamos o conteudo das 99 reportagens ligadas as eleigdes
presidenciais de 1989, e verificamos possiveis tendéncias e parcialidades na escrita e
divulgac¢do dos conteudos.

Ao analisar as matérias, notamos que, mesmo com grande quantidade de
concorrentes, o Jornal Gazeta do Centro oeste centrou seu foco nas eleigdes presidenciais
principalmente em torno de quatro nomes que se candidataram: Fernando Collor de
Mello (PRN) - entao governador do Alagoas, Luis Inacio Lula da Silva (PT) - lider
sindicalista, Leonel Brizola (PDT) - ex-governador do Rio Grande do Sul e Rio de
Janeiro, e Mario Covas (Partido da social Democracia Brasileira - PSDB) — entdo
senador do estado de Sao Paulo. Os dois primeiros nomes foram os mais votados no
primeiro turno, que ocorreu no dia quinze de novembro de 1989, tendo ambos disputado
o segundo turno das eleigdes no dia dezessete de dezembro do mesmo ano, quando entdo
Fernando Collor foi eleito o presidente do Brasil. Naquele ano, estima-se que cerca de
70% dos eleitores estavam votando pela primeira vez*, o que aumentava ainda mais as
expectativas em torno das eleigdes.

O periodico apresenta as matérias sobre a eleicdo sempre com entusiasmo e desejo
por renovag¢ao no quadro politico do pais. Podemos perceber a tentativa do jornal em
transmitir o espirito de renovag¢ao aos seus leitores por meio de uma matéria de carater
opinativo, escrita por Carlos Camargo em janeiro de 1989, intitulada “O eleitor no

poder”:

4 A partir de 1985, com a Emenda Constitucional n® 25, foi garantido o direito a voto para pessoas analfabetas. A
Constituicdo Nacional promulgada em 1988 passou a permitir que jovens a partir dos dezesseis anos
participassem do processo eleitoral. Informacdes disponiveis em: <http://www.tse.jus.br/imprensa/noticias-
tse/2016/Novembro/constituicao-de-1985-garantiu-o-direito-ao-voto-aos-eleitores-analfabetos> Acesso em 20
jan. 2018.
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O mapa eleitoral brasileiro foi pintado de novidades em termos de
figuras e nomes politicos, concedendo uma justa aposentadoria aos
senhores da velha politica e recepcionando novos atores que, esperamos,
tenham mais talento do que carisma. [...] E preciso de uma vez por
todas, que o eleitor aprenda que o ato de votar é apenas um gesto de seu
direito democratico, mas que nao atende a plenitude de seu dever como
democrata. (CAMARGO, 1989, ed. 413, p. 12).

O contetdo da matéria apresentada demonstra de forma clara duas situagdes:
uma narrativa de inconformismo com a situagao politica em que o pais se encontrava
naquele momento, considerando as velhas figuras defasadas, e a tentativa de motivar a
populagdo para lutar por uma democracia que va além do voto, onde os cidadaos
tenham, de fato, direito de participar da politica. Esta tentativa de mudanca de postura
politica incentivada pelo jornal busca demonstrar uma caréncia de entendimento por
parte da populacdo sobre o que, de fato, vem a ser um sistema politico democratico, e
que o sistema representacional brasileiro ja vem hd muito tempo sendo criticado. Tais
problematicas podem ser encontradas facilmente nos dias atuais, demonstrando tragos de
uma cultura politica ja enraizada, em que a democracia s6 ¢ lembrada nas vésperas das
eleicoes.

Notamos que a partir de maio de 1989, comegam a surgir os resultados das
convengdes dos partidos, com alguns nomes ja confirmados para a corrida eleitoral, e
outros encaminhados. Com isso, passam a serem realizadas pesquisas eleitorais, as quais
sao apresentadas em diversas edi¢des do jornal. Na primeira delas, publicada em junho
de 1989, o titulo da matéria ¢ “Collor dobrou os demais candidatos na pesquisa de
rotarianos”, e apresenta um pequeno texto dizendo que “ndo s6 o povdao do IBOPE e
GALLUP estdo com o ex-governador do Alagoas, a classe mais bem sucedida também
apoia seu nome” (GAZETA DO CENTRO OESTE, 1989, ed. 455, p. 2). A matéria se
mostra de forma entusiasmada ao explicitar a posi¢ao de Collor nas pesquisas € 0 apoio
que ele recebeu da populagdo, e leva o leitor a entender que eleitores de todas as classes
sociais estao apoiando massivamente o candidato.

Outro fato relacionado a divulgacao das pesquisas que chama a ateng¢ao, ¢ que em
algumas das noticias que apresentam os resultados de pesquisas eleitorais, consta a
imagem de Fernando Collor, e em nenhuma outra se tem a figura dos demais
candidatos. Conforme podemos verificar na Figura 1, na chamada de capa para a
matéria da pesquisa consta apenas a foto de Collor, e ainda, como se fosse uma cédula de

votacao sendo depositada em uma urna eleitoral. Além do destaque visual, a chamada
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traz uma frase colocando o candidato da foto como o primeiro da pesquisa, “bem

distanciado dos demais”, reforcando a ideia de que, dificilmente ele seria alcangado por

um de seus concorrentes.

Figura 1: Chamada de capa para resultado de pesquisa.
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Figura 2: Resultado de pesquisa em Londrina - PR.
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Fonte: Gazeta do Centro Oeste, 1989, ed. 494, p. 2.

Figura 3: Chamada de capa para resultado de pesquisa.
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Percebemos nas figuras acima o destaque conferido ao entdo candidato Fernando
Collor. Na Figura 2 a reportagem ressalta o grande quantitativo de votos que Collor
receberia na cidade de Londrina, em divulgacdo de pesquisa realizada por uma agéncia
de publicidade da referida cidade. Ja na Figura 3, destacamos o texto que coloca que o
candidato “se mantém firme na lideranca das pesquisas, quase que somando os numeros
dos seus mais proximos seguidores, ou seja, BRIZOLA, AFIF e LULA” (GAZETA DO
CENTRO OESTE, 1989, ed. 492, p. 1). As matérias apresentadas expdem o
favorecimento dado a figura de Fernando Collor nas paginas do jornal durante a corrida
eleitoral, de forma a induzir o leitor a pensar que seu voto nos demais candidatos seria
“voto perdido”, em razdo da praticamente “inevitavel” eleicdo do referido
presidencidvel, conforme o jornal busca demonstrar.

Além de Collor, outros candidatos também receberam espa¢o, minoritario, nos
noticiarios do jornal, principalmente os que visitaram a cidade de Campo Mourdo e
regido durante suas campanhas. Temos como exemplo as seguintes matérias que
cobriram a visita dos presidenciaveis: “Caiado recebido festivamente”, “Afif com boa
recepcao em Campo Mourao”, “Brizola perdeu muito de seu carisma”. Todas as
reportagens detalharam como foi a visita dos candidatos as cidades da regido, desde a
hora chegada, trajeto que percorreu, até o momento de saida. A visita dos candidatos a
cidade era vista com muita euforia pela populagdo, que comparecia em peso, a0 menos
que fosse para participar dos showmicios, permitidos ainda naquele periodo.

Assim como ocorreu para os demais, a visita de Fernando Collor a Campo
Mourao, ainda durante a campanha para o primeiro turno, foi noticiada no jornal,
porém, nenhum outro recebeu tamanho destaque. A recep¢do do candidato transformou-

se em uma manchete que ocupou mais de metade da capa, conforme Figura 4.
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Figura 4: Comicio de Fernando Collor em Campo Mourao.
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Fonte: Gazeta do Centro Oeste, 1989, ed. 492, p. 1.
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A estada de Collor na regidao foi noticiada com énfase pelo jornal, na mesma
edicdo da manchete, a cobertura do comicio ocupou ainda as paginas 4 e 5 por completo,
com uma matéria intitulada “Povao vibrou com Collor de Mello”, sem nem mesmo a
presenca de propagandas, que era comum em todas as paginas. J& na pagina 6 da mesma
edicao constam outras duas matérias, uma delas com o titulo “Collor promove comicio
historico”. Tanto o volume de matérias como a forma como sao apresentadas, dao
indicios do posicionamento do jornal a favor do candidato Fernando Collor. Em uma

das reportagens consta uma passagem da fala do candidato em que o mesmo diz que:

Precisamos de um Brasil novo, que tenha vergonha na cara, que coloque
os corruptos, baderneiros e intransigentes na cadeia, porque a nossa
paciéncia acabou. Nao tenho medo de enfrentar ninguém. Precisamos
chegar 14, e para isso precisamos acreditar em Deus e no povo. E aqui
firmamos um pacto, de chegarmos juntos em 15 de novembro e
construirmos um Brasil novo. (GAZETA DO CENTRO OESTE, 1989, ed.
492, p. 5).

O discurso proferido por Fernando Collor em Campo Mourdo foi ao encontro de
um dos lemas de sua campanha, a “Caga aos Marajas”, em uma suposta luta contra a
corrupgdo, o qual em muito se assemelha com o que tem sido dito por varios candidatos

nas ultimas elei¢Oes, e que pudemos observar em larga escala também nas eleigdes de
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2018. Temos hd tempos um discurso comum entre os politicos, com promessas de
renova¢ao, mudanga e combate a corrupgdo, tdo ansiadas pela populagdo brasileira, mas
que, por fim acaba por mostrar-se apenas como uma maquiagem para uma mesma forma
de se fazer politica voltada para atender a grupos especificos da sociedade, ou a interesses
proprios, como foi o caso de Fernando Collor, que acabou por sofrer o impeachment em
1992, sob acusagdes de envolvimento em casos de corrupgdo (DIAS, 2008).

No que se refere a data da votagdo do primeiro turno das elei¢des, a mesma ¢
apresentada pelo jornal como um dia de grande importancia para a histéria do Brasil.
Por ter sido realizada no dia 15 de novembro de 1989, data da Proclamacio da
Republica, foi considerado como uma data de comemora¢do dupla, por conta das
eleicoes. Na manchete que aborda o primeiro turno, com o titulo “Hoje é um dia
historico: O Brasil comega a escolher seu presidente” (GAZETA DO CENTRO OESTE,
1989, ed. 500, p. 1), a matéria de capa fala dos erros e mazelas do governo daquele
periodo, que tinha José Sarney como presidente, e aponta os provaveis candidatos ao
segundo turno. Fala também das “traigdes” politicas, fruto do jogo de interesses, muito
semelhante ao que ocorre ainda hoje, em que politicos nao separam o publico do
privado, e buscam obter vantagens individuais sobre assuntos que deveriam ser pensados
para o todo. A matéria da capa termina dizendo que “ndo é sempre que uma data
representa tanto para um povo que sempre foi amante da democracia e da plena
liberdade” (GAZETA DO CENTRO OESTE, 1989, ed. 500, p. 1). Esta ultima frase gera
algumas reflexdes que podem ser problematizadas ao pensarmos tanto no cendrio
brasileiro daquele periodo como o de hoje, quais sejam: a grande massa brasileira era, e
¢, de fato, amante da democracia? A que se referia a “plena liberdade” que o editor
coloca no texto? O processo de redemocratizagdo pelo qual passou o Brasil permeia estas
questdes, e sao elementos da cultura politica criada, de tal forma que estes assuntos sao
muito pertinentes frente ao cenario politico atual.

Nas matérias verificadas, percebe-se que a ascensdo de Lula nas pesquisas ndo é
algo muito anunciado pelo jornal, ele surge apenas na divulgacdo dos resultados de
pesquisa, como na matéria intitulada “Lula ultrapassa Brizola” (GAZETA DO
CENTRO OESTE, 1989, ed. 494, p. 2), que vai mostrar o resultado de uma pesquisa do
IBOPE em que Lula estd pela primeira vez a frente de Leonel Brizola, e ainda, que em
outra pesquisa, realizada em Belo Horizonte — MG, ele estaria em primeiro lugar, e

Collor estaria apenas como terceiro colocado, atras de Afif Domingos. E uma das poucas
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matérias em que nao se aponta para o entdo candidato Lula de forma negativa, como
forma de acusac¢ao tanto ao candidato como ao PT.

Temos, por exemplo, algumas matérias’ que trazem as propostas dos candidatos
onde Lula é apresentado como portador de ideias de governo obsoletas, que barrariam o
desenvolvimento econdmico do pais. Em um destes casos, utilizam como justificativa o
modelo socialista da Alemanha Oriental, o qual seria um caso fracassado em que o
governo do PT se espelharia, e colocam o socialismo como algo retrogrado. Inferem
ainda como o Estado caso o PT assumisse o pais, estaria presente em todas as esferas da
sociedade, interferindo em grande escala na economia nacional, tomando espago do
capitalismo, que ¢é apresentado como um sistema proficuo pelo jornal, como a saida para
os problemas que assolavam o Brasil. Estas matérias que buscam apresentar o possivel
governo Lula de forma negativa se tornam presentes a partir do momento que ele passa
para o segundo turno das eleigdes, em novembro de 1989, e entra em confronto direto
com Collor.

Ja no més de dezembro, na ultima edi¢do antes do resultado do segundo turno da
eleicdo, a manchete dizia que “Neste domingo, o Brasil tem que ganhar!” (GAZETA
DO CENTRO OESTE, 1989, ed. 508, p. 1), e trazia as fotos de Collor e Lula lado a lado
(Figura 5). No conteudo de sua matéria expde que um dos candidatos, Lula, tenta vender
como novo um modelo superado pelo mundo desenvolvido, enquanto outro, Collor,
busca a reconstru¢ao do Brasil (GAZETA DO CENTRO OESTE, 1989, ed. 508). Em
matéria retirada do Jornal Folha de Sao Paulo e republicada pela Gazeta do Centro
Oeste, constante na pagina 2 da mesma edi¢cdo, com o titulo “Entre o passado e o
futuro”, temos novamente Lula e Collor colocados em extremos opostos. Ao se
posicionar sobre a candidatura de Lula, temos mais uma vez referéncia ao modelo
socialista da antiga Unido Soviética como sindnimo de atraso, que seria seguido pelo PT,
e diz-se que no leste europeu “decompde-se aos olhos do mundo e, de suas visceras,
exala o odor fétido da corrupg¢ao, incompeténcia, desmando e corporativismo
sincronizados perfidamente por um autoritarismo moribundo” (CHIARELLI, 1989, ed.
508, p. 2). J& em referéncia a candidatura de Collor, o autor da reportagem diz que “vejo

o Brasil liberando-se de suas proprias amarras, implantando a igualdade de

5 As edigdes que abordam as propostas de Lula de forma negativa sdo as seguintes: Edi¢do 501, 19 a 21 de nov.
1989; Edicao 505, 19 a 21 de nov. 1989; Edig¢do 507, 11 a 13 de dez. 1989; Edicdo 508, 17 a 19 de dez. 1989.
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oportunidades, a verdadeira livre iniciativa, enfim, a republica do mérito” (CHIARELLI,

1989, ed. 508, p. 2).

Figura 5: Manchete antes do resultado das elei¢des do segundo turno.
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Fonte: Gazeta do Centro Oeste, 1989, ed. 508, p. 1.

Fica evidenciada a tentativa de macular a figura de Lula e seu possivel governo,
bem como a de enaltecer a proposta de administracao de Collor. Sdo notaveis ainda
como tais ideias presentes na reportagem permeiam o imaginario e a cultura politica da
sociedade até os dias atuais, como por exemplo, a demonizag¢ao dos sistemas socialistas e
comunistas, sempre lembrados tendo como base a antiga Unido Soviética, com destaque
exclusivamente para o autoritarismo violento, corrup¢do e situagdes de miséria que
ocorreram durante sua existéncia. Da mesma forma, temos o discurso da meritocracia,
tao atual e polémico, em que muito se questiona a igualdade de oportunidades, e revela
os abismos ainda existentes para se alcangar a igualdade de condi¢des entre os diferentes
grupos socioecondmicos.

De forma até mesmo cOmica, a manchete que anuncia a vitéria de Fernando
Collor (Figura 6) nas elei¢des apresenta a seguinte frase: “E o Brasil ganhou... Povo leva
Collor ao Planalto” (GAZETA DO CENTRO OESTE, 1989, ed. 509, p. 1). A frase em
resposta a manchete da edi¢do anterior (Figura 5) deixa claro o contentamento do editor
do jornal com a eleicdo do novo presidente. Na matéria da capa, o conteudo faz severos

ataques a esquerda politica, dizendo que seu sistema politico “tenta esconder aos olhos
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do mundo, a corrupgao, incompeténcia, desmando” (GAZETA DO CENTRO OESTE,
1989, ed. 509, p. 1).

Figura 6: Manchete anunciando Fernando Collor como vencedor da elei¢ao.
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" Fonte: Gazeta do Centro Oeste 1989, ed. 509, p. 1.

Na mesma edigdo que anunciou a vitoria de Fernando Collor, ha outra matéria
apresentando as festividades ocorridas em Campo Mourdo em razdo da vitoria. O texto
que acompanha as fotos da carreata termina com a seguinte frase: “notava-se, no
semblante de cada um a esperanga no futuro governo. A esperanga de um novo
JUSCELINO, que em seu tempo, permitiu a eles o direito de, pelo menos sorrir, viver
com mais dignidade” (GAZETA DO CENTRO OESTE, 1989, ed. 509, p. 2), deixando
explicito o contentamento do editor com o resultado das urnas. Assim como este excerto,
as ultimas matérias sobre as eleigdes publicadas pelo jornal demonstram claramente o
posicionamento politico do periddico e seu apoio a figura de Fernando Collor, bem
como sua enorme simpatia pelas teorias politicas e econdmicas do espectro ideoldgico da

direita.

Consideragoes finais

A busca pelas narrativas construidas, por aquilo que ndo estd claro perante nossos
olhos, mas influencia nossas decisdes e 0 meio em que vivemos ¢ um trabalho complexo
e arduo. Contudo, é um dos papéis da historia trazer a tona as construgdes que possam
parecer naturais. Neste sentido, a presente pesquisa buscou analisar as matérias do Jornal

Gazeta do Centro Oeste do ano de 1989 que estavam ligadas a elei¢do presidencial, com
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0 objetivo de problematizar as publicagdes do periddico e a forma com que foram
apresentadas ao publico. Com isso, tentamos identificar elementos e indicios de
parcialidade por parte do jornal em relagdo a determinado candidato, e também,
conforme defini¢des teodricas, verificar possiveis tragos de uma cultura politica pertinente
ao povo brasileiro que possam, ou ndo, estar presentes ainda hoje.

Sabemos que a midia tradicional — televisao, radio, jornais impressos - ainda sao
meios de informagdes utilizados por grande parte de nossa sociedade, mesmo com o
advento da internet, e boa parte daquilo que a imprensa veicula é recebida como verdade
sem que sejam feitos questionamentos sobre o motivo de determinado veiculo de
comunica¢do estar expondo uma noticia ou opinido de tal maneira e nao de outra, ou
mesmo, sobre quais os critérios para selecdo de seus conteddos. Notamos que 0s
interesses € posicionamentos politicos dos editores, ou grupos que financiam as
produgdes da imprensa, exerce enorme influéncia na posi¢do existente nas reportagens.
Além disso, podemos indagar também a busca por noticias que sejam de interesse do
publico consumidor, o nicho de mercado de determinada midia também ¢ um fator que
interfere na escolha e na redagao de um veiculo de informagdes. Desta forma, o destaque
da figura de Fernando Collor, considerado o grande fendmeno das eleigdes de 1989,
sendo que tudo que lhe dizia respeito se tornava noticia, pode também ter sido relevante
para que a Gazeta do Centro Oeste lhe desse maior foco que para os outros candidatos a
presidéncia. Assim como ele, o nome de Silvio Santos também foi alvo de grande
especulagdo devido ao grande sucesso que ja fazia naquele periodo, sendo visto como um
astro da televisdo brasileira.

A analise do contetdo do jornal nos permitiu também pensar a midia como uma
formadora de consciéncia histérica, social e politica. Ainda, possibilitou uma tentativa de
se entender como foi encarado o fim do regime militar na regiao de abrangéncia do
jornal, que, conforme demonstrou a Gazeta do Centro Oeste, ja ndo era visto com bons
olhos por boa parte da populagdo, e a democracia era naquele momento o ideal
almejado. Percebemos também que o jornal buscou incentivar a participagdo popular no
processo politico, e em entender a democracia além do voto, como um esfor¢o para
transformar uma cultura de nao envolvimento com assuntos politicos em uma cultura de
engajamento. Inserido neste processo, a midia ganha papel de grande relevancia ao se
pensar no seu poder de influéncia e formacao de opinido durante a veiculagdo de suas

matérias. Os jornais impressos, ao lado do radio e com um pouco menos intensidade a
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televisao, foram enormemente explorados durante as campanhas eleitorais daquele ano,
e naquele momento voltavam a gozar do direito de publicar e veicular noticias,
entretenimento, criticas e opinides, sem o medo da censura que por muitos anos assolou
os meios de comunicagao. Como uma das principais midias impressas de Campo
Mourao e regido, ressaltamos a relevancia da Gazeta do Centro Oeste na formagdo de
opinides e no jogo politico ideoldgico durante seu periodo de circulagao.

As reportagens apresentadas demonstram ainda como a midia busca exercer uma
influéncia na formag¢do de uma figura politica, e nos leva a pensar em como os resultados
de uma eleicao perpassam os meios de comunicagao, sofrendo interferéncia direta da
midia, visto que € o principal canal entre os candidatos e os eleitores. As reportagens nos
mostraram que, no caso da Gazeta do Centro Oeste, se esta fosse a inica midia na qual
um eleitor tivesse acesso, se fosse sua unica forma de obter informagdes sobre um
candidato, a tendéncia ¢ que ele apoiasse o candidato Fernando Collor para a presidéncia
no ano de 1989, visto a forma tendenciosa e um tanto imparcial que o periddico
apresentou suas matérias. Diante disso, notamos o quao importante é manter o didlogo
com meios de informagao diversos, para que nao sejamos envolvidos por uma visdo que
pode estar contaminada por interesses particulares.

Destarte, podemos pensar como nossa cultura pode estar sendo, hd anos,
condicionada pelos meios de comunicagdo de massa. A midia, por muito tempo
monopolizado em nosso pais, pode ter sido responsavel por manter a populagdo
acomodada e acostumada a um sistema politico representacional que ndo nos permite
uma participacdo real nas decisdes governamentais. Desta forma, nosso sistema politico
muito pouco reflete o desejo da sociedade, mas sim, o de grupos econOmicos
privilegiados que vem dominando o pais por tras das cortinas do congresso.

Perante o cendrio politico conturbado no qual o pais vem atravessando nos
ultimos anos, discutir o periodo de redemocratizagdo nacional se faz de grande valia para
que possamos caminhar rumo ao melhor entendimento do quadro politico atual
brasileiro. Diante de tantas incertezas e insegurangas sobre o futuro do Brasil, de uma
polarizagdao que opde simpatizantes da direita e esquerda de forma cada vez mais
selvagem e vem gerando verdadeiras guerras ideoldgicas, as eleigdes de 1989 se mostram
como um ponto de partida para tentar entender a origem dos embates politicos e da crise

democratica que o pais aparenta estar imerso atualmente.
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