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Resumo: Este artigo pretende ampliar os horizontes analiticos para a abordagem das
imagens contemporaneas como produtoras de imagindrios geograficos acerca dos
lugares. Para tanto, analisamos imagens de Florianépolis veiculadas em um panfleto
de divulgacao turistica chamado Guia Floripa. A investigacdo teve como marco tedrico
estudiosos da cultura visual como Gillian Rose, Verénica Hollman e Gisele Girardi.
Partimos da andlise do contexto das imagens formado tanto pelo suporte fisico em que
sao apresentadas, como pelo entorno linguistico e visual que as compdem. A andlise
das imagens demonstrou como os registros visuais sao portadores de determinada
versao da realidade, os quais geram imaginacdes geograficas acerca da cidade
representada. O Guia Floripa apresenta a cidade de Florianépolis como um local de
relagcdes harmoniosas entre a preservagao da natureza e o progresso, dando énfase aos
aspectos naturais litoraneos e a promocao da qualidade de vida.

Palavras-Chave: Representacdo. Cultura visual. Imagina¢des geogréficas.

Abstract: This paper aims to broaden analytical horizons for the approach of
contemporary images as producers of the geographical imaginaries about places.
For this, we analyzed images of Florianépolis published in a tourism brochure called
Floripa Guide. The research was the theoretical framework for visual culture scholars
such as Gillian Rose, Verénica Hollman, and Gisele Girardi. From the analysis of the
context of the images formed both by the physical support in which they are presented,
as well as by the linguistic and visual surroundings that compose them. The analysis
of the images demonstrated how the visual records bear a certain version of reality,
which generates geographic imaginations about the represented city. The Floripa
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Guide presents the city of Florianépolis as a place of harmonious relations between
the preservation of nature and progress, emphasizing coastal natural aspects and the
promotion of quality of life.

Keywords: Representation. Visual culture. Geographic imaginations.

Resumen: Este articulo tiene como objetivo ampliar los horizontes analiticos para
abordar las imagenes contemporaneas como productores imagenes geograficas sobre
lugares. Para ello, analizamos dos imagenes de la ciudad de Florian6polis, mostradas
en un folleto publicitario llamado Guia Floripa. La investigacion tuvo como marco
tedrico a los estudiosos de la cultura visual, como Gillian Rose, Verdénica Hollman
y Gisele Girardi. Partimos del anélisis del contexto de las imagenes formadas tanto
el soporte fisico en el que se presentan, como por el entorno lingtiistico y visual que
los compone. El andlisis de las imdgenes demostré cémo los registros visuales son
portadores de una determinada version de la realidad, que generan imaginaciones
geograficas sobre la ciudad representada. La Guia Floripa presenta a la ciudad de
Florianépolis como un lugar de relaciones armoniosas entre la preservacion de la
naturaleza y el progreso, enfatizando los aspectos naturales costeros y la promociéon
de la calidad de vida.

Palabras-Clave: Representacion. Cultura visual. Imaginaciones geograficas.

INTRODUCAO

Pode-se dizer que vivemos hoje em um mundo saturado de imagens. Elas invadem
a nossa casa e fazem parte de grande parcela da comunicacao e informacao que chega
até nos. Oliveira Jr. (2009) é um dos autores que nos tltimos anos vem abordando a cen-
tralidade das imagens no mundo contemporaneo. Para esse autor, ndo é de hoje que as
pesquisas no campo da educacdo tratam as imagens como poténcia educativa, forma de
expressado da criatividade ou ferramenta pedagoégica. No entanto, é nos altimos anos que
as imagens passaram a possuir uma poténcia subjetivadora do pensamento (Oliveira Jr.,
2009; Girardi, 2014).

Oliveira Jr. (2009) considera imagem tudo aquilo material e palpavel aos olhos.
Material porque considera as grafias expostas em diferentes suportes, formas impressas
ou presentes em telas. “Palpavel aos olhos porque é a eles que elas se destinam priorita-
riamente, sdo nossos olhos que elas desejam” (p. 19). Para o autor, educar os olhos nao é
apenas faze-los ver determinadas coisas, dando valor a temas, cores, formas, mas é, acima
disso, compreender o que é ver e a importancia dos nossos olhos como instrumento do
ato de conhecer.

No campo da geografia, as imagens sempre foram muito importantes, principalmente
aquelas oriundas da cartografia, pois tomam a visao como uma das vias de acesso ao co-
nhecimento geografico quando recrutam o olhar para a anélise e interpretacao de mapas.
A partir disso, Hollman (2008) questiona: quais contribuicdes a ciéncia geografica pode
trazer para anélise do espago contemporaneo por meio das imagens? Existe um consenso
entre os pesquisadores ao afirmarem a importancia do visual para a ciéncia geogréfica?
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A geografia seria uma ciéncia que cria e ativa imagindarios geograficos de determinado
espaco ou fracdo de lugar?

A geografia, jA como um campo do conhecimento escolar, utiliza ferramentas ima-
géticas nao s6 em mapas, mas também em fotografias, livros didaticos e filmes, oferecendo
visdes do mundo que colaboram para a formacdo de imaginarios geograficos (Massey,
2007; Rose, 2013; Azevedo, 2014). A geografia escolar se torna uma forma de difundir um
determinado olhar para o espaco e imagindrios geograficos coletivos (Hollman, 2010).
Contudo, a sociedade contemporanea saturada de imagens também cria em nés imagi-
narios sobre determinada localidade.

Existem diversas maneiras de apresentacdo de lugares e cidades com énfase no tu-
rismo, desde as redes sociais, os aplicativos digitais, os guias turisticos, até os incontaveis
sites e blogs com dicas de viagens. Ferreira (2020) afirma que uma das maneiras de infor-
mar e orientar o turista pelo espaco da cidade é por meio dos mapas produzidos para o
turismo. Nesses mapas estdo elencados os principais atrativos representados por icones
que buscam ser facilmente identificdveis. A busca por elementos cartograficos legiveis e
a exposicao dos lugares nos mapas tornam determinadas coisas visiveis, conferindo-lhes
diferentes graus de visibilidade.

Ferreira (2020) considera a cartografia produzida para o turismo como uma imagem
que pode ser interpretada enquanto produto social e cultural. E, por isso, esta sujeita as
construgdes sociais e as transformagdes que ocorrem a partir das narrativas que se desen-
volvem sobre determinados espagos nas cidades.

A partir do exposto, nos interessamos em ampliar os horizontes analiticos para a
abordagem das imagens contemporaneas como produtoras de mundo e de geografias. Para
tanto, analisamos as imagens de Florianépolis veiculadas no Guia Floripa, um material
impresso voltado para o turismo, em forma de panfleto, com mapas, imagens e textos,
apresentando aquilo que deve ser visto e visitado em Florianépolis.

A intencdo ao analisar imagens conhecidas e divulgadas sobre Florianépolis tem
como objetivo compreender o quanto elas influenciam na construcao de nosso imaginario
geografico. Por isso, fizemos um levantamento de materiais de divulgacao turistica com
imagens que representam esta cidade, até elegermos o Guia Floripa como suporte para a
analise da imagem veiculada sobre a cidade.

UMA FORMA DE OLHAR PARA AS IMAGENS

A discussao de imagens cartogréficas no turismo, de forma geral, ja recebeu no
ambito da Geografia e do Turismo, diversas contribui¢des. Para Oliveira (2005), o mapa
deve ser visto como uma forma de comunicagao com os turistas, por isso precisa ter uma
linguagem adequada com objetivo de localizar com precisdo os atrativos de determinado
lugar. Por meio da informacao gerada pelo conjunto de simbolos e elementos cartogra-
ficos representados no mapa, o visitante conseguira chegar ao lugar desejado com mais
facilidade e entendimento.
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Para Rezende (2011), o mapa turistico faz parte do que chamamos de cartografia
temética, mas, para cumprir seu objetivo de informar um ptuiblico especifico, muitas vezes
nao atende aos critérios da mesma. Para o autor, deve-se buscar uma maior interacao entre
0 mapa e o usudrio, mas sem deixar de apresentar os elementos que vao distinguir o mapa
de um desenho qualquer, como a escala e a projecao cartografica, coordenadas, legenda
ou convengdes cartograficas, e do titulo. Dessa forma, para Rezende (2011), a construgao
de um mapa turistico tem a finalidade de comunicagdo turistica, portanto, é importante
levar em consideracdo a sua expressividade, isto é, a capacidade de atrair a atencdo do
leitor para o espago em questao.

Essas abordagens estao ancoradas nos estudos e concepg¢des da Semiologia Gréfica,
nas quais defendem-se que os mapas comungam de uma linguagem monossémica. Levando
em consideragao essa concepcao de cartografia, ao transmitir a informagdo, o mapa nao
deve dar margem a ambiguidade e, assim, todos os usuarios devem ser capazes de con-
seguir decodificar os simbolos, legendas e relagdes de proporgao contidas.!

Ferreira (2020) considera a producdo de mapas para o turismo uma das formas de
maior difusdo de representagdes espaciais na sociedade atual. Para a autora, os mapas sao
instrumentos que expressam visdes sobre os espacos e, por isso, interfere em nossas ideias
e conhecimentos espaciais e fazem parte da nossa forma de construgdo de imaginarios que
estruturam o mundo. Ferreira (2020) sugere os mapas enquanto produtores e resultados
de narrativas, consequentemente, as imagens criadas e associadas ao turismo sdo uma
importante via de acesso a Geografia das cidades e sua construgao imagética e real.

Uller (2010) aborda os mapas turisticos afirmando que é possivel elencar a cartogra-
fia como um instrumento de marketing de um determinado espaco, destacando a funcao
do mapa como forma de promover uma paisagem, ao despertar o interesse ao consumo,
percebendo o apelo publicitario em relacdo de alguns lugares em detrimento do outro.

A partir dessa ideia do mapa como instrumento que expressa espagos, e de producao
de narrativas por meio do mapa turistico, é que vamos delimitar o referencial deste artigo
e, assim, pensarmos como as imagens estruturam e viabilizam o conhecimento geografico.

Gillian Rose (2013) mostra a necessidade de discutirmos de que forma a geografia é
uma ciéncia visual. A autora aponta que somente listar as diferentes ferramentas visuais
utilizadas na geografia como os videos, gréaficos, mapas, fotografias etc., ndo é suficiente:

A questao mais importante, penso eu, sdo as formas em que determinadas visualida-
des estruturam certos tipos de conhecimentos geograficos, conhecimentos estes - e,
dessa forma, visualidades - que sdo sempre carregados pelas relacdes de poder. Hal
Foster (1988) usa o termo “visualidade” para referir-se a “como vemos, como somos
capazes, autorizados, ou forcados a ver, e como entendemos nisso a capacidade de
se ver ou ndo”. As visualidades aplicadas pela producdo do conhecimento geogréfico
nunca sao neutras. Elas tém seus proprios focos, zoom, seus destaques, suas limita-
¢oes do olhar e sua cegueira; estes aspectos sdo centrais tanto para a geografia como

1 Embora tenhamos conhecimento da Semiologia Geografica e seus avangos no entendimento da imagem cartografica, o de-
bate neste artigo ndo avanca nessa perspectiva.
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disciplina quanto para seus sujeitos - tanto aqueles que ela estuda como aqueles que
a estudam. (Rose, 2013, p. 198).

Asimagens na geografia ndo estdo isentas de relagdes de poder, assim como salienta
Rose (2013), pois garantem determinada forma de olhar em detrimento de outra, mostram
e escondem realidades, moldam nossas no¢des de mundo que acessamos através do olhar.
Por isso, se torna relevante pensarmos e discutirmos quais sdo as lo6gicas e estratégias ima-
géticas, as visualidades, que se perpetuam e como elas estruturam e condicionam nosso
imagindrio geogréafico.

Segundo Gomes (2013), as imagens sempre operam simultaneamente mostrando
e escondendo coisas, elas ndo estdao separadas do lugar onde ela é exibida. E, por isso, a
visibilidade pode ser analisada em relacdo aos motivos ou a posi¢do no espaco que nos
leva a ver algo. Isso significa que existem alguns elementos e narrativas espaciais que nos
levam a interpretar a realidade de uma determinada maneira e direcionam nosso olhar
para algum aspecto em detrimento a outro. Para Ferreira (2020, p. 106) os mapas utiliza-
dos pelos turistas sdo “inegavelmente, instrumentos que nos conduzem ao que deve ser
visto em uma cidade.”

Girardi (2014) também considera os mapas, assim como as imagens, produgdes
culturais da nossa sociedade e por isso podemos pensa-los a partir das contribuigdes
citadas anteriormente. Para a autora, a analise dos mapas é importante para a compreen-
sdao de como eles sao produzidos e produzem politicas espaciais. Mas essa compreensao
ainda é desafiadora para a geografia. A autora argumenta que mesmo com o aumento
na utilizacdo de produtos oriundos da cartografia, existe uma desatualizacao nos mapas,
no que diz respeito aos conceitos geograficos que buscam dar conta de explicar o mundo
contemporaneo.

Tendo em vista a forca dos mapas, assim como das imagens, em ativar imaginagdes
geograficas e o dominio da sua utilizacdo como forma de representacao do espago geogréfico,
salientamos a preocupacdo de problematizar os discursos existentes na sua representacao.
Por vezes, as representacdes acabam se tornando meros recursos de espacializacdo das
percepgdes da realidade de quem os produz e ndo condizem com a realidade.

Estudos buscam desconstruir a nogao de que mapas, assim como as imagens, re-
presentam a realidade. Um exemplo sdo as pesquisas de Crampton e Krygier (2008) ao
afirmarem que existe um movimento que potencializa as imagens cartograficas na ciéncia
geografica, o que chamam de uma Cartografia Critica. Uma estratégia para esse entendi-
mento é a leitura nas entrelinhas do mapa, com o objetivo de revelar o poder embutido
e problematizar sua durea de neutralidade. Como exemplo disto, temos pesquisas e pro-
dugdes cartograficas realizadas no ambito da Cartografia Social.

Para Girardi (2014), os mapas sdo imagens que apresentam determinados lugares e,
por isso, mobilizam uma linguagem que diz algo sobre o espaco geografico. Assim como

2 A Cartografia Social é um conjunto de estudos e acdes iniciadas pelo grupo Nova Cartografia Social, da Amazonia. O grupo
trabalha com oficinas de mapeamento juntamente com comunidades que estdo em processo de identificacao, reconhecimen-
to ou reinvindicacdo de seus territérios. (Crampton & Krygier, 2008).
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as imagens, a presenca dos mapas em nosso dia-a-dia é cada vez mais onipresente, seja no
GPS (Sistema de Posicionamento Global) dos celulares, folhetos de propaganda turistica
e imobilidria. De acordo com a autora, esses mapas tém pouca conexao com as regras car-
tograficas formais, por isso, sua valorizagdo estd pautada em uma pedagogia intrinseca.
E o préprio mapa, com suas conexdes com o suporte onde ele esté inserido, que ensina
como ele deve ser utilizado ou lido.

Por esse caminhar de ideias, consideramos o mapa como uma imagem, ndo apenas
uma ilustracdo, mas um texto que diz sobre algo que acontece e circula em um determinado
tempo e espaco. Nesse sentido, as imagens dos mapas ndo sao apenas consideradas janelas
para ver o mundo, mas incorporam determinadas representagdes e modos particulares de
mirar seus significados nunca inocentes, pois estdo atrelados a um regime de poder que
chamamos de visualidade.

Tendo em vista a necessidade de buscar metodologias para analisar mapas como
imagens geradoras de imaginacdes geograficas, buscamos os trabalhos de Verénica
Hollman. No texto, Geografia y cultura visual: apuntes para la discusion de una agenda de inda-
gacion, Hollman (2008) apresenta algumas caracteristicas apontadas pelos estudos visuais
que fazem com que olhemos as imagens de outro modo na geografia. Seus argumentos
sdo de que devemos considerar as imagens ambiguas e polissémicas, porque ndo existe
um tnico significado para cada imagem, nelas podemos encontrar multiplos sentidos
dependendo de onde e como as vemos, em qual momento histérico foram produzidas
e divulgadas. Além desse aspecto, a autora afirma que a imagem constitui um arquivo,
um documento capaz de reconstituir uma memoria e, assim, ser testemunha daquilo que
aconteceu. E, a partir dessa constatacdo, podemos questionar sobre exclusdes e inclusdes
na producao de uma determinada imagem ou representacao cartogréfica. Para Hollman,
a imagem é como um ponto de vista da realidade, um recorte e, por isso, a imagem nao é
uma copia exata da realidade, nela estd presente a subjetividade do olhar daquele que a
produziu. Por fim, o Gltimo argumento sugerido pela autora ao analisar imagens é sobre
o poder que as imagens tém em ativar determinadas emogdes naqueles que as observam,
interrogando sobre as emogdes que queremos ativar ao utilizarmos determinadas imagens.
Este ponto se torna importante na analise de imagens turisticas e publicitarias, como a
que propomos, pois essas possuem o carater de seduzir o possivel visitante a contemplar
uma determinada paisagem.

Hollman (2008) escreve sobre o ato de ver e entende a visdao como um processo que
nao compreende apenas o ato de olhar, mas um ato de captar e registrar o mundo por
meio dos sentidos e, principalmente, da visdo. Assim, a visdo gera uma possibilidade de
criar, imaginar e projetar imagens, o que ultrapassa o ato fisico de simplesmente captar
uma realidade externa, tornando-se também um ato criativo, um ponto de vista particular
sobre um determinado objeto que se observa.

Ao perceber a capacidade das imagens em refletir a sociedade contemporanea, e
percebendo uma fragilidade metodolégica na anélise da imagem no &mbito da geografia,
Hollman (2008) apresenta algumas pistas para uma problematizagao do ato de ver. Ao
problematizar a forma que olhamos para as imagens, para Hollman (2014), as imagens
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podem e devem ser interpretadas a partir do seu contexto, o qual é composto por trés
dimensdes de andlise onde podemos reconstruir e entender os sentidos que assumem tais
registros visuais: o entorno fisico, o entorno linguistico e a composicao estabelecida com
outras imagens. Utilizaremos dessa proposta para entender os sentidos que assumem as
imagens de Florianépolis, por meio daquilo que a autora chama de anélise do contexto.

O entorno fisico é onde se d4 a materialidade da imagem, o suporte onde esta vin-
culada a imagem, onde se manifesta, como as revistas, as paginas da internet, os livros
didaticos, os filmes, os grafites nos muros da cidade, entre outros. O suporte apresenta
algumas condicdes na producdo das imagens e, consequentemente, no ato de vé-las,
delimitando a audiéncia alcancada, com uma maior ou menor credibilidade. A analise
do entorno fisico, onde é veiculada uma imagem, se torna importante ao perceber que
distintos suportes possuem diferentes formas de se abordar uma mesma problematica,
apresentando diferencas substanciais na forma de vé-las. As formas de observagao de uma
imagem também dependem do alcance tomado por um determinado suporte, pois esse
pode ter uma temporalidade na distribuicdo, gerando distintos niveis de acessibilidade
ou uma variacdo de valores para o acesso.

Ja o entorno linguistico trata do contexto das relacdes estabelecidas entre as ima-
gens e os textos escritos presentes em um determinado suporte. Essa anélise feita com as
informacgodes textuais que acompanham as imagens oferece coordenadas para enfatizar
certas interpretagdes ou modos de ver, construindo outros sentidos para uma imagem ja
conhecida. A reapropriacdo de imagens ja conhecidas pela publicidade é um exemplo, em
que a imagem dialoga com nossa memoria visual, reescreve outras interpretacdes definidas
pelo entorno linguistico, nos levando a concluir que os textos nao sao apenas informagoes
secundarias. Com isso, percebemos que a andlise do visual ndo se resume apenas ao ato de
interpretar uma imagem pela legenda, exige que coloquemos em didlogo todos os demais
textos que a acompanham e guiam, orientam nosso olhar.

O conjunto composto pelas imagens, seu entorno linguistico e o arranjo de ele-
mentos presentes em um suporte, compde o que Hollman (2014) chama de composigao.
Trata-se da conjuncao de todos os elementos presentes em um suporte e a sua sequéncia
de ideias apresentadas. A leitura das imagens nesse contexto forma uma narrativa sobre
determinado assunto. Apoiada nos estudos de Georges Didi-Huberman, a autora chama
de montagem a composicdo de palavras e imagens de um discurso visual que direciona
nosso olhar. Essa montagem da composicdo sao escolhas, assim como a montagem de
uma sequéncia cénica na edi¢do de um filme, que também resulta em modos peculiares e
individuais de conceber determinado conjunto imagético.

AS IMAGENS NO GUIA FLORIPA

Selecionamos essa obra para ser analisada por uma série de razdes. Primeiramente,
o Guia Floripa, enquanto um modelo de mapa turistico de Floriandpolis, ndo passaria pelo
crivo da cartografia classica por ndo preencher os requisitos basicos para ser considerado
mapa, como a existéncia de uma legenda e um titulo. Mesmo assim, a obra é chamada e
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distribuida como mapa, evidenciando a importancia da utilizacdo de produtos cartograficos
pela sociedade contemporanea. Além desse motivo, a andlise das imagens no Guia Floripa
nos possibilita a ideia de contexto apresentada por Hollman (2014), uma vez em jogo ndo
apenas o mapa, mas seus textos, imagens de satélite, roteiros propostos, fotografias e in-
formacdes de um site da internet organizado pela mesma empresa que produz o panfleto.

O Guia Floripa é um informativo de alta qualidade, disponivel em trés idiomas
(portugués, espanhol, inglés) e apresenta roteiros e pontos turisticos da Ilha de Santa
Catarina. De acordo com os organizadores, o Guia, de producdo anual, ja estd em sua 197
edicao, e sao distribuidos gratuitamente 50 mil exemplares por tiragem. A distribuicao
em Florianopolis é feita de forma estratégica em estabelecimentos anunciantes do Guia,
especialmente, estabelecimentos do setor hoteleiro e de servigos turisticos. Também sao
distribuidos em pontos de informagoes turisticas, postos da policia rodoviaria e em even-
tos selecionados realizados na cidade durante o ano. Para a analise proposta neste artigo,
temos disponiveis o conjunto de duas edicdes, dos anos de 2018 e 2019.

De acordo com os dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE,
2010), Florian6polis possui 421.240 habitantes, divididos em 194.819 domicilios. Pensando
sobre a tiragem de 50 mil exemplares por ano, e que o guia esta em sua 19 edigao, pode-
mos conjecturar que o material pode ter tido um alcance potencial em toda a populacao
florianopolitana.

O panfleto é organizado pela empresa de mesmo nome que também possui um por-
tal na internet (Guia Floripa, 2019). De acordo com os dados encontrados no site, o portal
foi pioneiro em seu segmento desde 1996, fornecendo informacdes gratuitas para turistas
e moradores de Floriandpolis. O portal conquistou as empresas do setor turistico que en-
contraram ali uma midia eficiente e que “traz resultados efetivos para os seus negdcios”
(Guia Floripa, 2019). Atualmente, o portal também conta com informagdes sobre a histéria
dos bairros de Florianépolis, no objetivo de promover a aproximacgdo entre o florianopo-
litano e sua cidade. Além de informagdes sobre os bairros e as praias, encontramos no site
uma agenda de eventos, informagdes sobre atra¢des culturais e esportivas. A partir dessa
informacdo podemos salientar que a empresa busca alcangar ndo s6 o publico oriundo do
turismo, mas também os moradores da capital catarinense.

A frase “Vocé e o Melhor de Floripa”, publicada no site nos chama a atengao, pois
ela é importante para entendermos os interesses dos produtores ao definir o que deve ser
visitado, sugerindo o que Florian6polis tem de melhor a oferecer.

O site, assim como o panfleto impresso, possui espagos para anunciantes com di-
ferentes formas de divulgacdo. Como estratégia de chamar a atencdo dos empresarios e
divulgadores, a empresa apresenta trimestralmente o perfil dos usudrios do site dividido
em género, faixa etdria, estilo de vida e interesses. Analisando o grafico de perfil dos usua-
rios, apresentado pelo site, percebemos uma predominancia de acesso de pessoas do sexo
feminino e da faixa etaria jovem/adulto. O gréfico sobre estilo de vida dos usuarios do site
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indica que grande parte do perfil é formado por pessoas de alto padrao e pertencentes a
geracao y ®. Os interesses mais apontados pelos usudrios sao politica e televisao.

As informagdes encontradas no site, sobre a venda de espago para anunciantes e
o perfil do usuario, ndo possuem relacdo direta com a analise das imagens realizadas no
material impresso. Mas, por outro lado, esses dados se tornam relevantes para percebermos
a importancia que os patrocinadores possuem nesse tipo de midia e, por consequéncia, na
imagem difundida. Além da producdo feita pela empresa Guia Floripa o panfleto possui
o apoio institucional da Santa Catarina Turismo S/ A (SANTUR), 6rgao oficial de turismo
responsavel pela promocdo e divulgacdo dos produtos turisticos catarinenses, e Floripa
Convention & Visitors Bureau, associagdo, sem fins lucrativos, formada por empresas da
iniciativa privada de Florianépolis, que visa o desenvolvimento socioecondmico por meio
do aumento do fluxo turistico.

O Guia Floripa divulga informac6es disponiveis em mapas, roteiros turisticos, fotos
ilustrativas, pontos turisticos, espago para anunciantes, a localizacdo da empresa, servi-
¢os turisticos, telefones tteis e distancias de Florianépolis as principais cidades turisticas
proximas. Além dessas informagdes, existe um espaco destinado para que os apoiadores
expliquem sua atuacdo no turismo de Floriandpolis. A produtora responsavel pelo Guia
ressalta trabalhar pelo turismo o ano inteiro e explica a necessidade de aplicar o Room Tax,
tarifa opcional cobrada nas diarias de hotéis, destinada a aprimorar os servigos ligados
ao turismo e para manter o fluxo de turismo o ano inteiro, seja de negdcios ou de lazer.

Além das informacdes ja citadas, observamos um significativo espaco reservado
para propagandas de hotéis, lojas, restaurantes, casa de cAmbio e uma diversidade de
empresas que também financiam a divulgagao desse material. Entdo, para a producao do
Guia, adota-se 0 mecanismo de compra de espago publicitdrio pelas empresas como uma
estratégia de marketing. As logomarcas das empresas estdo indicadas no guia por meio de
uma numeracdo em destaque na cor vermelha.

No guia temos dois mapas: o primeiro, uma imagem de satélite que abrange a Ilha
de Santa Catarina e mais alguns municipios que fazem parte da Grande Florianépolis (Fig.
1); 0 segundo, um mapa que abrange o centro e a parte continental de Florianépolis, conta
com os tracados das ruas, suas vias principais e secundarias, e pracas (Fig. 2).

Na Figura 1 temos uma representagdo cartografica de Florianépolis, com cerca de 40
centimetros, que utiliza como suporte uma imagem de satélite da Ilha de Santa Catarina.
Esta figura ocupa grande parte do espaco no guia. Ndo existe a fonte de dados da ima-
gem que possa indicar a data de captura da mesma. Ao entrar em contato por e-mail com
a empresa, o responsavel informou que em todas as edi¢des foram utilizadas a mesma
imagem, sendo assim, temos uma imagem de satélite do ano 2000 nos mapas distribuidos
nos anos de 2018 e 2019.

3 Deacordo com Comazzetto, Vasconcellos, Perrone & Goncalves (2016) uma geracdo pode ser entendida como um grupo de
individuos que compartilhou uma determinada fase de nascimento e, consequentemente, viveu os mesmos acontecimentos
sociais e econdmicos em sua etapa de desenvolvimento. A Geragdo Y é formada por individuos nascidos de 1978 em diante.
Essa geragdo cresceu em contato com as tecnologias de informagéo e teve maior conhecimento do que as geracdes anteriores
a essa tecnologia. As pessoas dessa geracdo sao multifacetadas, tendo passado a infancia e a adolescéncia desenvolvendo
atividades e com acesso a aparelhos eletronicos, se conectam com uma variedade de pessoas e convivem com a diversidade.
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Ao olhar para a imagem da Figura 1, percebemos a predominancia de duas cores,
o azul e o verde. Esses tons se tornam mais vibrantes devido a provével edi¢ao que ocor-
reu na imagem. O azul, como determina o padrado na cartografia cléssica, representa os
corpos hidricos, o mar e as lagoas, e a cor verde representa a vegetacao. Na porcdo insu-
lar, existe um maior destaque e predominancia para a cor verde, dando a impressao que
Florianépolis é um grande parque natural, onde a vegetacao é bem preservada, aliando
desenvolvimento econdémico e urbano com a preservagao de areas verdes. Com a edicao
realizada na imagem, as dreas urbanizadas se tornam muito claras, quase brancas, deixan-
do um aspecto de vazio na imagem, como se nessas regioes ndo existissem urbanizacao.

Além da edicdo das cores na imagem causarem certa dificuldade em localizar a
mancha urbana na ilha, temos a divulgacao de uma imagem de satélite de quase 20 anos
atras. Ao repetir a mesma imagem de satélite, se negligencia o crescimento urbano acelerado
vivenciado em Florianépolis, dado o aumento de 32% da populacdo entre os anos 2000 e
2019 (IBGE, 2020), perpetuando uma Florian6polis desigual entre o representado e o real.
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Figura 1: Florianépolis e continente préximo representados no Guia Floripa.
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O mapa do centro de Florianépolis, como se observa na Figura 2, recebe menos
destaque no guia. Esse ja apresenta caracteristicas de uma cartografia mais familiar, com
rosa dos ventos e legenda. Esta figura possui indicagdes turisticas de pontos de referéncia
a serem visitados como museus, igrejas, mercado publico, teatro, shopping e calgadao.

Figura 2: Mapa da regido central de Florian6polis representado no Guia Floripa.

o noche, on med
siglo XVil y YVl hay

Fonte: Guia Floripa (2019)

Ao compararmos as duas figuras, uma questdo chama a aten¢do: na imagem de
satélite da Figura 1 predomina a cor verde, a qual simboliza areas naturais, valorizando
determinado aspecto preservacionista; na Figura 2, uma representacdo da area central da
cidade, essa caracteristica relacionada a natureza preservada ndo é valorizada. As pracas
sao identificadas na legenda com a cor verde, mas sabemos que as pragas possuem outros
objetivos como equipamentos urbanos, nao representando apenas a vegetagao. Ao obser-
varmos a figura de maior escala, percebemos que o atrativo do centro, que na Figura 1 é
identificado por uma mancha branca, ndo estd diretamente relacionado a uma natureza
preservada e intocada.

No que diz respeito ao entorno linguistico da Figura 1, temos em destaque os rotei-
ros turisticos. O autor do guia dividiu Florianépolis em quatro regides para apresentar os
roteiros turisticos: leste, norte, sul e centro historico. Os textos determinam caracteristicas
de cada regido, apresentam uma caracteristica principal e exemplos de atividades que po-
dem ser desenvolvidas em cada lugar. A parte continental de Florianépolis nao foi citada
em nenhum roteiro, mesmo aparecendo no mapa da area central.

O Roteiro Leste apresenta a regido como sendo o paraiso da badalacdo noturna e
da pratica de esportes radicais. O Roteiro Norte apresenta essa regido como sendo o local
com melhor e maior infraestrutura em prestagao de servicos e, por isso, a regido mais pro-
curada na alta temporada pelos turistas, além da concentracdo do turismo super luxo em

12 Terr@Plural, Ponta Grossa, v.14, p. 1-16, €2016199, 2020.



As IMAGENS NO GUIA FLORIPA: UMA ANALISE DA CIDADE REAL E DA CIDADE REPRESENTADA

Jureré Internacional, com suas festas de alto padrao. O Roteiro Sul valoriza a preservacao
arquitetonica, as praias desertas, a Lagoa do Peri e a arqueologia da Ilha do Campeche.

Oroteiro chamado Centro Histérico se encontra na parte inferior da figura, apresenta
a Ponte Hercilio Luz, o Mercado Publico e a Praga XV como os pontos mais conhecidos.
O roteiro valoriza as igrejas e sua arte sacra, destaca a Catedral e a Capela Menino Deus e
os museus que contam a histéria da cidade. O roteiro Centro Histérico também enfatiza
a vista do por do sol no bairro Morro da Cruz e na Beira Mar. Apresenta, ainda, a diver-
sidade de bares em casardes com arquitetura luso-brasileira dos séculos XVII e XVIIL. A
énfase nesse roteiro do centro remete a questdes histéricas da cidade.

Analisando a composicdo desse material, juntamente com alguns dados encontrados
no site, podemos perceber uma narrativa sobre Florianépolis. O que os produtores conside-
ram “O melhor de Floripa” esta relacionado a uma imagem de Florian6polis preservada,
valorizando as questdes relacionadas a preservacao ambiental devido a predominéncia da
cor verde nos roteiros turisticos. A natureza no Guia Floripa esta majoritariamente relacio-
nada as praias. Em nenhum momento conferimos a valorizacdo de outros ecossistemas e
ambientes necessarios a manutencao das praias, como manguezais e restingas. A pratica
de atividades ao ar livre esta diretamente relacionada as areas litoraneas, em praias, du-
nas e morros, como a pratica de trilhas e saltos de parapentes, por exemplo. Em relagao a
valorizacao de aspectos histéricos de Floriandpolis, o guia apresenta uma histéria tnica,
aquela dos colonizadores acorianos. Ndo encontramos informagdes sobre outros grupos
como as populagdes negras e indigenas ali existentes. Portanto, nos pareceria oportuno
considerar esses espacos mapeados como “lugares de encontros de diferentes pessoas,
diferentes grupos, diferentes etnias.” (Massey, 2017, p. 39). O reconhecimento da coexis-
téncia simultanea de diferentes outros, nas palavras de Doreen Massey (2017), a nosso ver,
ampliaria o repertdrio cultural que Florian6polis pode oferecer a seus visitantes.

Quanto a imagem de harmonia entre a natureza, a prestacdo de servicos e a va-
lorizacdo da qualidade de vida de cidades litordneas, vimos uma analise semelhante no
artigo escrito por Girardi (2014), sobre um mapa turistico da cidade de Vitéria, no Espirito
Santo. Naquele mapa investigado por Girardi, como no Guia Floripa, conferimos a ideia
de equilibrio e harmonia que situa o mapa dentro de valores do imaginario urbano con-
temporaneo. Este imaginario é muito utilizado pelo mercado turistico, mas, também, pelo
mercado imobilidrio, setor crescente em Florianépolis.

Outro ponto de analise da composicdo desse material é o significativo espaco reser-
vado a publicidade, o que acaba por criar um direcionamento para aquilo que se deve ser
consumido em Floriandpolis. Para além das imagens apresentadas como mapas expressas
nas Figuras 1 e 2, o contexto composto pelo entorno linguistico ressaltado por Hollman
(2014) valoriza ainda mais uma imaginacao geografica de Florianépolis. O préprio padrao
de estabelecimentos apresentado nos textos das propagandas induz um determinado perfil
de visitante e, mais que isso, de consumidor. Lembrando que o perfil do guia é formado
por jovens de alto padrdo, ligados a tecnologia, assim como apresentamos nos graficos
disponiveis do site. Com isso, percebemos que a empresa delimita quem pode consumir
“O Melhor de Floripa”.
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O Guia Floripa apresenta aquilo que o visitante e o morador devem usufruir, o
que Florian6polis tem de melhor para oferecer. Um conjunto de imagens que vende uma
Florian6polis representada. A partir da anélise do Guia Floripa, as imaginagdes geograficas
criam Florianépolis como um lugar de relagdes harmoniosas entre o requinte de regides
valorizadas, como Jureré Internacional, e a tradigdo bucdlica de algumas comunidades
litoraneas. O material parece difundir o imaginério de constante progresso atrelando
desenvolvimento urbano e natureza, uma verdadeira imagem de Florianépolis como um
paraiso turistico (Lenzi, 2016). Este fato é percebido tanto nos roteiros e, também, nos antn-
cios de servigos, ao associar o desenvolvimento com as belezas naturais e preservadas. O
resultado da soma inexoravel desses fatores permite uma qualidade de vida relacionada
com o lazer e a pratica de esportes ao ar livre.

CONSIDERACOES FINAIS

Com a andlise das representacdes de Florian6polis no Guia Floripa, buscamos dar
énfase ao poder das imagens na construgdo de determinados imaginarios geogréficos e
como a andlise do contexto indica a existéncia de um conjunto de elementos que valori-
zam a representacao espacial, fazendo dela a portadora de uma versao da realidade. Vale
apontar que ndo estamos contestando o direto de se produzir imagens a partir de critérios
e visdes comerciais e publicitarias, destinados a um ptublico consumidor que possua recur-
sos financeiros para vivenciar a cidade nos moldes apresentados. No entanto, essa versao
de realidade exposta no Guia Floripa, bem como em seus roteiros apresentados, induz a
forma de vivenciarmos Floriandpolis, aquilo que se deve visitar e conhecer. O contexto da
imagem viabiliza um modo de ver e caminhar, molda nosso pensamento visual a partir
das caracteristicas apresentadas, mas, também, traca um deslocamento pela cidade a partir
daquilo que é considerado “o melhor de Floripa”, inviabilizando outros modos de ver e
reconhecer o espaco.

Percebemos, assim, as imagens do Guia Floripa como signos da sociedade con-
temporanea que dizem sobre o espago e os modos de conceber o espaco. As informacdes
contidas nesse panfleto turistico, e o poder que possuem em moldar nosso pensamento
visual, criam e enfatizam geografias. Dessa maneira, espera-se justificar a importancia
de trabalhos como este que problematizam os registros visuais em circulacdo trazendo
a baila aquilo que foi incluido, excluido, selecionado e proposto na construcdo daquela
representacdo de determinada porcao do espaco.

A analise da imagem cartografica nos mapas turisticos do Guia Floripa nos da opor-
tunidade de pensar sobre as imagens de Florianépolis de duas formas: a primeira, por
meio da observagao no suporte fisico como um todo, os mapas e roteiros representados,
suas legendas e cores utilizadas, suas fotografias complementares, a ponto de fazermos
uma reflexdo sobre a composicdo da imagem. A segunda maneira nao estd relacionada
literalmente com o suporte fisico do Guia Floripa e, sim, com as possibilidades outras de
nos deslocarmos no espago e, a partir desse deslocamento, nos depararmos com outras

14 Terr@Plural, Ponta Grossa, v.14, p. 1-16, €2016199, 2020.



As IMAGENS NO GUIA FLORIPA: UMA ANALISE DA CIDADE REAL E DA CIDADE REPRESENTADA

imagens. O panfleto turistico pode direcionar uma forma de olhar, mas, também, por meio
do caminhar temos acesso a signos culturais e as imagens outras de uma determinada
localidade.

Ao mobilizar uma linguagem imaggética para dizer sobre algo, no caso o Guia Floripa,
escolhas sao feitas. As imagens participam da producdo de imaginagdes espaciais pois
as representacoes cartograficas apresentam lugares e definem deslocamentos, se tornam
modos de entender e produzir mundos. Por isso, esperamos que mais importante do que
explicar o que as imagens sdo, devemos buscar entender como apresentam os lugares,
constroem discursos e produzem imaginacgoes e praticas espaciais.
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