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Resumo: O presente artigo aborda o mercado de produtos organicos destacando o
papel das redes para a criacao de espagos de comercializagdo. Com base em dados
sobre a producdo organica e na andlise de experiéncias vinculadas ao Circuito Sul
de Circulacao e Comercializagdo de Produtos Agroecolégicos da Rede Ecovida
de Agroecologia, tratou-se de discutir e problematizar as escalas nas redes dos
produtos organicos, com destaque para a circulacdo daqueles oriundos da agricultura
camponesa. Nestes termos, o mercado é formado por territorialidades em disputa,
resultando em conflitos entre os agentes hegemonicos e contra-hegemodnicos que
se utilizam de diferentes praticas espaciais para ampliar suas escalas de atuacdo e
fortalecer os seus respectivos projetos territoriais. A agricultura camponesa, por meio
de relacdes multiescalares, tem criado alternativas exitosas no mercado de produtos
organicos proporcionando o fortalecimento da sua autonomia relativa com base na
Agroecologia.
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Abstract: This article addresses the market of organic products, highlighting the role
of networks for the creation of trading spaces. Based on organic production data
and on the analysis of different experiences linked to the Circuito Sul de Circulacao
e Comercializagdo de Produtos Agroecolégicos da Rede Ecovida de Agroecologia
(Southern Circuit of Circulation and Commercialization of Agroecological Products
of the Ecovida Agroecology Network), the aim was to discuss and problematize the
scales in the networks of organic products, with emphasis on the peasant agriculture.
In these terms, the market is formed by disputed territorialities, leading to conflicts
between hegemonic and counter-hegemonic agents who use different spatial
practices to expand their scales of action and strengthen their respective territorial
projects. Peasant agriculture, through multi-scale relationships, has created successful
alternatives in the organic products market, strengthening its relative autonomy based
on Agroecology.

Keywords: Agroecology, trading, peasantry, market mechanisms.

Resumen: Este artigo aborda el mercado de productos orgénicos, destacando el rol
de las redes para la creacion de espacios de comercializacién. Basandose en datos
acerca de la produccion organica y en el andlisis de diferentes experiencias vinculadas
al Circuito Sul de Circulacao e Comercializacdo de Produtos Agroecolégicos da
Rede Ecovida de Agroecologia, se ha discutido y problematizado las escalas en las
redes de los productos organicos, con destaque para la circulacién de los productos
provenientes de la agricultura campesina. En esos términos, el mercado es formado por
territorialidades en disputa, productoras de conflictos entre los agentes hegemoénicos y
contra hegemonicos, que se utilizan de diferentes practicas espaciales para ampliar su
escala de actuacion y fortalecer sus respectivos proyectos territoriales. La agricultura
campesina, por medio de relaciones multiescalares, ha creado alternativas exitosas en el
mercado de productos organicos, proporcionando el fortalecimiento de su autonomia
relativa con base en la agroecologia.

Palabras clave: Agroecologia, comercializacion, campesinado, mecanismos de
mercado.

INTRODUCAO

A exclusdo social e a degradagdo ambiental geradas pelo modelo de produgdo da
agropecudria convencional tém projetado arranjos, integrando atores do campo e da cida-
de, os quais merecem ser analisados com a devida atencdo. Essa questao esta associada a
crescente construcao de conhecimento ptblico sobre a importancia do alimento orgéanico
e a necessidade de novas relagdes de producdo e de mercado - que incorporem uma efe-
tiva ética ecoldgica e interacdes mais claras e horizontais da produgao a comercializagao.

Se, por um lado, “o capital transformou a questao ambiental em um grande nego-
cio” (Harvey, 2016, p.231), por outro surgem experiéncias diversas com potencial para
a preservacdo ambiental e a geracdo de renda. Neste escopo, situamos a Agroecologia
como uma alternativa capaz de preservar e ampliar a autonomia relativa dos camponeses,
integrando o campo e a cidade, ao promover e propor mudancas qualitativas no sistema
agroalimentar.

A Agroecologia, assim como outros movimentos de resisténcia instalados nas “fis-
suras do capitalismo” (Holloway, 2013), é resultado da agdo e da articulagdo de praticas
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espaciais insurgentes engendradas por diferentes sujeitos e instituicoes. A “fissura” é o
resultado do préprio ato de existir, o qual em um ambiente hostil remete aos sujeitos, fami-
lias, entidades, associagdes, movimentos sociais, 6rgaos publicos e empresas que apoiam a
Agroecologia, e assim a necessidade de construcdo de suas proprias politicas de existéncia.

Este texto tem como objetivo analisar aspectos do mercado de produtos organicos,
com destaque para a circulacao daqueles produtos oriundos da agricultura camponesa.
Isso com base em dados sobre a producao organica e na anélise da experiéncia do Circuito
Sul de Circulacdao e Comercializagao de Produtos Agroecolégicos da Rede Ecovida de
Agroecologia, na Regido Sul do Brasil.

A metodologia para o desenvolvimento do texto deu-se por meio de revisdo de
literatura, pesquisa em dados sobre a producao organica disponibilizados pelo Institute
of Organic Agriculture (FiBL) e International Federation of Organic Agriculture Movements
(IFOAM) e trabalho de campo. Este tltimo é resultado de uma pesquisa participante
(Brandao & Borges, 2007), ou seja, com a participacdo direta dos autores em reunides e
atividades realizadas pelas organizagdes envolvidas da Rede Ecovida de Agroecologia’.
Assim, a coleta das informacdes, o levantamento de dados e sistematizacdo de informa-
¢Oes sobre o Circuito Sul de Circulacao e Comercializacdo de Produtos Agroecolégicos
da Rede Ecovida de Agroecologia? ocorreu através de interacdes e didlogos com grupos
focais durante o periodo de 2017 a 2022.

O texto estd estruturado em trés itens: a) a “fissura” agroecolégica em face da he-
gemonia do agronegécio no Brasil; b) as dinamicas espaciais no mercado de produtos
organicos; e, c) o projeto territorial do Circuito Sul de Circulagdo e Comercializacdo de
Produtos Agroecoldgicos da Rede Ecovida de Agroecologia. Diante desta estrutura, pre-
tende-se contextualizar a importancia da Agroecologia como contraponto ao agronegdcio
convencional no cendrio econémico-agrario nacional e destacar as agdes em rede multies-
calares produzidas pelos “atores sintagmaéticos” (Raffestin, 1993) da Agroecologia, a partir
desta experiéncia concreta no Sul do pais.

A “FISSURA” AGROECOLOGICA EM FACE DA HEGEMONIA DO AGRONEGOCIO
NO BRASIL

Em obra intitulada “Fissurar o Capitalismo”, Holloway (2013) instiga a reflexao a
respeito das acdes das “pessoas comuns”, no sentido da diversidade de praticas sociais,

1 A Rede Ecovida de Agroecologia foi criada em 1998 como resultado da articulagdo do trabalho de um conjunto de insti-
tui¢des e grupos de agricultores da Regido Sul do Brasil. Ela é formada por nucleos regionais constituidos por grupos de
agricultores, ONGs, associacdes e cooperativas. Possui um funcionamento horizontal e descentralizado estruturado com
base nas coordenagdes dos nticleos e na coordenacdo geral formada por representantes de cada estado onde ela esta presente
(Ecovida, 2021).

2 Considera-se que a producéo agroecolégica rompe com a estrutura da produgdo agropecudria convencional tipica do agro-
negdcio, mas 0 mesmo nao ocorre com a produgao organica, pois ela pode preservar a mesma estrutura da produgao con-
vencional, bastando a substituicdo de insumos, conforme orienta a legislacdo vigente, para que os produtos dela oriundos
sejam considerados organicos. Por forca da legislacao, o produto organico pode ter origem em diferentes sistemas organicos
de producdo agropecuaria e industrial (ecolégico, biodinamico, natural, regenerativo, biolégico, agroecolégico, permacul-
tura e outros que atendam os principios da Lei n. 10.831, de 23 de dezembro de 2003) (Brasil, 2003). O termo “produto orga-
nico” é, portanto, genérico, e neste texto sera utilizado inclusive quando for em referéncia aos produtos oriundos do sistema
agroecolégico de producao. O contexto informard ao leitor o sistema que o originou.
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espaciais e temporais que se apresentam como movimentos de “recusa-e-criagao” em
face de um sistema-mundo marcado pela desesperanca. O autor convida a apreender as
contradi¢des do mundo moderno de maneira diferente, redirecionando o olhar (e a teoria)
para a constituicao das “fissuras”, isto €, para os espacos e tempos criados cotidianamente
nos intersticios do capitalismo em benemérito da realizagdo de acdes que agreguem sig-
nificados, concretos ou simboélicos, a existéncia.

Holloway (2013, p.12) explica que, “a abertura de fissuras é a abertura de um mundo
que se apresenta como fechado. E a abertura de categorias que em sua superficie negam
o poder do fazer humano, para descobrir em seu ntcleo o fazer negado e encarcerado”.
Assim, consideram-se as préticas agroecoldgicas como experiéncias de abertura de “fissu-
ras” no capitalismo; sendo elas, concomitantemente, uma recusa e uma criacdo. Um fazer
social e territorial diferente, baseado na pluralidade e na reconexao com os ambientes que
contrasta com a aparente solidez monocultural e com o pressuposto da dominagao inerente
a agricultura convencional e ao modelo de desenvolvimento do agronegécio.

A “tissura” agroecolégica compreendida aqui é prenhe dessa “dialética da inade-
quacao” (Holloway, 2013). A recusa em adequar-se a um sistema produtivo que aliena e
explora, conscientemente ou por forca da necessidade - um principio latente nos desafios
da transicao/conversao agroecolégica -, produz um movimento dialético de crise e res-
significacdo em direc¢do a criacdo continuada do novo, seja ele produtivo, organizacional,
ético, estético, etc. Nesse sentido, importa salientar que a agroecologia nao representa
uma volta ao passado, mas sim expressa, com simplicidade e com base nos limites impos-
tos a sua expansao, um equilibrio dindmico com grande potencial de flexibilidade e de
inovacdo (tipico das territorialidades camponesas) diante dos desafios enfrentados pela
humanidade - especialmente aqueles atrelados a degradagao ambiental e a inseguranca
alimentar e nutricional®.

A crescente pressdo exercida sobre os agricultores camponeses para extragao de
excedentes altamente escoaveis nos mercados internacionais de commodities esta alinhada
a processos multiescalares e sinergicamente coordenados de monopolizagao do territério
e de territorializacdo do monopélio pelo capital (Oliveira, 2001, 2012), consubstanciando
o que se designa por agronegoécio. O agronegécio compreende um “[...] complexo de
sistemas, cuja formacdo vem acontecendo durante as diversas fases do capitalismo. O
capital articulou os sistemas de modo a ampliar o processo de acumulacdo capitalista”
(Fernandes, 2013, p. 30).

Mercados, estruturas de armazenamento e escoamento, conhecimentos, tecnologias,
insumos e recursos financeiros sao concentrados corporativamente e funcionam, sob a
égide do modelo de desenvolvimento do agronegoécio, tanto para elevar a producdo em
larga escala de mercadorias, como para garantir a “sujeicdo da renda da terra ao capi-
tal” (Martins, 1981). Desta forma, o que produzir e como produzir estdo condicionados,

3 De acordo com a Rede Brasileira de Pesquisa em Soberania e Seguranca Alimentar e Nutricional (Rede Penssan), em 2022,
33,1 milhoes de pessoas passavam fome no Brasil e mais da metade da populagao brasileira (58,7%) convivia com algum
grau de insegurancga alimentar (leve, moderado ou grave). Segundo a pesquisa, o pais regrediu para um patamar equiva-
lente ao da década de 1990. Disponivel em https:/ / pesquisassan.net.br/2o0-inquerito-nacional-sobre-inseguranca-alimen-
tar-no-contexto-da-pandemia-da-covid-19-no-brasil /. Acesso em 14 de jun. de 2022.
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inexoravelmente, a l6gica de constru¢do de heteronomias; condicdo capaz de viabilizar
distintas apropriagdes da “mais valia social” (Harvey, 2018), isto ¢, da riqueza gerada pela
familia agricultora, posta em circulagao e apropriada por distintos segmentos econdmicos
nao agricolas - como empresas de maquinas e insumos, (agro)industrias, bancos, capital
comercial, entre outros.

Além da massiva exclusdo e marginalizacdo dos agricultores familiares e camponeses
(Mazoyer e Roudart, 2010), a escalada da degradagao ambiental, a contaminacdo da agua
e dos solos, das pessoas e dos alimentos (Bombardi, 2017) deflagradas pela intensificacao
da agricultura convencional, calcada no paradigma da quimificacdo, sdo resultados dessa
racionalidade que aliena para explorar e espoliar os recursos naturais. A sustentabilidade
ecoldgica desse modelo de exploracdo agricola apresenta fragilidades, com efeito, caso
corrobora-se que desde um ponto de vista econdmico, um capitalismo, mesmo que carac-
terizado por praticas adjetivadas como sustentaveis, continua expressando um sistema
econdmico-social sempre em expansao (O’Connor, 2002). E nas fragilidades e nos pontos
de tensdo do modelo hegemonico, por conseguinte, que as lupas devem ser posicionadas
para identificagdo de possiveis “fissuras”.

A partir de 1970, o espago agrario brasileiro passou por significativas transforma-
¢oes em funcdo da intensificagdo do modelo produtivo alicercado na economia primaria e
agroexportadora. O circuito das commodities agricolas é uma de suas facetas, a qual implica
como coroldrio forte pressao junto aos ambientes (populacdes e ecossistemas) onde é ter-
ritorializada. Pode-se considerar, ainda, que a propagacao em escala mundial do padrao
de consumo alimentar centrado no complexo proteico repercute diretamente nos sistemas
agropecudrios nacionais (Paula, 2017). No caso brasileiro, isso se reflete na importancia
da producao da soja e da carne para o mercado internacional.

No ano de 2020, os produtos ligados ao setor primdrio constaram, considerando-se
o valor, entre os principais itens das exportacdes do Brasil: 1. Soja e derivados (13,4%); 2.
Minérios de ferro e derivados (12,3%); 3. Oleos brutos de petréleo e derivados (9,2%); 4.
Actcar de cana (4,1%); 5. Carne de aves e carnes bovinas congeladas (3,1%); e 6. Celulose
(2,7%) (OEC, 2020). A China (31,7%), os EUA (10,2%) e a Argentina (4 %) foram os principais
destinos das exportacdes do Brasil. Embora, no ano de 2020, o Brasil tenha se posicionado
como a 12° economia mundial em termos de PIB, sua complexidade econdmica, conforme
o Observatorio da Complexidade Econdmica, era de apenas 0,44, o que representou o 47°
lugar entre 127 paises analisados (OEC, 2020).

De acordo com dados da Companhia Nacional de Abastecimento - CONAB, a area
cultivada com soja, o principal produto de exportagao brasileiro, aumentou de 18 milhdes
de hectares em 2002 para 33 milhdes de hectares em 2015/16, um acréscimo de 79% em
13 anos. Os dados referentes a venda de agrotéxicos por cultura revelam que, em 2015, a
cultura da soja mobilizou 52% do total de agrotéxicos comercializados. Se forem adicio-
nadas a soja as culturas da cana e do milho, a venda de agrotéxicos para atender a essas
trés culturas representou 72% (Bombardi, 2017).

No espaco agrario brasileiro, ha uma dupla pressao por obtencao de ganhos de
produtividade com recursos naturais (Delgado, 2012). De um lado, a incorporacao de
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novas areas ao espago econdmico explorado, atual e potencial, a exemplo da fronteira
agricola do MATOPIBA®. Nestes novos territérios do agronegocio, a expansdo agricola
exerce consumo crescente de recursos naturais nao produzidos pelo trabalho humano -
solos, dgua, biodiversidade, florestas nativas, luminosidade, condi¢des climaticas, etc. De
outro lado, nas zonas de agricultura ja consolidada, a exemplo das &dreas de agricultura
de base familiar do Sul do Brasil, “[...] havera certamente pressao crescente por aumento
de produtividade do trabalho mediante intensificagdo do pacote tecnol6gico agroquimico,
com consequéncias ambientais também predatorias sobre o meio ambiente” (Delgado,
2012, p. 115).

Sao aspectos que configuram a questao agréria brasileira no século XXI, um “modelo
agrario/agricola de uso dos recursos naturais” (Porto-Gongalves, 2001) marcado, sobretu-
do, pelo tempo rdpido em que se intensifica a “commoditizagio” do territério, conduzindo
ao avango e ao adensamento da construgao de um legitimo “espago nacional da economia
internacional” (Santos, 1996).

Tal “morfodinamica” da questao agraria brasileira, ao passo que é a expressao da
territorializagdo de resultados pretendidos, reproduz contraditoriamente suas “fissuras”,
seus pontos de instabilidade e, fundamentalmente, acirra as conflitualidades e o lastro de
inadequacdo ecolégica, haja vista que “a superexploracdo do trabalho [...], assim como a
superexploragdo dos recursos naturais se amalgamam na abordagem histérico-concreta
do agronegdcio brasileiro dos anos 2000” (Delgado, 2012, p.117).

As préticas agroecolédgicas que produzem seu existir nas fronteiras da (in)adequacao
ao modelo econdmico-organizacional e técnico-produtivo hegemonico desbloqueiam um
mundo aparentemente coeso e fechado para instalarem-se, exercer pressao e, na medida
do possivel, dilatar seus locus do outro mundo possivel. Como afirma Fernandes (2013, p.
228), “essas duas condigdes, a reproducao ampliada das contradigdes do capitalismo e da
politica camponesa de construgdo de sua existéncia, geram a conflitualidade que projeta
diferentes modelos de desenvolvimento”.

A agroecologia apoia-se no contetido de distintos saberes (ecolégicos, econémicos e
culturais) para o desenvolvimento de projetos fundamentados na ampliacao das autono-
mias relativas ao capital (Eduardo, 2014). Autonomia que nao significa autossuficiéncia,
como nos adverte Dematteis (2007), pois nao implica em fechamento com o exterior, mas
na capacidade de autogoverno das relacdes de territorialidade (internas e externas) e de
autoprojecao de um desenvolvimento centrado nessas relagoes.

E neste contexto que o mercado se torna elemento central para a andlise, pois sdo nas
territorialidades em disputa no mercado que as conflitualidades entre diferentes sujeitos
e/ou grupos econdmicos se manifestam. A ampliagdo da autonomia camponesa, hoje mais
do que em periodos pretéritos, revela-se na relacdo que o campesinato desenvolve com
o mercado. As préticas agroecolodgicas de producao e de criagdo/insercao nos mercados
revelam uma grande flexibilidade por parte das familias e das organizacées camponesas

4 O acronimo MATOPIBA diz respeito a por¢des dos estados do Maranhao, Tocantins, Piaui e Bahia. Esse recorte espacial é
caracterizado pelas contundentes transformacdes deflagradas pelo avanco da Fronteira Agricola brasileira nos tltimos anos.
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em construirem suas existéncias nas “fissuras” de insustentabilidade ambiental inerente
ao modelo convencional de agricultura.

AS PRATICAS ESPACIAIS NO MERCADO DE PRODUTOS ORGANICOS

O sistema agroalimentar no periodo técnico-cientifico-informacional (Santos, 1996)
é formado por um conjunto de redes de abrangéncia espacial diversa. Ao mesmo tempo
em que estratégias hegemonicas de producao, divulgacao e comercializacdo dos produtos
alcancam escalas internacionais, também existem importantes agdes locais ou regionais
contra-hegemonicas.

Nao se trata de dicotomizar a existéncia de logicas mercantis globais, de outras,
necessariamente, locais ou regionais. As inovagdes técnicas possibilitam aos diferentes
grupos, mesmo que com intensidades distintas, ampliar e diversificar a sua atuacdo,
tornando a acdo multiescalar um componente comum aos agentes produtores do espaco,
aqui, em especial, o espago agrario.

O crescimento do mercado de produtos orgéanicos acompanha a tendéncia de cres-
cimento mundial dos produtos que proporcionam satide e bem-estar, estimulado também
pela desconfianca dos impactos para a satide e para o ambiente dos insumos quimicos
manipulados pela indtstria (Dias, Schultz, Schuster, Talamini & Révillion, 2015). De acor-
do com os dados do ano de 2018, a producado organica ocupava 1,5% da area agricola do
mundo, distribuida em 186 paises, com cerca de 2,8 milhdes de produtores em 7,5 milhdes
de hectares (FIBL, 2020). Austrélia, Argentina e China, respectivamente, possuiam as trés
maiores 4reas de produgao, enquanto que India, Uganda e Etiépia configuravam-se como
0s paises com o0 maior nimero de produtores (FIBL, 2020).

O mercado de organicos movimentou quase 97 bilhdes de euros em 2018. Estados
Unidos da América, Alemanha e Franca eram os trés maiores mercados para os alimentos
organicos, movimentando mais de 60 bilhdes de euros em vendas no varejo no mesmo ano.
América do Norte e Europa concentram 87% do valor de venda do mercado, enquanto
que Asia 10%, Oceania 2% e Ameérica Latina 0,8% do valor total (FiBL, 2020). Os dados
da producao e do mercado de organicos indicam a existéncia de um centro de consumo:
EUA e Europa ocidental.

Os produtos organicos podem ser encontrados em diferentes canais, mas deve-se
considerar a centralidade dos supermercados na comercializacdo desses alimentos. De
acordo com Oosterveer, Guivant e Spaargaren (2010), no setor alimentar, diante do carater
global assumido pela producado e consumo, ainda na década de 1990, os supermercados
assumiram a principal posicdo na comercializagcao dos alimentos sustentaveis ou verdes.

Os supermercados possuem, por sua vez, apesar da importancia na comercializacao
de alimentos, um conjunto de regramentos que, nado raro, dificultam a participacdo de
agricultores camponeses cuja produgao dificilmente contempla a regularidade, a padro-
nizagao e a quantidade desejada pelas grandes redes varejistas. E reconhecida pela litera-
tura a dificuldade de agricultores camponeses lidarem com esse tipo de mercado (Finatto
e Corréa, 2010; Silveira e Guimaraes, 2010). Assim, a agricultura de base familiar tem
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diversificado canais de comercializagao da produgao, utilizando mercados institucionais,
feiras ecoldgicas, lojas especializadas, supermercados e exportacdo - particularmente no
chamado comércio justo (Silveira e Guimaraes, 2010).

O publico que frequenta esses espagos para consumir os produtos é diverso. Apesar
de o perfil dos consumidores organicos estar geralmente associado a um grupo com maior
nivel de escolaridade e de classe média ou alta (Silva, Cardoso, Souza & Almeida, 2013;
Andrade e Bertoldi, 2012), ja é possivel identificar mudanca no perfil sociodemografico dos
consumidores de produtos organicos (Pereira, Miiller, Rodrigues, Moutinho, Rodrigues
& Botelho, 2015), ou seja, os consumidores possuem um perfil mais difuso em relagao a
renda, a escolaridade e as motivacdes para a compra.

O predominio do consumo de produtos altamente processados, cuja matéria-pri-
ma foi produzida por sistemas agropecuérios baseados em insumos quimico-industriais,
explica-se, principalmente, por questdes de ordem politico-econémica e cultural. Com
o objetivo de mudar essa situagdo e possibilitar, a um sé tempo, a producdo camponesa
e a democratizacdo do acesso aos produtos organicos, o trabalho de atores vinculados a
Rede Ecovida de Agroecologia é um exemplo da constru¢do de mecanismos alternativos
de mercado. Para Perez-Cassarino e Ferreira (2013, p.187), as organizacdes vinculadas a
Rede buscam

[...] estender a influéncia de sua concepgao de sustentabilidade e equidade social para
espagos além da realidade rural, por meio da proposicao e realizacdo de mecanismos
alternativos de mercado, que se propde a fortalecer as dimensdes sociais, culturais e
ambientais em relagdo a primazia da esfera econdmica e mercantil, caracteristica do
perfil do atual sistema agroalimentar hegemonico.

Nesse sentido, Souza (2015) ressalta que, apesar das experiéncias de contiguidade
espacial e relacOes face a face terem perdido importancia no atual periodo do capitalismo,
as relagdes sociais no ambito local e regional também se relativizam e ganham nova di-
mensao com a forca das redes. Podemos citar como exemplos dessa situagao os canais de
comercializacdo alternativos para a producado agroecolégica, como o caso do Circuito Sul
de Circulagao e Comercializacdo de Produtos Agroecolégicos vinculado a Rede Ecovida.

A constituicao do Circuito Sul de Circulacao e Comercializacao de Produtos
Agroecoldgicos da Rede Ecovida de Agroecologia

O Circuito Sul de Circulacao e Comercializagdo de Produtos Agroecolégicos da
Rede Ecovida de Agroecologia é uma experiéncia pioneira no Brasil. Caracteriza-se, de
modo geral, por concatenar uma rede de sujeitos que atuam com Agroecologia no Sul
do Brasil, envolvendo, concomitantemente, quatro dimensdes: 1) producao; 2) certifica-
cdo participativa; 3) logistica/circulacdo; e 4) comercializagdo. A base organizativa do
“Circuito Sul” assenta-se na experiéncia historica que resultou na criacao da Rede Ecovida
de Agroecologia (Arl, 2007; Radomsky, 2010) no final da década de 1990: constituida com
o intuito de promover um processo inclusivo, ético e autogestionado (pelos préprios
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agricultores e consumidores - sistema conhecido como “participativo”) no que tange a
certificacdo da qualidade organica dos alimentos®.

Na condicao de prética contra-hegemonica, a Agroecologia avangou com base no
principio dialético da contradicdo do real. O movimento em torno da “agricultura alter-
nativa” nos anos 1970, desdobrou-se em (a) praticas produtivas concretas, (b) na evolucao
dos processos organizativos dos produtores e dos consumidores, (c) na preméncia pela
certificacdo/ garantia da conformidade organica dos alimentos (e dos debates a respeito
das metodologias possiveis) e (d) nas estratégias empreendidas para as distintas dindmicas
espaciais de comercializacdo. O “Circuito Sul” é resultado dessa dialética agroecolégica.

Desde a primeira década dos anos 2000, a Rede Ecovida de Agroecologia constituiu
um Grupo de Trabalho (GT) visando ampliar as discussdes e o conhecimento sobre os
diferentes formatos de comercializagdo, bem como produzir ponderagdes a respeito de
seus limites e desafios em sua &rea de abrangéncia (Regido Sul). Elevar a Agroecologia a
condi¢do de um modo economicamente viavel de produzir e de viver no campo inclui,
necessariamente, a construgao de consciéncia (ambiental, social e de classe), a adogao das
melhores praticas possiveis de manejo e o desenvolvimento de uma visao, progressiva-
mente, mais refinada sobre os mercados e as distintas estratégias de comercializagao.

Enquanto a l6gica da mercadoria fragmenta exacerbadamente a experiéncia cotidiana
(determinadas pessoas produzem, outras certificam, alguns distribuem os produtos ou
as informacdes, etc.), a forma agroecolégica de ser e estar no mundo é caracterizada pela
integracao das distintas dimensdes da territorialidade (econémica + politica + ambiental
+ cultural). O agir pautado na disputa territorial, como é o caso do fazer agroecolégico no
Brasil, coloca a esses sujeitos o desafio de prover por conta prépria (e em conjunto “com
os seus”, dai o embrido da consciéncia de classe) as condi¢gdes de sua reprodugao social
e da reproducao ecolégica de seus territorios. Um desafio que projeta uma experiéncia
integral de vida, mas que também implica em incertezas, em vulnerabilidades e em um
gasto de energia social consideravel.

Conforme entendimento do GT de comercializacao da Rede Ecovida, apesar da
dinamica territorial da agroecologia no Sul do Brasil comportar uma multiplicidade de
experiéncias concretas, as limita¢des oriundas dos excessivos localismos dos mercados,
do exiguo volume escoado, da efémera diversidade de alimentos ofertados regularmente
e dos desperdicios dos “produtos da safra” em cada regido (disponiveis em maior volu-
me em determinado momento do ano), eram recorrentes na esfera das experiéncias de
comercializacdo no &mbito das familias e organizacdes da Agroecologia.

Em paralelo aos trabalhos deste GT, a partir do ano de 2006, outro grupo vinculado a
Rede Ecovida passou a produzir sinergias territoriais com a intencionalidade de construir uma
articulacdo que viabilizasse um sistema de distribuicao de produtos organicos. Essa articulacao

5 O processo participativo resultou, inclusive, na legislacdo que trata da certificacdo organica no Brasil. A modalidade de cer-
tificacdo participativa, em que os sujeitos diretamente envolvidos com a producao organica sdo os responsaveis pela certifi-
cacdo, é resultado direto deste contexto. O Decreto Federal n° 6.323, de 27 de dezembro de 2007 define os Sistemas Participativos
de Garantia da Qualidade Orgéanica como o “conjunto de atividades desenvolvidas em determinada estrutura organizativa,
visando assegurar a garantia de que um produto, processo ou servigo atende a regulamentos ou normas especificas e que
foi submetido a uma avaliacdo da conformidade de forma participativa” (Brasil, 2007).
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deveria ser capaz de por em movimento os produtos com dificuldade de escoamento e de
ampliar a capacidade de comercializagdo por meio de feiras, grupos de consumidores, pe-
quenos estabelecimentos comerciais, restaurantes, padarias e mercados institucionais. Estava,
assim, territorializada a iniciativa do Circuito Sul de Circulac¢do e Comercializa¢io de Produtos
Agroecologicos da Rede Ecovida de Agroecologia, espaco de articulacao que, posteriormente,
passou a responder pelo proprio GT de comercializacdo da Rede Ecovida.

A primeira “rota” do Circuito Sul (mapa 01), estruturada em 2006, tinha como trajeto
os municipios onde situavam-se as seguintes associa¢des integrantes da Rede Ecovida de
Agroecologia: Trés Arroios/RS (Ecoterra®), Lages/SC (Ecoserra’), Porto Unido/SC-Unido
da Vitoéria/PR (Afruta®), Lapa/PR (Cooperativa Terra Livre), Curitiba/PR (AOPA®) e
Adrianépolis/PR - Barra do Turvo/SP (Cooperafloresta®). Nesses municipios, as orga-
nizacoes citadas constituiram-se como “nés” centrais, chamados de “Estacoes-Ntcleo” e
foram articulando, em municipios e em regides préximas, pontos de conexdo intermediarios
e vinculados ao seu proprio planejamento.

Figura 01: Rota Circuito Sul de Circulacao e Comercializacao de Produtos Agroecolégicos da Rede
Ecovida de Agroecologia (2006).
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Fonte: coletivo de organizacdes que integram o Circuito Sul de Circulagdo e Comercializagdo de Produtos
Agroecolégicos da Rede Ecovida de Agroecologia (2020).

6 Associacao Regional de Cooperacao e Agroecologia

7 Cooperativa Ecolégica dos Agricultores, Artesaos e Consumidores da Regido Serrana
8 Associagdo dos Produtores Ecolégicos de Porto Unido

9 Associagdo para o Desenvolvimento da Agroecologia

10 Associacdo dos Agricultores Agroflorestais de Barra do Turvo e Adrianépolis
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Todas as organizacdes compartilhavam do mesmo problema: o excedente produtivo
de determinados alimentos organicos e sua impossibilidade de escoamento nos mercados
conhecidos até o momento. A Cooperafloresta destacava-se com consideravel producao de
banana, inhame e pupunha. A Ecoserra, com cebola, maca e moranga cabotia. A Ecoterra
com uma produgao consideravel de citrus, batata-doce e abacate. Todas as organizacdes
com potenciais concretos de aumentar o nimero de familias envolvidas, do ponto de vista
produtivo, mas com limites flagrantes na esfera da comercializagao.

Ja a AOPA tinha condic¢des de adquirir quantidades consideraveis de produtos e de
distribuir nos espacos de comercializagao de Curitiba-PR, contudo necessitava otimizar suas
estratégias de mercado com expansdo, diversificacdo e regularidade dos fornecimentos.
Esse era o desafio do processo: as “rotas” viabilizariam a conexao entre regides produtoras
e regides consumidoras, repercutindo-se na articulagao de trocas e do estabelecimento de
redes de comercializa¢do ao longo do trajeto das Estacdes-Ntcleo.

Essa organicidade foi sendo gradativamente aprimorada e refletiu na reducdo dos
desperdicios de producao, na agregacdo de renda e na ampliacdo do namero de familias
inseridas nas dindmicas agroecolégicas. Cada associacdo ou cooperativa, isoladamente, nao
lograria éxito em manter uma relacdo de mercado calcada na regularidade e na diversidade
de alimentos organicos ofertados ao longo do ano. Foi necessaria uma estratégia coletiva
para resolucao de impasses locais. Logo, a articulacdo entre as Estagdes-Nucleo, importa
ressaltar, ndo se apoiou apenas em uma oportunidade de construgao social e territorial de
mercado para a Agroecologia.

Assim como os estudos logisticos e os planejamentos produtivos, as questdes po-
liticas e éticas sempre foram matérias de alta relevancia para o desenho e a coesao entre
os atores do “Circuito Sul” (Magnanti, 2008; Eduardo, Klein & Gongalves, 2020), a saber:

a) Encurtar a distancia entre produtores(as) e consumidores(as), estabelecendo
relacOes éticas e solidarias;

b) Oportunizar a insercao de familias na Agroecologia, sobretudo certificadas pela
Rede Ecovida de Agroecologia (Associagdo Ecovida de Certificagdo Participativa)
e que adotassem um sistema produtivo diversificado (menos vulneravel eco-
nomicamente - tanto para a estagdo quanto para o agricultor, e, por extensao,
para o “Circuito Sul” - em face da monocultura);

c) Cada Estacao-Nucleo, ao realizar sua comercializagao através do “Circuito
Sul”, concomitantemente, tem o compromisso de adquirir produtos de outras
Estacoes-Nucleo, para que os caminhdes ndo circulem ociosamente ao longo
das rotas e ampliar a oferta de alimentos organicos;

d) A cada quarenta e cinco dias, no méximo, ocorre uma reuniao itinerante entre os
representantes das Estagdes-Ntcleo do circuito. Nesses momentos, sao tomadas
decisdes sobre as estratégias logisticas e de comercializacdo, sobre a formacao de
precos e sdo realizados os acertos financeiros entre as Estagdes-Ntucleo. Todas
as operagdes sao transparentes entre os envolvidos. A identidade, as rela¢des
de confianga e a coesdao do grupo vao se otimizando, paulatinamente;
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e) Cada Estacdo-Ntucleo possui autonomia interna de gestao produtiva, logistica
e financeira. Ha estacdes, por exemplo, que ofertam seus produtos levando
em consideragao os precos de mercado; ja outras, possuem um planejamento
exclusivamente interno para a composicao dos precos;

f) Primar pelo estabelecimento de relacdes de mercado com foco nos pequenos
estabelecimentos, nas feiras-livres e no mercado institucional.

Outra caracteristica marcante da experiéncia esta relacionada ao elevado grau de
autonomia relativa e de autogestao que os sujeitos do “Circuito Sul” mantém ao longo de
quase todo o processo: produzem com base nos preceitos agroecolégicos; a certificagao é
viabilizada por um Sistema Participativo de Garantia; o acompanhamento técnico é rea-
lizado por organizacdes e entidades vinculadas a Rede Ecovida; o trabalho nas Estacoes-
Nrtcleo é realizado pelos proprios agricultores; os veiculos utilizados sao de propriedade
dos agricultores e sdo eles ou seus filhos, em sua maioria, os motoristas e a comercializagao
é realizada, prioritariamente, com organizagdes e empreendimentos “parceiros”.

As distintas “rotas” logisticas sdo estruturadas articulando as Estacdes-Ntcleo e os
parceiros comerciais em cada estado. As principais Estacdes-Nucleo do Circuito, em ter-
mos de densidade de interagdes', em 2021, compreendiam as organizacdes e localidades
apresentadas no quadro 01.

Quadro 01: principais Estagdes-Ntcleo do Circuito Sul de Circulagido e Comercializacao de Produtos
Agroecologicos da Rede Ecovida de Agroecologia (2021).

Estado(s) Estacdes-Ntucleo

Associacao Regional de Cooperagao e Agroecologia - ECOTERRA (Trés Arroios); Cooperativa
Rio Grande do Sul |Econativa Serra (Ipé) e Litoral (Trés Cachoeiras); Agroindustria Carraro (Vacaria); e Suliani
Alimentos Organicos e CAORE (Central de Alimentos Organicos e Ecolégicos, Caxias do Sul).

Cooperativa de Organizagédo, Producado e Comercializac¢do Solidaria do Planalto Norte/SC -
Santa Catarina COMSOL (Irineépolis); Organicos Serrano (Sao José do Cerrito) e Cooperativa Ecolégica dos
Agricultores, Artesdos e Consumidores da Regido Serrana - ECOSERRA (Lages).

Estagao-Nucleo Curitiba (coletivo de organizacdes), Cooperativa de Agricultores Organicos
e de Producdo Agroecolégica - COAOPA (Colombo/PR); Cooperativa de Familias de
Agricultores Ecolégicos de Sao Mateus do Sul - COFAECO (Sao Mateus do Sul/PR);
Cooperativa dos Agricultores Agroflorestais de Barra do Turvo, Adrianépolis e Bocaitiva do
Sul - COOPERAFLORESTA (Barra do Turvo/SP, Adrianépolis/PR e Bocaitiva do Sul/PR) e
Estagao-Nucleo Sdo Paulo (coletivo de organizacdes, cidade de Sao Paulo).

Parana e Sao Paulo

Fonte: coletivo de organizacoes que integram o Circuito Sul de Circulacdo e Comercializacdo de Produtos
Agroecolégicos da Rede Ecovida de Agroecologia. Organizacao: autores, 2022.

O Circuito Sul envolve mais de 1.600 familias e organizacdes de assessoria que atuam
em diferentes etapas entre a produgao e o consumo final (CETAP, 2020). A diversidade pro-
dutiva é uma tonica nesse processo. Somente na Estacao-Ntcleo da Ecoterra/RS, em 2020,
foram escoados, aproximadamente, 35 toneladas de alimentos organicos semanalmente e o

11 Especialmente direcionado as demandas do Programa Nacional de Alimentacao Escolar (PNAE).

12 Cabe ressaltar que héd dezenas de outras organizacdes, empresas e familias envolvidas nessa articulacdo, incluidos nessa
rede de variadas formas e situados também nas regides Nordeste, Centro-Oeste e Sudeste do Brasil. Outra observagao é
de que o “Circuito Sul” é uma articulacdo muito dindmica e sua composicao mais geral esta em constante evolucdo. Aqui
apresentamos, tao somente, as articulagdes mais coesas pertencentes a experiéncia analisada.
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planejamento produtivo para o ano de 2022 considerou 80 itens produzidos pelas familias
da associagao, incluindo alimentos in natura e processados.

Ha conexdes com outros estados, como Sao Paulo, Minas Gerais e Bahia e se en-
contram em diferentes fases de consolidagao. O desafio logistico da agenda diz respeito
a formar um Circuito Agroecolégico Nacional, concatenado e inspirado na experiéncia
pioneira do Circuito Sul.

Ademais, as praticas agroecolédgicas inscrevem-se geograficamente através do mo-
vimento de territorializagdo das intencionalidades e dos projetos de seus “atores sintag-
maticos” (Raffestin, 1993). Sdo sinteses sempre refeitas de “projecdes espaciais de relacoes
de poder”, como argumenta Souza (1995 e 2009). Consubstanciam, portanto, territorios e
territorialidades em suas l6gicas especificas de apropriacdo e producdo do espaco.

No caso estudado, a territorializagdo da agroecologia esta calcada em mudancas
progressivas nas territorialidades, de formas “passivas” (heterénomas e desconexas am-
bientalmente), para formas “ativas” (com maior incidéncia de autonomia e de conexao
com o ambiente nos projetos de desenvolvimento territorial). Na construcao das formas
“passivas de territorialidade” (Dematteis, 2008), com efeito, os sujeitos tém seus com-
portamentos pré-definidos e estdo sujeitos a estruturas de controle baseadas em acordos
sinérgicos as expectativas da exterioridade (a exemplo da avicultura moderna integrada
ou do complexo convencional da soja).

Esses sujeitos ndo desenvolvem seus projetos e, por isso, ndo articulam formas de
desenvolvimento territorial com maior autonomia e engajamento com o ambiente, como
expressas nos processos de “territorialidades ativas” (Dematteis, 2008; Dematteis & Governa,
2002) presentes na dindmica territorial do Circuito Sul de Circulagdo e Comercializacao
de Produtos Agroecolégicos da Rede Ecovida de Agroecologia.

CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento da Agroecologia tem agregado novos elementos a questao
agraria e complexificado os sentidos da luta na terra e pela vida (envolvendo, frise-se, o
campo e a cidade). Sendo assim, para a Geografia, abre-se um campo fértil a investigacdo e
a intervencdo, pois a Agroecologia agrega uma importante e inevitavel conotacdo espacial:
em sua esséncia, trata-se de uma forma de produzir em cooperacdo com as dindmicas da
natureza e em sintonia com os distintos patrimonios culturais.

A Agroecologia, inclusive, serve de base para a sustentacdo de propostas (politicas,
produtivas e tecnolégicas) a respeito de outros arranjos possiveis para alinhar, concomi-
tantemente, a producdo de alimentos com os desafios contemporaneos da preservacao
ambiental e da inclusdo social. Logo, o mercado constitui-se como elemento central para
viabilizar esta produgdo. Praticas espaciais contra-hegemonicas materializadas em redes
de solidariedade, cooperacdo e complementaridade possibilitam a ampliacao da autonomia
relativa dos agricultores camponeses e a territorializacdo de um projeto de desenvolvi-
mento distinto ao do agronegocio.
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O projeto de autonomia, inerente a constituicdo e organizagdo do Circuito Sul de
Circulacao e Comercializagdo de Produtos Agroecolégicos da Rede Ecovida de Agroecologia,
foi construido em rede, por “fazeres-coletivos” (Holloway, 2013). Foram criadas relacoes -
materiais e imateriais - demarcadas e construidas pelas redes de sujeitos e organizacdes de
agricultores ao instituirem suas praticas espaciais voltadas para producao e comercializagao
agroecologica. Inicialmente, isso ocorreu nas unidades de producéo e, posteriormente, nas
comunidades, articulando agricultores camponeses de diferentes municipios e estados. A
efetividade da producao agroecoldgica exigiu a combinacdo de acdes em varias escalas.

A materializagdo das redes de comercializacdo permitiu aos agricultores articular
escalas de producdo e consumo, tornando os produtos organicos acessiveis a um publico
mais amplo. O Circuito Sul, pela capacidade de fortalecer a agricultura camponesa, repre-
senta um importante mecanismo na construcao territorial de mercados para a Agroecologia.
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