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Resumo: Em 1995 Umberto Eco escreveu que se Hitler tivesse sido vitorioso, provavelmente hoje
estariamos usando o alemao como lingua universal. No entanto, alguns autores salientam que a
expansdo da lingua inglesa, que resultou em seu atual status de lingua franca, assentou-se sobre os
escombros do Império Britanico. Facilitada por sua ado¢do como segunda lingua nas ex-coldnias,
a rapida aceitagdo do inglés nas mais remotas partes do globo foi também resultado da ascensdo
dos Estados Unidos no pos-guerra. Percebida ora como ameaca ora como oportunidade, a lingua
inglesa se expande e avanga sobre os dominios educacional e cultural. Neste artigo apresentare-
mos as repercussdes da lingua inglesa em diversos paises, a partir de textos publicados na revista
English Today, periodico especializado em estudos sobre as transformacdes da lingua inglesa e seu
impacto nas diversas partes do mundo.

Abstract: In 1995 Umberto Eco wrote that if Hitler had won, today we would probably be speaking
German. However, some authors highlight that the expansion of the English language, up to its
status as a lingua franca, was built on the ruins of the British Empire. This indeed facilitated the
process that led to the rapid acceptance of English in all corners of the world. It added to the rise
of the United States as the economic power after World War Il. Sometimes seen as a threat,
sometimes as an opportunity, the English language expands and advances over educational and
cultural domains all over the world. In this article we present the influence of that language in
countries related to the aftermath of that war as they appear in articles recently published by the
journal English Today.
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1. Introducéo

Conforme apontaMoita L opes (2005) existe estreitaligacéo entrelinguase
politica, entrelinguas e projetos de nagdo. Governantes desde aantiguidadejatinham se
dado contadisso. Paraosimpérios, o uso deumalinguafrancafoi instrumental para
preservacao do poder e pararedizacdo do comércio. Aslinguassdo, portanto, instrumen-
tosde dominac&o edeidentidadenacional.

Atualmente, quando a idéia de nacdo sofre abalos em funcdo da chamada
“globalizagdo” egpagamento defronteiras, ass stimosaascensdo dalinguainglesacomo
umalingua franca nosquatro cantos do planeta. ParaDavid Crystal (1997) umalingua
dcancastatusglobal genuinamente quando é reconhecidacomoinstrumento de comuni-
cacao em todos os paises. Diversos autores tém abordado ahegemoniaal cancadapela
linguainglesano inicio do século 21 como conseqiiénciadaascenséo dos Estados Unidos
no periodo pds-guerra. A Segunda GuerraMundial marcaoinicio daescaladadessa
linguaque éhoje“amada’ e“odiada’ comigual intensidade. Em menosde 70 anos, ela
passadelinguado Império Britanico paraalinguado |mpério Americano.

Essa“transferénciade poder” pode ser atribuidaao aguecimento econbmico
dos Estados Unidos pelasuaparticipagao durante a Segunda Guerra, com aexpansio da
industriae do crescimento tecnol 6gico advindos do esforgo bdlico edefortalecimento do
mercado financeiro mediante empréstimos paraareconstrucéo da Europadevastada.

O escritor John Wallis, citado por Crystal (1997), escreveu no prefacio desua
gramaticadeinglés:

Resolvi escrever umagraméticadeinglés porque existe umagran-
de demanda de estrangeiros que querem compreender variostra-
balhos importantes que estédo em nossa lingua (inglés)”. Todos
ostiposdeliteratura estéo disponiveisem inglés. Sem querer me
gabar, posso dizer que éraro qual quer tipo de conhecimento, que
vaha a pena hoje, que ndo estejaimpresso nalinguainglesa.?

Segundo Crysta estediscurso soafamiliar aosouvidosdo século 20, emboraele
tenhasido escrito nalnglaterrade 1765. Paraaquel e autor desde 0 século 14 existem
discursosque prevéem oingléscomo lingua franca usurpando o lugar do L atim, apesar de

? | have undertaken to write a grammar of English, because there is clearly a great demand for it
from foreigners who want to be able to understand the very important works which are written
in our tongue. All kinds of literature are widely available in English editions and without boasting,
it can be said that there is scarcely any worthwhile body of knowledge which has not been
recorded today, adequately at least, in the English language” (p. 64).
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variosescritores de sécul os passados duvidarem de queisto viriaaocorre.

A ascensdo dalinguainglesafoi naturalmentefacilitadapelo Império Britanico,
quando estelevou oinglés paradiversas partesdo mundo. Com adiminuicdo do poder de
influénciadaCoroa, 0 proprio governo sentiu anecessidade decriar o Conselho Briténico
como umaagénciaresponsavel peladisseminacdo e promogao doinglés. Deacordo com
Phillipson (1992) o Consel ho Briténi co estabel eceu-seno exterior por meloda diplomacia
cultura”, como um brago do Ministério das RelacOes Exteriores. Estaexperiénciando era
Unica. Osfrancesssedemaestinham promovido suaslinguasecriado escolasno exterior no
séeulo 19, com fundos defontes privadase publicas. O objetivo eradtingir ascomunidades
expatriadasedliteslocais, especid mentenasprimeirasdécadas do século 20.

Nos Estados Unidos, no periodo entre as duas guerras mundiais, fundagtes
particularesfinanciaramintercambiosentre os Estados Unidos e outros paises, apoiando
oensino deinglés, no pressuposto de que umadasfontesde conflito erao mal-entendido
linguistico. Na.concepgao desses agentes, alinguainglesadeveriaser smplificada As-
sim, em ambos oslados do Atlantico haviaesforgos no sentido de promover alingua
inglesacomo parte damanutencéo de esferadeinfluénciano mundo.

A tecnol ogiageradapel o esforgo duranteaGuerratambém resultou eminovagdes
no campo deensino delinguas. Seaté meadosdosanos 1940 0 método predominanteerao
agraméticaetraducgo, apartir dasegundametade dagueladécadacomecam ase desen-
volver metodol ogiasvoltadasparaaoraidade, com o surgimento dolaboratério delinguase
enfoque centrado naprondinciacorretaguetinhao falante nativo como norma.

Chagas (1957), citado em Ortenzi e Gimenez (1999), relacionaos avangosda
tecnologiatilizadaforadasalade aulae queteveimpacto sobre o ensino delinguas:

... huma época em que as disténcias praticamente foram elimina-
das; quando de nossa mesa de trabal hos, usando a “varinha ma-
gica’ do telefone internacional, nos dirigimos em segundos aos
mai s longinquos recantos do globo; quando temosavistao mila-
gre aado do avido supersodnico que nos pde hoje em Paris, ama-
nh&em NovaYork elogo em Téquio ou Moscou, numatal época,
j&ndo se explicaque atenhamos, naescola, ao lado exclusivamen-
te escrito dos idiomas. E necessario que nos fagamos entender
pelos estrangeiros, e reciprocamente, que os entendamos em sua
linguaou que el es nos compreendam quando falamos anossa. S6
assim, aiés, haveremos de envolver do interesse utilitario e chdo
ao plano elevado dos valores, ao plano de umamaior compreen-
s80 e mais estreita cooperacdo entre 0s homens e 0s povos.
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Com o advento do computador e dalnternet, os processos de comunicagéo se
tornaram mais ageis e acessiveis, embora ainda limitados a uma parcela restrita da
populacdo. A Internet, por trazer grande parte de suasinformagdes nalinguainglesa,
contribui parao seufortalecimento comolinguafranca

CombasenosestudosdolingligtaK achru (citado por GRADDOL, 1997), pode-
se perceber como estalingua é amplamente utilizadano mundo globalizado. Kachru
divide osdominiosdalinguainglesaemtréscirculos, deacordo com o estatuto dalingua
nos paises em que elaé falada e ensinada. No circulo interno, o inglés é usado como
primeiralingua Exemplosdeste circulo so Estados Unidose Gréa-Bretanha. O circulo
externo compreende os paisesonde o inglés éinstitucionalizado como linguacficial,
como, por exemplo, aindiaeNigéria O circulo em expansio, dospaisesem queoinglés
éaprendido comolinguaestrangeira, englobao Brasil, dentre outros. Atua menteo niime-
rodefaantesdoscirculosexterno e em expansdo superao defaantesdo circulointerno,
0 que colocaosfaantes nativoscom menor poder paradefinir seu futuro no mundo.

Deacordo com MoitaL opes(2005) napaliticae namidiahamuitaapreensdo
emvarios paises, como Francga, Espanha, Japao eBrasil, comainvasio doinglése, como
conseqiéncia, aameacaasuaslinguasnacionais. NaFrangaaspalavrasemingléstém
queser obrigatoriamentetraduzidase, no Brasil, temoso projeto delei dosestrangeirismos
quetramitano Congresso Nacional, proposto pelo deputado Aldo Rebelo, quevisaa
regulamentaco sobre 0 uso de pal avras estrangeiras, especiamenteeminglés. No Ja-
pao, ndo existe nenhumalei semelhanteado Brasil, emboraaimprensanaquele pais

chameaaten¢do paraa*“ corrupcao” quealinguajaponesavem sofrendo.

Paraavdiar melhor deque modo osdiversos paisesvém percebendo ainfluén-
ciadoinglés, foram analisadostrabal hos publicados narevistaEnglish Today, entre 2002
€2005, tendo sido localizadostextos sobre 0 Japao, Itdlia, Franga, Portugdl, Finlandiae
Maceddnia Ostrésprimeirossejustificam pelofato deterem sido envolvidos diretamen-
tecom o conflito bélico mencionado e 0s 3 dltimos por situarem-se na Europamasnéo
terem participado diretamente daquelaguerra.

2.Alinguainglesano Japdo

Durante aeraMeiji (1868-1912), aspalavrasestrangeiras, principalmenteas
inglesas, foramimportantesnamodernizacdo do Japdo. Aposa SegundaGuerraaspala-
vrasestrangeirasforamintroduzidas|livremente com agjudados meios de comunicacio
demassa, umatendénciaquecontinuaaté osdiasdehoje(TAKAHARA, 1991, citado por
McGREGOR, 2003). Um estudo redlizado peloinstituto de pesquisadalinguanaciona
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entre 1989 e 1990 comprovou que aproximadamente 10% dalinguajaponesaem uso
corrente eram estrangeirismos, eagrande maioriaadvindo doinglés. MUsica, modae
publicidade sdo a guns dos dominios mais popul ares dos estrangeirismos no Japéo.

No estudo de M cGregor (2003) o objetivo eraverificar sealinguajaponesa
dominavaou ndo osletreirosdaslojas. Foram analisados 120 |etreirosdel ojasao redor de
trés pequenasruas paralelasaestacdo detrem Seijo-Gakuenmae. Nesteloca, existiaa
expectativade que palavras estrangei rastambém apareceriam, especia mente o inglés.

Osresultadosobtidosforam osseguintes:

Como o corpuseralimitado aapenasumaéareado Japao, foi dificil explicar o
porqué certas|inguas ou manuscritos séo usados. Entretanto esseestudoindicou algumas
tendéncias:

Grupos monolinglies Japonés:43.3%/
(letreiros em apenas uma Inglés: 25.8%/
lingua) Francés: 2.5%

Inglés+Japonés: 24.2%,
Francés+Japonés: 1.7%
Dinamarqués + Japonés: 0,8%

Grupos hilingles (letreiros
em duas linguas)

Grupostrilingties (letreiros | |nglés+Francés+Japonés: 1,7%
em 3 linguas)

- Ojaponésdominano cendrio dos|etreiros das|ojas, mas o ingléstambém
aparece. Um detalheinteressante refere-se aosrestaurantes e padarias. osrestaurantes
que servem comidasjaponesas utilizam o japonésem seusl etreiros. Osrestaurantesque
servem massalutilizam o francés e as padarias 0 escandinavo. Janaindlstriadamodaos
letreirosem maior nimero sao eminglés seguidos do francés.

- Ainfluénciaestrangeiranaselecdo dos nomes das|ojas € evidente, mesmo
quando amarca é escritaem japonés. Exemplo: umamarcade umalojaderoupafemi-
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nina“Le Soleil” n&o é escritaem francés, mas em manuscrito japonés.

— Aslinguas estrangeiras s30 usadas principa mente nos contextos|linguiisticose
semanticosjaponeses, como por exemplo: “Steak house polaire” e “Room of Anne”.
Algunsnomes sdo jogos de palavras criativos como: “Hair Pocket”, “11 Cut” e“ Life
Palette”.

Como concluséo o autor gpontaacontribuicdo dalinguainglesaparaaexpanséo
do|éxicodalinguajaponesa, sem dominar osletreiros das| ojas pesquisadas.

3.Alinguainglesaem Portuga

Stewart e Fawcett (2004) também analisaram letreiros delojasem Portugal . A
pesquisafoi redizadacom 271 etreiros delojas em seis pequenas cidadesno Norte de
Portugal, préximas adivisacom aEspanhaetinhacomo objetivo verificar afreqiiéncia
comqueoutras|inguassao utilizadasnos| etreirosencontradosemAfife, ArcosdeVa devez,
Caminha, Fermentelos, Ponte da Barca e Vila Praia de Ancora. A populacéo dessas
cidadesvariade 600 a4.400 habitantes.

O quemaissurpreendeu os autoresdo trabalho foi aausénciaou aescassez de
|etreiros que mostrassem palavras efrasesem linguas quendo o portuguéseoinglés. Foi
especial mente notadaaausénciade signosem espanhoal, visto que o estudo foi feitoem
cidades proximasadivisacom aEspanha. Como exempl o, acidade de Caminha(Portu-
ga) separadade LaGuarda (Espanha) apenas pelorio Minho, onde atravessiaéfeita
diariamente por balsaou barco, néo foi encontrado nenhum letreiro em espanhol. Nessa
mesmacidade, no entanto, foi encontrado um raro exemplo deletreiro bilingiie, porém,
nao em portugués: aspalavraseram klasse, fashion e style.

Foram excluidos|etreirosinternacional mente conhecidos como Coca-Colae
Fujifilm, osquais apareciam a gumasvezes como pequenos posteresem algumasjanel as
daslojas, anunciando aaceitacdo de cartdes de créditosinternaci onal mente conhecidos
como: Visa e Mastercard. Dos271 | etreiros observados nas 6 cidades, 27 del es apresen-
taram palavraseminglés (10%), e desses 27 cercade doistercos apresentavam afrase
Snack Bar. Algunsoutrosexemplosde palavrasforam: fast food, fashion, style, black gate
bar, cafe e hardcraft’s. Entretanto, hesitou-se considerar café ou bar palavrasinglesas
porgue estas pal avras trazem amesmaforma e amesma prontncianum determinado
ndmero delinguas, incluindo o portugués.

Osletreiros das | ojas das pequenas cidades sdo monolingties, amaioriaem
portugués, e grande parte do restante eminglés. Por outro lado, aproximidade com a
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Espanhaapresentou faltadeletreiroshbilingiies. Nofinal dapesquisaagumas curiosida
des sdo destacadas. Em umadel as os autores dizem saber que ossinaisdetransito ndo
témligacdo com osletreirosanalisados. No entanto, eles sdo um exemplo dadifusio da
linguainglesano dia-a-diadosportugueses. Nossinaisdetransito em Portugd aoinvésde
“Parel” encontramos “Stop!”.

Paramelhor ilustrar 0 estudo acimamencionado serdanexadaumatabe acom
agunsdosdadosobtidos.

4.Alinguainglesanaltdia

_ Griffin (2004) realizou um estudo em 17 ruas de diferentes partesde Roma, a
fim degarantir maior representatividade examinando apresencado inglésem qual quer

anuncio visualizedo: placasdelojas, vitrines, placasindicativas de prédios (como mu-
Seus, monumentos ou igrejas), outdoors, posteres ou qual quer outrainstancia. Foram
encontrados 225 casosem que o inglésfoi utilizado, emumtotal de 90.. anlinciosderua
deRoma. Astréspaavrasmaiscomunssio relativas acartdesde crédizo: American (37
ocorréncias), Express (37) e Visa (17). Emborase possaquestionar se defato nomesde

Numero de Cliiloe
Cidade Populacdo Letreiros delessioem  Porcentagem
Inglés
Afife 650 9 1 11%
C;’g; ‘é‘; 4400 65 7 10%
Caminha 1555 63 5 8%
Fermentelos X 27 2 7%
Ponte da Barca 2200 48 6 13%
VilaPraiade 2500 59 6 10%
Ancora
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empresasfinanciadoras séo indicio dainfluénciadoinglés, asocorrénciasdepaavrasem
inglésem um Unico anlincio variam de4 até 28 pal avrase mais de 50% de dos andincios
continham umaou duaspaavraseminglés.

O estudoiindica, demodo dbvio, que écomum aparecer palavraseminglésem
Roma, principalmente nasruasonde haas principais atragdesturisticas.

Emboraoitaliano tenhaempréstimos doinglésdesde 0 século 18, aprofessora
delinguas daUniversidade deTorino, VirginiaPulcini, afirmaque depois da Segunda
GuerraMundia houve um aumento em seu uso em funcgéo da expansdo econdmica
americanaedainfluénciadosfilmesdeHollywood.

Nigel Ross (1997), que fez um trabalho sobre os antincios de rua de Mil &o,
afirmaque o motivo pelo qua amaioriadosaninciosestdeminglésé porqueestalingua
€ mais atraente e esta “na moda’. Além disso, ela da uma aura chic aos negécios,
sugerindo queo produto faz parte do cendriointernacional . Osandncios continham pala:
vrassimplescomo: shop, smart, set, hair esalon.

5.AlinguainglesanaFranca

Oingléseasimagensassociadas aesteidiomasio umaestratégiade propagan-
dapopular naFranca. Apesar dasrestri¢des quanto ao seu uso®, asagénciasde publicidar
de continuam aveicular propagandas com canges, estilosdevidae misicaseminglés.

Ofoco do estudo de Martin (2002) eraavariedade doinglés usadaem comer-
ciaisdetelevisfo. Essasmensagensformam atitudes e pontos devistas estereotipadosem
relacdo aos paises representados. Foram gravadas e analisadas 330 propagandas (215n0
ano de 1996 e 115 no ano de 2000), dos canais de televisdo abertamais populares da
Franga, com o propdsito deandisar seotermo emingléséusado paradescrever dguma
palavra, frase ou sentencadeinglés nativo ou ndo nativo.

Emum comercid dalBM foram misturadosinglés, hiingaro efrancés. O fran-
Cés apareceu na propaganda em forma de legendas e o inglés aparece com sotaque
hingaro, o queé conhecido como Euro-English, queéo uso dalinguainglesacom sotaque
deumaoutralinguaeuropéa.

° A lei Toubon (semelhante a lei dos estrangeirismos no Brasil), proibe 0 uso de palavras inglesas
e impde multa de 1000 ddlares por infracéo.
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Em umadas campanhasdo Renaullt Clio éusadaalinguainglesaparadivulgar
0 produto, maspor queo uso doinglés, mesmo aRenalilt sendo umaempresafrancesa?A
respostaéamensagem queo comercia quer mostrar, dequeo Renault Clio ésuperior em
tecnologia, gasto de combustivel etc.

Em uma campanha de biscoito umaamericanaelogiaos biscoitosL U que sdo
franceses, afirmando que el es sBo melhores que os cookies americanos, além de pergun-
tar se os franceses fazem tudo melhor que os americanos, obtendo um sim como
reposta.Com este exempl o podemos notar o patriotismo francés, apesar dalinguausada
nocomercial seroinglés.

Dentre as conclusdesfiguraade que oingléséusado noscomerciaisdetelevi-
sdo daFrancaparasimbolizar globalizac&o, tecnologiasuperior eestilodevida. Eleé
Visto como um elo para conectar as pessoas de diversas nacionalidades entre si. Isto
ocorrehdal gum tempo: desde 1971, por exemplo, um comercid daCoca-Cola, veiculava
aidéade” pan-consumismo”, i.e. aidéiade que um produto tem aceitacdo mundia pelos
consumidores. Nele, 200 jovens assistiam ao nascer do sol, cadaum vestindo roupas
tipicas de diversas nagdes, cantando com umagarrafade Cocanaméo. A musicadizia
em resumo: “Quero ensinar o mundo acantar em perfeitaharmonia, quero comprar e
manter um mundo de Coca. Estaéareal.”

A preferénciapeloingléssedaprincipd mente quando haaintencéo deglobaizar
0 produto e causar aimpressao de que el e € usado mundia mente e que os consumidores
detodos os paises do planeta o consideram essencial parasuaexisténcia. Apesar dea
Franca ser um pais europeu e estar proxima ao Reino Unido, a variedade de inglés
utilizada nos comerciais franceses é americana, refletindo ainfluéncia daquele pais
mesmo em|ugares onde haresi sténciaasuaintroducéo.

6.AlinguainglesanaFinlandia

A Finlandiaéum paishilinglie: suaslinguasmaternas séo o finlandése o sueco.
Ofinlandéséalinguamaternade 93% das pessoas. O sueco éalinguamaternade 6% da
popul acdo da Finlandia, porém vem perdendo espaco paraoinglés nas reasde educa-
a0, negocios e pesquisa, de acordo com Taavitsainen e Pahta (2003).

NaFinlandiaas criangas comegam aaprender linguas estrangeiras cedo: por
voltada3®série, com cercade 9 anosdeidade, sendo oinglésaopgdo maispopular. As
criangasiniciam o aprendizado de umasegundalinguaestrangeirapor voltados 10-11
anos deidade. Haescolas que of erecem ensino de outras matérias eminglés. No ano
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2000, 4.341 criancasde ensino fundamental e médio receberam 50% de suaeducacdo na
linguainglesa e as 10 escolas internacionais espal hadas pel o pai's afirmam que seus
estudantestiveram75% de suaeducagdo eminglés.

Como asindustrias estéo seinternacionalizando o uso do inglésvem crescendo
entre osfinlandeses e setornou parteintegral do repertdrio profissional. Companhias
globaisadotaram oingléscomo linguacficid. Outralinguaestrangeiraadiciona éconsi-
deradaum bonus, porém sem necessidade.V &rias empresas mudaram seus nomestradi-
cionaisqueeramemfinlandés paranomesemingléspor serem considerados maisatuals
e por trazer umaimagem jovem. As paavras em inglés mais usadas em nomes de
empresasfinlandesas so center, shop, group, service esystems.

Em recentes dissertagBes daUniversidade de Helsinki é verificado o dominio
dalinguainglesanas pesquisas.Como exemplo, no curso deMedicinaforam escritas 119
dissertagdes, 118 eminglése apenasumaem finlandés. Com isto podemosver queo
inglésvem crescendo nas pesquisas apesar deaFinlandiacultivar o ensino de educacéo
médica na lingua materna, o finlandés. O inglés tem tido cada vez mais espaco na
Finlandiae o desafio de participar do mundo globalizado é reconhecido. Osfinlandeses
sfo expogtosalinguainglesanamidia, cultura, transagBes comerciaisefilmeslegendados.
Elesval orizam ashabilidades orais eminglés porque reconhecem os beneficiosdacomu-
nicacgo internacional.

Naguele paishaum consenso de que se é necessario dominar oinglésparaser
capaz deinteragir com o resto do mundo e de enfrentar os desafios da globalizacdo,
porém sem perder aidentidade naciona . A linguainglesadominaos setores daeducaco,
da pesquisaedos negocios, emboranamedicinaisso ndo ocorra, poishaum policiamento
dalinguaquetem tentado cultivar alinguanacional naeducacao médica.

7. AlinguainglesanaMacedonia

O Ingléstem sido alingua dominante na M aceddnia desde a década de 80.
Cresceu com aquedado socidismo daRepublicaFederativadalugodaviae o decreto de
independénciadarepublica, o quesignificaque o fator sicio-econémico afetaadissemi-
nacdo dalingua. Deacordo com Dimova (2003), o objetivo dapesquisaeraverificar a
propagacéo do inglés, no campo educaciond, tendo por base as seguintes questdes:

Qual éalinguaestrangeiradominante no ensino/aprendizagem naMaceddnia?

Como o ensino deingléséimplementado no sistemaeducaciona ?
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Quaissio algumas das atuai s pesquisas parao ensino/aprendizagem deingl és?
Osdadosforam col etados de escol as publicas e privadas e de Universidades.

Alguns resultados desta pesquisa foram que 0s jovens e adolescentes na
M aceddniaindicam como principaisrazdes paraaprender oinglés. amisica, internet,
viagenseoturismoA variedade maisensinadaéoingléshritanico. Oingléstemsidoa
linguadominante naM aced6niadesde adécadade 80. Cresceu com aquedado socidis-
mo daRepublicaFederativadalugod dviae com o decreto deindependénciadaRepubli-
cadaMaceddnia, o quesignificaque o fator sicio-econdmico af etaadisseminacdo da
lingua.

Nasescolaspublicaso Ingléséensinado apartir daquintasérieetem statusde
linguaestrangeira. NasUniversidadesaliteraturainglesaealingliisticasio ensnadasem
inglés. A matriculando é obrigatdria, masum grande nimero de universidadesteminclu-
ido 0ingléscomo um curso opciona dedoissemestres. Jaa gunsingtitutosdelinguasséo
populares por possuirem programas conceituados delinguas estrangeirascomo 0inglés,
alemdo, italiano, espanhol, entre outras. O nimero de escolastem aumentado devido a
grande demandade a unosinteressados, sgjam adultos querendo conservar seusempre-
gos, ou paisque mandam seusfilhos paraestesingtitutos paraque el esaprendaminglés
desde cedo.

Em relagdo aos professores recém-formados eles sdo proficientes e bem
treinados,enquanto os professores maisantigos néo tém nivel superior esdo menosprofi-
cientes.

OlngléséalinguaestrangeiranaMacedbniae em todos osnivelsdaeducacéo
ele“compete’ com outraslinguas estrangeiras como francés, deméo, russo eitaianoe,
emborando sgaumalinguaobrigatdria, estatisticasmostram queamaioriados estudan-
tesagprendem de algumaforma (este € um fendmeno rel aivamente novo, poisnofinal
dadécadade 70; o francés eraalinguaestrangeiraquetinhao maior nlimero dealunos.)
Por fim, o niimero de a unos e professores continuacrescendo e maisingitutosdelinguas
serdo abertos parasatisfazer acrescente demanda.

8. Sintese dos estudos
Assim, podemos verificar neste apanhado, que no Japao é alinguamaterna

quem dominano cendrio dos|etreirosdas|ojas, mas o ingléstambém aparece. Percebe-
mosainfluénciaestrangeiranasel ecdo dosnomesdas|ojas, sendo constatadaacontri-
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bui¢go dalinguainglesaparaaexpansdo do|éxico dalinguajaponesa, apesar damesma
ndo dominar os|etreirosdas| ojas pesqui sadas.

Jano estudo realizado em Portugal, 0 cenario estadividido entre o portuguéseo
inglés. O espanhol ndo é usado e esta € uma caracteristicainteressante, poisumadas
cidadesondefoi redizado o estudo € separada da Espanhaapenas por umrio. Ao contra:
rio do estudo realizado naltdlia, foram excluidas em Portugal marcas mundialmente
conhecidas como as de cartdes de crédito e marcas de refrigerantes. Sendo assim, dos
| etreiros pesquisados 10% estavam em inglés e destes doi stercos apresentavam afrase
Snack Bar. Os|etreiros eram monolinglies, ou sgja, amaioriaem portugués, e grande
partedo restanteeminglés.

Naltdliaoinglésévisto comoinvasor, poiséusado com fregliéncianosaniin-
cioseletreirositalianos. Este estudo no excluiu marcas mundia mente conhecidas,
sendo assim, astréspaavrasmaiscomuns relaivasacartdesdecrédito. O estudoindica,
demodo Gbvio, queécomum gparecer palavraseminglésem Roma, principa mentenas
ruasondehaas principaisatracesturisticas.

NaFran¢ao uso do inglésem campanhaspublicitariasérestringido pelaLel
Toubon, mas alei e amulta que a mesma impde ndo sao obstaculos para fazer os
publicitarios pararem de usar oinglés pararepresentar globaizacéo equalidade. Oinglés
éusado noscomerciaisdetelevisdo daFrancaparasmbolizar aglobalizagdo, tecnologia
superior eestilo devida. O inglés é usado paraglobalizar um produto e causar assma
impressdo de que ele € usado mundia mente. A variedade do inglésusado neste paiséo
americano.

NaFinlandiaoingléséreconhecido comolink parao mundo globalizado, porém
preservando aidentidade nacional. Alguns exempl os dadisseminacéo do Inglés neste
paissio asempresas que mudam seusnomestradicionaisdofinlandéseparaoingléspois
acreditam que estamudancgatrara uma auramaisjovem e atual paraaempresaeem
dissertagdes de umaUniversidadefinlandesaonde de 119 teses, 118 eram eminglés.
Assim como a guns dos paisesjaanalisados nesta.concl usdo, oshabitantes deste pais sio
expostoscom maior freqiiénciaalinguainglesanamidia, cultura, transagbescomerciais
efilmeslegendados. A linguainglesadominanos setores daeducacdo, dapesquisaedos
negdci os, emboranamedi cinaisso ndo ocorra, poishaum policiamento dalinguaquetem
tentado cultivar alinguanaciona naeducagdo médica.

Por fim, naMaced6niaonde o estudo foi feito em relacéo aeducacéo, pudemos
perceber que o inglés é alingua estrangeira na Macedonia e em todos os nivels da
educacdo €e“ compete’ com outraslinguase, emborando sgjaumalinguachbrigatoria, a
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maioriadosestudantesaaprende de a gumaforma. Em conseqiiénciado ensino-gprendi-
zagem destalinguaneste pais ser val orizada e aquantidade de alunos significativa, 0
numero de a unos e professores continuaracrescendo e maisingtitutosdelinguas seréo
abertos para satisfazer acrescente demanda.

9. ConsderacOesfinais

Parece evidente que aesca adadalinguade Shakespeare até o status delingua
francavem de mais de quinhentos anos. Através darevisdo de estudos atuais sobre a
influénciadoinglésem alguns paises do mundo, pode-se perceber como estalinguase
infiltraem diversos campos daatividade cotidianae de que forma/em quedominiosela
aparece.

Osestudosanalisados estiveram centrados especia mente no uso comercial do
inglés, sejaem | etreiros ou em propagandas de tel evisao, emborafosse possivel também
perceber ainfluénciadoinglésno campo educaciona, aijando outraslinguas estrangei-
rasdo curriculo escolar.

O dominio doinglésno campo econdmico ndo € sem razao e suaforte associa
¢ao com os Estados Unidosresultadahegemoniadaquel e pais, a cangada principa mente
apartir daSegundaGuerraMundial.
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